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SUNUS

Sosyal medya aglar1 2000 yilindan sonra hayatimiza girdigi
halde, sosyal ve toplumsal iliskilerde vazgegilmez oldu. Onceki
donemi de unutturdu. Giiniimiizde yeni nesiller PC, tablet, cep te-
lefonu gibi araglari, genetik bir mirasi sahiplenir gibi hizla ve ken-
dinden emin sekilde kullanmakta, yeni medya ve sosyal aglarda
degisime ugramis dili giindelik hayatlarina tagimakta, sosyallesme
Olgiitli olarak sosyal medyada var oluglarini yeterli gérmekte ve
bu yeni diinyada soluk alip vermektedir. Sosyal medya aglarinin
kullanimi ve toplumsal hayati etkileme orani bas dondiiriicii se-
kilde artarken, ne genel olarak sosyal medya aglarina ne de sosyal
medyanin sacayaklarina doniik akademik ¢alismalar -yazik ki- her
gegen giin giincellenen bu aglarin yagamimizi etkileme ve ele ge-
¢irme hizina yetisebiliyor. Giiniimiiziin en giincel ve popiiler ag-
larindan Instagram’t odagina alan bu kitap, sz konusu ihtiyaca
cevap verme zorunluluguyla kars1 karsiya kalan akademik ¢alig-
malarin kiigiik bir par¢as1 olma iddiasinda. Kuskusuz teori, hayatin
tlimiinii olugturan pratikle kosmaya devam edecek...

Elinizdekibukitap, Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Ens-
titiisii [letisgim Bilimleri béliimiinde oy birligiyle kabul edilen yiik-
sek lisans tezinin gelistirilmis halidir.
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1.
GIRIS

Internetle birlikte diinyada ve Tiirkiye’de sosyal medya kullan-
mak giindelik hayatin pargasi haline gelmistir. Bireyler enformas-
yon, iletisim, sosyallesme, eglence, satin alma gibi biitiin etkinlik-
lerini bu platformlara iiye olarak saglamaktadir. “Gorsel Kiiltiir ve
Fotografin izini Siirmek Instagram” galismasinda giiniimiiz popii-
ler mecralari arasinda yer alan Instagram 6megine odaklanilmak-
tadir. Fotograf ve video paylasim ag1 olarak tanimlanan Instagram,
gortintii dolagiminin agirlikta oldugu bir platformdur. Bu baglam-
da gorsel kiiltiir ve gorsel kiiltliriin yapi taglar1 arasinda yer alan
fotografin s6z konusu agda nasil bir islev gordiigii incelenerek, or-
taya atilan varsayimlar temellendirilmeye g¢alisilacaktir.

Calismanin “Gorsel Kiiltiir ve Sosyal Medyada Fotograf: Te-
mel Tanimlar, Sorunlar ve Tartismalar” baglikli boliimiinde gor-
sel kiiltiir kavraminin giinimiizde neden bu denli 6nem tasidig,
degisen islevleriyle nasil tanimlanmasi gerektigi ve bu konudaki
yeni tartisma ve agilim olanaklari tizerinde durulacaktir. Cagimiz-
da kitlesel olarak iiretilen ve tiiketilen goriintiiniin, gorsel kiiltiir
kavramiyla tanimlanmasina neden olan kiiltiirel siire¢ de ¢alis-
manin bu béliimiinde ele alinan hususlardandir. Genis bir kav-
ram olarak gorsel kiiltiir kavraminin tanimi ve sinirlari {izerine
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gerceklestirilen tartigmalar ¢alisma kapsaminda giincel verilerle
degerlendirilecektir. Sanayilesmeye kosut olarak endiistriyel iire-
timin ve kitle iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte hare-
ketli ve hareketsiz goriintiiniin kullanim ve tiiketimi tarihsel sii-
re¢ baglaminda sorgulanacaktir. Calismada, goérsel kiiltiiriin yapi
taglarindan biri olan fotografin gelisimi incelenerek, fotografin
toplumsal yasama ectkileri ele alinacaktir. Gorsel imgenin kulla-
nildig1 mecranin, fotograf kadraji igerisinde yer alan goriintiiniin
nesnelligi, kurgusallig1, estetigi ve sahiciligi iizerindeki etkisi te-
mel bir sorunsal olarak ¢alisma kapsamina alinirken, goriintiiniin
kamusal diizlemde muhalif bir séylem yaratmakta etkili olup ola-
mayacagi da tartisilacaktir.

Sosyal medya aglarinin bagat mecralar oldugu giiniimiizde, bi-
reylerin diistinsel agidan kendini ifade ettigi alanlar daha ¢ok bu
aglar olmaktadir. Bireylerin varlik gosterdigi bu aglarda gorsellik
belirleyicidir. Calismada, gériintiiniin kolaylikla kayit altina alina-
bilmesi 6zelligi ve sosyal aglarda paylasilabilmesinin nedenleri ve
sonuglar1 degerlendirilmektedir. Sosyal aglarda fotografin perfor-
mansa doniigmesi, yine bu aglarda iletisim araci olarak fotografin
kullanilmast, yeni fotograf ¢ekim tekniklerinin ortaya ¢ikmasinin
aglarla iligkisi tizerinde durulacaktir.

Calismanin odaginda yer alan sosyal medya ag1 Instagram’dir.
Calismanin ikinci boliimii “Popiiler Bir Sosyal Paylasim Ag1 Ola-
rak Instagram: Kurulusu, Miilkiyet Yapisi ve Isleyisi” baslgiyla
ele alinacaktir. Popiiler bir ag olarak Instagram’in artan kullanici
sayisiyla birlikte, agin giderek etkili bir ticari platforma déniisme-
si, ayrica fotograf ve video paylasim ag1 olarak Instagram’daki
igeriklerin tretimi sirasinda kullanicilarin agla olan iliskisi ekono-
mik-politik yaklasimla ele alinacaktir.

Internetle birlikte sosyal medya aglarinin kimisi zamanla po-
piiler birer ag olmaktan ¢ikarken, kimi aglar artan kullanici sa-
yisiyla her gecen giin daha popiiler mecralar haline gelmektedir.
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Agda fotograf ve video paylasimlariyla aktif olarak yer alan kul-
lanicilar, agin kitlesel bir platforma dontismesini de saglamigtir.
Instagram’in kiiresel 6lgekte kitlesel bir ag olma hedefi de yine
ticari hedeflerinin sonucudur. Instagram’da sergilenen performan-
sin temel araci fotograf ve videodur. Agin en iyileri, en ¢ok takip
edilenlerdir. Takip etmek, takip edilmek sosyal aglara 6zgii yeni
bir popiilarite olgiitii olarak ortaya ¢ikmistir. Bu aglarda ¢ok fazla
takipgisi olan kisiler elde ettigi popiilariteyle birlikte, sosyal med-
yaya Ozgill yeni bir s6hret bigimi yaratmistir. Instagram’la sohret
olan kisilerin, etkinlik alanlarini ag disina tagimasiysa yeni bir
sohret kiiltiirliniin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Instagram’da
stradan ya da hélihazirda tinlii kisilerin agda olusturduklar profil-
leri, ticari bir amaca hizmet etmektedir. Bahsedilen verili durumu
mikro ve makro sohret tanimlari lizerinden incelemek konuyu so-
muta indirgemek ag¢isindan nemsenmistir.

Instagram’da fotograf paylasimlariyla makro ve mikro sohret
diye tanimlanabilecek iki kullanici 6rnegi se¢ilmis, bu émekler
tizerinden s6z konusu hesaplarin kamuya agik fotograf payla-
simlar1 incelenmeye ¢aligilmigtir. Instagram’da sadece fotograf
degil video da paylasilabilmekte ancak ¢alismanin konusu agi-
sindan aragtirma, sadece fotografin degisen isleviyle sinirhi tu-
tulmugtur. Instagram’1in popiiler kimlikleri haline gelen makro ve
mikro s6hretlerin profil hesaplarinda paylastig1 fotograflari nasil
cektikleri, bu fotograflarla yarattiklar1 hikdye ve yine bu fotog-
raflar sayesinde benliklerini nasil tasarladiklar1 sorusu iizerinde
durulacaktir. Ayrica, Instagram’da sohretlerin makro ve mikro
diizeyde reklam verenlerle iligkisi ve yine bu fotograflarda tani-
timlarin1 yaptiklar Uriinleri nasil sunduklarina odaklanilacaktir.
Sohretlerin 6zel yasamlarini Instagram’da fotograf araciligiyla
ne sekilde performansa doniistiirdiigii konusu mahremiyet, go-
zetim ve teshir olgulari gergcevesinde ele alinacaktir. Yine sohret-
lerin, takipgileriyle etkilesimi sohret-kitle iliskileri baglaminda
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degerlendirilecektir. Boylelikle ¢alismanin ana problematigi olan
sosyal aglarda makro ve mikro sohretlerin fotograf paylasimlan
elestirel yontemle ele alinacaktir.
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2.
GORSEL KULTUR VE SOSYAL MEDYADA FOTOGRAF:
TEMEL TANIMLAR, SORUNLAR VE TARTISMALAR

Bir Kiiltiirel Form Olarak Gorsel Kiiltiir

Yazili metinlerin aksine goriintii, kolay anlagilir olmasiyla hiz-
I1 tepki yaratabilme beceresine sahiptir. Goriintiiniin bu 6zelligi,
kiiltiiriin olusumunda gorsel olani bagat hale getirir. Ozellikle gor-
selligi iceren kitle iletisim araglarinin yiikselise gectigi donemler-
de toplumsal dinamiklerin kontrol altina alinmasi, yonetilmesi ve
tekrar inga edilmesi noktasinda goriintii belirleyici olmustur. Gii-
niimiizdeyse kiiltiiriin inga edilmesi siirecinde, goriintiiyli lireten
profesyonel kaynaklarin yerini bireyler almistir. Imgenin iiretilme-
si, gogaltilmasi ve tiiketilmesinde artik herkes aktiftir. Bu siirecin
temelinde teknolojik gelismeler yer alir. Dolayisiyla toplumsal
olarak tiretilen goriintiiniin yarattigx kiltiir, gérme kiiltiirii kavra-
mini tartigmaya agmistir.

Gorsel kiiltiir ve kiiresel kitle kiiltiirii izerine ¢aligmalar yapan
Mukadder Cakir, gorsel kiiltiir kavraminin basit ve dogrusal bir
kavram olmadiginin, bu nedenle gorsel kiiltiir kavraminin kiiltiir-
le birlikte diisiiniilmesi gerektiginin altii gizer. Ozellikle iletigim
araglarinin, fotografin, filmlerin, televizyonun, sanat alaninin ve
internetin gorsel olan her seyi yaygin kullanmasi, gorselligi mer-
kezine almasi, goérsel kiiltiir kavraminin ¢oklu bir perspektifle ele
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alinmasim gerekli kilmaktadir (Cakir, 2014, s.158). Bu durum,
gorsel kiiltiir kavraminin kesin sinirlar igeren tek boyutlu tanimi-
nin yapilmasini zorlastirirken, diger taraftan kavramin dinamik bir
yapisinin oldugunu ve bu durumun 6niimiizdeki siiregte de siirece-
gini isaret etmektedir. Ayrica gorsel imgenin genis bir alan1 kap-
samasl, goriilebilen her seyin gorsel kiiltiir olarak degerlendirilip
degerlendirilemeyecegi sorusuna da dikkat cekmektedir.

Malcolm Bamard, Sanat, Tasarim ve Gorsel Kiiltiir kitabinda
gorsel kiiltiir kavramini, “Gérsel olan, insanlar tarafindan iiretil-
mis, yorumlanmis ya da meydana getirilmis, islevsel, iletisimsel
ve/veya estetik amaci olan her sey” seklinde yorumlar (2010,
s.34). Barnard, bu tanimi yaparken gérme kiiltiiriiniin gorsel ala-
nina 6ncelikle vurgu yapar, doga da insan tarafindan gériilebilen
bir nesnedir ve bireyler igin ¢agrisimlar yapar. Ancak doga, dogal
olarak gérme kiiltiirii iginde degerlendirilemez; goriiniir olanin
bir sekilde anlam kazanmasi ve belli kiiltiirel sifrelerle, kodlarla
anlamlandirilmasi gerekir. Diger bir deyisle insan topluluklarinin
yasamsal faaliyetleri sirasinda doga iizerinde tahakkiim kurmasi
ve dogaya miidahalesi sirasinda gorsel sifreler ortaya gikar. Ancak
gorsel kiiltiire ickin goérsel imgenin insanlar tarafindan iiretilmis,
goriilebilen her sey oldugu fikri de tek bagina dogru bir yaklagim
olarak ortaya ¢ikmaz. Goriiniir olan mutlaka islevsel ve iletisimsel
bir deger tasimalidir. “Sanat” ya da “giizel sanatlar” diye tanimla-
nan her sey genelde gorsel deneyimin bir pargasi olarak sunulur-
ken, sanatsal iiretimle ortaya ¢ikan nesneler her zaman islevsel ya
da iletisimsel bir amagla liretilmemislerdir (Bamard, 2010, s.31).
Ayrica gorsel olanin ayn1 zamanda estetik amaci da igermesi, es-
tetik olmayan ya da ¢irkin olanin gérsel olanla iliskisi konusu da
tartismaya agiktir. Bamard, ¢irkin ya da estetik olmayani bu alanin
disinda tutmaz. Bamard’a gore, modem Ingilizcedeki estetik soz-
cligil alg: anlaminda kullanilan Antik Yunancadaki sozciikten tiire-
tilmistir (2010, s.32). Bu durum, gorsel kiiltiirdeki ‘gorsel olan’in
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bir diger tanimina gonderme yapar: Estetik, gorsel agidan algi-
lanmak amaciyla tiretilmis ya da meydana getirilmis her sey diye
tanimlanir. Diger bir deyisle estetikteki temel amag algilanmaktir.
Bu nedenle, tasarim niyetiyle iiretilmis gorsel nesnelerin ¢irkin ol-
masi, bu nesneleri estetik kavraminin disinda tutmaz. Ciinkii ¢ir-
kin diye tanimlanabilecek bir nesnenin liretilmesindeki amag yine
algilanmaktir. Ayrica giizel, ¢irkin gibi kavramlarin kiiltiirlere, bi-
reylere gore degisiklik gosterdigi de unutulmamalidir.

W. I. T. Mitchell, gorsel kiiltiiriin, gorsel deneyimin sosyal ve
kiiltiirel incelemesi olduguna dikkat ¢eker (Akt. Parsa, 2007, s.8).
Bu, toplum i¢indeki bireyin goérdiigii seyi nasil gordiigii ve nasil
yorumladigiyla ilgilidir. Dolayisiyla gorsel kiiltiirde ele alinan gor-
selin kargisinda tiiketici olarak bireyin lrettigi anlam, toplumun
iirettigi anlam ya da nesne olarak gorselin iletmek istedigi mesaj
farkl1 bigimlerde yorumlanabilir. Modem toplumlarin kiiltiirel olu-
sumunda gorsel zenginlik bireyin estetik deneyimini etkilerken,
ayni zamanda bireyin kiiltiirel kimliginin olusmasinda da belirleyi-
ci olmaktadir (Mamur, 2014, s.80). Diger bir ifadeyle ¢ogalmakta
olan gorsel imgeler hem bireyler tarafindan iiretilmekte hem de
bireyleri etkilemektedir.

Gorsel kiiltiir, yeni bir tiir disiplinlerarasi ¢aligma yapmak adi-
na, gorsel olanin/alanin farkli yonleriyle ilgilenen, sanat tarihi,
film, medya ¢aligmalar1 ve sosyoloji gibi farkli alanlar agisindan
da kullanilan bir terim olmustur. “Goérsel Kiiltiir, ne sanat tarihi-
dir ne de sosyolojidir; ne film ne de medya ¢alismalaridir; fakat
onlar tarafindan bilgilenir ve hepsi ile kesisir. Sanat elestirisi de
degildir” (Saybasli, 2007, s.20). Yani sanat nesnesini ya da baska
bir gorsel imgeyi tarihsellestirmez ya da siniflandirmaz. Dolayisiy-
la gorsel kiiltiir, gérme deneyiminin her tiir tezahiiriiyle ve gorsel
pratigin her ¢esidiyle ilgilenir. Ancak bu yeni alan, materyallerin
ve nesnelerin gorsel birer imge olarak iiretilip dolagima ¢ikartildig:
toplumsal bir diinyayla ilgilisinden dolayi elestirel bir yaklagimla
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ele almmalidir. Susan Sontag, Isa’nin Istirabi’nin resim ve hey-
kel alaninda sonsuz sayida iiretilmis gorsel versiyonlarina dikkat
¢eker. Bu gorsel materyallerle amaglanan sey, insanlari harekete
gecirmektir. Dahasi onlan egitmek ve belli bir 6gretiye inanmala-
rin1 saglamaktir. Gorsel olan, yazili bir metin gerektirmeden bel-
li bir inanisa yonelik metinsel bilgi aktarir. Ve bir inanis1 tekrar
tekrar iretir (Sontag, 2004, s.39-40). Bu durum gorsel alanin, tek
basina nesnelerin tiretildigi ve imgelerin dolasima sokuldugu bir
alan olmadigini, gorsel olanin belli bir kiiltiir ile anlam kazandigini
gostermektedir. Mieke Bal’in deyimiyle, “Nesne alani, bizim go-
rebildigimiz ya da var olduklar1 goriiniirliiklerinden kaynaklanan
seyleri, onlarla etkilesim iginde olan toplumsal 6gelere gonderme-
de bulunan belli bir gorsellige ya da gorsel nitelige sahip seyleri
icerir” (Akt.Saybasli, 2007, s.19).

Cakir’a gore, “Gorsel Kiiltiir, kisaca, bir kiiltiiriin degerleri-
ni, inaniglarini, gostergelerle, kodlarla ve ¢esitli yollarla goriiniir
hale getirilmesi olarak tanimlanabilir.” Gorsel olan da tipki yazili
olan metinler gibi okunabilir, yorumlanabilir. Giiniimiizde gorsel
metinler karsisinda birey “okur” halini almistir. Yazili metinlerin
okunabildigi goriisii daha erken kabul goriirken gorsel metinle-
rin okunabilir oldugu daha ge¢ kabul edilmistir. Bu doniisiimiin
nedenleri arasindaysa televizyon, bilgisayar, masaiistii yayincilik
ve intemetten sonra, gorsel iletisim alaninda mesajlarin roliiniin
degisim gegirmesi ve kitle iletisim araglarindaki goérsel imgelerin
anlamli yapilar olup okunabilmesidir (2014, 5.162). Gordon Mars-
hall, Sosyoloji Sozligiu kitabinda,“Gorsel Sosyoloji” kavramina
deginir. 19. yiizyil baslari, fotograf ve modem sosyolojinin ortaya
ciktig1 ve paralel gelisim gosterdigi bir donemdir. Ancak Marshall,
gorsel birer metin olarak fotografin sosyologlar tarafindan deger-
lendirilmedigine deginir. Bu durum ayni zamanda bir 6zelestiridir.
“Sosyologlarin biiyiik boliimii gorsel malzemeleri gérmezlikten
gelmeyi tercih etmistir.” Gorsel imgeler bagka bir agidan, kendi
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baglarina birer veri kiimesi, genellikle filmlerin ve diger eserle-
rin daha ¢ok gostergebilimin yardimiyla incelenebildigi sosyolojik
kiiltiirel ¢alismalarin bir pargasi olarak kullamilmaktadir. Ancak
sinemanin ve televizyonun kitlesel nitelik kazanmasiyla, yarattigi
toplumsal etkilerle gorsel sosyolojiye olan ilgi artmigtir (Marshall,
2005, s.280). Bu ilginin nedeni hi¢ kuskusuz sonsuz sayida ve dur-
madan liretilen gorsellerin belli kiiltiirleri basat kilan ve etkileyen
gorsel nesneler alanidir.

Nicholas Mirzoeff, “What is Visual Culture” makalesinde
gorsel kiiltlirti su sekilde tanimlamigtir: “Gorsel kiiltiir, giinliik
yasamimizin bir pargasi degil, glinlik yasamimizdir... Kiltiirtin
bu yeni gorselligini gézlemek artik onu anlamakla ayni sey degil-
dir... Bu da gorselligi ¢agdas kiiltiir i¢in bir aragtirma alani haline
getirir” (Akt. Uysal, 2011,s.3). Ciinkii imgelerin gesitli anlamlar
igermesi yeni bir bilgi degildir, ancak giiniimiizde imgeler giderek
cogalmistir ve artik onlan {irettigimiz kadar onlar tarafindan da
tiretiliyoruz. Okudugumuz gazetelerde yer alan fotograflar, tele-
vizyonda yer alan popiiler diziler ve yapimlar, video klipler, disa-
rida her an her yerde karsilagilan reklam panolari, dizayn edilmis
vitrinler, 6zellikle giiniimiizde dijital mecralarda kolayca ulasila-
bilen hareketli goriintiiler... Biitiin bunlar toplumun kars1 kargiya
kaldig1 gorsel deneyimin aslinda belli bir diizen iginde kurgulan-
mis oldugunu isaret eder.

Gostergeler sisteminin kurumlar, nesneler, eylemler, degerler
ve inanglarla birlikte sosyal yapinin da gérsel agidan yeniden lire-
tildigi, pekistirildigi bir sistem oldugu belirtilebilir. Sosyal yapi,
burada, iginde insanlarin esitsiz gii¢ ve statii dagilimlariyla var
oldugu bir toplumsal diizen gibi diistiniilebilir. Gorsel kiiltiirde
bu esit olmayan yapilar 6nce miimkiin ve mesru, sonra da siir-
diiriilebilir kilinarak ya da ihtiya¢ duyulmadigi noktada ortadan
kaldirilarak degerlendirilir (Bamard, 2010, s.35). Gorsellige da-
yanan kiiltiirel yapinin giderek daha basat hale gelmesi teknolojik
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ara birimler sayesinde gergeklesmektedir. Gorsel teknolojik ara
birimde tiiketicinin bilgi, anlam veya haz arayis:1 gorsel olaylarla
ilgilidir. Gorsel teknolojiye genis bir perspektiften bakmak gerek-
mektedir. “Burada gorsel teknoloji, yagliboyadan televizyona ve
intemete kadar bakmak ya da goriis vizyonunu zenginlestirmek
icin tasarim ekipmanlari ile olusturulmus herhangi bir formdur
(Mirzoeff, Akt. Onursoy 2017, s.48).

Robins, modem teknolojilerin genislettigi vizyon alaninin bir
imaj kiiltiirii yarattigina dikkat ¢eker. Bu yeni imaj kiiltiiri diinyay1
tanima, anlamayi kolaylastirma, tecriibe, zevk ve fantazya boyut-
larini artirma iddiasini tagir. Ancak bu durum teknolojiye yonelik
titopik bir bakis agisidir. Teknolojinin tirettigi gergeklik, bir yanilsa-
madir. Teknolojiler diinyayla olan etkilesime aracilik etme, ertele-
me hatta ikame etme iglevlerini listlenmektedir. Bireyin gergeklikle
iliskisi, yeni teknolojilerle birlikte dolayli bir bigim almaktadir. Bu
durum diinyayla dogrudan temas kurmak yerine teknoloji listiinden
bir iliskiye biirlinmektedir. Bedensel temas, yerini teknoloji araci-
lig1yla gorsel deneyime birakmaktadir. Robins’e gore kitle iletigim
araglariin kiiresel boyutta sinirsiz olarak sundugu gorme alani,
zamanla gergeklikle temasin kurulmasini engellemekle kalmayip
gergeklikle baglantiy1 da koparmaktadir. Ozellikle televizyonun kii-
resel gelisimi diinyay1 ve olaylar izlemeyi neredeyse sinirsiz hale
getirmigtir. Fakat bu dolayiml: vizyon izleyicileri gergek diinyadan
uzak tutarken 6te yandan i¢inde bulunulan gergeklik diizlemini de
doniistiirtir (Robins, 2013, 5.49-50). Diger bir ifadeyle yeni diizlem
kurgu diizlemidir; kurgu ile gerceklik i¢ ige gegmektedir.

Sontag, gorme ile gerceklik arasindaki iligkiye dikkat geker.
Ona gore, gergeklik her zaman goriintiilerin getirdigi bilgiler ara-
cihigiyla yorumlanmigtir. Gergegi aramanin goriintiisiiz bir yolla
miimkiin olabilecegine dair yapilan ¢alismalarsa goriintiiye ba-
gimlilig1 tam anlamiyla sona erdirmemistir. Eski dinsel ve siyasi
yanilsamalarin insancil ve bilimsel diisiince 6ntindeki geri ¢ekilisi
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bile beklendigi gibi gergege dogru yonelme saglamamistir. Gii-
niimiizdeyse goriintiiyii liretmek ve bu goriintiileri tiiketmek b.r
toplumun “modem” olabilme kosulu olarak kabul edilmektedir
(Sontag, 2008, s.171). Goriintiiniin tiiketilebilir bir metaya doniis-
mesinde, dolayisiyla insan ve yasaminin da gorsel olarak yaygin
tiikketim metas1 haline gelmesinde, kitle iletigim araglarinin kiire-
sel agidan etkili olmasinin dogrudan rolii bulunmaktadir. Oyle ki,
gelinen agsamada artik gergeklik kurgudan etkilenmekte, realitenin
gorintii kadar gercek olup olmadig1 sorgulanmaktadir.

Berger, diisiindiiklerimizin ya da inandiklarimizin nesneleri
gorme algimizi etkiledigine deginir. Ancak bireyin diisiince diizle-
mi salt bireysel bir inga siireciyle ortaya ¢ikmamaktadir. Toplumsal
bir varlik olarak birey yasadigi deneyim sonucu bir bakis agis1 ka-
zanmaktadir. Modem zamana génderme yapan Berger, bireylerin
tarihin higbir doneminde bu kadar kalabalik imgeler yiginiyla kargi
karsiya kalmadig1 ger¢eginin altini gizer (2014, s.129). Glintimiiz-
de gorsel deneyim sadece kitle iletisim araglariyla sinirli kalma-
mug, glindelik pratiklerin gergeklestigi biitiin alanlara yayilmistir.
Bu diizlem, dogrudan zihinsel ¢agrisimlarla bireyi kusatir. Sokak
panolari, kurgulanmig vitrinler gibi gorme alanina giren her imge
dogrudan ya da dolayli bir mesaj icermektedir.

Atay, gérme kiiltiirtiniin bu denli 6nemli olmasinin nedenleri-
nin baginda, gérsel medyanin insan toplumsallig: {izerinde etkinlik
kazanmasinin olduguna deginir. Ozellikle 20. yiizy1lin baslarindan
itibaren kendini géstermeye baslayan bu “kiiltiir’” bigimi ayni za-
manda endiistrileserek insani digsal hale getirmistir. Atay’a goére
gliniimiiz, gorsel kiltiir ¢agidir. Ciinkii gorsel kitle kiiltiiriiniin
cergeveledigi ve bigimlendirdigi diinya igerisinde, “Insanin temel
varolus etkinligi” olan kiiltiir; insanlar, halklar, topluluklar tarafin-
dan degil bir “sektor” tarafindan “seri tiretim” siirecinde imal edilir
ve insanlara “tiiketim” i¢in sunulur hale getirilmistir (Atay, 2017,
5.20). Insanligin kiiltiirel mirasina ve olusumuna etki eden pek gok
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faktor s6z konusudur. Ancak giinlimiiz teknolojisinin kiiltiire mii-
dahalesi biitiin bu faktorlerin ¢ok 6tesinde bir etkiye sahiptir. Yeni
iletisim ortamlarinin i¢ine dogdugu sistem, kapitalist bir sistemdir.
Dolayisiyla tiiketim esas sorunsal olarak oniimiizde durmaktadir
ancak bu durum, yeni iletisim ortamlarinin alternatif mecralar ola-
rak kullanilmayacag: yargisina yol agmamalidir.

Gorsel Kiiltiiriin Yiikselisi

Gorsel kiiltiir, esas olarak gorsel olanin toplumsal yapilanma-
sidir. Goriilen ve goriilmek istenen seyler salt dogal yetenegin bir
pargasi degil; sosyal, kiiltiirel ve tarihsel stirecin uzamidir. Gorsel
uyaricilarin egemenligindeki ¢ag, gorsel kiiltiiriin egemenligini de
aciklar (Kazel, 2017, s.50). Berger’e gore, gorsel olanin anlamli
bir yapiya biirlinmesi, kitlesel iiretim ve ¢ogaltim sanayilesmeyle
birlikte hiz kazansa da, imgenin liretimi ¢ok daha eskiye dayanir.
Ona gore imgeler baglangicta orada olmayan seyleri gézde can-
landirmak amaciyla yapilmistir. Ancak zamanla imgenin, canlan-
dirdig1 seyden daha kalic1 oldugu anlasiimigtir. Boylelikle imge,
bir nesnenin ya da kisinin nasil goriindiigiiyle ilgili bilgiyi sonraki
kusaklara aktarirken ayni zamanda bir olgunun bagkalarinca nasil
goriildiigiinii de anlatmistir (Berger, 2014, s5.10). Imgeyi yaratma
siireci, 6znenin kendi goriisiinii ve bakis agisini da igerir. Parsa’ya
gore yasadigimiz diinyada goérdiigiimiiz ve algiladigimiz imgeleri
anlamlandirirken, 6nceki deneyimlere dayanan bilgiler belirleyici
olmaktadir. Bu durum imgenin zihinsel olarak daha hizli algilan-
diginin da gostergesidir. Ciinkii ““...kodlar ve saymacalar beynin
onlar1 ¢6ziimlemede bagvurdugu ilk etmenlerdir” (2007, s.10).

Gorsel kiiltiir, giinlimiizde bireyin kisisel deneyimlerinin sonu-
cunda liretilen bir kiiltiir formu olmaktan ¢ikmus, kitlesel iiretime
doniigmiistiir. Adomo’ya gore kiiltiir her seye benzerlik bulagtir-
mustir. Kiiltlir endiistrisi tarafindan yaratilan bu benzerlik kitlesel
tiretim ve tiiketimi saglamakla birlikte kapitalizmin Oncesine ait
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son kalintilarin da ortadan kalkmasini saglamistir. Kiiltiir tiretici-
leri, filmler, radyolar, dergiler araciligiyla benzer s6ylemler yara-
tarak bir sistem meydana getirir. Nihayetinde kiiltiir, meta tiretim
kurallarina uyan bir sanayi haline gelmistir (2014, s.161-162).

Bamard’a goére gorsel kiiltiir tiretimi, toplumdaki kimlik ya
da statii gruplarini etkiler. Kiiltir tireticileri, kiiltiir tiiketicilerinin
toplumsal diizendeki varoluglarini yeniden tiretir. Bu durum gor-
sel kiiltiiriin toplum igindeki roliinii de agiklar. insa edilmis gorsel
kiiltiir Griinleri gériinmeyen imgeleri anlamlandirarak somut hale
getirir. Nesnelerin tiiketimi diger taraftan statiiyii de beliler. Bu ne-
denle gorsel kiiltiir ve tiiketim arasindaki iliski kaginilmazdir. Bi-
reylerin seri olarak iiretilmis nesneler karsisinda, hi¢cbir se¢im san-
s1 olmadan bir tercihte bulunmasi Bamard’a gore, “modem gorsel
kiiltlir” ¢agini baglatmigtir. Modem kiiltiirde sadece nesneler degil,
gorsel kiiltiir de seri sekilde olusur. Mobilya, moda, film, fotograf,
resim gibi gorsel kiiltiir tirlinleri de bireysel tasarim ya da ihtiyag
icin degil, tiikketim igin tretilir (Bamard, 2010, 5.236).

Kellner, gorsel kiiltiir ve tiiketim iligkisini televizyon {izerinden
degerlendirir. 1940’11 yillarda ilk kez seyircisiyle tanisan televiz-
yon, ekranina tagidig1 arabalar, moda, elektrikli esyalar, mobilyalar
vb. diger tirtinlerle birlikte izleyicileri tliketici haline getirmistir. Bu
tiiketim nesneleriyle birlikte izleyicilere yasam tarzlari ve degerler
benimsetilmis, kitlesel tiiketimin adeta kurucusu ve destekleyici-
si olmalar saglanmistir. Ekranda goriiniir olanin kitlesel dagitimi
ve hizla popiiler olusu, televizyonu basat medya haline getirmistir.
Televizyon ekraninda sergilenen goriintii somut anlamda bir nesne-
nin tiiketimini ¢agristirmamaktadir. Ekranin iginde sunulan igerik
bireylerin diisiincelerini ve davranig bigimlerini etkiler (2013, 5.30).

Uretilen gorsel temsillerin odaginda sadece tiiketim yoktur.
Ryan ve Kellner, Vietnam Savasi sonrasinda hem toplumsal hafiza-
da savagin biraktig izlerin yok edilmesi, hem de ABD’de zorunlu
askerligin kaldirilmasinin sonucu olarak orduya katilacak kitlelerin
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tesvik edilmesi, ayn1 zamanda ordunun ¢ekim merkezi haline gel-
mesi i¢in ABD hiikiimetinin topyek{in bir kampanya baglattigini dile
getirirler. Kampanya kapsaminda gazetelerden dergilere, televiz-
yon programlarindan sinema filmlerine kadar pek ¢ok platformda
militer kiiltlirii ve duygulan yiikseltecek nitelikte temsillerin yara-
tildiginin altini gizerler. Bu kampanya kapsaminda televizyonlarda-
ki eglence programlari yoksul, igsiz ve azinlik gruplanindan olusan
izleyicileri etkileyebilecek ordu reklamlarina ve militarist igeriklere
yerini birakir. Bagka bir deyisle bu yeni géniilliiler ordusu belirlen-
mis bir hedef kitledir ve goniillii asker olmak bir ¢esit dayatmadir.
Hollywood sinemasi da bu anlamda iistlendigi sorumlulugu yerine
getirir. Hollywood filmlerinde yer alan sert, disiplinli ordu temsil-
lerinin yerini “insancillastirilan” ordu temsilleri almaya baglar. Bu
filmlerde igsiz ya da toplum tarafindan soyutlanmig bireyler kisisel
basariy1 orduya katilarak yakalar. Ailenin yerini ordu alir. Yani ordu
bir sefkat yuvasina donistiiriilerek aileyle 6zdeslestirilir. Romantik
asklarin, dostluk hikdyelerinin yeni yeri ordudur. Sert ve disiplinli
asker temsili yerini karizmatik ve centilmen askerlere birakir. Fe-
ministlere doniik de mesajlar igeren bu filmlerde, ordu sayesinde
kisisel basariy1 yakalayan giiclii kadin imaji yaratilir. Bahsedilen
donem filmlerinde rol alan oyuncularsa Amerikan toplumu tarafin-
dan sevilen ya da begenilen oyunculardir (Ryan ve Kellner, 2010,
$.319-320). Bagka bir deyisle egemenler tarafindan, savasacak ve
6lecek bir hedef kitle belirlenmistir ve bu kitleye doniik diizenli ve
etkili bir ¢aligma yiiriitiilmiistiir. Bu kampanyada oldugu gibi sa-
dece bir kitle iletisim arac1 degil, pek ¢ok kitle iletisim araci ayni
anda benzer sdylemlerle harekete gecirilmis ve buna uygun kiiltiirel
icerikler tiretilmistir. Belli bir kesim hedef alinmig goriiniir ama as-
linda biitlin toplum hedeflenmistir.

Yeni bir yasamin topluma vaat edilmesi, sadece televizyon
ekraninda goriinenle sinirli degildir. Birey, 6zel olarak tasarlan-
mug vitrinler, dergiler, reklam afisleri gibi pek ¢ok goérsel imgeyle

Ucretsiz PDF Kitap Arsivi - https://rantey.org



Gorsel Kiiltiir ve Sosyal Medyada Fotograf| 25

donatilmis bir kentin iginde yasar. Izleyici, televizyon ekraninda
alicisina seslenen reklami izlemek zorunda degildir ve kolayca te-
levizyonu kapatabilir. Ancak tiiketim odakl1 bir kiiltiirle donatilmig
bir yasam s6z konusudur. Reklamlar, sdylem olarak gelecekteki
aliciya seslenirken, onlara giizel bir yasamin tiiketimle birlikte
miimkiin oldugunu sdyler. Reklam, aliciya satmaya galigtig1 iiriinle
ya da olanakla gekicilik kazanip kendi imgesini yansitir. Ote yan-
dan reklam, esas nesneleri degil toplumsal iligkileri amaglar. Bura-
daki hedef bireye sadece bir seyi satmakla sinirli degildir. Bireyle
birlikte, kisinin tiyesi oldugu toplum hedeflenir. Herkes, her an
tekrar tekrar tiiketen topluluklar haline gelmelidir (Berger, 2014,
s.131-132). Gorsel kiiltiir iki temel islevle karsimiza ¢ikmaktadir.
Bunlardan birincisi iiretime, ikincisiyse tiiketime yonelik yakla-
sim. Uretim araglarim kontrol altinda tutanlar, dogaldir ki kitle
iletisim araglarini da kontrol altinda tutar ve bu araglarla iiretilen
kiiltiir, var olan sistemin kendini yeniden liretmesini saglar.

Giiniimiizde bireyin, endiistriyel iriinlerle karsilastigi en
onemli alan internettir. Herhangi bir agda dolasirken her an bir
reklamla karsilagsmak olasidir. Bu durum, kitlelerin giiniimiizde
aktif olarak sosyal aglarda bulunmasiyla da ilgilidir. Bauman’in
deyimiyle hayatimiz “¢evirimi¢i” ve “gevirimdig1” olmak iizere
iki evreye bolinmiistiir. Ag, kullanicilarini yakindan takip ederek
onlarin ilgi alanlarina gore tiiketebilecekleri “segenekleri” sunar.
Agda dolasim sirasinda birakilan izler ve kisinin kendini agda
goriiniir kilmasi, tilkketim endiistrisini bu aglara yoneltmistir (Ba-
uman, Lyon, 2016, s.51). Sosyal aglar, gorsel kiltiiriin tiretildi-
gi ve tiiketildigi alanlardir. Bu siiregte hem sosyal agin kendisi
hem de agin kullanicis1 durumundaki birey, kiiltiiriin tireticisidir.
Popiiler sosyal aglar arasinda yer alan Youtube, Facebook, Ins-
tagram gibi aglarin goriintii tiretimi, 6zellikle video ve fotograf
sunumu, fotografi tekrar fenomen haline getirmistir. Fotografin
kolaylikla ¢ekilmesi, kaydedilmesi ve sunulmasi sosyal aglari
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daha ¢ekici kilarken, milyonlarca gériintiiniin de kiiresel 6lgekte
dolagima girmesine neden olmustur.

Gorsel kiiltiir 6gesi tarihsel gelisimi igerisinde kimi zaman si-
nifsal statiiyii belirleyen bir ara¢ olurken, ayni zamanda toplum-
sal esitligi saglayan bir uzama da sahiptir. Bir zamanlar sadece en
biiyiik servet sahiplerinin ve hanedan liyesi segkinlerin resimleri
cizilebiliyorken, giiniimiizde herkesin sinirsiz fotografi gekilebil-
mekte, herkes sinirsiz fotograf ¢ekebilmektedir. Bu “esitleyici”
roliin yaninda gorsel kiiltiir iktidar odaklarinin ¢ikarlari dogrultu-
sunda toplumsal diizeni yeniden iiretirken, diger taraftan toplumsal
diizeni elestiren bir yapiya da sahiptir. Fotografin tarihsel gelisimi
boyunca degisen islevlerinin kiiltiirel doniisiime katki sagladigini
belirtmek miimkiindiir.

Gorsel Kiiltiir ve Fotografin Degisen Islevleri

Berger, gérmenin, siradan bir optik deneyim olmadiginin alti-
ni ¢izer. “Gorme konusmadan 6nce gelmistir. Cocuk konusmaya
baglamadan 6nce bakip tanimayi 6grenir (2014, s.7). Bu durum,
gorme duyusuna olan giiveni de isdret eder. Okuma ediminden
once gelen gérme, 6grenme lizerinde etkilidir ve diger duyulan
da yonetir. Ancak, her bireye 6zgii olan, en saf haliyle gormek,
gliniimiiz teknolojisi ve sosyal aglarla birlikte yeniden yapilan-
dirilmakta ve anlamlandirilmaktadir. Bilgisayar destekli tasarim,
sentetik holografi, ugus simiilatorleri ve yine bilgisayar animas-
yonu, resim algilayici robotlar, 151n izleme, yiizey-doku hesapla-
ma, hareket denetimi, sanal ortam basliklari, manyetik rezonans
goriintiilenmesi, cogul tayfl algilayicilan gibi pek ¢ok teknik ye-
nilik, gérmeyi, sanal diizlemde yeniden konumlandirir. Bu tek-
nolojilerle imge tiretimi ¢ogalirken, diger taraftan sosyal siirecler
ve kurumlarin igleyislerini etkileyen baskin gérsellesme de ortaya
¢ikar. Tarihsel agidan insan goziiniin yerine getirdigi islevlerin
cogunun yerini, ¢esitli dijital optik araglarla saglanan hizmetler
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almistir. Crary’e gore “gergek” olan ve optik olarak algilanabilen
bir diinya i¢inde gorsellik, giderek soyut gorsel ve dilsel 6gelerin
kiiresel diizlemde bulustugu ve tiiketildigi, dolasima sokuldugu,
degis tokus edildigi, sibernetik ve elekiromanyetik bir alana yer-
lestirilmigtir (2015, s.13-14). Gorsel imgelerin liretilmesini ve
¢ogaltilmasini saglayan ve bu baglamda kendinden sonra gelen
diger teknolojik gelismelere de kaynaklik eden siirecte fotografin
ortaya ¢ikmasinin biiyiik 6nemi vardir. Fotograf, bu yeni teknolo-
jilerin gelisimi ve doniisiimiine kaynaklik etmenin yani sira top-
lumsal hayatin doniistimiinii de etkilemistir.

Insanin iginde yer aldig1 ancak fotograftan yararlanmayan bir
tek etkinlik sayamayiz. Fotograf, icat edildigi tarihten itibaren bilim
ve sanayi i¢in de vazgecilmez bir arag¢ olmustur. Ayrica fotograf,
gliniimiiz kitle iletisiminin, dmegin sinemanin, televizyonun ve vi-
deokasetlerin temelini olusturmustur. Gorsel kitle iletisim araglari-
na kaynaklik eden fotograf, bireylerin gérme alaninin genislemesini
saglayan temel araglardan biridir. Diger bir ifadeyle, sinema ve tele-
vizyondan 6nce, sadece kendi yakinindaki bireylere, olaylara optik
agidan taniklik eden birey, fotograf sayesinde bilmedigi, gitmedigi
yerleri gormiis, ¢ok ¢esitli insan topluluklarinin yasam pratiklerini
deneyimlemistir. Ancak fotografin icat edilmesi de bir gelisim stire-
cinin par¢asi olmustur ve bu baglam disinda diistiniilemez.

Fotografin Tarih Sahnesine Cikist

Fotografin icadi, insanlik tarihinde en az matbaaninki kadar
belirgin bir etkiye sahiptir. Fotografin icat edildigi 1839 yili, sa-
nayilesme Oncesi ekonomik kosullarin kendini iyiden iyiye his-
settirdigi bir doneme denk gelmektedir. Bu dénem sadece tekno-
lojik ilerlemelerin degil, ayni zamanda toplumsal doniistimlerin
de belirginlesmeye basladig bir tarihsel kesittir. Fotograf en ilkel
haliyle Nicephore Niepce’nin icadiyken, 15 Haziran 1839 tarihin-
de bir grup vekil tarafindan meclise, fotograf bulusunun devlet

Ucretsiz PDF Kitap Arsivi - https://rantey.org



28 | Instagram

tarafindan sahiplenilmesi ve halka sunulmasi igin 6nerilmistir.
Boylelikle fotograf, halkin yasantisina girer. Fransa’nin bu icadi
sahiplenip kamusal alana ¢ikarmas, diinyadaki degisimi de etki-
ler. Fransa, ekonomik ve toplumsal agidan, imalathanelerin yerini
sanayi girisimlerinin aldig bir siire¢ yasamaktadir. Bu siiregte el
is¢iligi azalmis, makineler 6ne ¢ikmaya baslamistir. Ayni zaman-
da yasanan degisime bagli olarak yeni bir sinif da tarih sahnesine
¢ikmaktadir. Burjuvazi, yelkenini kendini 6nceki egemen siniflar-
dan ayiracak kesif ve buluglarla doldurmakta ve yeni bir diinya
kurmaktadir. Dolayisiyla yeni bir icat olan fotograftan esas bek-
lenti, sanatsal bir anlatim araci olmasi degil, teknik ve bilimsel
anlamda gelismelere kaynaklik ve eslik edebilmesidir. Temmuz
1839°da Fizik¢i Arago, temsilciler meclisine fotografla ilgili bir
rapor daha sunar, ancak bu raporda bambagka bir hava esmektedir.
“Yeni bir aletin mucitleri,” der Arog, “bu aleti dogay1 gézlemekte
kullanirlarsa umduklar1 sonug daha sonra gelecek, kaynagi aletin
teskil ettigi kesifler dizisi karsisinda pek kiigiik kalacaktir (Akt.
Benjamin, 2013, s.13). Yeni yiizy1l daha 6nceki ylizyillarda ortaya
¢ikan teknolojik gelismelerin karsisinda degildir. Ancak fotogra-
fin uzami, kendinden 6nceki icatlarda oldugu gibi sinirli degildir.
Nitekim objektiflerin gelistirilmesiyle, fotograf makinesinin uzak-
tan gekim yapabilme islevi ortaya gikmus, Ikinci Diinya Savasi
sirasinda diisman topraklarinin fotografini ¢ekebilmek amaciyla
bu islev ileri tasinmistir. Ornegin, Alman ordusu Ingiliz kiyilarini
gozetlemek igin bu objektifleri kullanmistir (Freund, 2016, s.161).
Fotograf giderek farkina varilan uzami ve ¢oklu islevleri sayesin-
de, sadece kitle iletisim, bilim, sanayi ve benzeri dallarinda degil,
ordu tarafindan da kullanilan bir ara¢ halini almigtir.

Goriinir olanin ayricalikli hale geldigi goriinmenin iktidar1 done-
minde fotografin, bllyiik miisteri kitlesine sahip bir sanayi {iriiniine
donilismesiyle, iglevi giin be giin degisime ugramigstir. Bu durum, fo-
tograf cekmenin gok 6zel bir yetenek ya da beceri gerektirmemesiyle
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de ilgilidir. Ayrica, fotograf sayesinde kar edip para kazanma arzusu
aracin hitap ettigi sinifsal tabakayr da degistirmistir. Fotograf ma-
kineleri hizla farkli islevleri biinyesinde toplarken, diger yandan da
ucuzlamus, isteyen herkesin diisiik bir biitceyle fotograf ¢ekebildigi
donem baslamistir. Onceleri fotograf makinesinin karsisina gecip
goriintiilerinin ¢ogaltiimasina izin veren kisiler sadece segkin sinif
tiyeleriyken, fotograf kdgitlarina diisen gériintiilerdeki profiller de-
gismeye baslar. Bu donemim mimari Disderi’dir. Disderi, fotograf
boyutlarini kiigiilterek kartvizit portreleri tiretir. Bu da bizim bu-
giin kullandigimiz 6 cm, 9 cm formatina yakindir. Metal plakay:
atarak yerine uzun siire 6nce icat edilmis cam negatifi yerlestirir.
Boylelikle normal ticretin beste biri oraninda bir kalip tiretmeyi ve
bir diizine kopya basmay1 basarir. Fiyatlar1 ve fotograf boyutlarini
degistiren Disderi, bu yoéntem sayesinde fotografi halka tagimugtir.
O giine kadar sadece burjuvalar ve soylular gibi ayricalikl: kesim-
ler portrelerini ¢izdirebilmekte ya da fotograflayabilmektedir. Bu
yontemle birlikte fotograf kamusallagmaya baglamakta, yoksul
kesim de ciizi bir ticret karsiliginda fotograf makinesinin kargina
gegebilmektedir. Tutumlu bir kiigiik burjuva da artik biitgesini sars-
mayan bir licret 6deyerek zenginlerle boy ol¢iisebilmektedir. Fo-
tograf makinesi, adeta portreyi demokratiklestirmigtir. Sanatgilar,
bilim insanlari, devlet yoneticileri, memurlar ve is¢iler gibi biitiin
kesimler fotograf makinesinin objektifi karsisinda aynidir. Béyle-
likle burjuvazinin, tarih sahnesine ¢ikiginda bayraklastirdig: esitlik
ve 6zgiirliik talepleri, bir anlamda karsilanmis olmaktadir (Freund,
2016, s.55). Fotograf ilk bakista kamusal diizlemde her bireyi go-
riiniir kilarak esitlemistir. Diger taraftan fotograf, teknigin gelisimi
ve fotografin zamanla kullanim alanlarinin artmasi ve sanatsal bir
anlatim aracina doniismesiyle birlikte, zaman zaman kitlelerden
uzaklasan ve kitle algisini1 yoneten bir ara¢ haline gelmistir. Fotog-
raf, bu noktada kendisinden 6nce gelen graviir, minyatiir ve resim
gibi gorsel anlatimlardan esinlenmekle birlikte, kendisinden sonra
gelen gorsel kitle araglarina kaynaklik etmistir.
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Barthes, “Fotograf’in 6zii, temsil ettigi nesneyi onaylamasi-
dir,” der. Ciinkii fotograf neyin olmadigini1 séylemez, o yalniz ve
kesin olarak neyin oldugunun ifadesidir. Ona goére bir fotografin
karsisinda duran biling, bellegin nostaljik yolunu degil, diinyadaki
her fotograf i¢in kesinligin yolunu takip eder. Bu kesinlik goriilen
seyin gercekten de var olduguna taniklik etmek anlamina gelmek-
tedir. Okumanin goriintii kitligi, fotografin goriintiistin biitiinlii-
giine denk diiser. Sadece bir goriintii oldugu i¢in degil, ¢ok ozel
goriintli kendini tamamlayarak disariya yansittigi i¢in. fotografik
goriintii tika basa doludur ve tika basa dolu bu goriintiiye bagka bir
sey ekleyecek yer yoktur (2016, s.107).

Fotografin yeniliginin temeli nesnelligidir. Ciinkii insan gézii-
niin yerini alan ve fotografin goziinii meydana getiren mercekler
toplulugu “objektif” adini almaktadir. Burada iki esas nesneyle
bu anlatimin arasina, bagka bir nesnenin disinda herhangi bir sey
girmemektedir. Fotografla birlikte ilk kez dig diinyanin goriintiisii,
insanin yaraticilif1 ise karismaksizin siki bir gercekgilige gore ken-
diliginden meydana gelir. Fotograf¢cinin kisiligiyse sadece olayin
secimi, yoneltimi ve egitbilimiyle fotografa karismaktadir. Ancak
bu nesnellik fotografi mekanik bir ara¢ haline getirmez. Fotograf
sanat gibi sonsuzlugu yaratmak yerine zamani mumyalar ve onu
kendi bozumundan kurtarir, fotografin sanatsal yaratiminin temel
islevi de budur (Bazin, 2013, s.30). Varligi, gériiniis yardimiyla
kurtarmak, 6liime kars1, insanlik tarihi boyunca verilen bir varolus
miicadelesidir. Tiimiiyle 6liime kars1 yonetilen Misir dini, 6liimii
geride birakmay1, viicudun maddi bakimdan siirekliligine dayandir-
maktaydi. Oliim, zamanin zaferinden baska bir sey degildi. Varligin
maddi goriinislerini yapma bir sekilde saptamak, varlif1 yasama
kavusturmak anlamina gelmektedir. Goriintiiniin, varligi gergek kil-
masl ve ispati insanin artik 6liimii geride birakmasi degildir. Fotog-
raf, daha genel olarak gergegi 6mek alarak, 6zerk bir zaman niteligi
tagiyan evrenin yeniden yaratiligini olanakl kilmaktadir.
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Fotograf, diinyay:1 onun kaydettigi gibi kabul edersek daha iyi
taniyabilecegimizi iddia eder. Oysa bu, diinyay: goriindiigii gibi ka-
bul etmeyerek ise baglayan anlayigin tam tersidir. Fotograf aracili-
giyla gergekligin onaylanmasi ve bireylerin deneyimlerini bu yolla
artirma gereksinimi duymasi endiistriyle iligkilidir. Endiistrilesmis
toplumsal yapi vatandaglarini goriintii bagimlilarina g¢evirir. Bu,
zihinsel kirlenmenin en kars1 konulmaz bigimidir. Bugiin herkesin
bagimlisi oldugu estetik bir tiiketiciliktir (Sontag, 2008, s.39-40).

Fotografin kitleleri tiiketim igin harekete gegirmeye baslama-
sinda resmin basinda kullaniimasinin 6nemli pay1 bulunmaktadir.
Onceleri basinda ¢ok az sayida tipkibasim yayinlanmaktaydi. Bu
basimlar el ig¢iligi yontemiyle iiretilirdi. Bu is i¢in tahta lizerine
graviir yontemi kullanilir, hatta bu yontemle bazi fotograflarin
cogaltildigr da olurdu. Bunlar “fotograftan hareketle yapilmigtir”
ibaresini tagirdi. Yeni yontem Amerika’da “halftone” olarak adlan-
dirtliyor ve ilk fotograf Daily Graphic’te su baglik altinda gikiyor-
du: “Shantytown” (Gecekondu mahallesi). Bu yéntemde fotograf,
taramali bir ekran yardimiyla sayisiz noktaciklara boliiniiyor, boy-
lece fotograftan elde edilen kalip, yazili metinle birlikte baskidan
gegiriliyordu. Bu yonteme “ototipi” denilmekteydi (Freund, 2016,
s.95). Fotograftan hareketle yapildiginin belirtilmesi, fotografin
belge niteligi tasimasindan kaynaklanmaktadir. Ayrica fotografin
yazili basinda yer almasi yaymn organlarinin birbirleriyle rekabe-
tinde 6nemli farklar yaratmaktadir. Teknigin sinirliliginin ortadan
kalkmasiyla, daha fazla fotografla karsilagan toplum agisindan bu
durum biiyiik bir olaydir. Fotografin gazetelerde yayinladigi giine
kadar, insanlar yasadiklari yerlerde gorerek tanik olduklari olayla-
r1 zihinlerinde canlandirabilmektedir. Fotografla birlikte bireylerin
gorme alani da genislemeye baglar. Bireyler diinyanin herhangi bir
yerinde ¢ekilmis herhangi bir goriintiiyle merak duygularini ve bil-
me isteklerini karsilamiglardir. Devlet adamlarinin, donemin tinli
kisilerinin yiizleri, tilkenin biitiin bolgelerinde ve diinyada yaganan
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olaylar fotografla birlikte tiim kesimlerin yakinina taginir. Gorme
alaninin genislemesi, diinyay: hizla kiigtiltmiistiir. Diger bir soyle-
yisle sozciikler soyut birer imgedir; ancak fotograf, herkesin iginde
yasadig1 evrenin somut yansimasidir. Goriintii zamanla kitlelerin
diinya goriisiinii de degistirir. Bu siire¢ gérsel medyanin temelleri-
dir ve bireysel portrenin kolektife doniismesiyle baslar; medyayla
birlikte biiyiik bir propaganda ve yonlendirme aracina doniisiir.
Goriintiilerin diinyasi, basin organlarinin sahiplerinin, yani sana-
yi ve finans sektorlerinin ve hiikiimetlerin ¢ikarlar dogrultusunda
yonlendirilmektedir. Boylelikle yeni bir siire¢ baglamistir. Demok-
ratiklesme araci1 olma iddiasini tagiyan fotografik goériintii, gelinen
asamada yeni bir esitsizlik baglamina katkida bulunacaktir. Kitle-
ler, belirli bir yap1 tarafindan belirlenmis kisi, topluluk ya da olay-
lara d6niik kurgu hikayelerin fotograflarinin basildigi resimli ga-
zete, dergilere ulagabilmekte, fotograflar tarihsel siire¢ iginde s6zii
edilen kurmaca-gercekligin tanig1 ve ispati haline gelebilmektedir.

Basili medyada yer alan fotograflar manipiilasyona agiktir ama
toplumun fotograflara inanci heniiz canlidir. Sontag, bunun fotog-
rafin tstiinliigii oldugunun altini ¢izer. Ona gore fotografta bir ba-
kis agis1 olsa da, fotografin objektifligine kimse miidahale edemez.
Ciinkii ortada fotograflar1 ¢eken kisi olmadig i¢in, fotografa bakan
kisiler ger¢ek oldugunu varsaydiklari anla karsi karsiyadir (Sontag,
2004, s.25). Ayrica fotografin basinda kullanilmasi, toplumsal eles-
tiri iceren metinlerde belge niteligi tasiyan fotograflarin yer almasi
inanci gii¢lendirir. Diger bir ifadeyle bireyler, giindelik yasam i¢in-
de karsilastiklar giigliiklerin fotograflarla temsil edilmesinin yarat-
181 giiven duygusuyla, fotografin politik, toplumsal ve ticari etkin-
liklerde sinifsal bir bakis agisi tagiyabilecegini g6z ardi etmektedir.

Fotografin basinda yaygin sekilde kullanilmasiyla, profesyo-
nel foto muhabirleri kendini géstermeye baslar. Foto muhabirleri-
nin goérevi, hikdyeleri gorsellestirmek amaciyla birbirinden farkl
fotograflar ¢ekmektir. Goriintii, hikdyenin kendine evirildigi ve
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neredeyse kenar notlarina indirgenen metnin yaninda birbirini iz-
leyen bir dizi fotograf araciligiyla olaylari anlatmaya bagladigi
zaman, gazete fotograf¢iligi baglamis olur (Freund, 2016; s.101).
Heniiz kitlesel okuryazarligin s6z konusu olmadigi sanayilesme
doneminde fotograflar, kitlelere hikdyeyi anlatmanin ana unsurlari
olagelmis, kitlelerin gorsele duyarliliginin apagik ifade etmistir.

Fotografin Kamusallagmasi ve Déniisiimii

Fotografin etkilerinin bu denli koklii hissedilmesinin, fotograf-
tan Once gorsel alanda var olan resim, minyatiir gibi diger sanat
dallarin1 6nemli Glglide etkilemis olmasiyla baglantisi1 vardir. Fo-
tograf sasirtici sekilde kisa siirede portrenin yerini almistir. Graviir
ve minyatiir sanat¢ilarinin basa ¢ikamayacagi bu rakip, portre res-
sami i¢in de tehlikeli olmaya baglamistir. Bu tehlike, portre mo-
dasinin burjuvazi iginde yayilmaya basladigi bir donemde ortaya
¢ikmigtir (Freund, 2016, s.79). Ancak artik bir ressamin elinden tu-
vale aktarilan portrenin yerini “iyotlanmis ve cameraobscura i¢inde
pozlandirilmis glimiis levhalar”la ¢ekilen portreler alir (Benjamin,
2013, s.14). Bu durum minyatiir, graviir gibi meslek gruplarinda
calisanlarin igsiz kalmasina neden olur. Diger taraftan “kamusal”
olarak fotograf yeni burjuva sinifinin estetik begenisine sunulan bir
icat ve anlatim aracidir. Diger bir ifadeyle heniiz pahali bir ara¢ olan
fotografin kadraji kitlelerden uzaktir. Tarihsel olarak portrenin bu
denli 6nemli olmasi toplumsal evrim igerisinde 6zel bir evreye isa-
ret etmesinden kaynaklanmaktadir. Ciinkii bu evrede, toplumdaki
bazi siniflar, politik ve toplumsal agidan yukar ¢ikmaktadir. Kimi
toplumsal siniflarin yiikselise gegmesi, her seyi, 6zelikle de portreyi
biiyiik miktarda liretme ihtiyacina yol agmis ve adeta bu siniflarin
egemen konumlarinin tescillenmesi anlamina gelmistir. “Portresi-
ni yaptirmak” simgesel bir eylemdir; yiikselmekte olan sinifa dahil
olanlar, portrelerini yaptirarak yiikselislerini hem kendileri hem de
digerleri igin goriiniir kilarlar (Freund, 2016, s.11). Burjuva sini-
finin ekonomik yiikselisi, bu sinifa mensup olan bireylerin saygi
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gorme ihtiyaglarinin karsilanmasi gerekliligini de isaret etmektedir.
Yiizyillarca belirli gevrelere ait bir ayricalik olan portre, toplumsal
yer degistirmeyi de simgelemektedir. Bu baglamda goriiniir olma-
nin kamusal olarak yarattif1 ¢agrisim ayni zamanda sinifsal esitsiz-
ligi de ¢agristirmaktadir.

Barthes’in da belirttigi gibi kendini aynadakinden farkli olarak
gormek, yaglhiboya veya minyatiir portre, fotografin yayginlasma-
sina dek toplumsal ve ekonomik statiiniin reklamini1 da amaglayan
sinirli birer mal 6zelligi tasir. Ayrica yaratmi ozellikleri bakimin-
dan portre resmi ile fotografi karsilagtirmak dogru degildir; kimi
benzerlikler tasisalar da bir portre resmi ya da portre fotografi
birbirinden ayiran unsurlar belirleyicidir (2016, s.24-25). Bu fark
“fotografik gonderge”dir. Goriintli veya gostergenin gonderme
yaptigy, istege bagl olarak gercek olan degil, ancak o olmadan fo-
tografin da olmayacagi, mercegin 6niine yerlestirilen ve zorunlu
olarak gercek olan seydir. Resimse gercege onu gérmeden de 0y-
kiinebilmektedir (Barthes, 2016, s.93). Diger bir ifadeyle fotogra-
fin gosterdigi nesne igin, bireyin ya da seyin fotograf ¢ekilirken
heniiz orada oldugu gercegi s6z konusudur.

Berger’e goreyse, fotograf makinesinin bulunmasiyla insanin
goriisii degismistir. Artik goériinen nesneler bagka anlamlara da
gelmeye baslar ve bu durum en ¢ok resmi etkiler. Her resmin bi-
ricikligi bir zamanlar bulundugu yerin biricik olmasindan kaynak-
lanmaktadir. Ancak resim bir yerden baska bir yere tasmabilirdi.
Fakat birresim higbir zaman ayni anda iki yerde birden gériilmezdi.
Fotograf makinesi, resmin fotografim ¢ekerek, resmin imgesinin
tasidig biricikligi ortadan kaldirmistir. Bu dolayim sonucunda res-
min anlami degisir. Daha net bir ifadeyle resmin anlami gogalarak
bir¢ok anlama biiriiniir (Berger, 2014, s.19). Fotograf makinesiyle
birlikte, bir resmi merak eden izleyici o resmi gérmek i¢in resmin
ya da heykelin bulundugu miizeye gitmek yerine, fotograflanmis
olan bu eserlere kolayca bakabilmekte ya da sahip olabilmektedir.
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Benzer bir gorisii paylasan Freund’a gore fotograf, “Bir sanat
yapitini, boyutlarini taninmaz hale getirecek kadar garpitarak, bu
sanat yapitini inzivadan kurtarma yolunda biiyiik bir adim atmis-
tir.” Orijinali kilometrelerce uzak bir miizede yer alan bir sanat
yapiti fotograf sayesinde “tipkibasimini” evde, ¢alisma lambasinin
15181 altinda incelemeyi miimkiin hale getirmistir. Ayrica bu olanak
bir tiir demokratiklesme anlamina da gelmektedir. O tarihe kadar
sanat yapitlari, sinirh sayida kigi tarafindan goériilebilmektedir;
milyonlarca kopyanin iiretilmesi sayesinde mesafe sorunu ortadan
kalkarak kitlelere ulagmaya baglamistir. Bu sayede orijinal eserle-
ri gorebilme imkani olmayan birgok kisi de bu eserleri gorebilme
olanagina kavustu. Diger taraftan sanattaki tekil yaratimin biiy(-
stinlin kaybolmasinin, fotograf tekniklerinin gelismesiyle gercek-
lestigine Freund da deginir. Ona gére bu evrim siireci, graviirle
baglamis, litografiyle stirmiistiir ve fotografla birlikte farkli bir
boyuta evrilmistir; bir resmin veya bir heykelin fotografinin ¢ekil-
me sekli, fotograf makinesini kullanan kisiye baglidir. Kadraj ya
da aydinlatmanin yénetimi, fotograf¢inin bir nesnedeki ayrintilari
vurgulama yontemidir. Kullanilan bu yontem nesnenin gériiniimii-
nii tamamen farklilagtirabilmektedir; boylelikle fotografin nesnesi
olan goriintii, gercekte oldugu bigcimin digina ¢ikarilabilmektedir
(Freund, 2016, s.89-90). Cogaltim araci olarak fotograf makine-
sinin sonsuza dek kopyaladigi goriintii aslinda yalnizca bir kez
gerceklesmistir. Fotograf, varolus agisindan bir daha yineleneme-
yecek olani, mekanik agidan yinelemektedir (Barthes, 2016, s.16).
Fotograf makinesi her ne kadar bir ¢ogaltim araci haline gelse de
fotograflanan seyin nesne haline gelmesindeki olus anlik ve bir kez
olmustur. An ve eylem tekrarlanamamaktadir.

Goriintiiniin kimi zaman nesnel oldugu diistincesi aldatmaca
olabilmektedir. Yayin organlar kendi politik egilimleri dogrultu-
sunda ayni fotograflara birbirinden zit anlamlar yiikleyebilmekte-
dirler. Bu durum &zellikle yayin organlarinin politikaya miidahil
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olma durumlarinda ortaya g¢ikabilmektedir. Politikacilar giiliing
duruma diisirmek i¢in hos olmayan fotograflarindan birini ya-
yimlamak yeterli olabilirken, diger taraftan bir kisiyi bakis agisi-
na gore sevimli ya da giivenilir olarak goriiniir kilmak da olasidir.
Ayrica nesnelligi sarsan unsurlar arasinda fotografa eslik eden ya-
zilar goriintiiniin biitlin anlamini degistirebilir. Diger yandan belli
bir egilimi gii¢clendirmek igin kurgulanmis goriintiilerle de siklikla
karsilagilir. Bir nesnenin ya da kisinin fotografimn ¢ekilme bigimi
temsil yaratir. Kadraj, aydinlatma ve g¢ekim agis1 gibi kimi teknik-

" ler fotografin neyi vurgulamak istedigini ele verir veya fotografa
bakan kiside yaratacagi ¢agrisim, mizansen yardimiyla tiretilebilir.
Devlet yoneticilerinin giliven veren, otoriter portelerinin her yere
asilmasi ve bu portelerin kimi zaman eril bir bakisla koruyan, kor-
kutan, sempati yaratan baba figlirityle ﬁzdeélemesinin saglanmasi,
fotografa bakisin diizenlendigini gosterir. Fotograftan 6nce de var
olan gorsel sanat geleneklerinde, sanat yapitlar1 zenginligin gos-
tergeleri olarak kullanilabilmektedir. Resimde yer alan servet, de-
gismez bir toplumsal ya da dinsel diizenin simgesidir. Kendinden
once gelisen simgesel diizlemi devralan fotograf, kendi teknigi ve
anlatim 6zellikleriyle bu siirecin bir pargasi haline gelir.

Barthes’a gore fotografta ii¢ degisik uygulama bulunur; yap-
mak, maruz kalmak ve bakmak. Fotografi ¢eken isleticidir, izle-
yiciyse biz, yani fotograf koleksiyonlarina, dergi, gazete, kitap,
albiim ve arsivlere goz gezdiren herkestir. Bu durum ayni1 zamanda
ti¢ degisik duygulanim icermektedir (2016, s.21). Ancak fotograf
koleksiyonlarina bakan herkes sadece fotograf isleticisinin goster-
digi fotografla degil bu fotografin yayimlandig: dergi, gazete kitap
gibi yayim organinin yayin politikasiyla da kars1 karsiya gelmekte-
dir. Fotograf makinelerinin yarattig1 goriintii diinyasi, bu diinyada
ikamet eden insanlara gesitli islevler yliklemektedir. Bu islevlerin
arasinda en belirleyici olansa biiyiiyen kapitalist ekonominin tiike-
ten bireyleri haline gelmektir.
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Fotograf ve Tiiketim Kiiltiirii

1930°1u yillarda film goriintiisti kendini kabul ettirir. Bu durum
her ne kadar gérme kiiltiiriinde yeni bir evreyi baslatsa da asil ola-
rak goriintiiye bakisin giiclenmesi anlamina gelmektedir. Otuzlu
yillarda Almanya’da baglayan resimli dergi ve basin fotograf¢iligi
akimi1 Amerika, Fransa gibi sanayisi gelismekte olan lilkelerde kar-
sthigini bulur. Bu dergiler hikayeleri, sadece fotograf dizileriyle an-
latir. Fotografin teknik ve anlatim &zelliginin gelismesi, donemin
-Amerika’da Life, Fransa’da Vu gibi- popiiler dergilerini okurlar
i¢cin cezbedici kilar. Ayrica okurlar hikdye edilen kahramanlarla
fotograf sayesinde kolaylikla 6zdeslesebilmektedir. Resimli dergi-
lerin ekonomik olarak ayakta kalabilmelerinin kosuluysa reklam
gelirleridir. Ancak heniiz reklamin kiiresel bir pazar yaratma giicii
ve kapasitesi yoktur. Sanayisi gelismekte olan iilkelerde yeni sa-
nayi dallarinin ve verimli isletmecilik yontemlerinin gelismesiyle
birlikte tiiketim tiriinlerinde standartlagsma yoluna gidilir ve biiyiik
miktarlarda tiretim baglar. Kara ve demir yollarinin genislemesi,
tireticilerle tiiketicileri birbirine yakinlastirir. Yerel yaymcilik
yapan gazeteler ya da dergiler yerine, haftada bir ya da ayda bir
yayinlanan dergilerin tercih edilmesi tek seferde daha genis kitle-
lere ulasmay1 kolaylastirmaktadir. Ciinkii bu dergiler tlilkenin tiim
noktalarina dagitilabilmekte ve halkin tiimiine ulasabilmektedir.
Reklam verenler i¢in, reklamlarmi bu dergilerde yayimlatmak ol-
dukea avantajlidir (Freund, 2016, s.123-124). Reklamin tek kazang
kaynagina doniismesi sonucunda, okurlarin siradan bir alic1 gibi
degil de, yayinlanan reklamlarin hedef kitlesi olarak doéniismesi sii-
reci yasanir. Yayincilar artik sadece kendi lirtinlerini yani metinleri
ve gorsel malzemeleri iiretmekle kalmaz, bununla birlikte reklam
pazarlamacilig1 da yaparlar. Biiyiiyen kapitalist sermaye ve tiike-
tim kiiltliriiniin bir pargasi olarak fotografin da bu noktada basarisi
vardir. Ancak bu basarida fotografin yani sira fotograf altyazisi,
fotograflara eslik eden metin, fotograf1 sunan kurumun da katkisi
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bulunur. Fotograf¢inin kendisi ya da konusu boyle bir amag giit-
mese ve o ideolojiyi paylasmasa bile, fotografin, altyazi, metin ve
onu sunan kurumla olusan iligkisi onun anlamini hem yaratir, hem
de gii¢lendirir (Oral, 2013, 5.87).

Biiytiyen kapitalist pazar i¢in tiiketim nesnesine doniisen okur-
lar, siradan okur degildir. Bu okurlar1 tanimak ve tiiketim i¢in gii-
diilemek gerekmektedir. Bu baglamda bireylerin dikkatini hangi
konularin ¢ektigi, hangi popiiler kisilerden hoslandiklari, kimlerle
ozdeslestikleri, merak ettikleri egzotik yerlerle ilgili ne tiir bilgilere
ihtiya¢ duyduklari gibi konular giindeme gelir ve bunlar fotograf-
larla hikaye edilir. Topluma, yasamlarini nasil kolaylastirabilecek-
lerine iliskin ipuglari verilir. Basarili ve {inli kisilerin nasil ¢aligip
ugrastiklar1 ve bunun sonucunda mutlak basariy1 yakaladiklarina
iliskin biyografiler de bu dergilerle okura ulasir. Kapitalist tiikketim
bi¢imi kiiltiirel anlamda bireyi yeniden insa eder ve bu insa siire-
cinde fotograf da arag halini alir.

Hedeflenen tiiketici kitle bellidir. Bu tiikketim iligkisi i¢inde
kime neyin pazarlanacag ve bu pazarlik sirasinda satin alma isle-
mini gerceklestirecek olan bireyin nasil giidiilenecegi de tasarlan-
mustir. Her zaman 6zdeslesme de hedeflenmez. Freund, bu nok-
tada giiniimiize degin uzanan Playboy dergisine deginir. Playboy
dergisinin en ilgi ¢ekici 6zelligi, sundugu yasam tarziyla okurlari-
nin yagamlari arasindaki ugurumdur. Ciinkii derginin hayal iirtinii
bir yasami sergilemesinin altmetninde yer alan, okurlarinin fotog-
raflanan yasamlara higbir zaman sahip olmamasi ya da olmayacak
olmasidir. Ayrica erkek okurlar1 hedef alan bu yaymin kadinlari
sunma bi¢imi de derginin satin alinmasinda 6nemli bir etkendir.
Boylelikle Playboy, okurun cinsel arzulariyla toplumsal yoneli-
mini bir araya getirir. Playboy’da yer alan reklamlar bu noktada
onemli birer gostergedir. Bu reklamlarda genellikle ¢ok sik giyin-
mis yakisikli erkekler ve liikks arabalarin ya da yatlarin yaninda
cekilen fotograflar, karenin iginde onlara hayranlikla bakan giizel
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kadinlar da bulunur. Playboy’un gekiciligi oncelikle cinsellikten
s6z etmesinden ve konuyu fotograflarla siislemesinden kaynak-
lanmaktadir (Freund, 2016, s.165). Cinsellikten s6z eden dergi-
nin, cinsel anlamda giidiiledigi cinsiyet erkektir. Tiiketici kitlesi
ve reklam sattig1 kitle erkektir ancak bu arada kendi okur kitlesine
tiikketim nesnesi olarak sundugu diger cinsiyet de kadindir. Bu fo-
tograflar teknik anlamda niteliksiz olmadig1 gibi her yayimlanan
fotograf 6zel olarak kurgulanmigtir. Ayrica her fotografin tirettigi
farkli bir temsil vardir. Barthes’a gore bir fotografa ilgi duymanin
degisik yollarini siralamak miimkiindiir; bir insan, ya fotografin
temsil ettigi nesneyi, goriiniimii, bedeni arzular ya da fotografe¢i-
nin fark etmemize izin verdigi varlig1 sever (2016, s.312). Dola-
yistyla fotografa bakan bireyin bakisinin odaklandigi nesnesinin
sinirlar1 belirlenmistir. Belirlenen bu sinirlar igerisinde birey tek-
rar inga edilmektedir.

Sontag’in ifadesiyle, fotografik goriintiilerin hangi baglamda
goriildigi, hangi bagimliliklar yarattigi, hangi karsitliklar etkisiz-
lestirdigi, diger bir ifadeyle hangi kurumlarn destekledigi, gercekte
kimin gereksinimlerini kargiladig: diistiniildiigiinde goriintii diinya-
sinin giinimiizde gegerli olan islevleri agik¢a ortaya ¢ikar. Ciinkii
kapitalist sistem gortintiiler iizerine inga edilmis kiiltiirii sart kosar.
Bu kiiltiir satin almay1 uyarmak, sinif, irk ve cinsiyet sorunlarini
uyusturmak i¢in stirekli eglenceyi ve popiiler kiiltiirli pompalamaya
gereksinim duyar (Sontag, 2008, s.195). Bu eglence anlayis1 1950°li
yillarda, Italya’da popiiler olmaya baslayan ve skandal yaratan der-
giler olarak da tarif edilen dergilerle ortaya gikar. Diger bir tanimla,
“paparazziler”ler olarak bilinen bu dergilerde insanlarin 6zel yagan-
tilan1 goriintiilenerek yer alir. Ancak 6zel yasantilarina yer verilen
bireyler genellikle popiiler, zengin ve s6hreti yakalamis kisilerdir.
Toplumsal olarak bu yayinlar takip eden kitlenin biiyiik bir boli-
miiniiyse kadinlar olusturur. Magazin, fotograf iizerine kuruludur
ve okurlarin merak ettigi ya da okurlarda merak uyandiran iinlii ve
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zengin insanlarin agk hikayeleri, 6zel hayatlari, neleri tiikettikleri,
nereye gittikleri gibi bu kisilerin somut ve soyut biitiin yasam ve
titketim anlayislarin1 kapsar. Boylelikle kendi siradan yasamlarini
unutmak ve bagka yasamlar1 hayal etmek isteyen bireyler bu basina
gereksinim duymaya baslar.

Rojek’e gore tiiketiciler, sadece ticari mallar pazarinin bir uza-
m1 degil, ayn1 zamanda duygular pazarinin da pargasidir. Kapita-
list 6rgiitlenme bigimi, bireyleri hem arzulayan nesneler hem de
arzu nesneleri olarak insa eder. Ciinkii kapitalist ekonomik istik-
rarin saglanmas: iki tiirlii gergeklesir: Ekonomik biliylime meta
titketimiyle saglanirken, kiiltlirel biitiinlesme de toplumsal cazibe
baglarinin yenilenmesini gerektirir. Ona goére bu, sohret kiiltiiri-
diir. Sohret kiiltiiriine 6zgli gerilimlerin ilki de kitlelerde sohret-
lerle dolaysiz ve karsilikli kurulan kisisel iliskileri olmamasina
ragmen onlara dair gili¢clii duygularin uyandirilmasidir. Taninma,
siradisilig1 ve benzersizligiyle otekilerden farklilagan bireyle kuru-
lan kisisel iliskiden dogarken, s6hret ya da kotli s6hret, sayginlik
statiisiiyle farklilagsan bireyin, sahne, ekran ya da benzeri esdeger
bir iletisim ortamiyla izleyicilerden uzaklastig: bir iliskiyi varsa-
yar (Rojek, 2003, s.17). Ancak seyredenle, seyredilen arasindaki
uzaklik fotograf sayesinde farkli bir bigime biiriiniir. Sontag’a gére
“fotograflar gorintiiledikleri herhangi bir olay1 ya da kisiyi, sa-
hip olunabilecek bir sey haline getirirler” (2004, s.81). Diger bir
deyisle bireyler, hi¢cbir zaman sahip olmayacaklar1 yasamlar ar-
zularlar. Bu arzunun giderilmesi ya da ertelenmesinde fotografik
goriintiiler nesne halini alir. Cilinkii fotograf makineleri gergekligi,
endiistri toplumunun siiregenligi i¢in sart olani iki bigimde tanim-
lar: Gosteri nesnesi (kitleler igin) ve gdzetim nesnesi (yonetenler
icin). Goriintiilerin tiretilmesi ayni zamanda bir yonetme ideolojisi
sunar. Goriintiilerdeki degisim, toplumsal degisimin yerini alir. Sa-
dece ¢ok ¢esitli goriintiileri ve mallar tiiketme 6zgtirligii, 6zgiir-
liigiin kendisiyle esitlenir. Ozgiir siyasal segim, 6zgiir ekonomik
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tiiketime indirgenmis, boylece goériintiilerin sinirsizca tiretilmesini
ve tliketilmesini saglamistir (Sontag, 2008, s.196).

Fotograf ve Kayu Altina Alinan Gériintiiniin Iktidar

Fotograf, goriintiilerin tiretilmesi ve tiiketilmesinin yani sira,
kayit altina alinan veriler haline gelmesini de saglar. Dogal kay-
naklarin kontrol altina alinarak somiiriilmesi, liretimin ve liret-
kenligin artirilmasi, diizenin saglanmasi ve yine savaglarin stirdii-
rillmesi, biirokratlara ig bulunmasi igin sinirsiz miktarda bilgiye
ihtiya¢ vardir. Fotograf makinesinin ikili kapasitesi, yani gergek-
ligi hem 6znellestirmesi hem de nesnellestirmesi bu ihtiyaglara
en iyi sekilde hizmet eder (Sontag, 2008, s.196). Ancak verinin
nesnel ya da 6znel olmasi seklindeki ayrimdan ziyade bu verinin
kimler tarafindan yonetildigi belirleyicidir. Fotografin nesnelligi,
goriintliyli yaratma ve ¢ogaltma araciligiyla onu ayni zamanda bil-
giye dontstiirmesidir. Fotograf, giderek daha fazla olay: bireyle-
rin yasamina dahil ederken, somut anlamda bireysel deneyimden
bagimsizlasmis hale gelen bilgiyi sunmaktadir. Fotografik aligin
en kapsamli bigimi, bir seyin fotograflanmasiyla birlikte bilgi sis-
teminin pargasi haline gelmesidir (Sontag, 2008, s.174). Ciinkii
fotograf kanit yaratmaktadir. Duydugumuz, fakat kuskuyla karsi-
ladigimiz bir sey, bize onun bir fotografi gosterildiginde kanitlan-
mis sayllmaktadir. Kullanimin bir bigimiyle fotograf makinesiyle
kayit altina alinan goriintii suglayicidir. Paris polisi tarafindan
Haziran 1971°de Komiinciilere kars: girisilen kanli operasyonda
kullanimindan baglayarak, fotograflar giiniimiiz devletleri igin de
hareketliligi artan topluluklar1 kontrol altinda tutmanin kullanigh
bir araci haline getirilmistir. Diger bir kullanim bi¢imindeyse fo-
tograf makinesinin kaydi dogrulayicidir. Bir fotograf karesi, belli
bir seyin meydana geldiginin degistirilemez kanit1 olarak kabul
edilmektedir. Fotografin kaydettigi goriintiiniin gercekligi diger
taraftan fotografin sansiire ugramasini getirmekte ve bireyler,
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goriintiilerin yarattigi nesnel ¢agrisimindan uzaklastirilarak farkl
anlam yaratma siireglerine dahil edilmektedir. Bu siirece doniik
kisisel anilarini paylasan yazar Freund’un gézlemleri 6nemli tes-
pitler igerir (2016, s.152):

Berlin’e yapilan hava saldwilarinin kurbanlarini gériintii-
ledigim fotograflarin Life’a gondermek istedigimde san-
siir gorevlisinin cevabi ¢ok sade oldu. “Cok ilging, bunlar
savagtan sonra kullanwrsiz, ” sansiir gorevlisinin safligint
gostermiyordu, aslinda son derece bilingli bir hareketti, fo-
tograflarin yayimlanmasi yasaklanarak, halkin bilinglenip
savasa karsi cephe almasi onleniyordu. Savagin akisina
zarar verecek fotograflarin yaymmlanmamas: gerekiyordu.
Bu bakis agisi, fotografcilarin da kafalarina oyle islemisti
ki kendi kendilerine sansiir uyguluyor; temsil ettikleri tilke-
lerin aleyhine fotograflar cekmiyorlardh...

Fotograflarin nesnel anlamlarinin diginda, gergekligin disinda
kullanilmasina ragmen bireylerde aracin ¢ektigi gériintiiniin mes-
rulugu onu deneyimlemis olmaktan kaynaklanmaktadir. Fotog-
raflarin manipiilasyona ugramasina ya da farkli fotograflarin bir
araya getirilerek gergekte var olan hikdayenin disinda bir anlatima
biirlinmesine ragmen, ondan siiphe etmek neredeyse imkansizdir.
Her ne kadar bireylerde, gordiikleri fotograflar karsisinda soru
isaretleri uyansa da fotografa inanma diirtiisii daha hakimdir.
Bunun en 6nemli nedenlerinden biri de kim oldugumuzun ve ne-
reden geldigimizin, kisacasi varligimizin kanit1 olarak giindelik
yasamimizin vazgecilmez 6gesi haline getirdigimiz bir nesnenin
“gercekligine” iligskin edindigimiz bir dogal kabullenisin s6z ko-
nusu olmasindan kaynaklidir. Fotografa inaniyoruz. Goriinenin
Otesine, “kapali kapilar ardindaki”ne iligkin ipug¢lar1 tagimasi,
baska bir deyisle, belli gosterme ve gérme bi¢imini, belli kodlar
ve ortiik ideolojilerini gizliyor olmasi, ikinci planda kaliyor ¢ogu
zaman. Gosterdigiyle yetinebiliyoruz, ortiik bir bigimde goriniir
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kildigini1 sorgulamiyoruz (Antmen, 2013, s.134). Ancak ortiik bir
bigimde goriiniir kildig1 ideolojinin 6tesinde fotografin, kimi ger-
cekleri giin yiiziine ¢ikarmasi ve toplumsal bellekte ortak bir hafi-
za yaratmasi da oldukga olasidir.

Fotografik goriintiiler yazinin zihinde yaratig1 imgenin aksine
bireyi, resmin yarattig1 anlama gdtiiriir. Fiilen yasanan felaketler-
de bile pek ¢ok insan “gercekdis1”, “gercgekiistii” ya da “film gibi”
nitelemelerinde bulunur. Yaganan olagan veya siradan edimlerin
biraktig1 imgenin bir temsile doniismesi goriintii diinyasinin yo-
gun bir bigimde insanlar1 kusatmasiyla ilgilidir. Ancak hatirlama
s6z konusu oldugunda fotografin yarattig1 ¢agrisim daha giiglii-
diir. Hafizada yer ederek donmus karelerin temel birimi tek bir
goriintiidiir. Fotograf enformasyonla dolup tagsmis bir ¢agda, bir
seyi kavramanin hizli bir yolunu ve onu zihinde tutmanin yo-
gunlasmis bir formunu saglamaktadir. Her birey kendi zihninde,
aninda hatirlamaya hazir yiizlerce fotograf biriktirebilmekte ve
gerektiginde bu kareleri kullanabilmektedir. Bunun yani sira top-
lumsal olaylar sirasinda gekilen kimi fotograflarin ¢ekildigi do-
nemi hatirlatmasi ya da bu fotograflarla karsilagan bireyin dogru-
dan o fotografin baglaminda kendini bulmasi, fotografin kendini
ispatlamasinin da gostergesidir.

Fotograf, gergegi kayit altina alarak somut hale getirir.
Amerika’nin Vietnam’da yiirtittiigii savagsta fotograf, uzakta yasa-
nan yikimi ve 6liimii yakina, sivillerin hayatina tagiyan temel arag
olmustur ve bu fotograflar yagananlarin simgesi haline gelmistir.
Vietnam Savasi sirasinda dogrudan bir hiikiimeti temsil etmek
yerine, bu savagi izlemek ve kayit altina almak lizere giden gok
sayida fotograf¢1 bulunur. Amerika’nin Vietnam’da yarattig1 yiki-
min boyutlar artinca olay yerinde bulunan fotografcilar her gegen
giin daha da zor duruma diiser ve ortaya insanlik tarihine kazinmig
meshur savas fotograflar kalir. Bu fotograflar, insanlik vicdaninin
fotograflar olarak hatirlanacaktir. Bu gériintiiler sayesinde savasin
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yarattig1l yikimin karsisinda, savas karsiti kamuoyu olusur. Ancak
baskici ve militarist iktidarlarin, fotografin ayna tuttugu gercekligi
manipiile etmek igin farkli argiimanlara bagvurduklan da goriile-
bilmektedir. Hiikkimet politikalariyla gelisen kanitlar saglayan go-
riintiilerin, kamera i¢in 6zel olarak tasarlanmis mizansenler oldugu
iddia edilerek yok sayilmasina da sik rastlanmaktadir.

Bir gorintii, onun kullanilis bigimine ve ne siklikla gosteril-
digine bagl olarak giiciinii kaybeder. Yogun ve siirekli goriintii
akigmin bulundugu giiniimiizde bir goriintliniin anlamli-bir yapiya
biiriinmesi ge¢misle kiyaslandiginda oldukg¢a zordur. Ilk karsila-
sildiginda bireyi sarsan fotograflar, ¢ogaltilmasi ve siirekli goste-
rilmesiyle birlikte sahip oldugu etkiyi yitirerek dejenere olur. Sik
kullanilan fotograf, duygusal giiciinii ve sarsiciligin1 yitirerek, kaba
bir ajitasyonun Kkitleleri hizla etkileyip iz birakmadan sénmesi gibi
etkisizlesir. Bu durum goriintityii lireten ve gogaltan aracin kitlesel
iretim aracina doniigsmesiyle iligkilidir ve bu iliski sinema, televiz-
yon gibi goriintii lireten diger kitle araglarinin yani sira fotograf
makinesinin sanayi tiriiniine déniismesiyle yakindan baglantilidir.

Gortiniir olan 6nemli ve belirleyicidir. Yeni teknolojik gelisme-
lerle her birey kendine dair biitlin anlar1 goriintiileyip, ¢ektigi fo-
tograflar1 goriiniir hale getirme olanagina kavusmustur. Bu gelisme
Kodak sirketiyle baslayan bir seriivenken, zamanla fotograf maki-
nesinin dijitallesip kiigiilmesi, ara kablolarla bilgisayarlara kolay-
likla baglanmasi siireci takip eder. Fotograf makinesi ve kamera-
ya 0zgii olan goriintii kaydetme islevi gliniimiizde cep telefonlari
tarafindan kolaylikla saglanabilir hale gelmistir. Ancak kitlelerin
kendi ¢ektigi goriintiileri sinirsiz bir baglamda sergileyebildikleri
ve paylagabildikleri esas mecra sosyal aglar olmugtur. Onceleri sa-
dece iletisim kurmak lizere bireyin sahip oldugu cep telefonlarinin,
intemet aglarina baglanabilmesi sayesinde, her an, fotograflanarak
sosyal aglarinda paylagilabilmektedir. Bu durum yeni fotograf tek-
niklerinin ortaya ¢ikmasina neden olurken, diger yandan sinirsizca
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paylasilan goriintiilerin kendi baglaminin disina ¢ikarak yeniden
anlamlandirilmasina ve yeni kullanim bigimlerinin ortaya ¢ikma-
sina yol agmustir.

Sosyal Medya Aglarinda Fotograf ve Gorsel Kiiltiir

Intemnetin yaygin kullamlmasinda ya da diger bir ifadeyle bi-
reylerin yeni iletisim ortamlarinda daha aktif yer almasinda belir-
leyici etken sosyal aglarin gelisimidir. Hizli bir sekilde gelisen ve
yayginlasan intemet teknolojisinin, yeni nesil teknolojiye enteg-
rasyon ve etkilesimi sonucunda Web 2.0 teknolojisi ortaya ¢ikmis-
tir. Web 2.0 teknolojisi etkilesim ve paylasim ozellikleri tizerine
yogunlasir. Etkilesim O6gesi araciligiyla alici, kaynak durumuna
gecebildigi gibi kaynak da alici haline gelebilmektedir. Glintimiiz
sosyal aglar1 Web 2.0 teknolojisinin alt yapisini kullanarak geli-
sim gosterir. Sosyal ag, kullanicilarin diger kullanicilarla ¢gevrimi-
¢i haber, fotograf, video, metin, igerik paylasimini saglayan web
sitelerine verilen ortak addir. Toplumsal hayatta iletisim kurmak,
sosyallesmek, haber almak, orgiitlenmek, begeni iletmek vb. biitiin
pratikler biiyiik olgiide sosyal aglar araciligiyla ger¢eklesmekte-
dir. Facebook, Twitter, Instagram gibi aglar1 kullanmak, her an bu
aglarda yer almak ve bu aglara kolaylikla baglanmak akilli cep
telefonlarmin da ise kosulmasiyla birlikte artmistir. Ote taraftan
Dunbar ve Goffman’a gore, sosyal aglar toplumsal gergekligin in-
sasinda nesnelesen birer 6ge haline gelmislerdir. Bireylerin sosyal
aglarda varolus bigimleri, sekilleri vardir; bunlar arasinda kimlik
temsili, performans sergilemek, profil olusturmak, gézetlenmek,
gozetlemek, teshir etmek, sanal bedenler olusturmak, orgiitlen-
mek, sanal uzamda eylem/kampanya yapmak gibi pek ¢ok sey sa-
yilabilmektedir (Akt. Ismanvd, 2016, 5.613).

Bir zamanlar fotografin olusturdugu diisiiniilen imge, gliniimiiz
i¢in bir varsayimdan ibarettir. Bunun en biiyiik nedeni giiniimiizde
imgenin olusmak i¢in gergeklige ihtiyag duymamasidir. Is1gin var
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olabilmek igin artik karanliga ihtiya¢ duymamasi gibi, fotografin
olugmasi i¢in gergek bir nesneye ya da konuya gerek kalmamistir.
Dijital ortamda her sey kolaylikla iiretilebilirken, gergegin yerini
de almaktadir. Iginde yasadigimiz gag, sanal imgelerin hakim ol-
dugu bir déneme evirilmistir. Diger bir sOyleyisle imgeler yoktan
var edilmeye baglanmigtir. Daha 6nceleri bir “andan” bahsederken
fotograf ¢ekme eylemi, 6zne ve nesnenin saniyelik yok olma anina
fiziki agidan taniklik etme durumunu gerektirmekteydi. Bu tanik-
lik adeta bir zorunluluktur; ¢iinkii imge dogas: itibariyle 6znenin
ya da gercegin nesnelesmis goriintiisiidiir ve suni olarak yaratil-
mas1 onun artik bir imge olmadigini da gosterir. Béylece fotograf
imgesinin yoktan var edilmis bir 6znenin goriintiisii haline gelme-
si, bir yandan fotografa bakanin dogal duygulanimini olumsuz an-
lamda etkilerken, diger yandan da fotografta duyguyu tarihe gém-
mektedir. Insanlarin, trajik goriintiiler karsisinda bile duygularim
yitirmiggesine tepkisiz kalmasi ya da duyarsizlagmasi, fotografin
gercegi kaybetmesiyle ya da sunilesen goriintiiniin duygudan arin-
mis olmasiyla ilgilidir. Yeniden iretilen dijital imgeler artik ken-
dileri degildir. Imgenin yok olmasi anlam igerir, ¢iinkii imgesi yok
olan fotograf, yasanilan hayatin gercekligiyle i¢ igedir.

Giiniimiizde neredeyse biitiin hayati ve bireyi gevreleyen giin-
cel olaylar1 yonlendiren yeni iletisim ortamlar1 ve onun sistem-
leridir. Cep telefonlari, e-mailler, sosyal iletisim aglar1 bireylerin
ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir. Diger taraftan bu degisik ve
karmagik ag sistemleri bireyin iginde yittigi sinirsiz zihinsel bir
sisteme de benzetilebilmektedir. Bir mekédna giren kisi artik sade-
ce dort duvar ile sinirlanmamaktadir. Haber akislar sadece kendi
yakin ¢evresiyle sinirli olmayip diinyada olup bitenleri anbean
takip eden bireyler bu dijital imgelerin kusatmasi altinda yagama-
ya baglamistir veya dijital diinyanin etkisi altinda yasayan birey-
ler bu sistemler ile beslenmeye baslamistir. Bu durumun birey-
ler lizerinde dogrudan etkisi mevcuttur. Giiniimiizde insan zihni
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—hatta gocuk zihni- sunulan haberi, iletiyi ¢ok hizli bir sekilde iz-
leyebilmekte, anlayabilmekte ve tiikketmektedir.Gergeklikle bagi
kopmus dijital teknoloji, zihinde siradan bir meta tiiketimi etkisi
yaratmakta ve bu etki ¢ok kisa siirmekte, yerini hizla bir baska
imgenin tiiketilmesi siirecine birakmaktadir. Onceleri gergek ve
sahte olaylari birbirinden rahatlikla ayirt edebilen insan zihni, gii-
niimiizde bu refleksini kaybetmis ve adeta uyusmus durumdadir.
Psikolojik olarak pek ¢ok sorunu da beraberinde getiren bu yeni
durum, 6zne ve nesnelerin birbirleriyle iliskileri konusunda bire-
yin miidahale sansini azaltmaktadir.

Yazili ya da gorsel imgelerin yeni iletisim ortamlarinda siirek-
li dolagimda olmasinin yani sira, imge kendi kendini yok etme-
ye de baglamigtir. Bu siirecin hizli olmasi algilama ve unutmanin
arasindaki mesafeyi kapatmistir. Goriintiiniin kolayca iiretilen ve
tiikketilen bir nesne haline gelmesiyle, goriintiiniin yarattig1 imge
hafizadan kolaylikla silinebilmekte ya da bir siire sonra etkisini
kaybedebilmektedir. Ote yandan fotografin hafizada biraktig
imgenin kaliciligi tiimden ortadan kalkmis da degildir. Barthes,
“Animsadigim bir fotografi pekéla baktigim bir fotograftan daha
iyi bilebilirim,” der (2016, s.67). Bir fotografa bakildiktan sonra
o fotografin zihinde biraktigi imgenin kalic1 olmasi sasirtic1 de-
gildir. Bu durum bireyin imge karsisinda dolaysiz bakisina gon-
derme yapar. Insanin artik ok uzakta kalan gegmisini ve gegmise
ait kareleri unutmamasi, onlar1 zaman i¢inde yeniden sekillendirse
bile temel bir form olarak korumasi gibi, bazi fotograf imgeleri de
insanin ruhunda ve hafizasinda asili kalir. Dolayisiyla isleticinin
cektigi fotografin karsisinda birey, kendi 6znel deneyimlerinden
hareketle fotografa bakar ve duygu diinyasinda onu koruyarak ye-
niden kurar. Diger bir sdyleyisle fotografin yarattig1 imge edilgen
degildir, fotograf kendine bakan bireyi dolaysiz olarak etkiler, inga
eder. Ancak dikkat edilirse, fotografa bakan da fotografi siireg i¢in-
de insa etmeye devam eder.
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Giiniimiizde sosyal medya aglarinin yayginlik kazanmasiyla
birlikte hem fotografin islevleri hem de fotografin karsisinda bi-
reyin konumu hizla degisime ugramigtir. Fotograf ¢ekim olanak-
larinin artmasi ve tekniginin de siirekli gelisim gostermesi bireyin
konumunu degistirmis, birey fotograf1 ¢eken dzneyken fotografin
da nesnesi haline gelmistir. Ote yandan sosyal aglarda kendini var
eden her birey gortintii liretip sinirsizca paylasabilmektedir. Ag tek-
nolojisi, gériintiiniin tretilip cogaltilmasi ve yayginlastirilmasi agi-
sindan muazzam olanaklar sunarken, teknolojik yakinsamayla bir-
likte bu olanaklar neredeyse sinirsiz bir uzama agilmistir. Gegmiste
salt bir belgeleme araci isleviyle 6nemsenen fotograf, 6liime, yok
olmaya, unutulup gitmeye karsi1 bir direnme yolu olarak sonralari
bir sanat diline doniismiigsken, giiniimiizde sosyal medya aglariyla
birlikte kitlesel {iretilen ve tiiketilen bir meta islevi kazanmustir.

Cok taninmus kisiler, attiklari her adimi bir kdpek kadar yakin-
dan izleyip filme ¢eken paparazzilerle her giin ugrasir. Ama giinii-
miizde sadece taninmus kisilerin degil, siradan insanlarin da bir anda
portrelerinin bir mobil blogda, Facebook sayfasinda, hatta intenet-
teki bir sanat sergisinde goriinmesi isten bile degildir. Bu, goriiniir
olmanin arzulanmasi anlamina da gelmektedir. Geleneksel olarak
sadece yakin ¢evreyle paylasilabilen kigisel aile albiimlerinin, sanal
bir ag yardimiyla siniflandirip herkesle ya da aileden daha genis bir
kesimle paylasilabilmesi, goriiniir olmak konusundaki énemli bir
sosyolojik degisimi isaret etmektedir. Facebook 6meginde oldugu
gibi ¢ekilen fotograflar siniflandirilarak albiim halini alabilmekte-
dir. Bu albiimler dogrudan ya da dolayli olarak ag iizerinden ile-
tisim kurmak isteyen bireylerin etkilesimine agilabilmektedir. Fo-
tograf, bu yoniiyle iletisim arac1 haline de gelir. Ancak aktif bireyin
goniillii olarak diger kullanicilarin da gormesi igin paylastigi fotog-
raflar, kotii niyetli kisilerce suiistimale agik hale gelebilir. Giinitimiiz
hukuku, sosyal aglarin kullanimiyla ilgili yeni sug tiirlerine doniik
caydirici diizenlemelere gitmek zorunda kalmusgtir.
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Sosyal aglarda eglence igerikli paylasimlarinin biiyiik ilgi top-
lamasi ve bu durumun kimi zaman bu igerikleri paylasan birey-
lere sohretin kapilarini agmas: istenmeyen paylasimlara da neden
olabilmektedir. Williams’in belirttigi gibi giiliing ya da sansiz du-
rumlardaki insanlarin fotograflarini gizlice gekip, interet gibi tiim
diinyanin gorecegi bir medyada yaymlamak kisileri karalamakla
es anlamlidir. Sanal diinyamiz, her fotografin ¢ok genis bir izleyici
kitlesine ulagmasina, fotograflanan kisinin kiiresel 6lgekte kiiglim-
senmesi, dalga gecilmesi ve agagilanmasina, bu kisinin nihayetin-
de utan¢ duymasina, isini, arkadaglarini hatta hayatini kaybetme
ihtimaline yol agmaktadir. S6z konusu olaylar diger taraftan mah-
remiyetin ihlalinin de gostergesidir. Kuskusuz bu tarz goriintiilerin
kolayca gekilip kaydedilebilmesinde fotograf teknolojisinin gelisi-
minin 6nemli bir etkisi vardir. Kolayca gizlenen kamerasi ve fazla
dikkat cekmeme 6zelligi sayesinde cep telefonu, insanlarin sade-
ce hastalikli merakini gidermesini saglamakla kalmaz, merakini
tiim diinyayla paylagmasina da izin verir. Gegmiste de fotograflar
araciligryla manipiilasyon s6z konusuydu. Ancak mini boyda bir
fotograf makinesi bile ¢evredekiler tarafindan fark edilebilmekte-
dir. Gliniimiizdeyse cep telefonu kamerasi kullanicilari, rahatlikla
birilerine mesaj yazma, telefon etme ya da e-postalarini kontrol
edermis gibi yaparak, fotograf ¢ekebilmekte ve bu fotograflan
yayinlayabilmektedir. Cep telefonunun kiigiilen boyutu ve artan
islevleri sayesinde “etek listii” ya da “gémlek alti” diye anilan
gizli fotograflar, kisinin haberi olmadan, soyunma odalari, genel
tuvaletler veya jimnastik salonlari gibi “mahrem” kabul edilen yer-
lerde rontgenci fotografcilarca ¢ekilebilmektedir (Williams, 2014,
Par.4-14). Sosyal medya aglarinda fotograflarin kolayca ¢ogaltilip
kayit altina alinmasinin ve tekrar kullanilmak tizere servis edil-
mesinin 6nlenmesi olduk¢a zordur. Ayrica sosyal aglarda bireyler
kendilerini de teshir edebilmektedir. Bir internet sitesinin ¢ok faz-
la kisi tarafindan ziyaret edilmesi, reklam gelirlerini artirmakta,
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kitlelerin merak ve ilgisini canli tutmak lizere magazin igerikli,
teshire dayali, pomo ya da kisi mahremiyetini ihlal eden igerikler
artmaktadir. Internet ortamlarmin okuyan/okunan degil izleyen/
izlenen, bakip gecilen bir alan olmasi bu alanlarda s6zii edilen uy-
gunsuz goriintii igeriklerinin artmasinin ve yayginca kullanilmasi-
nin Oniinii agmaktadir.

Sosyal Medya Aglarinda Iletisim Araci Olarak Fotograf

Giiniimiizde sosyal medya aglari, sosyal hayatin vazgegilmez
bir pargasi haline gelmis, bu platformlarda insanlar iliski kurma,
paylasma, kesif, bilgi, beceri edinme ve aktarma, ticari etkinlikleri
siirdiirme vb. gibi pek ¢ok ihtiyaci hizlica ve kolaylikla karsilaya-
bilme olanagina kavusmustur. Sosyal ve toplumsal iligkilerin sos-
yal medya aglarina taginmasi bu mecralarda kullanici sayisinin her
gegen giin artmasina yol agarken, diger taraftan var olan insani ve
toplumsal pratiklerin ¢ogunlugu da ister istemez bu alana kaymis-
tir. Bireysel kullanici i¢in 6ncelikli olan yeni insanlarla karsgilasmak
ve iletisime ge¢cmektir. Daha da 6nemlisi mevcut arkadaslan ve ta-
nidiklar ile de iletigimi siirdiirmek igin de sosyal medya aglarina
ihtiya¢ duymaktadir. Bu nedenle profil sunumu ve farkl kisilerle
baglantisin1 kamuoyuna agik sekilde gergeklestirmek, hem iletisim
agina yeni kisileri dahil etmek hem de tanidiklari bir araya getirmek
olanag yaratmakta ve dolayisiyla bu iligkiler oriintiisii gliniimiiz
iletisiminin temelini olusturmaktadir. Sosyal bir varlik olarak bire-
yin toplum iginde var olan iligkilerini siirdiirme ¢abasi ya da iste-
gi teknolojinin kesfettigi bir yenilik degildir. Ancak sosyal aglarin
yeniligi, teknoloji sayesinde bunun ger¢eklesmesini saglamaktaki
bagarisidir. Neredeyse biitiin etkilesim ve iletigim olanaklari, sosyal
aglardaki fotograf lizerinden saglanir. Gegmisteki tanidik fotogra-
findan bulunur, yasantis1 fotograflardan izlenir. Kisi yeni arkadas
edinirken fotografini gérmek ister. Bu durum fotografin sosyal
medyada iletisim araci haline geldigini gostermektedir.
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Bireysel olarak fotograf ¢ekmek kisisel anilarin kayit altina
alinip saklanmasi fotografi dogrudan tiiketim nesnesi haline getir-
mez. Ancak sosyal aglarin giindelik isleyisinin ve siirekliginin sag-
lamasi s6z konusu oldugunda bireyin, kendi 6znel deneyimlerini
fotograflayip yayinlamasi siradan bir paylasimin ¢ok 6tesine geger.
Giintimiizde cep telefonu yardimiyla kolaylikla gekilen goriintiiler
hizli ve anlik olarak kayit altina alinabilmesiyle farkli sosyal aglar-
da paylasilabilme olanagini da bulur. Bu gelisme siradan bir teknik
olanak degildir. Fotograf, bireyin varolusuyla ilgili ¢ok eski felsefi
bir soruna cevap verme noktasina gelmis, goriintii, insanin gide-
rek daha ciddi bir hal alan, kendi bireyselligine anlam ve anlatim
kazandirma ihtiyacina yanit verir. Bireyler sosyal aglarda kendi
kimliklerini goériiniir olma {izerinden insa eder. Kullanilan tekno-
lojik aracin, kullanicilarina y6nelik séylemi de bu yap1 {izerinden
inga edilir. Foucault, Sonsuza Giden Dil’de yazmanin bir gorev
olduguna deginir. Bu gérev soz kadar eski bir gérevdir ve 6liime
kars1 varolugsal ¢abadir. Ancak 6liimle varolus arasindaki bu i¢ i¢e
gegisin sonu yoktur. Dil, kendini durduracak olan 6liimii durdur-
mak i¢in yalnizca tek bir giice sahiptir; sinirsiz bir ayna oyununda
kendi imgesini dogurmaktir bu (2006, s.73). Somut diinyanin her
gegen giin biraz daha kusursuz hale biirlinmesiyle birey, teknoloji-
ye uyarlanarak kendini var eder. Diger bir deyisle kusursuz olanin
yaratilabildigi sonsuz bir uzam olarak sosyal aglar giderek daha
fazla hayatimiza girmektedir.

Sosyal medyada bireylerin goériiniir olarak kendileriyle ilgi-
li enformasyon paylagsmalari, sosyal medya aglarinin en Gnemli
islevleri arasinda yer alir. Ote yandan bu durum bir tiir zorunlu-
luktur, bu aglarda kullanici, durmaksizin kim oldugunu sergiler.
Sosyal aglarda durum giincellemesi yapmak, iliski durumunu agik-
lamak, fotograf paylasmak, gruplara iiye olmak, yorum yazmak
gibi etkinlikler kim olunduguna, nasil bir yasam siiriildiigiine, nasil
bir sosyal gevrede yasandigina, begenilere, zevklere, hayata karsi
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durusa iligkin ipuglari veren, kimligi diger kullanicilara aktaran
eylemlerdir. Kullanici olarak bireyin bu platformlarda sergiledigi
performans, diger kullanicilarla etkilesimi oraninda deger bulur.
Bu performans paylagimi siirecinde yapilan etkinligin bir fotog-
rafla somutlagmasi ya da kanitlanmasi bireyler i¢in olduke¢a cez-
bedicidir. Diger bir deyisle sinemaya gitmek ile sinema salonunda
cekilen bir fotografin paylasilmasi arasinda farklar vardir. Fotograf
ya da video ile yapilan etkinligin belgelenmesi, ‘Ben buradaydim’
anlamina gelir ya da orada olundugunun temsilini yaratir. Siirekli
enformasyonla kusatilmig birey, boylelikle anlik yiiklenen goriin-
tiiyle iletisim ve enformasyon ihtiyacini hizli bir sekilde karsilar.
Oyle ki anlan yasamak degil bu anlarin fotograflayarak paylasmak
daha oncelikli hale gelir.

Sosyal Medya Aglarinda Fotografin Performansa
Ddiniigmesi

Intemnette bireyler, goriintiiyii sadece tiiketen degil, ayn1 zaman-
da iiretendir de. Ozellikle sosyal aglarda kendilerine dair sikhikla
fotograf ve video paylasirlar. Kullanicilar fotograf araciligiyla ne-
redeyse her anlarin1 paylasabilmektedir. Anlarin sosyal medyada
paylasilmasi aglarin siirekliligini saglamaktadir. Kullanicilarin bir-
birlerinin giindelik pratiklerini merak etmesi, ag iginde ¢evirimigi
olmalarini gerektirir. Ayrica paylasilan fotograf, video gibi icerik-
lerin etkilesimde olan diger bireyler tarafindan begenilmesi ya da
diger bir ifadeyle onaylanmasi bu performansin artmasiyla sonug-
lanmaktadir. Posteki ve Velioglu’na gore, insanlik tarihi boyunca,
magara resimlerinden bu yana insan varligt kendi tasvirini gérmek,
gostermek i¢in hep ¢aba sarf etmistir, ayrica bunun kendi kontro-
lilyle gerceklesmesini amaglamigstir (Posteki, Velioglu, 2014, s.6).

Giinlimiiz diinyas1 gosteri diinyasidir. Modem {iretimle birlik-
te toplumsal agidan dolaysiz yasanan her ne varsa yerini temsi-
le birakmistir. Gergeklikten kopuk hale gelen imajlarin tiimiiniin
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birlestigi ve kendini bir arada insa ettigi alan gosteri toplumudur.
Bu durum yasamin dolayimsiz birliginin miimkiin olmayacaginin
teorik kurulumudur. Mevcut kapitalist iiretim sistemi, tarihinin
baslangicindan beri gelinen bu asamaya gonderme yapar. Dola-
yistyla, toplum modeli olarak gosteri kendi biitiinligi iginde ele
alinmalidir. Ciinkii “gdsteri mevcut {iretim tarzinin hem sonucu
hem de tasanisidir” (Debord, 2014, s.34). Dinamik bir kavram
olarak gosteri, sadece imajlarin kitlesel yayilma tekniklerinin
gelistirilmesi, diinyanin goriiniir bir nesne temsiline biirtindiiriil-
mesi degildir. Bigim ve igerigin mevcut yasam pratikleriyle 6r-
tismesi de gerekmektedir. Bu noktada bilince miidahale edilip,
bakisin inga edilmesi gerekir. Enformasyon, propaganda, reklam,
dogrudan eglence ve tiiketim de gosterinin 6zel bigimleriyle top-
lumsal a¢idan hdkim yagsamin mevcut modelini olugturur. Boy-
lelikle gosterinin bigim ve igerigi, var olan sistemin kosullarinin
ve amaglarinin tiimiiyle dogrulanmasini hedefler. Diger bir sdyle-
yisle modern iiretim sistemi, bireyi ya da toplumu sadece liretim
siireci lizerinde tanimlamaz. Toplumsal giindelik isleyiste, iretim
stirecinin diginda kalan birey kendine dair zaman dilimlerinde de
imaj yaratan ve tiiketen bir siirece dahil edilir.

Giiniimiiz toplumu ayni1 zamanda imaj toplumudur, i¢inde ya-
sadigimiz ¢ag yeni bir imaj kiiltiirli yaratmugtir. Yeni imaj kiiltiirii
bireylerin arzularn tizerinden yiikselir ve teknolojik gelismeler de
bunu olanakl kilar, dolayisiyla bunlar bir tiir vaattir. Bu yeni kiil-
tiir diinyay: tanima ve anlama giiclimiizii artirabilir, tecriibe, zevk
ve fantazya boyutlarini genisletebilir. Utopik olarak teknolojik
gelisme, insanin yetkinligini gelistirmeye yonelik modern bir pro-
je seklinde ortaya ¢ikar. Ancak teknolojik gelecek bireylerin arzu-
larinin ve ideallerinin daha rahat kargilanacag bir toplum mode-
li sunmaz. Glinlimiiz modern toplumlarinda da goriildiigii tizere
gerceklik bir kenara birakilmistir. Somut diinya yaratilan imaj-
larla soyut hale getirilmistir. Ekran goriintiisii somut bireylerin
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ve olaylarin soyutlanmis temsillerinden ibarettir. Bu deneyimle-
mede artik beden gerekli degildir, beden de ortadan kaldirilmistir.
Bu durum dogrudan iletisim yerine dolayl seklide, ekran aracili-
giyla iletisimin siirdiiriilmesi anlamina gelmektedir. Ekran araci-
ligryla yayilan goriintii, bi¢imsel anlamda soyut bir goriintiidiir.
Goriintiiler sadece bireyler arasindaki mesafeyi degil, birey ve
cevre arasindaki mesafeyi de dolayli hale getirir. Diger yandan
vizyon goriintiisii, diinyayla baglanti kurmanin korkun¢lugunu
dile getirerek bireyin goniillii tecridini getirir. Megru bir zeminde
varlik gostermek bireyleri mesrulastirirken diger taraftan onlarin
kendilerini giivende hissetmesini saglar. Sosyal aglar giiniimiizde
kitlelerin bir arada durdugu ortak alanlar olarak kabul edilmekte-
dir. Bu aglarin diginda kalmaksa ger¢ek anlamda yalnizliga, hu-
zursuzluga ve giivensizlige yol agabilmektedir. Alisildik bigimiy-
le televizyon ekraninda siklikla goriinen kisinin giivenilirligi ve
reklamlarda siklikla goriinmesi ekranin inandiriciligiyla ilgili bir
durum ve ¢agimizin tatminsizligidir. Ayn1 diizlemde sosyal medya
aglarinda bireylerin kendi giindelik yasamlarinin her anini fotog-
raflayarak bu aglarda paylagmasi, bir yandan kullanicilar agisin-
dan bu kisiler hakkinda kanaat yaratirken diger taraftan kigilerin
somutlama ve sosyallesme ihtiyaglarini da kargilar.

Buman’a gore sosyal aglarin en biiyiik basarisi bireyin toplum-
sal aidiyet duygusunu tatmin etmesinden kaynaklidir. Ciinkii sos-
yal medya aglan bireyi disarida birakmaz ve herkes igin agik bir
alandir. Kovulmak ya da diglanmak gibi bir sorun bu platformlarda
s6z konusu degildir. Sosyal medya aglar biitiin bireyleri kendi ag-
larinin igine dahil ederken onlan bu platformlarda goriiniir hale ge-
tirip biricik kilar. Ciinkii gegmiste bireyler, nefret ettigi anonimlik
duygusundan ellerinde bulunan araglarla ¢gikmanin ¢ok zor, hatta
imkansiz oldugunu diisiinmektedir. Zuckerberg’in 2004 yilinda
bulup 6nce Harvardli 6grencilerin kullanimma sundugu ve daha
sonra intemet lizerinden kitlelerin kullanimina agtig1 Facebook’un
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her iki durum i¢in sundugu sey, insanlarin diine kadar eksikligini
hissettigi ve beyhude arayip durdugu bir arag¢ olusudur. Dolayisiyla
Facebook herkes i¢in firsattir. Bu ag beklenenin tistiinde bir perfor-
mansla toplum tarafindan hizla kabul gormiis ve sahiplenilmistir.
Diger taraftan bu aglarda yer almak da bir o kadar kolaydir. Kul-
lanicilar fotografiarini, kisisel ilgi alanlariny, iletisim bilgilerini ve
diger kigisel bilgilerini i¢eren profiller olugturabilir; 6zel veya agik
sohbet 6zelligi sayesinde arkadaglariyla ve diger kullanicilarla ile-
tisim kurabilir, kolaylikla gruplar olusturabilirler (Bauman, Lyon,
2016, 5.37-38).

Sosyal medya aglarinin olduk¢a cezbedici olmasinin diger bir
nedeni de kullanicilarin tamamen aktif olmasidir. Hazir olarak ta-
sarlanmig bir yapmnin kullaniciya ayrilmig boliimii, kullanicinin
kendisi tarafindan insa edilir. Uyelik i¢in gereken veriler olusturul-
duktan sonra kolayca diger profiller ve sayfalarla etkilesim sagla-
nabilir. Ancak iletisim kurmak ya da diger kullanicilarin dikkatini
cekmek, gormezden gelinmemek ve takip edilebilmek igin kul-
lanicinin yarattigi profille birlikte, bu platformlar iginde kendine
nasil bir imaj yarattig1 da 6nemlidir. Fotograf stiidyolarinin yay-
ginlik kazandig1 donemlerde stiidyolar, tiyatro aksesuarlarinin da
satildig diikkénlara doniisiir. Bu aksesuarlar tiim toplumsal roller
icin Ozel olarak hazirlanmis maskelerdir. Aksesuarlar yardimiyla
yaratilan temsil ayn1 zamanda bireyin kendini hangi kimlik tasari-
miyla gérmek ve sunmak istedigiyle ilgilidir. Diger bir soyleyisle
fotografa bakan kisinin neyi ya da kimi gordiigi belirleyicidir. Bi-
reyin toplumsal statiistiniin ne oldugu, gergekte kim oldugu 6nemli
degildir. Fotograf¢inin yardimiyla verilen pozun neyi ya da kimi
cagristirdigidir goriiniir olan. “Bir ressami temsil etmek i¢in soval-
ye ve fir¢a yeterlidir, devlet yoneticisi ise sol elinde bir parsémen
rulosu tutar” (Freund, 2016, s.61). Dolayisiyla bireyin biiriinmek
istedigi rol veya kimlik fotograf¢i yardimiyla inga edilir. Ancak gii-
niimiizde fotograf ¢ekmek oldukga kolay bir iglem olmakla birlikte
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fotografi sergilemek de bir o kadar kolaydir. Fotografe1 artik her-
kestir. Sosyal medya aglarinda nasil goriindiigiimiiz 6nemlidir ve
her kullanici kendi iradesiyle kendini tasarlayabilir. Bu durum ile-
tisim kurmak, algilanmak ve onaylanmak isteyen kullanicilar agi-
sindan bagarili bir imaj yaratmak anlamina da gelmektedir. Ancak
sosyal medya aglarinda higbir sey kati degildir. Istenildigi zaman,
kullanici tarafindan paylasilan igerikler kaldirilabilir, degistirilebi-
lir ya da bastan inga edilebilir. Birey tiiketim aligkanliklarini, aile
ve arkadaglik iligkilerini, medeni durumunu, diisiincelerini sosyal
medya iizerinden yeniden yaratip kurgulayarak yeni bir benlik
olusturma yoluna rahatlikla gidebilmektedir.

Sosyal aglarda yogun bir bigimde iiretilen ve tiiketilen yeni bir
performans tiirii ya da teknigi de selfie’dir. Bir iletigim araci olarak
konusmak ve haber almak iizere kullanilan telefonlarin, fotograf
cekme 6zelliginin gelismesiyle birlikte, telefonu olan her birey fo-
tograf makinesini de lizerinde tasir hale gelmistir. Anlik fotograf
cekmek ve bunu herhangi bir platformda paylagsmak miimkiin ol-
dugu gibi bagka birine ihtiyag duymadan bireyler kendi fotografla-
rini da ¢ekebilmektedir. Fotograf karesinin artik digarida biraktig
kimse kalmamustir. Isletici, fotograf ¢cekme isini mobil telefona
devretmigstir. Yeni bir fotograf tiirii olarak lanse edilen selfie’nin
gelisimi de sosyal medyayla iligkilidir. Diger yandan sosyal ag-
larda birbirlerine benzeyen, herhangi bir ayrnicalig1 ya da 6zgiinlii-
gii kalmamus selfie fotograflarla siklikla karsilagsmak miimkiindiir.
Selfie fotograflarinin hemen hemen biiyiik bir b6liimii digerleriyle
benzesmektedir.

Posteki ve Velioglu (2014, s.13), selfie kelimesinin anlamina
dair sunlar1 belirtmistir:

Postmodern ¢agin sosyal medya araciligiyla evirilerek
doniigmekte oldugu giiniimiiz toplumunda selfie sozciigii
Ingilizcede, herhangi bir kimsenin bir cep telefonuyla veya
Jfotograf makinesiyle kendi fotografini gekmesini ve sosyal
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medyaya yiiklemesini ifade etmektedir. Selfie, Oxford Ingi-
lizce Sozliigii tarafindan 2013 yilimin kelimesi segilmis ve
Ingilizce sozliige eklenmis bir kelimediv. Kisinin kendini
Jfotograflamasi ya da resmetmesi selfie kelimesinin sozliik-
lere ge¢mesinden onceki donemde olagan bir durumken,
selfie sozciigtiniin sozliiklerde yer almasi ile kavram yeni
anlamlar ve boyutlar kazanmig;, moda olmus ve siradan
Jfotograflarin sosyal paylasim aglarina yiiklenmesinin éte-
sinde bir boyuta ulagmistiy.

Selfienin bir anda popiilerlesmesi rastlanti degildir. ABD Bas-
kam1 Barack Obama’nin Danimarka Bagbakani HelleThoming-
Schmidt ve Ingiltere Bagbakam David Cameron ile 10 Arahk 2013
tarihinde Mandela’nin cenaze téreninde ¢ektikleri selfie bu fotograf
tiiriiniin popiilerlesmesini saglamigstir. Ancak kitleleri cezbeden asil
olaysa 2014 yilimin Mart ayinda gergeklestirilen 86. Oscar Odiil T6-
reni gecesinde sunucu komedyen Ellen DeGeneres’in, seyircilerin
arasina girerek {inlii oyuncularla birlikte ¢ektigi selfie ile olmus-
tur. Bu fotografla Twitter rekoru kirilmistir. DeGeneres’in Twitter
hesabindan paylastig1 fotograf sadece 45 dakika iginde 750 bin
kere paylagilarak, toplamda 2 milyondan fazla kez retweet edilmis-
tir (NTV, 2014). Daha sonra, g¢ekilen bu selfie fotografin aslinda
Samsung’un reklam kampanyasi oldugu ve bu kampanya icin 20
milyon dolar harcandi1 ortaya ¢ikmustir (Ozdemir, 2015, 5.125).

Samsung’un devasa bir biitgeyle hazirladigi bu reklam kampan-
yasi1 olduk¢a bagarilidir. Her giin yeni bir cep telefonu modelinin
piyasaya ¢iktig1 giiniimiizde, selfie 6zelligi olmayan mobil telefon-
larin modasi bir anda gegmistir. Ozellikle cep telefonlan iizerinden
sosyal ag uygulamalarina kolayca erisimin olmasi DeGeneres’in
cektigi selfieyi bir sosyal ag olan Twitter lizerinden paylasmasi da
dikkat ¢ekicidir. Selfie, kiiresel boyutta kitlelerin bir anda giindemi-
ne oturmustur. Popiiler bir terim olarak fotograf ¢ekmek yerine sel-
fie cekmek deyimi literatiire girmistir. Saltz, selfie fotograflarinin
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goriintii estetigine ve bireylerin bu fotograflarla kendilerini nasil
sunduguna deginir. Ona gore, selfie fotograflarinin gogu aptal, tipik
ve sikicidir. Erkeklerin kaslarini gostermeye ¢alistigini, kadinla-
rinsa dudaklarini 6rdek dudak seklinde tuttugunu, tinlii kisilerin de
anit heykeller oniinde fotograf ¢ektirdiklerini belirtir. Ayna yoluyla
cekilenlerin haricindekilerin hepsi ¢ekenin kol uzunluguyla sinir-
Iidir. Bu nedenle bu fotograflarin gergevelemesi ve diizenlemesi
klasik oto portrelerden farklidir. Nesnenin tam olarak ¢ergevenin
ortasina konumlandirildig1 kétii kamera agilariyla goriintiilenir. Cep
telefonlarinin ¢ogunda kameranin genis agili olmasi sebebiyle, bu-
run ve ¢ene abartil1 gériiniir. Ancak zamanla bu bozulma daha az
fark edilir hale gelmistir. Eger cercevede iki el de goriiniiyor ve
bir ayna yardimiyla ¢ekiliyorsa, teknik olarak bu selfie fotograf de-
gil, portre fotograftir. Selfieler kazayla gekilmezler, ya tistliinkorii
aninda ya da 6zen gosterilerek dikkatle ¢ekilirler ve kullanicinin
onay1yla sosyal aglara yiiklenirler (Akt. Ozdemir, 2015, 5.126). Do-
gaglama ve hizli gekilen selfielerde 6ncelikli amag sosyal medyada
goriinmektir. Bir gubuk ya da yapay kol tarafinda daha genis agiyla
bu fotograflar gekilebilmektedir. Boylece esas goriinmesi gereken
kisi merkezi konuma yerlestirilmis olur. Diger taraftan zamanlama
ayarlari yapilarak da bu fotograflar ¢ekilebilmektedir.

Moda bir akim olarak selfie ¢ekmek ya da selfie rekoru kirmak
da miimkiindiir. Fotografin tipkibasim yontemiyle sanat eserle-
rinde yarattig1 dezenformasyon tartigsmalarinin halen devam ettigi
glintimiizde, selfie bu tartigmalara farkli bir boyut katmistir. Mona
Lisa’nin elinde bir Iphone marka telefonla kendini aynadan ¢ektigi
selfie fotografindan sonra, tablonun yer aldig1 miizede tabloyla sel-
fie ¢ektirmek de akimin modasi haline gelir. Ayrica belirtilmesi ge-
reken bir diger husus da Mona Lisa tablosunun selfie bi¢iminin in-
temet lizerinden tablo olarak satisa sunulmasidir (Péteki, Velioglu,
2014, s.14). Fotografin ortaya ¢ikisi ve gelisimi dogrudan tiiketimi
merkeze koymaz, ancak bir meta olarak Selfieler dogrudan pazar



Gorsel Kiiltiir ve Sosyal Medyada Fotograf | 59

paythesaplanarak ve tamamen tiiketim amaci giidiilerek ortaya ¢ik-
mistir. Ayrica oniimiizdeki yillarda bu fotograf tiiriiniin bireylerin
yasamlarini daha ¢ok etkileyecegi de ongoriilmektedir.

Sony Mobile ve bilimciler tarafindan selfienin gelecegi, tii-
keticilerin beklentilerinin neler olacag lizerine yapilan ¢alisma,
selfie fotograflarin Oniimiizdeki yillarda yaratacagi doniigiimleri
ortaya koymaktadir. Sosyallesmeden, tibba, bos zaman etkinligi-
ne, aligverige kadar selfienin giindelik biitiin pratiklere sizacagi ka-
bul edilmektedir. Yapilan ¢alismada selfielerin gegici bir hevesten
teknolojik bir fenomene doniisecegi, akilli telefon kameralarinin
da ¢ok sayida sektdrde doniisiimii etkileyecegi kabul edilmekte-
dir. Bu baglamda cep telefonu kameras: fotograf¢iliginin sadece
bireysel kullanicilar i¢in degil, sektorler i¢in de belirleyici olacagi
belirtilmektedir. Gelecek bilimci IanPearson’a gore cep telefonu
fotografciliginda genis bir yelpazeye yayilmis ¢ok sayida potan-
siyel uygulama bulunmaktadir. Eglence parklarinda, adrenalin ba-
gimlilarinin macera deneyimlerini ¢ekmesine imkan veren selfie-
coasterlar inga etmeye, aligveris meraklilarinin tek bir diigmeye
basarak ¢ok sayida kiyafeti denemesine imkan veren bir ‘sanal ki-
sisel asistan’ kullanmasina kadar pek ¢ok uygulama zamanla daha
stk kullanilir hale gelecektir (Fotograf Dergisi, 2017). Cep telefo-
nu fotograf¢iliginin gelistirilmesi hem goriintiiniin popiiler olmasi
hem de teknolojinin titketime dayali olarak gelisim gostermesidir.
Sosyal aglar da bu tiiketimin pargasi olarak gelisim gosterir ya da
bu kiiltiire kendilerini uyarlayarak varlik gosterir.

Sosyal Medya Aglarinda Goriiniir Olmak

Sosyal aglar belirli bir tasarimin iiriiniidiir. Hangi agin nasil kul-
lanilacagini ve kullanicinin bu aglar i¢inde ne sekilde varlik gos-
terecegini aracin kullanim 6zelligi belirlemektedir. Sosyal aglarin
bu denli hizli yiikselisinde aragla kullanici arasindaki karsilikli et-
kilesimin de pay1 bulunmaktadir. Posteki ve Velioglu’na gore yeni
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iletisim ortamlar1 kiiltiirel bir doniigsiim yaratmustir. Bu, geleneksel
medyanin kiiltiirii donistiiriicti etkisinin olmadigi anlamina gelmez.
Ancak geleneksel medyada kiiltiirel doniisiim aragtan kaynakli tek
yonlii bir etkiye sahipken, sosyal aglarin etkilesimli ve ¢ift yonlii
akistyla, degisim farkli boyutlarda gergeklesmeye baglamistir. “Te-
levizyon, gazete, radyo, sinema gibi kitle iletigim araglari, izleme,
okuma ve dinleme aligkanliklar1 olarak bireyin goriiniir olmasina
olanak tanimazken sosyal aglar kullaniciy1 edilgen konumdan ¢i-
karip etkilesimli olarak goriiniir ve etkin hale getirmistir”(P6steki,
Velioglu, 2014, s.4). Sosyal aglarin kullaniciy1 goriiniir hale getir-
mesi sayesinde kullanicilar bu aglar1 kisa siirede benimsemis ve
hatta kimliklerini sosyal aglar tizerinden iiretir hale gelmistir. Po-
piiler olan artik sosyal aglardir ve yeni iletisim ortamlar televizyon
ekranlarinda goriiniir olabilmek kadar zor bir siireci kapsamamak-
tadir. Televizyonda kimin gériiniir olabilecegini ve nasil goriinece-
gini belirleyen yonetici otoritenin aksine yeni iletisim ortamlarinda
birey kendi varligini kendisi yaratmaktadir.

Sosyal aglar bireye kendini goriiniir kilip tasarlama imkani su-
nar ve birey kendi benlik tasarimin digerlerine sunarken baskala-
rinin gérmek istedigi bir benlik yaratma siireci igerisine girer. Di-
ger bir ifadeyle sosyal aglar kullanicisiny, i¢inde hi¢ yaglanmayan,
hastalanmayan harika bir bedene sahip olabilecegi sahane evlerde
siradig1 yagamlar siirebilecegi ¢evrimi¢i bir diinya tasarlayan bir bi-
rey olarak diistiniir (Hood, Akt. Ismanvd, 2016, s.613). Bamnard,
gorme kiiltiiriiniin en temel kaynaginin insan bedenini oldugunu
diigtintir. Diger bir tanimla yiiz ifadeleri, hareketler, eylemler, be-
denin yiizeyleri ve pargalar1 en temel araglardir. Insana ait olmayan
biitiin nesne ve giiglerin, gorsel olarak iletisim kurmak i¢in kullan-
dig biitiin eylemleri igermesi ise gorsel kiiltiiriin maddi kaynakla-
rin1 olugturur (2010, s.142). Ciinkii kendini fiziksel olarak goster-
meyen ve temsil etmeyen kiiltiir bir bakima anlamsizdir. Bireyler
de kendilerini fiziksel olarak algilatmak, algilanmak i¢in iletigim
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araglarim kullanirlar. Burada ara¢ haline gelen nesne diizlemi ol-
dukea genis bir alan1 ¢agnstirmaktadir. Maddi kaynaklar kostiim,
kiyafet, yazi, resim, ¢izim ve benzeri nesneler olabilecegi gibi bu
nesne ve malzemelerin tiretildikleri, gelistirildikleri ve dagitildikla-
r1 yollari da igermektedir (Bamard, 2010, s.138-139). Maddi kay-
naklarin yarattig1 gorsel ¢agrisim bireylerin kimlikleriyle ilgili bilgi
igerir. Sosyal aglarda gosterilen biitiin performanslar, yapilan ha-
berler ya da paylasilan haber linkleri, fotograf, video, dahil olunan
etkinlikler ve kampanyalar gibi pek ¢ok veri bireyin ilgi alanlan
hakkinda fikir vermektedir. Diger yandan bu performanslar bireyin
kendisi hakkinda yarattig1 imaj1 da besler, hatirlatir ve canli tutar.

Yeni iletisim ortamlarinda aktif olmak i¢in kullanicilarin yer
aldig1 sosyal medya aglarinda her kullanici kendi imgesini yaratir.
Bu tanim profil yaratma siirecidir. Profil, kisinin cinsiyet, yas, ika-
met, egitim durumu, hobi, ilgi alani, beceri ve benzeri 6zellikleri
hakkinda bilgi vermesidir. Belli gizlilik kosullar1 olsa da ayn1 agda
bulunan bireyler yarattiklan profiller araciligtyla birbirlerini gére-
bilmekteler. Profil olusumu sirasinda kisi hakkinda bilgi veren fo-
tograflarin da profilde goriintiilenmesi saglanir. Ayni sosyal medya
ag1 kullanicilarinin belli diizeyde birbirleri tarafindan goriintiile-
nebilir olmalar1 ve stirekli etkilesim iginde kalmalarinda gortiltir
olmak belirleyicidir. Bu nedenle sosyal aglar, kullanicilarina pro-
fillerine fotograf eklemeleri konusunda tesvikte bulunmaktadir
(Toprak vd, 2014, s.32).

Netchitailova’ya gore sosyal aglarda profil olusturmak yansit-
maci bir eylemdir. “Profilimizi olustururken, kimligimizi olustur-
mayla ugrasiriz, bu kendimizi kesfetmemize izin verir, bu nedenle
yansitmaci bir eylemdir” (2016, s.649). Kullanici, profil olusturur-
ken kendisine sorular sorar: Ne tasarlamak istiyorum? Bagkalar
beni nasil algilayacak? Profilime neler koymaliyim? Bagkalarinin
beni algilamas: siirecinde benim i¢in en oncelikli olan nedir? Bii-
tiin bu sorular, profilin yaratilmasini ve siirdiiriilmesini igerir ama
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ayni zamanda statii giincellemeleri, fotograf yiiklemeleri, grup ka-
tilimlar1 yoluyla, kullanicilarin etkilesimini de igerir. Dolayisiyla
yaratilan profilin iyi tasarlanmig ve bireyin etkilesime girmek iste-
digi diger kullanicilarin da ilgisini ¢ekebilecek nitelikte olmasi ge-
rekmektedir. Ayrica sosyal aglarda yaratilan profillerin siireklilik
icermesi gerekmez, istenilmedigi durumlarda degistirilebilmekte
ya da giincellenebilmektedir.

Sanal aglarda profillerin olusumu ve bu profil verileriyle ya-
pilan paylagimlarin tiimii performanstir. Performans, enformasyon
paylasimi, fotograf, video ve benzeri biitiin etkinlikleri kapsar.
Bu siireg, kisinin bagkalar1 tarafindan nasil gériinmek istedigiyle
uyumlu bir sekilde ilerler. Ciinkii sanal uzamda izlenmek isteyen
kullanicy, izleyici kitle tizerinde belli diizeyde etki birakmak ister.
Dolayisiyla sanal uzama liye olarak giris yapan kullanici bu alana
girdigi andan itibaren bir kimlik ingasi siireci i¢ine girmeye baslar
(Isman vd, 2016, 5.618).

Gorsellik ve gorsel imgeler araciligiyla yaratilan bu yeni kim-
likler, kitlesel anlamda kolay kavranabilir ve tiiketilebilir 6zellik-
leriyle her tiirli kimligi, ihtiyaglarina gére kapsama alani igine
alabilecek bi¢imde yaratilabilmektedir. Diisiinceyi goriintiiye in-
dirgeyen bu diizlemin felsefesiyse son derece popiilerdir. Popiiler
olarak inga edilen bu kimlikler, yeni iletisim ortamlarinin yaygin
kullanilmast ve bu aglarin kiiresel dlgekte stratejik etkiye sahip
olmasiyla baglantilidir. Ve bu durum bir kimliksizlik paranoyasi-
na yol agmaktadir. Dolayisiyla kolay bir sekilde tiiketilebilen bu
kimlikler yeni bir kimliksizlesme hareketidir. Tumay, goérselligin
tiikketim nesnesi haline gelmesinin ideolojik bir boyutunun oldugu-
na dikkat ¢eker. Yeni iletisim ortamlarinin kapitalist ekonomik sis-
temin pargasi olmasi nedeniyle tiiketim nesnesi haline gelen gor-
sellik metalagarak yeniden iiretilebilmektedir (2013, s.117-118).
Kapitalist sistemde artik iiretmek o denli 6nemli degildir. Uretilen
metinler, imajlar vb. her sey kendi ekseni etrafinda yok olmaya
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baslamistir. Baudrillard’a gore bu, yok olus sanatidir. Yok olus sa-
nat1 “goriiniir nesne ya da 6teki yerine ikame, bir tiir iz birakmadir”
(2013, 5.99). Uretim alan1 olarak yeni medya ortamlarinda nesneyi
tireten kullanicinin metalagtirdigi sey de tam olarak kendi benligi
ve kimligidir. Yeniden iiretim i¢in var olan nesnenin tekrar tekrar
tiiketilmesi gerekmektedir.

Bauman’a gore, “Kimligi bir gorev ve hayat boyu siiren bir
emegin amaci olarak belirlemek, modemlik 6ncesi tabakalara atfe-
dilenlerle kiyaslandiginda bir 6zglirlesme hareketiydi” (2017, s.64).
Modemizm 6ncesi kazanilan ya da inga edilen kimlikler kati ve sii-
reklilik arz eden kimliklerdir. Kimliklerin kati ve siireklilik arz eden
bigimi zamanla yaptirim giiciinil yitirir. Glintimiizde kimliklere, 6z-
giir hareket etme imkéani verilmigtir. Ona gore iginden gegtigimiz
dénem “akigkan modem zamanlardir.” Akigkan diinyamizdaysa
hayat boyu, hatta hayat boyu olmasa bile uzunca siire kendimizi
tek bir kimlige adamak risklidir. Ciinkii kimlikler giyip goéstermek
i¢indir, yeni insa edilen kimlikler, elde tutmak veya saklamak igin
degildir. Bireyler kimliklerini egip biikmeye ve onlara sekil verme-
ye zorlansa da tek bir kimlige baglanip kalmak miimkiin degildir.
Ozellikle elektronik araglarin kimlikleri insa etmekteki rolii, s6z
konusu duruma elverisli olmalar1 ve kiiresel baglamda benimsen-
meleri ile birlikte aracin rolii artmistir (Bauman, 2017, s.109).

Ote yandan Laughey, yeni iletisim ortamlarinin gorsel ya da
hareketli imgelerle ifade edilmesinin postmodem medya kiiltiirii-
niin en belirleyici ve tek 6zelligi oldugunun altini gizer, ¢linkii gor-
mek yeni bir inanma bi¢imidir. Ancak ona gore hareketli medya
caginda imgeler kalici degildir, sadece cezbedicidir (2010, s.97).
Postmodem diinyada hizli bigimde tiiketilen metalar gibi goriintii-
ler de iiretilip tiiketilmektedir. Bauman’a goreyse akiskan modem
zamanda kimliklerin bu denli hizli iiretilip tiiketilmesinin bir ne-
deni de korkudur. Hepimizin korktugu sey terk edilme, diglanma,
reddedilme, oy birligiyle atilma, sahipsiz kalma, diigkiin sayilma,
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oldugumuz seyden mahrum birakilma ve olmak istedigimiz seye
izin verilmemesidir. Bireyler kendi toplumsal pozisyonlarinin be-
lirsizligiyle basa ¢ikmak i¢in kullanacaklar hammaddeyi saglamak
zorundadirlar ve bu nedenle medyaya sigimnirlar. (2017, s.113-118).
Dolayisiyla bireyin sosyal, psikolojik ihtiyaglarini karsilamak {izere
Oonemsedigi, tutundugu ve goniillii olarak yer aldig1 bu platformlar,
kendine 6zgii bir tahakkiim kiiltiiriinii de yaratir ve siirdiiriir.



3.
POPULER BIR SOSYAL PAYLASIM AGI
OLARAK INSTAGRAM:
KURULUSU, MULKIYET YAPISI VE ISLEYISI

Bir Sosyal Medya Ag1 Olarak Instagram

Intemnetle birlikte ortaya gikan sosyal aglarin sayisi her gecen
giin ¢ogalmaktadir. Bu aglarin bir boliimii zamanla popiilerligini
yitirse de kimi aglar her gegen giin kullanici sayisini artirmaktadir.
Sosyal aglarin yaygin sekilde kullanilmasi, bu aglarin sosyal ile-
tisimin agirlikla saglandigi platformlar olmasi ve ag igindeki tire-
tim ve tiiketim iligkileri nedeniyle sosyal aglarin toplumsal hayati
donistiiriicii etkisi de kaginilmaz bigimde oniimiizde durmaktadir.

Postman konuya farkli bir kavramla ag¢iklik .getirir. Ona gore
ekoloji ve ¢evre, insanlara belli diisiinme, hissetme ve davranma
bigimleri empoze eden karmagsik mesaj sistemleri olarak goériilme-
lidir. Medya da benzer bigimde ekolojik bir yapidir. Medya ekolo-
jisi, iletisim medyasinin insan algisini, anlayigini, duygulanimini,
degerlerini nasil etkiledigine bakar. Coklu iletisim teknolojilerinin
etkilesimiyle sekillenen ancak bunlar i¢inde bir tanesinin baskin
rol oynayabilecegi verili bir medya ekolojisi s6z konusudur. Bu
ekoloji bireylerin algiladiklarini, sdylediklerini ve davraniglarini
yapilandiracak; insanlara belli roller yiikleyecek ve bu rollerin ye-
rine getirilmesini saglayacak; yapilmasi ve yapilmamasi gereken



66 | Instagram

seyleri ortamin dogasina gore farkli siddette ve formellikte yapti-
rimlarla denetleyecektir (Akt. Nalgaoglu, 2011, s.165).

Toplumda gegerli olan iletisim bi¢iminin kiiltiirii belirlemesi,
iletisimin hangi kanalda ya da hangi ara¢ dolayimiyla gercekles-
tigini 6nemli kilmaktadir. Aver’'nin deyimiyle, “Gergekligi dili-
mizle goriiriiz. Medya bir kiiltiiriin metaforlar1 ve simgeleridir.”
Bu baglamda yeni iletisim ortamlarinda kiiltiiriin degismesi ve
donismesi Avcr’ya gore iki sekilde ele alinabilir: Bunlardan ilki,
var olan bir kiiltiirtin medya yoluyla aktarilmasiyla yasanan degi-
simdir. Burada medya, metaforlar, simgeler ve semboller yoluy-
la kiiltiirti doniigtiiriir. Ciinkii kiiltiir iletisimle basladigi gibi yine
iletisimle aktarilir. Dolayisiyla kiiltiir, kitle iletisim araglarinin
malzemesi lizerinden igler. Digeriyse medyanin, diisiincenin iire-
tilip aktarilmasina ara¢ saglamasinin yani sira diigiinme siirecini
de sekillendirmesidir. Bu nedenle soziin kendisinden ¢ok sdylen-
digi yere, hangi iletisim araciyla séylendigine yogunlagsmak ge-
rekmektedir. Ciinkii insan iletisimi, i¢eriginden bagimsiz olarak
maddi bir unsura, yani ortama (medya) baglhdir (Avci, 2017, s.3).
Intemnetle birlikte sosyal aglarin yeni iletisim bigimleri olugtur-
dugu ve ruhsal, toplumsal, siyasal, ekonomik, sosyolojik ve her
tiirli dar gorigliliigiin sonunu getirdigi belirtilebilir. Ancak sos-
yal aglar esnek, dinamik ve yatay 6zellikleriyle yalnizca diisiince
iletimini hizlandiran etkili birer mecra olarak karsimiza ¢ikmaz.
Biitiin bunlarla birlikte duyular, diisiinceleri, eylemleri ve diinya-
y1 algilama bigimlerini de degistirir.

Nalgaoglu’na gore toplum, iletisim i¢in her zaman mecra ara-
yisinda olmustur. Toplumsal iletisimde bireyler, kendi duygularini
ya da diisiincelerini aktarmak i¢in ara¢ ya da mecraya ihtiya¢ du-
yar. Ona gore bu siire¢ toplumsal iletisim kipidir. Toplumsal ile-
tisim kipi, verili bir zaman mekén kesitinde bir toplulugun ya da
biitiin bir toplumun kendisini hangi iletisim ortamiyla basat olarak
kurdugunu, insa ettigini anlatan bir kavramdir. Bu kip, basit bir
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bigimde insanlarin duygu ya da diisiincelerini aktarmak i¢in su
veya bu mecray1 segmelerini isaret etmez. Belli bir zaman, mekan
kesitinde kisilerin iradeleri disinda onlara sunulmus mecralardan
birine yonelmis olmalarini da ifade eder. Boylelikle bireylerin bel-
li seyleri diistinmelerini, bunlara uygun deger sistemleri geligtir-
melerini ve yine bunlara uygun davranis bigimleri sergilemelerini
anlatir (2011, s.165).

Telgrafla baglayip giiniimiize kadar gelen biitiin iletisim tekno-
lojileri kiiresel kapitalizmin ¢ikarlar1 dogrultusunda degisim gos-
termis ve kapitalizmin gelismesine katkida bulunmugstur. Ciinkii
sermaye dogasi geregi, pazar i¢in zaman ve mekan kisitlamasini
asmaya caligmistir. Mosco’ya gore, iletisim ve ulasim araglar sa-
yesinde mekdnin zaman tarafindan ortadan kaldirilmasi, sermaye
icin zorunluluk haline gelmistir. Nihai lirtinlerin pazarlardan getir-
digi karla birlikte, iletisim araglar siirecle kendi baslarina, ancak
yine sermayenin kontroliinde yeni emek alanlari agmay1 bagarmig-
tir. Sosyal aglar da kimi sermaye guruplarinin gelir elde etmesi
amaciyla kendi baslarina kér eden sirketler olarak ortaya ¢ikmala-
nyla sekillenmistir. “iletisim biitiin {iretici giiglerin metalasmasina
katki saglamakla birlikte kendisi de metaya doniismektedir” (2017,
s.20). Bu durum giiniimiiz iletisim ortamlarinin i¢ine dogdugu ka-
pitalist tiretim iligkileriyle dogrudan iliskilidir. Biitiin yeni iletisim
ortamlarinin tizerine insa edildigi iletisim teknolojileri kar odakl
sermaye gruplarina aittir. Kar odakli sermaye gruplari, genel re-
kabet ortaminda daha fazla kir elde edilebilecegi uygulamalarin
ve iletisim bigimlerinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Sosyal ag-
lar, kullanicilar i¢in yeni olanaklar saglarken, nihai amag, daha az
emekle yiiksek kar elde etmektir. Instagram’in bir uygulama olarak
ortaya ¢ikisi, satist ve kitlelerin en ¢ok kullandigi mecralardan biri
halini almasi sermayenin veya tiiketimin uzaginda degildir. Diger
bir deyisle kitlelerin aktif yer aldig1 bu sosyal medya agi giiniimiiz-
de en ¢ok kar eden sirketler arasindadir.
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Instagram’in Kurulusu

Facebook, Twitter, Blog gibi dnde gelen sosyal medya aglari-
nin yani sira kullanici sayisi her gegen giin artan Instagram’da gii-
niimiizde popiiler sosyal aglar arasinda yerini almistir. Instagram,
2010 yilinda, Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan IOS i¢in
gelistirilen bir uygulama olarak kullanilmaya baslanmistir (Yoz-
kat, 2017, s.176). Fotograf paylasim ag1 olarak ortaya ¢ikan bu
uygulama zamanla gelistirilerek, fotograf ve video paylasim agi
haline gelmistir. Uygulamanin ortaya ¢ikisi, akilli cep telefonlari-
nin birbirleriyle rekabet ettikleri fotograf ve video g¢ekim kalitesi
tizerindendir. Ayrica akilli mobil telefonlarin bir aga baglanabil-
me Ozelligi, uygulamay: kisa siirede popiiler hale getirmistir. Fa-
cebook ve Twitter gibi aglarin tersine Instagram’a web iizerinden
baglanmak daha sonra miimkiin olmustur. Instagram, kullanicila-
rin kendilerine ait profil sayfalarinin bulundugu, iyeligin zorunlu
oldugu, kullanicilarin eszamanli ve eszamansiz fotograf ve video
paylasabildigi bir sosyal ag olarak tanimlanmaktadir. Bu tanim,
Instagram’1 diger sosyal medya aglarindan farklilastiran ve kulla-
nicilarin bu agda neler yapabileceklerini belirleyen bir ¢ercevedir.
Millington’a gore, Instagram gorsel ve duygusal ¢ekiciligi saye-
sinde Blog, Twitter gibi diger sosyal aglardan farklilagmaktadir.
Gorsel kiiltiirtin ve goriiniirliigiin popiiler olmasi, kayit altina ali-
nan fotograflarin aninda paylagilabilme imkéni, agin kisa siirede
kitlelerce benimsenmesini ve sevilmesini saglamistir (Akt. Oztiirk
vd. 2016, 5.360). Bu yeni agda, uzun metinlerin yerini hizlica tire-
tilen ve yine hizlica tiiketilen fotograflar alir. Fotograf ve video-
lara eslik eden kisa yazilar da gorselligi destekleyen unsurlardir.
Bu yazilar, fotografi anlatan, destekleyen, bir anlamda fotografin
hikdyesini diger kullanicilarla paylasan ya da bu gérsel imgenin
cagrisimlarini isaret ederek perginleyen kisa metinlerdir.

Sosyal paylasim agi olarak Instagram’in IOS i¢in gelistirilme-
si ve ardindan daha da yetkinlestirilerek yaygin hale getirilmesi
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siire¢ icinde gergeklesmistir. IOS, Apple’in [Phone telefonlari i¢in
tirettigi mobil isletim sistemidir. 1k tiretildiginde isletim sistemi-
nin adi1 IPhoneOS’tur; ancak Haziran 2010 tarihinde sirket, ismini
IOS olarak yenilemistir. Bu tarihten sonra yeni liretilen elektronik
miizik cihazi [PodTouch ve tablet IPad gibi cihazlarda da IOS is-
letim sistemi kullanilmaya baslanmistir. IOS’ta yer alan uygula-
malar Apple, AppStore ve ITunes tizerinden satin alinabiliyordu.
Apple’in radikal kararindan 6&tiirli Instagram iki uygulama sagla-
yict disinda higbir yerden yiiklenemiyordu (Kibici, 2016, Par.2-3).
Dolayisiyla Instagram’1 kullanabilmek i¢in kullanicilar I0S isle-
tim sistemine sahip olan cihazlar edinmek zorundadir.

Cep telefonlarinin fotograf kalitesini artirmalari, dolayisiyla
fotograf ¢ekimini giderek daha pratik hale getirmeleri, rekabet
amaciyla stirekli farkli uygulamalara yonelmeleri, Instagram’in
kullanici sayisini ve dolayisiyla pazar payim diisiimme riskine ne-
den olmustur. Béylelikle 2012 yilinda fotograf filtreleme ve pay-
lasma yazilimi olan Instagram, Android isletim sistemleri igin
Google Play Store’da yaymlanmistir. Ucretsiz olarak indirilebilen
uygulama, bir gecede yaklasik 1 milyon kullanici tarafindan kulla-
nilmak tizere indirilmistir (Shiftdelete, 2012). Instagram’in bu bir
gecelik basarisi, sonraki yillarda agin hem reklam verenler hem
de kullanicilar i¢in daha popiiler bir mecra olacagini gostermistir.

Instagram’in Facebook Tarafindan Satin Alinmas:

Instagram’in kisa siirede popiiler hale gelmesinde, akilli mo-
bil telefonlarin her yerde, her an fotograf ve video ¢ekme 6zelli-
ginin 6nemli katkisi vardir. Mobil telefonlarla zaman ve mekéan
kisitlamasi olmaksizin fotograf ve video gekilebilmesi ve ¢ekilen
goriintiilerin kolayca diizenlenip hizli bir bi¢imde paylasiima-
s1, Instagram kullaniminin kisa siirede yayginlagmasinin Oniinii
agmigtir. Basit ara ylizii sayesinde biitiin kullanicilar bu uygu-
lamay1 kolaylikla kullanabilmektedir. Yine 2012 yilinda mobil
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telefon uygulamasi olan Instagram, web tlizerinden de aktif hale
getirilmistir. Boylece kullanicilar profillerini masaiistiinden de
takip edip yonetebilme imkanina sahip olmustur. Ulukan’a gore,
Instagram’in gelisim siirecinde kendisini siklikla yenilemesi, fo-
tograflarin yoruma agilmasi, dogrudan mesajlasma, grup halin-
de sohbet, konum bildirme gibi uygulamalar1 zamanla ag i¢inde
miimkiin hale getirmesi ve diger sosyal medya aglarinin kullani-
cilarina sundugu olanaklarin Instagram tarafindan da saglanmasi,
diger aglarin kullanicilarinin da bu ag iginde kalmasina yol agar.
Ancak Instagram’in sevilmesinde goriintiiniin, goriilebilir olmanin
cekiciligi en belirleyici etken olmustur. Instagram’da uzun metin-
ler yerine hizlica bakilip gegilen fotograf ve videolar yer almakta-
dir. Ve uygulamanin fotograflan diizenleme 6zelligi sayesinde bii-
tiin fotograflar profesyonel bir fotografcinin objektifinden ¢ikmig
gibi giizel goriinmektedir (2018, Par.2-5). Instagram kullanicilar
kendilerini goriiniir kilarken, ¢esitli filtrelerle siislenmis en giizel
ve kusursuz goriintiilerini paylasabilmiglerdir.

Instagram, mobil uygulama 6zelliklerinden siyrilarak herke-
sin kolaylikla ulastig1 ve kullandig1 bir sosyal ag haline gelisiyle
birlikte, reklam piyasasinin da ilgisini ¢ekmistir. Biraz da bu ge-
lismelerin etkisiyle Instagram, reklam piyasasinda aslinda dogal
rakibi olan ve sosyal medya devi kabul edilen Facebook tarafindan
2012 yilinda satin alinmistir. Bu gelisme, ayni1 zamanda topluma
ve insanliga demokratik ve yatay bir mecra gibi sunulan sosyal
medya aglarinin da, iginde bulunduklari kapitalist ekonomik dii-
zenin tekellesme egilimine tabi oldugunu, dikey bir biitiinlesme
ve tekellesme egilimi tagidigini gostermektedir. Instagram’in satin
alinmasi olay1 uzun siire tartigmalara konu olmustur. Facebook’un
bu hizli satin alma kararinin arkasinda, Instagram’in Android uy-
gulamalarda kullanima agilmasiyla birlikte bir gecede 1 milyon
kisi tarafindan indirilmis olmasinin 6nemli bir etkisi vardir. Bu
rakamlar Instagram’in yalnizca bir fotograf paylasim uygulamasi
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olmadiginin anlasilmasini saglamistir. Diger sosyal aglarla ve
Facebook’la rekabet edebilecek bir agin Facebook’¢a satin alinma-
s1kérli bir girigim olarak goriilmiis ve tekellesme egiliminin sosyal
medya aglarindaki yansimasi olarak yorumlanmistir. Gelecekte de
sosyal medya aglari giindelik hayata girdikge ve yayginlastikea,
s6z konusu tekellesme egilimi varligini benzer gelismelerle somut-
lastirmaya devam edecektir.

2010 yilinda kullanima agilan Instagram 2012 yilinda yak-
lasgik 30 milyondan fazla kullaniciya ulagsmigstir. Ayni yillarda
Instagram’da giinde 5 milyondan fazla fotografin bu uygulama
lizerinden paylasildigi goriilmektedir. Ancak bu rakamlara ragmen
bahsedilen donemlerde Instagram’in ¢aligan sayisinin 13 kisi ol-
dugu tahmin edilmektedir (Weber, 2012, Par.6). Instagram’in, Fa-
cebook tarafindan satin alinmasinin ardindan bu iki uygulamanin
icerik paylasimi, gelisimi konusunda paralellik gosterdigi goriil-
mektedir. Facebook iizerinden kolaylikla Instagram’a giris yapila-
bildigi gibi, ayn1 anda iki agda fotograf paylasimi yapilabilmekte-
dir. Ote taraftan kisa araliklarla giincellenen Instagram, gérsel bir
sosyal paylagim ag1 olma 6zelligini siirdiirerek 6zgiinliigiinii koru-
maktadir. Instagram, fotograf paylasim uygulamasi olarak ortaya
¢iksa da 2013 yilinda fotograf paylasimi 6zelliginden siyrilarak vi-
deo paylasimini da aktif hale getirmistir. O donem paylasilan vide-
olar maksimum 15 saniyelik olabilmekteyken bu siire giin gegtikce
artig gostermektedir (Ulukan, 2018, Par.8).Yine vurgulamak gere-
kir ki, Instagram her ne kadar video paylasma 6zelligini kullanima
acsa da, Instagram’in basarisinin temelinde yatan 6zellik esasen
fotograf paylagimidir. Fotograflarin bu ag iginde kolaylikla payla-
silmasi hem agin sevilerek benimsenmesine hem de daha sonraki
gelisimine etkide bulunmustur.

Lee’ye gore Instagram’a deger katan sey agin kendi kiiltiiriidiir.
Instagram, sade bir sosyal medya agiyken, Facebook tarafindan
satin alinmasinin ardindan, Instagram’in igerik yiikii ve reklam
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igerigi giderek artmistir. Bu durum Instagram’ biitiin 6zgiinliigii-
nii yitirip zamanla Facebook’a benzeme tehlikesiyle kars1 karsiya
birakmistir. Ciinkii Instagram’in popiiler bir ag haline gelmesiy-
le birlikte Facebook durgunluk dénemine girmistir. Facebook’un
Instagram’i satin almasinin temel nedeni de bu ag lizerinden gelir
elde etmektir. Instagram’in 6zgiinliigiiniin ortadan kalkmas tehli-
kesi Facebook ve Instagram’in kuruculan Kevin Systro ve Mike
Krieger’in arasindaki gerilimi de artirmigtir. 2018 yilinin Eyliil
ayinda gelen istifanin temel nedeni budur (Lee, 2018, Par.8). Di-
ger taraftan Facebook’un biinyesinde bir sirket olarak yer alan
Instagram’in kurulus yillarinda yaklasik 13 ¢alisani oldugu tahmin
edilse de giiniimiizde sosyal medya aglarini kullanan her birey ayni
zamanda bu aglarin ¢alisani ve tiiketicisi olarak bu platformlarda
yer almaktadir. Bu durum diinden bugiine medya igerigi iiretimin-
de yer alan, dinleyici, okuyucu, izleyici ve kullanici olarak bireyin
konumunu géstermektedir.

Instagram’da Uretici ve Tiiketici Olarak Birey

Bauman’a gore sosyal aglarla birlikte ‘cagdas’ toplumun en
carpici Ozelligi olan pragmatizm hayata gegmistir. Sosyal aglar,
cikarlar gergevesinde kargitlar1 igbirligi yapmaya zorlayan, ikna
etmeyi ve aym gercekligin emrinde birlik igerisinde galistirmayi
basarmistir. Dolayisiyla sosyal aglarda esen esitlik ve 6zgiirliik
riizgari, eski panoptikon tuzaginin devam etmedigini degil, aksi-
ne gozetimin genel bir uygulama haline gelmis oldugunu goste-
rir. Eski panoptikonda kabus “Higbir zaman yalniz degilim”ken,
sosyal aglarla birlikte gbzetim, “Bir daha asla yalniz kalamam”
umuduna donistiiriilmistiir. Gozetim alani olarak sosyal aglar,
terk edilmeme, gormezden gelinmeme, damgalanmama, diglan-
mama alani olarak tarif edilmektedir. Bu alanlarda “ifsa edilme
korkusu fark edilme hazz tarafindan bastirilmaktadir” (Bauman,
Lyon 2016, s.36). Facebook, Twitter, Instagram gibi sosyal aglar-
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da kisinin paylastig bir icerigin digerleri tarafindan goriilmesi ve
begenilmesi de yine ayni hazza génderme yapmaktadir. Bu durum-
da kullanici trettigi icerikle degil, bizzat kendisini igerik haline
getirerek tiiketime sunmakta, aynmi sekilde kendisi de baska kul-
lanicilarin ‘igerik’ haline gelmis yasam kaliniilarini, izlerini ya da
kayitlarini tiiketmektedir.

Birey ya da kullanici, evinden ¢ikmadan kapatilma gergegini
yasamakta, ayni kapatilmighg: siirekli cep telefonuna odaklanmig
bakist ya da zihniyle disarida da yasamaktadir. Bu anlamda ka-
patilma aragsallasirken, toplumsallasma dairesi de aragsallamistir.
Lyon’a gore, gliniimiizde “degisik gézetleme kurumlari tarafindan
hissedilen, semasi ¢ikartilan, iz birakmak suretiyle kendi gozet-
lememize karigmis durumdayiz.” Simdilerde gézetleme sadece
zorlayic1 ve kontrolcii degildir. Cogu zaman gézetleme, bir etki,
ikna etme ve ayartma olayidir (2006, s.113). Ge¢mis dénemlerin
aksine birey sosyal aglar sayesinde gézetlenmeye ve gozetlemeye
kars1 durusunu da degistirmis, bireyin bu konudaki mukavemeti ve
itiraz1 yok edilmistir.

Bauman ve Lyon bu konuda sunlan belirtmektedirler (2016,
s.37):

Artan gorinirliik vaadi ve herkesin gorip fark etmesine
“acik olma” arayisyla toplumsal kabul gorme ve dolayi-
swla saygin —“anlamli”- bir hayat siirme kanitlarinin pe-
sinde kosulmasi birbiriyle gayet uyumlu. Bir kimsenin ya-
samn biitiin ayrintilarryla birlikte herkesin ulasabilecegi
bir mecrada kayit altinda tutmak -kovulma tehdidini uzak
tutmanin etkili bir yolu oldugu kadar- dislanma hastaligina

kar s1 kullamlabilecek en iyi onleyici ilag gibi goriiliiyor.
Uyanik’in da belirttigi gibi, sosyal aglarin bizleri kimligimizi
ortaya dokmeye ¢agirmasi ve bu sekilde sozii edilen platformlar
tizerinde var olabilecegimizi Onermesi en basindan beri kisisel
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enformasyon ¢oklugu yaratmay: amagladiklarini gostermektedir.
Kisisel enformasyon kaygisi sadece ticari kaygi icermemektedir;
ayni1 zamanda sosyal ag sirketlerinin devletlerle isbirligi igerisin-
de gozetim faaliyetinde bulunduklarini da isaret etmektedir. An-
cak kontrol ve tahakkiim iliskisine ragmen bireyler kendi istekleri
dogrultusunda varoluslarini bu aglarda ortaya koyarlar. Diger ta-
raftan bu durum kagmilmazdir. Ciinkii sosyal aglar bireyler igin
vazgecilmez hale getirilmigtir (2015, s.246). Bu durum gozetleyen
tarafindan gozetlendigini bilen bireylerin bu alan i¢inde kaginil-
maz olarak bir aradaligina isaret etmektedir. Dolayisiyla glinlimtiz-
de gozetimden kaginmak neredeyse miimkiin degildir, 6te yandan
“oteki” olarak tanimlanmis bireyin de kendini mesru olarak ifade
ettigi platformlar yine sosyal aglardir. Ve bu aglar kiiresel 6l¢ekte
altemmatif medya olma 6zelligini ve potansiyelini de tagimaktadir.

Sosyal paylasimin temelinde yatan sey kisisel bilgilerin de-
gis tokusudur. Kullanicilar, kisisel yasamlarinin detaylarim agik
etmekten, eksiksiz bilgi gondermekten ve fotograf paylagsmaktan
mutlu olmaktadir. Instagram’da s6z konusu paylasimin diger sos-
yal medya aglarina gére ¢ok daha duygusal ve samimi bir ortam
icinde gergeklestirildigi gorillmektedir. Bu durum ayn1 zamanda
kendini ortaya koyma ihtiyacinin disavurumudur. Sosyal aglar,
bireylerin kisisel yeteneklerini, ilgilerini, diistincelerini, begeni-
lerini kendine dair olup bitenleri gosterebilecegi zeminlerdir. Ve
Instagram bu agidan da ¢ok daha fazla 6ne ¢ikmaktadir. Sosyal
yasami elektronik ortamda yasamak artik bir tercih degil, adeta
“ya bu deveyi giidersin ya da bu diyardan gidersin” seklinde bir
zorunluluk haline gelmistir.

Internet ve sosyal aglarda kisisel bilgi degis tokusunun teme-
linde yatan olgu, bilginin yasadigimiz ¢agda belirleyici olmasidir.
Giinilimiizde insan iligkilerinin neredeyse biitiinii bilgi temelli gii¢
iligkileri tarafindan kusatilmistir. Kaldi ki intemet ¢aginda temel
servet kaynagi toprak ya da fabrikalar degil, bilgidir. Bilginin
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maddi ve parasal karsilig1, diger ¢aglarla karsilagtirilamaz boyut-
lardadir. Bireyler, iligkilendikleri kisi veya durumlara iliskin her
seyi bilme arzusu tagirlar. liskilerdeki baghlik ve giiven duygu-
lan, bireyi siirekli goziiniin 6niinde bulundurmakla, bu miimkiin
olmadiginda cep telefonu vb. teknolojik araglarin yardimiyla ta-
kip etmek ve denetlenmekle es degerdir. Gozetleyenin ya da go-
zetlenenin iligki “kurmak” istegi olarak agikladigi bu durum, en
siradan, en yogun ve bunlarla birlikte en dogal hak olarak goriilen,
ebeveyn-¢ocuk arasindaki iliskiden baslayarak sevgililik, dostluk,
is ortaklig1 ve benzeri tiirden hemen her iliskiye yansimaktadir.
Bu durum, 6zellikle Instagram’da siirekli agda bulunmak ve veri
paylasmak seklinde yansiyan kullanici pratigiyle goriilmektedir.

Instagram’da Uretici Olarak Birey

Instagram kullanicilarinin birbirleriyle iletisim kurabilmek ya
da birbirlerinin profillerini izleyebilmek i¢in, karsilikli olarak bunu
kabul etmek zorunlulugu s6z konusudur. Facebook dmeginde, bir
kullanici diger kullanici hakkinda kismen bilgi sahibi olabiliyorken,
Instagram’da bu &zellik sadece profil fotografi ve agik gonderiyle
miimkiindiir. Bu 6zellik nedeniyle her kullanici diger kullanici ag1-
sindan makul dlgiide kabul edilebilir olmalidir. Bunun temel Glgiitti
takip edilmesi ve takip edilmesinin niceliksel oranidir. Bu nicelik-
sel beklenti kimi durumlarda degismektedir. Dolayiyla Instagram,
kullanicilarinin siirekli etkilesim halinde olmalarini ve ag igerisinde
kendilerine dair performans sergilemelerini bekler. Ag i¢inde ¢ok
sayida kisiyle etkilesim halinde olmak, daha uzun siireler ¢evirimi-
¢i kalmaya neden olur. Bu nedenle kisinin kimlerle arkadas olabi-
lecegi, ag icerinde diger profillerle etkilesimi de dikkate alinarak,
diger profiller sistem tarafindan kullaniciya 6neri olarak sunulur.
Kullanicilarin kendileriyle ilgili paylastiklari fotograf ve video gibi
icerikler boylelikle agin dolagimini saglar. Fuchs’a gore bu igerik
paylasimlar1 nedeniyle ag kullanicilar tire-tiiketici (lireten tiiketici/
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prosumer) haline gelirler. Kullanicilar geleneksel medya kargisin-
daki konumlarindan farkli olarak yeni medyada hem {iretici hem
de tiiketicidir ve ekran karsisinda gegirdikleri uzun zaman dilimle-
rinde harcadiklari emek Fuchs’un deyimiyle dijital emektir. Fuchs,
siklikla dijital emek somiiriisti kavramindan s6z eder ve s0yle agik-
lar: “Ure-tiiketiciler dinamik ve devamli olarak kullanici kaynakli
icerigi yaratir ve paylasir. Veri ve profillere goz atar, baskalariyla
etkilesime girer, topluluklara katilir ve topluluklar yaratir” (2016,
s.147). Sosyal ag kullanicilar agda 6nce liretici olur, ardindan ag
kiiltiirtiyle birlikte tiiketiciye doniigiir. Bu aglar igerisinde etkilesim
halinde kalmak da ag igin deger liretmektir. Sosyal aglardaki deger
iretimi somut anlamda, elle dokunulan bir lirtiniin {iretilme siireciy-
le ilgili degildir. Ciinkii buradaki deger iliretimi somut anlamda bir
iirliniin Uretilmesi ya da lirtiniin satin alinmasiyla baslayan bir siire¢
degildir. Agda kisa ya da uzun siire ¢evrimigi kalmak, ¢evrimigi
zaman diliminin agda iirettigi emek zaman birimidir. Diger yandan,
bir iiriiniin satin alinip tiiketilmesi de sosyal aglarda dogrudan deger
tiretilmesi anlamina gelmez. Sosyal aglarda tiiketim siireci geviri-
migi iletisimi ve kullanim zamanini zorunlu kilar. Formal ¢aligma
zamaninda, is¢inin patron igin deger liretim siireci belli bir zaman
araligiyla belirlenirken sosyal aglarda bu zaman dilimi tanimsiz ol-
maktadir. Sosyal ag lireticisi igin bu siire 24 saat anlamina gelmek-
tedir (Fuchs, 2015, s.137).

Coté ve Pybus, sosyal aglarla birlikte giindeme gelen maddi ol-
mayan emegin, liretici emegin bir formu olduguna deginirler. Mad-
di olmayan emek yeni bir tanim degildir. Bu tiretim bigimi “kiiltiirel
icerigi lireten eylem” sekli olarak tanimlanabilir. Sosyal aglarla bir-
likte giindeme gelmesi, bu aglarda yogun ve hizli bir bigimde eme-
gin somiiriilmesinden kaynaklanmaktadir. Onlara goére sosyal aglara
verilen emek toplumsal ve kiiltiirel bilesenleredir. Biitiin bunlardan
Ote sosyal aglar, kullanicilarin “kiiltiirel 6zne haline gelme” ¢agrila-
rina heyecanla olumlu yanit verdigi yerdir (2014, s.242).
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Diger taraftan Netchitailova, sosyal medya kullanicilarinin
hem etkinliklerinin hem de duygularinin sosyal medya tarafindan
sOmiiriildiigti konusuna katilir. Ancak kullanicinin dogrudan s6-
miiriildiigii yargisina varmaz. Ona gore insanlar, giinliik yagamla-
rinda ¢evrelerindeki diger bireylerle iletisim kurduklarinda ne ya-
piyorsa, sosyal medya sayfalarini giincellediklerinde de onu yapar.
Kullanicilar zamanlarini bu aglarda harcarken fotograf yiikleyip
yorum yaparak, konusarak, eglenerek, iiziintiilii ve mutlu anlarini,
yalnizliklarin1 ve yasamlarinin 6zel anlarini arkadaglaniyla payla-
sir. Ayrica kullanicilar agda eglenir ve ag tizerinde olmaktan sayi-
siz faydalar da saglarlar (2016, s.645-646). Bu nedenle Netchita-
ilova, empatik is¢i kavramini 6nerir. Empatik is¢i kavrami sosyal
medya aglarinda kendini goriiniir kilan bireyi tiimiiyle reddetmez.

Cakmak ve Bag’a gore ise, Instagram kullanicilarinin ag ige-
risinde siirekli tiretim halinde olmasinin nedeni, agn kitlesel 6z
iletisim araci olmasindan kaynaklidir. Her kullanicinin kendine ait
olusturdugu profil sayfasi, kisinin kendi kisisel medyasi 6zelligini
de tagir. Boylelikle ag biitiin kitle iginde kullanicilara bireylik at-
feder ve her birey kendi performansi sonucunda izleyici kitlesine
sahip olur. Bireylerin izleyici kitlesine sahip olmasi, kendisinin sii-
rekli mesaj {iretmesini ve karsidakinin de benzer bigimde yorumlar
yazarak cevap vermesini gerektirir. Boylelikle Instagram kitlesel
iiretim yapsa da bireyi kitle i¢ginde 6zne haline getirir (2017, 5.99).

Kittinger, intemet kullanicilarinin sosyal davraniginin, “moti-
vasyon”, “analiz ve se¢im”, “liretim” olmak iizere ii¢ temel agama
olarak ele alinabilecegini belirtir. Ona gore bireyi etkileyen moti-
vasyonlar, i¢sel ve digsaldir. Digsal motivasyonlar, akran baskisi,
¢evirimigi topluluk baskisi ve sirket baskisidir. igsel motivasyon-
larsa, kiginin kendini gergeklestirmesiyle ilgili ihtiyaglardir. Ana-
lizi ve se¢im asamasi, sinirli zaman kaynaklari, siteler tarafindan
sunulan fayda ve kisisel maliyet, bireyin hangi sitelerin kendi-
si i¢in en uygun olduguna karar vermesi siirecini igerir. Birey,
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kullanmak istedigi sosyal medya agini belirledikten sonra {iretim
asamasina gecger. Bu asama, bireyin agin kullanicisi ya da bu agin
bir pargasi olmak i¢in performans sergilemeye baslamasini ifade
eder. “Hangi tiirde ve ne kapsamda igerik lretilecegi, sitenin ka-
pasitesi, sitenin kullanim kolaylig1 ve bireyin i¢sel ve digsal mo-
tivasyonlariyla baglantili kigisel segimleriyle belirlenmektedir”
(Akt. Yenigikti, 2016, s.64).

Sosyal ag kullanicisinin iletisim ve etkilesime gegmek i¢in bir
diger kullanici igin tirettigi performans, diger kullanicinin tiiketi-
mine sunulur. Sosyal aglardaki anahtar nokta igerik tiretimi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal aglarda yer alan igerigin neredeyse
tamami kullanicilar tarafindan tiretilir. Fotograftan miizige, eglen-
ce igerikli profillere kadar pek ¢ok farkli konuda igerigin, sosyal
aglar tizerinden iretilip paylasildig1 goriilmektedir. Sosyal aglarin
tiim diinyada giinliik iletisimin ayrilmaz bir parg¢asi halini almasi,
aktif kullanici sayisi ve bu kullanicilarin sosyal aglarda gegirdik-
leri siirenin artmasi, markalarin pazarlama ve iletisim faaliyetleri
diliminde de s6z konusu iletisim platformlarinin agirhigim arttir-
masini saglamistir (Oztiirk, vd. 2016, 5.360).

2018 yilinin Haziran ayinda giincellenen Instagram, Instag-
ram TV ile yeniden giindeme geldi. Instagram TV’de igerik {ire-
timi yine kullanicilarin hazirladig1 videolar: igermektedir. Ancak
Youtube’da oldugu gibi igerik saglayici kullanicilarin bu iretim
faaliyetleri sirasinda bir gelir elde edeceklerine dair agiklama s6z
konusu degildir. Instagram TV lizerine BBC Newsbeat’e konusan
Systrom, insanlarin televizyon karsisinda daha az, telefon basinda
daha fazla zaman gegirmesi nedeniyle boyle bir karar aldiklarin
ifade etmistir (Rosney, 2018, Par.7-9). Diger bir ifadeyle Instag-
ram TV heniiz televizyonu terk etmeyen izleyicilerin, televizyona
ayirdiklar1 zamani da Instagram’da degerlendirmek tizere gelisti-
rilen bir uygulamadir. Ag lizerinde daha fazla gevirimigi olmak,
reklam verenlerin aga daha fazla y6nelmelerini ve ag igerisinde
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kullanicilarin hedefli hedefsiz reklamlara maruz kalmasina neden
olur. Fuchs’a gore somiirii orani ne kadar yiiksekse karsilig1 6den-
meyen ¢aligma zamani da o kadar fazladir. Ag kullanicilan agda
geeirdigi cevrimigi siire nedeniyle iki kez metalasirlar. A i¢in tire-
tim ve agin gegirilen ¢evirimigi siire boyunca kullanicilarin gevir-
migi siirelerini reklama verenlere satmasi. Ciinkii reklam verenlere
satilan aralik kullanicilarin zaman araligidir (Fuchs, 2015, s.157).
Gerbaudo’ya gore reklam verenler agisindan degerlendirildiginde,
sosyal medya aglan bireyleri mevcut yiiz yiize toplanma alanlar
haline getirmistir, bunun yani sira bireyler, saticiyla da bu diiz-
lemde ag iizerinde karsilagirlar (2014, s.22). Boylelikle kitlelerin
kendi tiretim faaliyetleri sirasinda bir araya geldigi bu aglar, bireyi
hem {iretici hem de tiiketici haline getirir. Kapitalist sistemde kit-
leler tiiketici olarak degerlendirilir, dolayisiyla ag kiiltiirii gorsel
bir tiiketim kiiltiiriinii beraberinde getirir. Tiiketimi giidiileyici yeni
bigimler {iretir, destekler. Instagram bu baglamda endiistriyel bii-
tiin sektorlere agik oldugu gibi, ag da biitiin bu siiregleri destekler.

Instagram’da Tiiketici Olarak Birey

Intemet hizli aligveris saglayan bir ortam olarak tanimlanmak-
tadir. Geleneksel olarak tiiketim nesnesine ulasmaya galismak gibi
yorucu ve zahmetli bir eylem bi¢imi degildir. Kullanicilarin, in-
temet iizerinden ihtiyag duydugu nesneleri aramasi, satin almasi
ya da ilgi alaniyla ilgili sosyal agda olusturulan sayfalar begenip
takip etmesi olduk¢a kolaydir. Sosyal aglarin yer bildirimi hizmeti
saglamasi, insanlarin nerelere gittiklerinin, hangi tercihlerde bu-
lunduklar bilgisinin ve aligkanliklarinin pazarlanmasi anlamina
gelmektedir. Sosyal medyanin konum belirleme 6zelligiyle tiike-
ticinin anonimligi ortadan kaldinlmaktadir. Ayn1 sekilde gidilen
tilkeler, tercih edilen oteller, paylagilan fotograflar statii arayiginin
birer yansimasi olarak goriiliirken, bu arayisin giidiilenmesi ve ge-
listirilmesi de ag araciligiyla olduk¢a kolaylasmaktadir.
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Biiyiik ya da kiigiik isletmeler agisindan reklam vermek ya da
veriye ulagmak esit olmamakla birlikte pazarlama agisindan bakil-
diginda, firmalar artik belirsiz bir piyasa i¢in iiretim yerine daha ta-
niml1 bir pazar i¢in iiretim yapmaktadir. Ote taraftan hedef tiiketici
kitlenin yeri, giiniimiiz sosyal medya aglaridir. Instagram’da bir
tiriinii aramak ve o lirliniin sati sayfasina gitmek olduk¢a kolaydir.
Sosyal aglar halihazirda aktif olan miisteriyi online haline getir-
mislerdir. Sosyal aglarda bireyler markalar hakkinda igerik olus-
turabilir, yorum yazabilir, yeteri kadar meshursa ve takipgisi varsa
reklam yapana doniisebilir, diger kullanicilarla bu dogrultuda ile-
tisim kurabilir. Kullanicinin tiretici firmalarla dogrudan etkilesim
halinde olmasi, bireyi edilgen degil aktif tutum i¢ine sokmakta, bir
yandan bireyi saygin bir tiiketici haline getirmekte, diger yandan
onu belli ticari iligkilerin i¢ine de siiriikkleyebilmektedir.

Magazalar veya AVM’ler gibi giiniimiiziin 6nemli tiiketim
mekanlar yerlerini hizla Facebook, Twitter ve Instagram gibi ¢ev-
rimi¢i platformlara birakmistir. Sektérler birbirinden farkli reklam
stratejileriyle kendi hesaplar tizerinden reklam igerikleri iiretebil-
mektedir. Reklam verenlerin ag tizerinden kullandiklar1 yeni yon-
temler, tiikketim aligkanliklarimi degistirirken, reklam politikalar
yogunluklu olarak iiriin yerlestirme stratejisine kaynaklik etmek-
tedir. Bir sinema filmini ya da eglenceli bir videoyu izlerken, hatta
ilgi ¢ekici bir fotografa bakarken, reklam verenin o an orada olma-
sin1 tasarladig bir tiriinle kars1 karsiya kalinmaktadir.

Instagram’da giintimiizde siklikla karsilagilan sponsorlu rek-
lam ilk defa Michael Kors markasi tarafindan 2014 yilinin Kasim
ayinda uygulanan bir reklamla kullanicilarin kargisina ¢ikmuigtir.
Kullanicilarin, markanin Instagram hesabini takip etmesini gerek-
tirmeyen bu reklam tiirii sayfa akiglari igerisinde bireylerin izin-
leri disinda yer alan reklam uygulamalaridir. Burada kullanicilar
reklam iletigim siirecinin goniilli katilimcilar1 degildir. Diger
taraftan igerigin bir reklam tiirii oldugunu belirten “sponsorlu”
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terimi heniiz kullanilmamistir. Markalar belirli bir ticret karsiligin-
da kullanicilarin haber akislarinda Instagram’dan gergek zamanl
olarak yer satin almaktadirlar. Sponsorlu Instagram mesajlari tek
bir gorselden olusabildigi gibi “Carousel Ads” olarak adlandiri-
lan ve kullanicilarin ilgili gorseli sola dogru kaydirdiklarinda ek
gorsellere ulagsmasi ve/veya kullanicilart markanin tercih ettigi bir
web sayfasina yonlendiren bir linkin yerlestirilmesi seklinde de
gergeklestirilebilmektedir. Sponsorlu reklam mesajlarinin kulla-
nimiysa Eyliil 2015 itibariyle gerceklesmistir. Instagram’da, mar-
kalarin satin aldig1 sayfa akisi i¢inde yer bulan reklamlari disinda,
kullanicilarin iirettigi igerikle birlestirilmis reklamlar da s6z ko-
nusudur. Burada reklam igerigi yiiksek takipgi sayilanyla diger
kullanicilardan ayrisan kisiler tarafindan, markayla birlikte lireti-
lir. Clinkii kullanici paylastigi fotograf ya da kisa videolarla agda
bir anlaticiya doniismiistiir ve agda gosterdigi performansta bir
biitiinliik s6z konusudur (Oztiirk vd. 2016, 5.359-360).

Bauman’a gore, “Tlketim, bireysel ‘sosyal deger’ ve Ozsay-
gt agisindan 6nemli olan herhangi bir seye yapilan yatirimdir”
(2016, 5.46). Ancak giinimiiz toplumu tiiketim toplumudur ve tii-
ketim toplumundaki en 6nemli amag, ihtiyaglarin, arzu ve istekle-
rin tahmin edilmesinin ¢ok 6tesindedir. Tiiketiciler satilabilir mal
statiisiine yiikseltilmektedir. Iste bu nedenle, tiikketimcilik sinavini
gecmek, bir pazar yerini andiracak bigimde yeniden sekillenmig
toplumda kabul gérmek igin olmazsa olmazdir. Bu sinavi gegmek
“tiiketim toplumu” denen iliskiler agini 6ren ve bu ag i¢inde Oriilen
biitiin s6zlesmeli iliskilerin s6zlesmesiz 6n kosuludur. Bu ¢ikarim,
tiiketicinin metalastirilmas1 ve yeniden metalagtirilmasi anlami-
na gelmektedir. Birey, intemet ve sosyal medya aglar tizerinden
dogrudan tiretici firmayla iligki kurarken, diger taraftan bagka bir
pazara sunulmak iizere nesne haline gelmektedir. Sosyal medyanin
bu bagarisi, “kat1 zorunlulugun eglenceli segme sansiyla bulustugu
bir pazar yeri rolii tistlenmesinden kaynaklamaktadir” (Bauman,
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Lyon, 2016, s.48). Instagram’in iiretimin ve tiiketimin yogun ola-
rak yapildig: bir mecra haline gelmesi, agin kitleleri bu platformda
bir araya getirme becerisi sayesindedir. Diinyanin en ¢ok kullanilan
aglar arasinda ilk siralarda yer alan Instagram’in ilerleyen donem-
lerde kar orani en yiiksek aglar arasmda olacagi dngoriilmektedir.
Kapitalizm her zaman oldugu gibi daha fazla sermaye birikimine
dayanir ve kérli bir sermaye birikimini saglamak {iretimin yani sira
titketimin de artirilmasini gerektirir. Diger ticari sosyal aglarda ol-
dugu gibi Instagram’da da liireticiler, ag i¢in lireten konumdayken
diger taraftan agin sermaye birikimi i¢in tiiketici halini alir. Diinya
6lgeginde sosyal aglarn kullanan bireylerin sayisi gozetildiginde,
bu sosyal aglarin giiniimiizde 6énemli bir kr marjini yakalamis ol-
dugunu kestirmek zor degildir.

Diinyada ve Tiirkiye’de Instagram Kullanim

Phillips ve Young’a gore, “Sosyal paylasim aglari, internet
kullanicilan tarafindan olusturulan igeriklerin etkilesimli bigimde
karsilikli olarak aktarilabildigi kiigiik 6l¢ekli web siteleridir.” Etki-
lesimdeki bu karsiliklilik sayesinde sosyal aglar kendilerine 6zgii
topluluklar olusturmustur ve yine etkilesim sayesinde bu aglarda
hizli bir akis gerceklestirilmektedir. Giiniimiizde sosyal aglar bil-
ginin, birbirinden farkli diisiince tarzlarinin, deneyimlerin, bakis
agilarinin web sitelerince paylagimina imkan taniyan yeni nesil
iletisim platformlaridir. Bu ¢esitliligin bir araya gelmesi, kullanici-
lar i¢in yeni deneyimler, yeni olanaklar saglamaktadir. Bu 6zellik
sosyal aglari, geleneksel medyadan ayiran ve geleneksel medyayi
popiiler olmaktan ¢ikaran etkenlerden biridir. Ciinkii sosyal aglar-
da her kullanici kendi 6zgiin igerigini olusturabilmekte, farkli yo-
rumlarla ag igerigine katki saglayabilmektedir. Dolayisiyla kulla-
nicilarin bu aglarda tutum ve davraniglarini kendilerinin belirliyor
olmasi, bu aglarla kurduklar bagi da giiglendirmektedir. Bu ola-
nak sosyal aglarin demokratik yapisini gosterir. Demokratik yapisi



Popiiler Bir Sosyal Paylasim Ag:1 Olarak Instagram | 83

nedeniyle sosyal aglar kullanicilarina daha 6zgiirliik¢ii bir mecra
saglamaktadir. Sosyal aglarda bireyler kendi istekleri dogrultusun-
da yer alir. Bir sosyal aga dahil olan kullanicilar ise platform igeri-
sinde kendilerini nasil ifade edecekleri, igerik paylasimlari, hangi
sayfalari takip edecekleri gibi konularda temel belirleyicidir (Akt.
Kirik, Altun, 2018, s.114).

Giintimiizde sosyal medyanin popiilerligi, Facebook, Instag-
ram, Twitter, Youtube, Linkedin gibi sosyal aglarin milyonlarca
kullaniciya sahip olmasina neden olmustur. Diger bir deyisle bi-
reylerin aktif olarak yer aldig1 bu aglar popiiler mecralar haline
gelmistir. Bu aglar arasinda Instagram diinya genelinde kitleleri bir
araya getiren bir mecra oldugu gibi Instagram’in Tiirkiye’de aktif
kullanici sayisi da belirgin oranda artmigtir. Sosyal paylasim agi
olarak Instagram daha ¢ok gorsel bir yapiya sahiptir. Instagram,
kullanicilarina fotograflarini, videolarini paylasabilme, canli yayin
yapabilme, birtakim efektler kullanarak kendi hesaplari tizerinden
icerikler paylasabilme imkan: tanimaktadir. Bu kolaylik, bireye,
sosyal medya agindaki igeriklerini diger insanlarla paylasirken,
diger kullanicilar tarafindan begenilme olanagi sunmasindan kay-
naklanmaktadir. Bununla birlikte kullanicilar Instagram {izerinde
birbirlerinin gorsellerini takip edebilme, begenebilme, yorum ya-
pabilme ve iletisim kurabilme olanagina sahiptir. Instagram kul-
lanicilar1 direkt mesaj araciligiyla birbirleriyle dogrudan iletigim
kurabilmenin yani sira grup halinde de sohbet edebilme olanagina
sahiptir. Fotograflarin, videolarin begenilmesi ya da bunlara yorum
birakilmasi Instagram’in en temel 6zelliklerinden biridir. Ayrica
Instagram’in 2013 yilinda kullanicilarina sundugu “etiketleme”
ozelligi sayesinde fotograflar ve videolar siniflandirilabilmekte,
kullanicilar arkadaglarinin igeriklerinden haberdar olabilmekte-
dir. Instagram kimi 6zellikleriyle diger aglara benzese de kendine
Ozgii farklar yaratmigtir. Kirtk ve Altun’a gore, “Instagram’in orta-
ya ¢ikisiyla birlikte Tumblr, Flickr, Twitter, Facebook gibi sosyal
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paylasim aglar1 gorsel kullanimi agisindan eski etkisini kaybet-
mistir” (2018, s.115). Bu tespit diger ag kullanicilarinin, zamanla
Instagram’1 tercih ettiklerini gostermektedir. Instagram’in yeni ve
dinamik bir ag olmasi daha ¢ok genclerin bu agda yer almasini
saglarken, farkli yas gruplarindan bireyler de giderek artan oranda
Instagram’: tercih etmektedir. Farkli yas, cinsiyet, kimlik ve ilgi
alanlarinin kiiresel olgekte bir araya geldigi bir sosyal paylasim ag1
olarak Instagram, ¢esitliligi nedeniyle birbirinden zengin igerigin
tiretilip paylasildig: bir platformdur.

Diinyada Instagram Istatistikleri

Wearesocial ve Hootsuite tarafindan diizenli araliklarla yayin-
lanan intemet ve sosyal aglarin kullanim istatistikleri, son olarak
“Digital in 2018 Westem Asia” adiyla 2019 yili Ocak ayinda ya-
yinlanmistir. Raporda, diinyada ve Tiirkiye’de Instagram kullanici-
larin verileri de yer almaktadir. Rapora gore kiiresel 6l¢ekte inter-
net kullanim oranlar artarken, herhangi bir aga ya da web sitesine
baglananlarin biiyiik ¢ogunlugu akilli telefonlarini kullanmaktadir.

Y8 DIGITAL AROUND THE WORLD IN 2018

2018 KEY'STANSTICAL INDICATORS FOR THE WORLD'S INTERNET, MOBILE, AND SOCIAL MEDUA USERS
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Resim 1, Kaynak:http://www.ideallyfree.com/sosyal-medya/instagramin-
2018de-degisen-algoritmasi-ve-isletmeler-icin-instagram-ipuclari/, 2018.
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Verilere goére diinya niifusunun %53’{ intemete erisebilmek-
tedir. Intemet kullanicilarinin %42’si en az bir sosyal agin akt.f
kullanicist durumundadir. Intemete erisim ve sosyal ag1 kullanma
sirasinda, kullanicilarin %68’i akilli mobil telefonlarini tercih et-
mektedir. Sadece mobil cihazlarla sosyal aglara baglananlarin ora-
niysa %39’dur. Kullanicilar intemet ya da sosyal aglar kullanirken,
bilgisayar, tablet gibi cihazlar yerine agirlikl olarak akilli telefonla-
n1 tercih etmektedir. Ayrica bu veriler 2017 verileriyle karsilagtiril-
diginda, en biiyiik artigin yine mobil ve sosyal medya kullaniminda
oldugu goriilmektedir. 2017 yilinda intemet kullanicilari, diinya nii-
fusunun %511, sosyal ag kullanicilar ise diinya ntifusunun %37’si,
mobil kullanicilan diinya niifusunun %66°s1, akilli mobil telefon-
larla sosyal aglar1 kullananlar da diinya niifusunun %34’ olarak
aragtirmalara yansimigtir (Bayrak, 2018, Par.2-7).

Raporda, diinya genelinde en g¢ok kullanilan sosyal aglara da
yer verilmistir.

oot ACTIVE USERS OF KEY GLOBAL SOCIAL PLATFORMS

2ﬂ18 BASED ON THE MOST RECENTLY PUBLISHED MONTHLY ACTIVE USER ACCOUNTS FOR EACH PLATFORM, IN MILLIONS
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Resim 2, Kaynak:http://www.ideallyfree.com/sosyal-medya/instagramin-
2018de-degisen-algoritmasi-ve-isletmeler-icin-instagram-ipuclari/, 2018.
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Diinya genelinde en ¢ok kullanilan sosyal aglar arasinda 2 mil-
yar kullaniciyla Facebook zirvede yerini alirken, onu ikinci sirada
Youtube takip etmektedir. Instagram 800 milyon kullaniciyla diin-
ya genelinde en ¢ok kullanilan ii¢lincii sosyal medya ag1 olarak
goriilmektedir. Instagram kullanicilart irdelendiginde kadin-erkek
dagilimi arasinda 6nemli bir fark gézlenmemekle birlikte, kulla-
nicilarin %50.4°linli erkekler olusturmaktadir. Instagram’in 6nii-
miizdeki yillarda daha da fazla kullanilacagim gosteren en 6nemli
gostergeyse, genglerin bu ag iginde yer almalaridir. Ayrica Youtube
ve Instagram’in Facebook’a oranla goérsel agirlikl birer ag olduk-
lar1 da unutulmamalidir.

.l PROFILE OF INSTAGRAM USERS
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Resim3, Kaynak:http://www.ideallyfree.com/sosyal-medya/instagramin-
2018de-degisen-algoritmasi-ve-isletmeler-icin-instagram-ipuclari/, 2018.

800 milyon kullaniciya ulagan Instagram’in yas dagilimina ba-
kildiginda kullanicilarin 1/3°ti 18-34 yas grubu arasindadir. Kul-
lanimi olduk¢a yaygin olan Instagram, Facebook‘la karsilastiril-
diginda yas araligy arttikga Instagram kullanim oraninin diistiigi
goriilmektedir (Bayrak, 2018, Par.3). Ancak, Instagram’in fotograf
ve video paylasim ag1 oldugu diisiiniildiigiinde, bu sosyal ag igeri-
sinde, yeni teknolojiyle iligkili yas grubunun aktif olarak bulunmasi
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dogal bir durumdur. Diger taraftan, Facebook’ta begenilen haberle-
rin linkleri ya da igerik paylasimi tek bir tikla gergeklestirilebilmek-
tedir. Ancak Instagram’da igerik paylasimi kullanicilar tarafindan
tiretilmektedir. Bu da geng niifusun ilerleyen dénemlerde daha aktif
olacag isaretini vermektedir. Bu baglamda, Facebook yas dagilimi
ve dolayisiyla biitiin kesimleri daha ¢ok kapsayan bir ag olarak kar-
simiza ¢ikmaktadir. Cinsiyet esitligi noktasinda Instagram’n biitiin
yas araliklar1 g6zetildiginde, kullanici oranlar1 bakimindan birbirle-
rine yakin olduklar1 gozlenmektedir.

Rapora gore Instagram, sosyal aglar arasinda, kullanici sayisi
bazinda degerlendirildiginde diinya genelinde liglincii sirada yer
almaktadir. Geriye doniik ¢aligmalarsa Instagram’in, kurulusundan
beri sistemli olarak kullanici sayisini arttirmig oldugunu goster-
mektedir. Oransal olarak en belirgin artis ise 2012 ve 2013 yillan
arasinda ger¢eklesmistir. Bu tarihler Instagram’in Android sistem-
lerle uyumlu hale geldigi ve Facebook tarafindan satin alindigy sii-
rece tekabiil etmektedir.

ZO0M vLeey

&usm%m Maonthly Active Users

OUM users

Resim 4, Kaynak:https://webrazzi.com/2017/04/26/instagram-
700-milyon-aylik-aktif-kullanici-barajini-asti/, 2018.
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2017 yilinda 700 milyon kullanici barajini gegen Instagram,
2014°ten sonra her yil yaklasik 1 milyon kullaniciyr kazanmig
goriinmektedir. Bu biiylime, Instagram’in diger sosyal medya
aglarindaki uygulamalari, kendi platformunda aktif hale getirme-
siyle de ilgilidir. Instagram’in hikayeler 6zelligini kullanmasinin
ardindan Snapchat’in biiylimesi %82 oraninda diigmiistiir (Papug-
¢iyan, 2017, Par.1). Bir sosyal agin popiiler hale gelmesi ve diger
platformlarda var olan 6zellikleri de tek bir platform {izerinden
kullanima agmasi, bireylerin tek bir ag tizerinden iletisimi stirdiir-
mesine neden olmaktadir. Bireylerin diger sosyal medya aglarinda
tiyelikleri bulunsa da aktif kullanici olarak o aglarda yer almazlar.
Reklam verenler agisindan belirleyici olan en 6nemli kistas, bu agi
kullanan bireylerin aktif sekilde bu agda yer almasidir.

Boorstin’e gore Instagram, kullanici sayisinin 300 milyonu as-
masiyla birlikte, hdlihazirda var olan diger sosyal aglardan daha
cok kar elde eden platform haline gelmistir. Instagram’in gorsel
duyarhilig1 kitlelerle birlikte, reklam verenlerin ilgisini ¢ekmeye
baslamigtir. Bu gbzlem Instagram’in piyasadaki karin biiyiik bir
boliimiinii toplayacagmin isaretlerini vermektedir. Muhtemel-
dir ki, bu nedenle Facebook bu ag1 satin aldiktan sonraki iki yil
boyunca reklam araglarini test etmistir. 2014 y1l1 itibariyle Face-
book, Instagram iizerinden biiyiik gelirler elde etmeye baslamis-
tir. Bunda, agin kullanici sayisinin artmasi ve kullanicilarin aktif
olmasinin yani sira en degerli reklam tiirii olarak bilinen, video
reklamlarin Instagram’da kolaylikla yayinlanmasinin etkisi var-
dir. Ayrica Instagram’a biiyiik, kiigiik biitiin isletmeler dogrudan
reklam verebildigi gibi, kullanicilar satin alma islemi sirasinda
dogrudan aligveris uygulamasina gegebilmektedir. Ote taraftan
heniiz Facebook’ta oldugu gibi Instagram’da da ne kadar rekla-
min yayinlandigina dair bir bilgi paylasimamaktadir. Bu durum,
Instagram’in, Facebok’tan bagimsiz goriilemeyecegini de goster-
mektedir (Boorstin, 2015, Par.4-6). Yiiksek oranda kar elde eden
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bir sosyal ag olarak Instagram bugiin diinya 6l¢eginde 800 milyon
kullaniciya ulagsmugtir. Instagram, Tiirkiye’de de en ¢ok kullani-
lan aglar arasindadir. Bu durum, Tiirkiye’de intemet kullaniminin
daha yaygin hale gelmesi ve mobil akilli telefonlarin daha ¢ok ter-
cih edilmesiyle paralel bir gelisim gostermektedir.

Tiirkiye’de Instagram Istatistikleri

Wearesocial ve Hootsuit tarafindan hazirlanan “Digital in 2018
in Westem Asia” raporunda Tiirkiye’deki intemet ve sosyal medya
kullanicilarina ait istatistik sonuglarina da yer verilmistir. Kiire-
sellesen sermayenin bir pargasi olarak Tiirkiye de her gegen giin
giderek dijital platformlara uyum saglamak konusunda gelisme
gostermektedir. Bu durum kaginilmaz olarak intemet ve sosyal ag-
larin kullanimina da yansimaktadir.

DIGITAL IN TURKEY

ASNAPSHOJ OF THE COUNTRY'S KEY DIGITAL STATISTICAL INDICATORS
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Resim 5, Kaynak:http://www.ideallyfree.com/sosyal-medya/instagramin-
2018de-degisen-algoritmasi-ve-isletmeler-icin-instagram-ipuclari/, 2018.

Tirkiye’deki intemet kullanim istatistiklerine bakildiginda top-
lam niifusun %6 7’sinin intemete eristigi goriilmektedir. Bu oran
gegen yilla karsilastirildiginda, %13 ’liik, yani 6 milyon kisilik artig
oldugu gozlenmektedir. Bu toplam igerisinde aktif sosyal medya
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ag kullanicisi orani ise %63l bulmaktadir. Ayrica yine gegen yila
oranla 3 milyonluk bir artigin gergeklestigi goriilmiistiir. Akilli mo-
bil telefonlarla aktif sosyal aglari kullananlarin oraniysa %54 ’tiir.
Aktif olarak akilli mobil telefon kullanicilarinin oraniysa %5 ’lik,
yani 2 milyonluk bir artigla 44 milyona ulagmigtir.

Ayrica aragtirmaya gore, yetiskin insanlarin %98’i cep telefonu
kullanirken, bunlarin %77’si akilli mobil telefon kullanmaktadir.
Masaiistii bilgisayarlar ve laptop kullananlarin orani1 %48, tablet
kullananlarin oramysa %25’tir. Intemetin ve sosyal aglarin bir te-
lefon uzakliginda olmasi, istatistikler gére, bireylerin giinde ortala-
ma 7 saatini intemette gegirmesine neden olmaktadir. Bu zamanin,
sosyal aglarda harcanan dilimiyse giinde ortalama 2 saat 48 daki-
kaya denk gelmektedir.

Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal aglara bakildiginda ilk tigte
yer alan platformlar degismezken Facebook’un diinya 6lgeginde-
ki liderliginin yerini, Tiirkiye’de kiigiik bir farkla da olsa Youtube
almaktadir.

MOST ACTIVE SOCIAL MED‘A PLATFORMS

SURVEY-BASED DATA: FIGURES REPRESENT USERS® OWN CLAMER / REPORTED ACTIVITY.
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Resim 6, Kaynak:http://www.ideallyfree.com/sosyal-medya/instagramin-
2018de-degisen-algoritmasi-ve-isletmeler-icin-instagram-ipuclari/, 2018.
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Rapora gore Tiirkiye’deki sosyal ag kullanici sayis1 51 mil-
yondur. Ve bu kullanicilarin 44 milyonu mobil cihazlarla sosyal
aglara baglanmaktadir. Tiirkiye’de kullanicilarin en ¢ok tercih et-
tigi sosyal medya ag1 Youtube olurken, Facebook ikinci sirada yer
almaktadir. Instagram’sa diinya 6l¢eginde oldugu gibi Tiirkiye’de
%46’ 11k bir oranla tiglincii siradadir. Bu istatistikler Youtube ve Fa-
cebook kadar eski bir sosyal ag olmasa da Instagram’n Tiirkiye’de
de popiiler ag haline geldigini gostermektedir. Diger bir ifadeyle
Instagram reklam gelirlerinde kar orani en yiiksek sosyal aglardan
biridir. Ayrica diinyada 800 milyon insanin kullandig1 Instagram’a
her giin yiiklenen fotograflar ve videolar diisiiniildiigiinde bu ra-
kamlar daha g¢arpici hale gelmektedir.

Diinyada ve Tiirkiye’de milyonlar1 bulan kullanici sayisiyla
Instagram birkag¢ farkli agidan degerlendirilebilir. Hizla biiyiiyen
ve popiiler bir ag haline gelen Instagram, kullanic: istatistikleri-
ne paralel olarak e-ticaret agina doniismiistiir. Instagram’1 strate-
jik olarak kullanan her kullanici belli oranda karlar elde etmistir.
Bu da Instagram’in siradan bir fotograf ve video paylasim agi
olmadiginin en 6nemli gostergesidir. Ciinkii siirekli giincellenen
Instagram’in, gelistirdigi her arag, kullanicilarinin ya da uygula-
manin kér elde etmesini saglamaktadir. Ote taraftan, salt ticari bir
kaygi gézetmeden bu agda bulunan kullanicilar i¢in Instagram,
temelinde fotograf paylasimini saglayan, filtreleri sayesinde her
kullanicinin ¢ektigi fotografi daha estetik ve eglenceli hale geti-
rerek diger kullanicilarla paylasabildigi bir agdir. Bunun yani sira
Instagram, hizli, pratik, eglenceli ve kolay bir ara yiize sahip lic-
retsiz uygulamadir. Instagram’in diger bir kolaylig1 da diger sosyal
aglarla entegreli olabilmesidir. Instagram’da hazirlanan fotograflar
Facebook, Flickr, Twitter, Foursquare ve Tumblr tizerinden anlik
olarak paylasilabilmektedir. Bu 6zelik de Instagram’in bu denli
hizli yayilmasinda etkendir (Kogoglu, 2018, Par.3).
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Popiiler bir sosyal ag olarak Instagram, her kesimden insanin
bir araya geldigi, iletisime gegebildigi, kendine dair olani paylaga-
bildigi, begenebildigi, yorum yapabildigi vb. birgok etkinligi ger-
ceklestirebildigi bir sosyal agdir. Instagram’da var olmak, bedenin
fotograf, resim ya da videolarda ideallestirilmis bigimde temsil
edilmek, fotograf diliyle miimkiindiir. Instagram’in dili fotograf ve
videolarla goriiniir olmaktir. Kullanicilar bu ag sayesinde kimlikle-
rini goriiniir kilarak kolayca insa edebilir, yeteneklerini bu ag tize-
rinden sergileyip bagkalar1 tarafindan begenilip, takip edilebilir.
Diger bir ifadeyle Instagram’in kurucularinin kullanicilarina vaat
ettigi ve kullanicilarindan da bekledigi performans budur. Cilinkii
“Instagram anlik manasim tasiyan Ingilizce ‘instant’ sozciigii ile
telgraf manasini tagtyan ingilizce “telegram” sézciigiiniin bir araya
gelmesiyle olusmustur” (Kirik, Altun, 2018, s.115). Sosyal payla-
sim ag1 olarak Instagram, kelimenin tam anlamiyla kullanicilarinin
biitiin anlarini ister. Boylelikle fotografin an1 yakalamadaki hiz,
toplumun hizina yetistirilmeye ¢alisilir (Dora, 2003, s.15). Fotog-
raflar artik evde saklanan, albiim haline getirilen anilar olmaktan
cikarak kiiresel olgekte herkesle paylasilan igerikler haline gelir.
Birbirini takip etmeye agik 6zelligi sayesinde Instagram’da kimi
kullanicilar, yiiksek sayida takipgi sayisiyla diger kisilerden ayrilir.
Bu ayrim yiiksek takipgi sayisiyla bazi kullanicilari Instagram’da
fenomen haline getirmigtir. Agdaki fenomen kullanicilar ticari bir
ag olan Instagram’da gosterdikleri performanslarini, reklam ve-
renlerle yapilan ortak galigmalara doniistiiriip, aga 6zgii bir mes-
lek grubunun ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Makro s6hret ve
mikro s6hret olarak anilan bu kullanicilar giinlimiiziin aga 6zgii
tinltileri haline gelmislerdir.
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INSTAGRAM ORNEGI UZERINDEN
MAKRO VE MIKRO SOHRETLERIN
FOTOGRAF PAYLASIMLARININ INCELENMESI

Sosyal Aglarda Makro ve Mikro Sohret Olgusu

Sosyal aglarin yayginlagsmasi, bu aglarin liye sayisinin her ge-
¢en giin artmasi ve teknolojik iletisim araglar1 araciligiyla her an,
her yerde s6z konusu hesaplara erisim imkaninin bulunmasi rek-
lam verenler/markalar i¢in sosyal aglari odak haline getirmistir.
Dolayisiyla giiniimiizde birgok marka, bilinirligini ve satiglarini
arttirmak i¢in farkli sosyal aglarda yer almaktadir. Bunun yani sira
markalar kendi sosyal ag hesaplariyla ulasamadig1 hedef kitlelere
ulagmak i¢in gesitli dijital reklam stratejileri uygulamaktadir. An-
cak markalarin hedef kitlelerine yalnizca kendi sosyal ag hesap-
lar1 tizerinden ulagsmadiklari, bunun yan: sira intemetin sagladigi
olanaklarla ortaya ¢ikan yeni bir “celebrity” (linlii) olarak “micro-
celebrity”lerin (fenomenler) takipgileri lizerindeki etkilerinden de
yararlanmaya c¢alistiklar1 ve onlarin sosyal aglarini da kendi tani-
tim, reklam ¢alismalar: igin birer mecra olarak kullanmaya bas-
ladiklarn1 goriilmektedir. “Celebrity” kavramindan farkli olarak
“micro-celebrity”ler genellikle, viral intemet araciligiyla popiiler-
lik kazanan ve bir kiilt olan ya da takipgi kazanan kisiler olarak
tanimlanir (Marwick ve Boyd, Akt. Aslan, Unlii. 2016, 5.44). Sos-
yal aglarda kisa bir anligina fenomen olmak, biitiin ag kullanicilar
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icin mimkiindiir. Ancak ag tnliilerinin sergiledigi performanslar
Oznenin 6niine geger ve daha istikrarl bir {inliiliik halini stirdiiriir.
Facebook, Instagram, Twitter, Vine, Snapchat gibi sosyal aglarda
karsimiza ¢ikan sosyal medya fenomenlerinin aglarda paylastigi
icerikler diger kullanicilarin ilgisini ¢eken, siirekli takipgi sayisini
artimak i¢in yapilan paylagimlardir (Avct, 2017, s.8).

Aslan ve Unlii’ye gore sosyal medya fenomenleri bu mecra-
larda itibar, stil, tutum ve beceriler araciligiyla kisisel markalama
caligmasi yapmaktadirlar. Bu markalama ¢aligmasindan sonra ise
sosyal ag sohretleriyle elde ettikleri popiilarite aracilif ile takip-
cileri lizerinde genellikle birer kanaat onderi 6zelligi kazanirlar.
Markalama siirecinde sosyal aglarda takipg¢i sayisi artar. Takipgi
sayisinin artmasiyla birlikte ancak sohret olan hesaplar reklam
verenlerin dikkatini ¢eker. Beceriler veya agda konu olan igerik
paylasimlari; makyaj, moda, yemek yapma gibi yeteneklerin ser-
gilenmesi veya segilen bir yetenek dogrultusunda igeriklerin iiretil-
mesi konuyla ilgili bireyleri s6hrete yonlendirirken, bu baglamda
endiistriyel liretim yapan markalarinda s6hretle iligkiye gegmesini
saglar (2016, s.53).

Avcr'ya gore aglar sohret kiiltiiriiyle sekillenirken, sohret kiil-
tiirtinti de sekillendirmektedir. Sosyal ag kullanicilari {inlii veya bu
aglarda tinlenmis kisilere kolaylikla erisir. Bu karsilasma “siradan”
bireylerin siradan olmadigini kanitlama ¢abasina girmelerine ne-
den olur. Bireyler boylece kendi ideal kimliklerini olusturmaya ¢a-
lisir. Sosyal aglarda takipgi kitlesi kazanmak kisiye kendisini {inli
hissettirir ve bu aglarda inlenen kisiler takipgilerine hayranlarn
gibi seslenir. Sosyal aglarda fazlasiyla takip edilmek, ayni zaman-
da fazlasiyla izlenmek anlamina gelir. Fenomenler i¢in takipgile-
ri, bir siire sonra izleyicilere doniigiir. Diger bir ifadeyle takipgi-
ler, kisinin hayranmi haline gelirler. Takipgi sayist arttik¢a kisinin
taninirhigl da artar (Avcei, 2017, s.12). Bu tnliilitk halinin devam
edebilmesi i¢in sosyal ag fenomenleri performanslariyla siirekli
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cevirimigi kalmak zorundadir. Siirekli paylasilan fotograflar ve vi-
deolar boylelikle agin dolagimi iginde siireklilik saglar. Kullanici,
biriktirmek i¢in degil agda paylasmak iizere kendini fotograflama-
ya baglar. Bu goriiniirliikk halinde, “kendini gosterme gériinmenin
kendisi degildir.” Goriinme kendini gdsteren bir sey yoluyla ken-
dini duyurmaktir (Heidegger, 2018, s.58).

Sosyal aglarla birlikte aga 6zgii makro ve mikro sohretler or-
taya ¢iksa da bireyler bu g¢ikarimlarla aglara yonelmis degildir.
Koseoglu’na gore bireylerin aglarla iligkisi 6ncelikli olarak fo-
tograf/video, kullanim kolayligi, topluluk giindemini yakalama,
magazin konulari, kullanim tercihleri ve sosyal baglantilar sek-
lindedir. Ancak kullanicilarin sosyal aglarda bulunmasinin en te-
mel nedeni bu aglarda kolaylikla igerik tiretiyor olmalaridir. Bu
performanslar bireyi medya igerisinde aktif hale getirir. Boylelik-
le kullanicilar sosyal aglarda olusturduklar1 profilleri sayesinde
kendilerini bu aglar iizerinden tarif ederler. Késeoglu’nun altini
¢izdigi bir diger nokta da sosyal aglarda yogun olarak iiretilen
gorsel iceriklerdir. Ciinkii sosyal aglarda gorsel igeriklerin yogun
olarak tiretilmesinin ve tiiketilmesinin en temel nedeni sosyal ag-
larin gorsel ve isitsel 6zeliginin bir arada olmasidir. Bu iki 6zellik
sayesinde sosyal aglar yer yer gosteriye doniisiir. Gosteri, izler
kitlenin olusmasiyla veya kitlenin yaratilmasiyla baglar. Ancak
sosyal aglarin sundugu fotograf ve video isleme olanagi izleyiciy-
le gosteriyi yerine getiren arasindaki sinir1 bulandiran bir ortam
ozelligi olarak giiniimiizde 6n plana ¢ikmaktadir. Siirekli izleyen
bir kitlenin yerini, artik izlenmek isteyen bir kitle alir. Her yer-
de, hemen hemen her yas gurubunun anlik olarak bu aglarda yer
almasi hedeflendigi i¢in sosyal aglar karmasik bir yap1 olmaktan
kaginir. Ciinkii hedef kitle kiiresel boyutta herkestir. Herkesin ag
lizerinde bir arada olmasi magazinsel konulara olan ilginin de bu
aglar araciligiyla tatmin edilmesine neden olur. Magazin daha ¢ok
bagkalarinin iligki durumlarini inceleme, son dedikodulara ulagsma
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tiiriinde 6zel yasama iligkin kisisel veri toplama ve yayma ile ilig-
kilidir. Buradaki merak edilen kisi her zaman {inlii ya da popiiler
biri olmayabilir. Kisi, diger siradan kullaniciy1 da merak edebilir.
Ciinkii sosyal aglarda her birey kendini ilgi ¢ekici olarak tarif eder
ve giindelik biitiin pratiklerini goérmeleri i¢in performans haline
getirerek takipgileriyle paylasir. Digerlerini kendisiyle ilgili olan
konulardan haberdar eder (Koseoglu, 2012, s.77). Diger bir s6y-
leyisle agda takip edilen kisiler sadece tinliiler degildir. Ag kulla-
nicisl, herkesi ya da ilgi alanlar1 dogrultusunda bir konuyu merak
ettigi gibi, digerleri tarafindan da merak edilen, ilgiyle izlenen bir
konuma da gelebilmektedir.

Aydin’a gére bireyin kendini gériiniir kilarak ispat etmeye ¢a-
lismasi 19. ylizyilin eseridir. Sanayilesme ve ardindan gelisen kitle
iletisim araglarinin yaygin kullanilmasi sanati kitlesel a¢idan tiike-
time agmus, kitlesel tiiketim de baslatmistir. Boylelikle bu iiretim
ve tiiketim iligkisi yildiz isimlerin yazili, gorsel ve isitsel diinya-
nin her yerinde dolagmalarina olanak tamimugtir. Gériiniir olanin,
imajin bu denli 6nemli hale gelmesi, s6hret olmanin ve séhretleri
seyretmenin herkes tarafindan arzulanir hale gelmesine de neden
olur. Yeni iletisim ortamlarinin gelisimiyle birlikte s6hret, mev-
cut iiretim ve dolagim araglarina bagl gelisir (Aydin, 2018, s.17).
Sosyal aglarda ekranda yer alan gohretlerin yerini siradan insanlar
alir. Burada yer alan arzu degismez; taninmak, bilinmek 6nemlidir.
Kitle iletisim araglarindan yararlanan her kullanici kendi ekraninin
sOhretidir. Biitiin i¢erigini kendisi tiretir. Basrolde “siradan” birey
vardir. “Ancak s6z konusu olan, binlerce kameranin farkli zaman-
larda ve yerlerde kaydettigi sayisiz gériintii pargaciginin bir araya
gelmesiyle olusmus bir y1gindir” (Aydin, 2018, 5.252).

Rojek’e gore s6hret sozcligi modem anlamda demokratik ve
sekiiler toplumlarin yiikselmesiyle ortaya ¢ikmistir. Ancak ironik
bir bigimde gozden diisen tanrilarin yerini sohretler alir ve boyle-
likle s6hretler tanrilara atfedilen 6zeliklerle anilmaya baglar. Bu
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durumun bir diger nedeni de giindelik hayatta topluma sunulan
yiiziin giderek 6nem kazanmasidir (2003, s.11). Rojek sohretleri
i¢ baglikta siniflandirir: Aileden gelen, kazanilmig ve atfedilmis
sohret. Aileden gelen s6hret, kisinin soyuyla ilgilidir. Buradaki
statii tipik kan bagindan gecer. Ancak bireyler goniilli eylemle-
riyle aileden gelen sGhretlerini artirabilir. Aileden gelen sohretin
temeli 6nceden atilmistir ancak bu sohret bigiminin aksine kaza-
nilmis sohret, bireyin agik rekabet ortaminda bagskalarinca fark
edilen basarilarindan kaynaklanir. Kazanilmig sohrette bazi du-
rumlarda kisinin kiiltiirel aracilar tarafindan dikkate deger veya
istisnai biri olarak yogunlagmis bi¢imde sunulmasiyla da belirle-
yicidir. Rojek, atfedilmis sohretin yerine sohretimsi sozcligiinii
de Onerir. Sohretleri, s6hretimsilerden ayirir. Ona gore sohretler,
genellikle toplum i¢inde daha uzun émiirlii olur. Ancak sohretler
gibi sohretimsiler de toplumun tiiketimine sunulmus kisilerdir.
“Sohretimsiler, sahnelenmis sahicilik ve kitle iletisim ¢ergeve-
sinde diizenlenen kiiltiirlerin aksesuarlaridir.” Ciinkii s6hretimsi-
ler bir defalik kahramanlardir ve medyanin biitiin ilgisini tizerle-
rinde topladiktan kisa bir siire sonra unutulurlar (2003, s.20-23).

Sosyal ag tinliilerinin ¢agimizda bu kadar etkili olmasinin bir
diger nedeni de kisinin kendi aginda baglayan iinlii olma durumu-
nun kendi sosyal aginin Gtesine gegmesinden kaynaklanmaktadir.
Bilinirlilik kapasitelerini artiran sosyal ag {nliileri diger rakip-
lerinden farkli bir bigimde one ¢ikan kimselerdir (Aslan, Unli,
2016, 5.52). Sosyal aglarla birlikte tinlenen kisiler kisa siire sonra
yakaladiklar sohretle birlikte giindeme gelmektedir. Bu tinliliik
hali sosyal aglarla baglayip diger alanlarda siirmektedir. Aydin’a
gore modem toplumlarda toplumsal ve kisisel kimlik olusturma
stirecinde medyanin yarattig1 sohret imajlan etkilidir. Bu imajlar
diger taraftan pazar arayisinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikar. Ure-
tilen yi1ldiz ya da popiiler isimlerle birlikte bu kisilerin imajlar1 da
tiikketim nesnesi haline gelir. Popiiler kisilerin sa¢ kesimlerinden,
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giydikleri kiyafetlere kadar biitiin imajlar giindelik hayatta taklit
edilir. Toplumdan ayriks! kisinin yaratilmasi, onlan izleyen kitley-
le arasina bir mesafe konulmasi da yine tiiketimle ilgilidir. izleyici-
ler s6hretlerle aralarindaki mesafeyi kapatmak i¢in bu kisilerin tii-
kettigi, sundugu nesneleri tiiketirler. Ciinkii bu yildizlara ulagsmak
ve onlar gibi olmann tek yolu budur (2018,s.45).

Sosyal aglarda yaratilan sohretler de yine tiiketim siirecinin bir
uzantisidir. Giiniimiizde sosyal medya aglar gergek ve neredey-
se ana akim iletisim mecrasi olarak tanimlanabilecek bir diizeye
gelmistir. Sosyal aglarda insanlar fiziksel sartlar veya kan bagla-
1 nedeniyle degil, ilgi alanlar, ortak zevkler, hayaller, korkular
veya ¢ikarlar zemininde bir araya gelerek sosyal gruplar olugtur-
maktadir. Bu birliktelikten dogan kiiltiirlerin etkisinde davraniglar
sergilemekte ve tiiketim trendlerine etki eden fikirleri dogurmak-
tadir. Aligveris, makyaj, diyet, eglence ya da entelektiiel igerikli
yaratic1 paylasimlar yapan kullanicilar konuya ilgi duyan takip-
cilere eriserek takipgilerinin nazarinda birer kanaat 6nderi haline
gelmektedirler. Bu baglamda, aracin sagladigi imkanlar agisindan
bakildiginda, Instagram’in igerik iiretimi konusunda sagladigi
coklu arag, liretilen igerigin zenginlesmesini saglamakta ve ayni
zamanda interaktif iletisim olanaklarini kullanicilarinin hizmetine
sunmaktadir. Aslan ve Unlii’ye gore fenomenler araciligiyla iiriin
ve hizmetlerin reklaminin yapilmasi, iinliilerin veya fenomenle-
rin paylasimlarinin altina yorum yapilmasiyla diger kullanicilarn
istenen sayfalara ¢ekme, linlii isimlerin hesaplarinda tirtinii kulla-
nirken fotograflarini paylagmalar veya ¢ok sayida takipgisi olan
hesaplarda dogrudan reklamin yayinlanmasi araciligiyla gergek-
lestirilen reklam ¢aligmalari Instagram’da gergeklestirilen reklam
bigimleri arasinda sayilabilir. Dolayisiyla markalarin fenomenler
araciligiyla kendi reklamlarini yaparak daha fazla etkilesim kur-
ma amaci, fenomenlerin mesaji yaratan ve sosyal ag i¢inde ge-
nis bir hedef kitleye ulastirabilecek kaynak olmasi 6zelliginden
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kaynaklanmaktadir. Bu noktada Instagram’in gorsel zenginligi ve
giderek popiiler bir ag haline gelmesinin de etkisi vardir (Aslan,
Unli, 2016, 5.52-54).

Bir pazarlama yontemi olarak “influencer marketing” (kanaat
onderi pazarlamasi) veya diger deyimle fenomen iletisimi, be-
lirlenmis hedef kitleye uygun maliyetlerle ulasma yontemidir.
Bu yontem giiniimiizde sosyal medya fenomenleriyle daha kolay
ve etkili iletisimi baglatmistir. Makro, mikro sohret ya da diger
bir tanimla influencer fenomen giiniimiizde etkili bir pazarlama
yontemi olarak kullanilmaktadir (i¢6z, 2017, Par.l). Makro ya
da mikro fenomen siniflandirilmasinda, bir goriise gore, mikro
fenomenler 10 bin - 90 bin arasi, makro fenomenlerse 90 binin
tizerinde takipgiye sahip olanlar diye kabul edilmektedir. Diger
bir siniflamaysa bin takipg¢inin iistiine ¢ikildiginda mikro influ-
encer/fenomen olarak adlandirilmamaniz i¢in bir nedenin olma-
digin belirtir. Bu goriise gore, sosyal aglarda aktif bir kullanici
elli bin takipgiye kadar mikro fenomen sayilabilmektedir. Ancak
makro ya da mikro influencer/fenomenler arasindaki tartismada
kesin ayrimi etkilesim belirlemektedir. Buna gore takipgileriyle
siirekli etkilesim halinde olan fenomenler mikro kabul edilmek-
tedir. Diger bir ayrimsa mikro influencer/fenomenlerin genel-
likle takipgilerini daha 6zgiin konular gevresinde topladig igin
daha etkili oldugudur. Bu tanima giren fenomenlerin takipgileri,
benzer ilgilere sahip oldugu i¢in takip ettikleri kisiyi daha fazla
onemsemekte ve goriislerine giivenmektedir. Bu noktada eglence
anlayisi, yasi, cinsiyeti gibi pek ¢ok etken sayilabilmektedir. An-
cak markanin kendini gériiniir kilmasindaki yeterlilik makro fe-
nomenleri de 6ne ¢ikarmaktadir (Gorgiilii, 2018, Par.2-3). Ciinkii
kiiresel 6lgekte ¢ok fazla takipgiye ulagsmak kimi zaman olduk¢a
kolaydir. Instagram’da diger bir kisiyle arkadas olmak i¢in ortak
bir zemine sahip olunmasi gerekmeyebilmektedir. Sosyal aglarda
arkadas olmak oldukea hizli ve kolaydir.
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Sosyal aglarda tinlii kisi, fenomen siralamasinda belli bir rakam
araliginda kalmak ve takipgilerin sadakatini siirekli kilmak zorun-
dadir. Diger taraftan Tiirkiye’de gergeklestirilen Influencer marke-
ting faaliyetlerinin %48’i Instagram’da gerceklestirilmektedir. Bu
oran ayni zamanda Instagram’in en popiiler mecra oldugunu da
dogrulamaktadir (Uchisarli, 2018, Par2). Fenomenlerin iicretlen-
dirilmesi tek bir génderiyle miimkiin oldugu gibi, fenomen dogru-
dan bir markanin sosyal agdaki yiizii de olabilmektedir. Bu noktada
marka i¢in diizenli igerik tiretimi s6z konusudur. Instagram’da tire-
tilen reklam igeriginin licretlendirilmesi her zaman takipgi oraninin
yiiksekligine bagli olmamaktadir, sektdre gore de degismektedir.
Bu ¢ikarim, ag1 kullananlarin tiiketim egilimini de gostermektedir.
Modellik, fotograf¢ilik, makyaj ya da yemek endiistrisi alaninda
caligma yapan fenomenler, lifestyle ya da miizik alanindakilerden
iki kat daha fazla kazanabilmektedir. Fenomenlerin sergiledikleri
performanslari ilgiyle takip eden kullanicilar i¢in, bir fotograf1 be-
genmek ya da o gorsele bakmak Instagram’da bir pazarlama yonte-
midir. “Eger birini fotograflarin1 sevdiginiz igin Instagram’da takip
ediyorsaniz, bir {iriinii 6ne ¢ikarmak i¢in para aldiklarini bilmiyor-
sunuzdur” (I¢6z, 2017, Par.8). Ciinkii Instagram’da bir fotografa
bakmanin, bir fotografi paylasmak kadar agin dogal isleyisinin
bir pargasi oldugu heniiz yeteri kadar algilanmis degildir. Diger
bir soyleyisle eglenmek icin diizenli takip edilen bu fenomenler,
yine eglenceli performanslariyla bir {iriinii dogal bir bigimde tani-
tabilmekte, tiiketilmesini saglayabilmektedirler. Ayrica fenomen-
lerin biiyiik bir b6liimii bu aglar1 kullanan diger kullanicilar gibi
“siradan” bireylerdir. Aver’nin da belirttigi gibi “yeniden dogmak”,
“yeni bir ben istemek”, “farkli biri olarak yeniden diinyaya gel-
mek”, yeni performanslara kap: aralamaktadir (2017, s.12). Uzun
yillar boyunca harcanan emegin sonucunda kazanilan s6hretin yeri-
ni, sosyal aglarda tekrar tekrar kolayca liretilip, tiiketilebilir s6hret-
ler almaya baglamustir.
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Makro ve mikro s6hretler, agdaki sohretlerini markalarla is-
birligine dayali bir performans liretimine borgludur. Youtube gibi
sosyal aglarda belli bir takip¢i oranindan sonra, fenomen, ag tara-
findan da belli miktarla ticretlendirilirken, Instagram’da sohretler,
reklam veren markalarca, performanslar1 dogrultunda ticretlendi-
rilir. Instagram’in reklam paylasimlarindaki en biiyiik basarisi ve
reklam verenlerin bu ag1 tercih etmesinin en temel nedeniyse ag-
daki gorsel temsilin duygularin ifade edilebilmesi, marka kisiligi
yaratabilmesi ve kullanicilarla kolaylikla iliski kurabilmesi olarak
aciklanabilir (Aslan, Unlii, 2016, s.51).

Instagram’da Makro ve Mikro Sohret Olgusu

Boomsocial sitesinin verilerine gore Instagram’da sergiledikleri
performanslarla, ag fenomeni haline gelen 20 bin profil mevcuttur.
Bu profiller arasinda bireysel profillerin yani sira spor, kiiltiir sanat,
dizi, film, marka, siyasi partiler vb. tiim sektorler mevcuttur. Ayrica
siralamada kategorik olarak Instagram ya da diger aglar1 kullanarak
sohret olan kimi kullanicilarin yani sira, hdlihazirda var olan sohre-
tini bu aglarla birlikte pekistirmis diger profiller de yer almaktadir.
Ancak kisinin Instagram’da gosterdigi performansa bagh olarak
siralama siklikla degisiklik de gostermektedir. 20 bin profil iginde
18.316.250 kisi tarafindan takip edilen/izlenen kisi olarak Mesut
Ozil ilk sirada yer alirken onu, nusr_et#Saltbae, Burak Ozgivit, Mu-
rat Boz, Hande Ergel, Fahriye Evcen Ozgivit, Demet Akalin, Sere-
nay Sarikaya, Hadise, Demet Akalin takip etmektedir. Instagram’in
en ¢ok takip edilenlerinde zirvede yer alan profiller; spor, sinema,
dizi, miizik gibi sektorlerden taninan kisilerin hesaplarindan olus-
maktadir. Diger bir ifadeyle Instagram’da bireyler kurum, siyasi
parti, markalardan ¢ok, kisileri takip etmeyi tercih etmektedirler
(Boomsocial.com, 2018). Agda gosterilen performansa bagl ola-
rak siralama degiskenlik gostermektedir. Diger taraftan bu siralama
reklam verenler i¢in veri 6zelligi tagir. Dogrudan reklam almak gibi
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bir hedef s6z konusu degilse bile agda belli bir takip¢i cokluguna
sahip olmak farkli sosyal baglantilarin 6niinii agmaktadir.

Tiirkoglu’na gore kendini ve diinyayi kendine 6zgii bir bigimde
algilayan kisinin ‘6znel yasantis1’ fenomen olarak adlandirilmak-
tadir. Fenomenolojik alan bireyin ‘ben’, ‘benim’ veya ‘kendim’
olarak digerlerinden farklilastirdig, farkinda oldugu, kendisi ve
kendini ortaya koydugu maddesel, ruhsal ve sosyal bilesenlerin
toplaminda bir ‘ben’ inga etmektedir. Sosyal aglarda sohret olan
kimselerin profillerinde yarattiklari benlikse paylastiklar igerik-
lerle digerlerinden farklilagir. izleyicilerin sosyal aglarda takip et-
tikleri ise bu aglarda sohret olmus ya da sohretlerin bu aglara tagi-
diklan1 6zel yasantilaridir. Ciinkii popiilerliklerini artirmak isteyen
kullanicilar sosyal medya aglar iizerinden bilgi paylagsma, kendini
sunma {izerinden varliklarim siirdiiriirler (2018, s.171-172). Yine
Aydin’a goére goriintiiniin bu denli 6nemli olmasi, goriinen kisi
olma giidiisiinii de beslemektedir. Boylelikle goériilen kigiler ya da
seyler daha degerli bir hal alirken, goriilmeyenler de yok sayil-
maktadir. Bu durum kimi zaman gésterme ve teshir etmeye kadar
gitmektedir (2018, 5.57).

Herkesin her an sohret olabilecegi sosyal aglarda, kisilerin
profillerini giivence altina alma ve digerlerinden ayirt edilme is-
tegini de onemli bir ihtiya¢ olarak ortaya ¢ikarmistir. Taninmis
sohretlerin ve Instagram’la birlikte s6hret kazanan kisilerin diger
profillerden ayirt edilme istegi, agin kendini giincelleyerek yeni
bir uygulamaya gitmesine neden olmustur. Facebook, Twitter gibi
sosyal aglarda mevcut hesap dogrulatma “dogrulanmis rozeti”
olarak bilinen uygulama, Instagram’da genel olarak “mavi tik”
olarak bilinmektedir. Bu simge kimilerine gore hesabin “itibar-
11, “taninmus kisi” oldugu anlamini tagimaktadir. Simgenin asil
amaci ise profilin gergek bir kisiye ait oldugunu imlemek ve taklit
edilmesinin 6niine gegmektir. Instagram’in dogrulama sayfasinda
dogrulanmis rozeti, kullanicilarin takip etmek istedigi taninmis
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kigileri, tinliileri ve markalar1 daha kolay bulmalarina yardimci
olmak amaciyla uygulandig1 vurgulanmaktadir (Chip.com, 2018).
Ancak bu uygulamada her kullanicinin bu “rozeti” almasi miim-
kiin degildir. Oznenin kim oldugu énemlidir. Ayrica Instagram’da
onayli hesap sahibi olabilmenin diger bir kogulu da aktif bir takip-
¢i listesine sahip olmak, takip¢i sayisinin yiiksekligi ve etkilesi-
min olmasidir. Bunun yani sira kullanicinin aktif olarak bu agda
yer almasi da gerekmektedir. Profilin Instagram’da performans
sergilememesi durumunda kisinin ve kurumun kim oldugu 6nemli
degildir. Instagram bu gibi durumlarda hesap dogrulatmay onay-
lamayabilmektedir (Hiirriyet.com, 2017).

Sosyal aglar her bireye bir anlik s6hret olma olanag: verir.
Paylasilan igerigin c¢arpiciligy igerigin hizli bir bigimde dolagi-
ma girmesini saglar. Boylelikle sosyal aglarda olaylar kartopu
etkisiyle biiyiliyilip bir anda soniimlenebilmektedir. Bu durum di-
ger taraftan sosyal aglar1 kullanan her bireyin 6nemli etki giicii
oldugunu da gosterir. Giig, her bireyi ¢evirimi¢i olmaya ¢agirir.
Ancak bu yeni ¢evirimig¢i ortamlar, tiiketim piyasalarinin ynlen-
dirdigi tiiketicilerden olusan giiniimiiz akigkan modem diinyasi-
nin temelini olusturur. “Herkesin bir anada fenomen olabilecegi
bu akigkan zeminde asil fenomen aracin kendisidir” (Bauman,
Raud, 2018, s.67). Diger bir ifadeyle ara¢ giiniimiizde yeni bir
mesaja donligmiistiir. Instagram ya da diger sosyal aglar salt ile-
tigim, sosyallesme gibi siire¢lerin gegtigi mecralar degildir. Agda
performans gostererek para kazanmanin miimkiin olmasi, yeni
bir meslek grubunun olugsmasina yol agmistir. Gegici fenomen-
lik yerini kalic1 fenomenlere, makro ve mikro s6hretlere birakir.
Ciinkii sohret kiiltiirii kitleler ¢aginda dogmugstur. Siradan birey-
lerin, siradan hayatlarindan kurtulmalar: i¢in topluma bir yiiziin
ya da yiizlerin sunulmasi gerekir (Aydin, 2018, s.261). Bu ne-
denle Instagram’da kendi s6hret kimliklerini var edip diger kul-
lanicilara sunarlar. Ag, yeni sohret kimliklerin inga edilmesinin
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Oniinii agar ve biitiin kullanicilarina bu 6nermeyi sunar. Agin do-
lagimi bu yolla stireklilik kazanir. Giiniimiizde Instagram, yeni
medyanin kendi igindeki fraksiyonlar: sonucu kisa siire igerisin-
de gergek kimligi olan igerik paylasimini yitirirken, liriin satma
ve aligveris yapma gibi kodlanmis kimlikler edinmistir (Yegen,
Yanik, 2015, s.384). Fotograf ve video paylasim ag1 olarak Ins-
tagram biitiin bu igerikleriyle tiiketim endiistrisinin mecras: ha-
line gelmistir. Makro ve mikro sohretlerle birlikte fotograf da
gosterisgi tiiketim nesnesi halini almistir.

Instagram’da Fotograf Paylasimlariyla Bir Makro Sohret:
Fahriye Evcen

Tiirkiye’de, Instagram’da, takipgi sayisi bakimindan en ¢ok ta-
kip edilen siralamasinda ilk on kullanici arasinda Fahriye Evcen
yer almaktadir. 2012 yilindan itibaren aktif olarak agda yer alan
Evcen, kisisel profilini ticari bir platform olarak degerlendirmekte-
dir. Evcen’in ¢evrimdisi yasamindaki sohreti, Instagram’la birlikte
cevrimigi platforma aktarilmistir. Reklam verenler, tiiketim odakl
mesaj ve igeriklerinin anlik olarak daha kalabalik kitlelere ulas-
masl agisindan takipgi sayisi yiiksek olan fenomenleri ya da diger
bir tanimla makro sohretleri tercih etmektedir. Takip¢i sayisinin
yiiksekligi ve reklam odakli Instagram profili bakimindan Fahriye
Evcen, makro sohret kategorisinde degerlendirilebilmektedir.

Boomsocial verilerine gore Tiirkiye’de en ¢ok takip edilen/iz-
len kisilerden biri olan Fahriye Evcen Ozgivit 7.793.279 kisi tara-
findan izlenerek ilk 10 kisi arasinda, 7. sirada yer almaktadir. An-
cak bu rakamlara ragmen Evcen’in Instagram’da izledigi toplam
kisi sayis1 208 °dir.

Dizi, sinema ve reklam sektoriinden taninan Evcen’in
Instagram’a katilim tarihi 2012°dir. 7 milyonun tizerinde kullani-
ci tarafindan takip edilen Evcen’in, 2012 yilindan itibaren agda
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Resim 7, Kaynak:https://www.boomsocial.com/
Instagram/Hesap/evcenf-29449940, Kasim 2018.

diger kullanicilara sundugu igerik sayisiysa 817 gonderidir. Ka-
tegorik olarak kiiltiir sanat sinifflamasi igerisinde yer alan Evcen,
bu agda gosterdigi performansla bir imaj yaratmustir. Bir vitrin
olarak Instagram’da kiginin takipg¢i sayisini artirip, en ¢ok takip
edilen profil olmasi, kendi profil sayfasini ticari bir sayfa haline
getirmesini de saglamaktadir. Bu durum diger bir tanimla Evcen’in
varolan sohretini kullanarak, sosyal medyada fenomen oldugunun
da gostergesidir. Diger taraftan sosyal aglar, hélihazirda var olan
s6hretin siirdiiriildiigii alanlar haline gelmistir. Kitlelerin aktif yer
aldig1 bu sosyal aglar, kisilerin de bu platformlarda performans
sergilemesini gerektirmektedir. Taninan bir markanin reklam yiizii
olmak, sosyal aglarda aktif olmayi gerektirmektedir. Evcen’in
giindelik yasamindan kesitleri paylastig1 bu agda iiriinleri pazarla-
ma yontemi de bu “dogallik” mekanizmast iginde isler.

Sosyal aglar bireye kag kisi tarafindan izlendigi bilgisini ver-
mektedir. 7 milyon kisi tarafindan merak edilip izlenen Evcen’in
bu platformda izledigi, igeriklerini merak ettigi profil sayisi sadece
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208 kisidir. Modem ¢agda binlerce insan tarafindan izlendigini bil-
mek, bireyler i¢in anlamli bir yasam siirme bi¢imi haline gelmistir.
Diger taraftan goriiniirliik, herkesin goriip fark etmesine agik olma
durumunu gerektirmektedir. Gosterenle, goren arasinda karsilikli
bir riza iliskisi s6z konusudur. Bu noktada sosyal aglarda gériiniir
olan ya da gozetlenen bireyler aktif olarak agda yer alirlar. Ciin-
kii fenomenler agisindan binlerce kisi tarafindan izlenmek kiside
gozetlendigi algisin1 yaratmaz, izlenmek popiiler bir s6hret olarak
izlendiginin, takip edildiginin gostergesi olarak algilamaktadir.
Diger taraftan Instagram ve diger aglarda yer alan bir¢ok profil
sosyal medya ajanslari tarafindan takip edilip, analiz edilerek satil-
maktadir. Sosyal aglarda iiretim ve tiiketim, gozetimin nihai parga-
sidir. Bu durum sosyal aglarin sadece devletlere, yerel ve kiiresel
pazarlara agik olmasiyla degil biitiin kesimleri kapsamasiyla da
ilgilidir. Herkes istedigi ya da istemedigi 6l¢lide gozetimin hem
nesnesi hem de 6znesi haline gelebilmektedir.

an
b aveent & « Takiptesin
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Fotograf 1, Kaynak: www.instagram.com/p/Tg7-1GTTU7/, Kasim 2018.
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Fotograf 2, Kaynak: www.instagram.com/p/BdVZwfeFIC7/, Kasim 2018.

Evcen’in 2012 yilinda ve 2017 yilinda paylastig: iki fotograf
arasinda niteliksel ve niceliksel farklar gozlenmektedir. Birinci
fotograf 5.920 kisi tarafindan goriiliip begenilirken, ikinci fotog-
raf 479.255 kisi tarafindan begenilmistir. Ancak sozii edilen ikinci
fotografin sunumunda Evcen, hayranlarina 6neride bulunur: “Son
dakika hediye ariyorsan kirmizi kaban miikemmel se¢im” ve Koton
etiketiyle paylasir. Evcen’in kendi profilinde yarattigi benlik tasa-
rimi, giizel, sik, bagarili bir kadin imajidir. Evcen’in yarattig1 bu
imaj sa¢ bakimi, moda, kozmetik ve teknoloji iiriinlerini tiiketen ve
bunlan titketmekle basarili olunabilecegini dneren bir yerde dur-
maktadir. Mikro s6hretten makro sohrete gecildikge Instagram’da
sOhretin tanittig1 marka da degisiklik gostermektedir. Dolayisiyla
Evcen’in birlikte ¢alistigi markalarin Tiirkiye standartlarinda bii-
yiik 6lgekli markalar oldugu dikkat ¢ekmektedir.

Moda, geleneksel olarak toplumsal iiyeliklerle iliskilendirilir.
Bu nedenle kiiltiirel sermayenin bir {iriinii olarak bireyin siklik
hali, estetik etki ve beden kiiltiiriiyle diger insanlari etkilemek i¢in
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rekabet aracidir. Giyinmek salt bir ihtiyagtan ¢ok nasil gériinmek
istemekle yani imajla da ilgilidir; ¢linkii moda tutarli yasam tarziy-
la degerlerin ve isteklerin dogrudan bir goriintiisiinii tasir (Rojek,
2003, s.113). Sosyal medya aglarinda performanslariyla sohretler,
takipgilerini hedef markaya yonlendirmek dogrultusunda paylagim-
larda bulunur. Diger taraftan sohretlerin ag iginde kendilerini tutarli
bir bigimde goriiniir olarak sunmalari gereklidir. Baudrillard’a gére
fotografik nesne olarak en siradan bireyler bile, belirli bir an1 ya-
kalayip, gercek kimliklerini yansitan fotograflari oldugunu soyler.
Bunun gergek olmadigiysa agiktir. Cilinkii fotografta yer alan go-
riintii nesnel bir goriiniim olmaktan ¢ok, artik nesnenin kendisi ha-
line gelmistir. Fotograftaki 6zne digsallagarak kendi benligini imha
etmigtir. Ona gore bu siireg, kisinin kendini yok etmesidir. Kendi-
ni yok etmek diger taraftan kendiliginden kamulastirmadir (2013,
s.102). Kimligin goriiniir olarak tescil edilmesi salt bir imaj sorunu
degildir. Goriintii, insan1 nesneler arasinda herhangi bir sey konu-
muna sokmaktadir. Clinkii goriintiideki nesne diger taraftan kimligi
belirleyen iktidar1 temsil eden ana bir motif olarak varligini gos-
terir (Tumay, 2013, s.123). Dolayisiyla Evcen’in gosterdigi biitiin
performanslar takipgilerini tiiketime davet eden performanslardir.
Ancak bu tiiketim siireci igerisinde kendisi de nesneye doniisiir.

Fotograf 3, Kaynak: www.instagram.com/p/BJhpGobD_vZ/, Kasim 2018.



Makro ve Mikro Sohretlerin Fotograf Paylagimlarimn Incelenmesi | 109

sz ozt
I faakad ad e bk A
CEAETL LT 121 o

Fotograf 4, Kaynak:https://www.instagram com/p/BPZuRPcl6XE/, Kasim 2018.

Yukaridaki ilk fotografta goriildiigii lizere, fotograf karesinin
icinde yer alan herkesin odak noktasi Evcen’dir. Ancak Evcen’in
bakis agisi cep telefonu kamerasiyla belgeledigi, aynadan yan-
styan kendi goriintiisiine odaklanmigtir. Instagram lizerinden
takipgilerle paylasilan bu fotografta bireylere sunulan, Fahriye
Evcen’in yaratilan imajiyla birlikte elinde tuttugu telefonun mar-
kasidir. An goriintiisiiniin yaratim agamasi her zaman dikkat ¢eki-
cidir. Goriintiideki an her zaman bir yaganmislik ve kendini ger-
ceklestirmek anlamina gelmemektedir. Anin goriintiisii, fotograf
kadraji1 i¢inde kalan goriintiiniin nasil ve neden 6yle kadrajlandi-
gin1 sorgulamaya da gétiirebilir. Diger bir soyleyisle fotografla
birlikte imge kendine bakan kisiyle diyalog halindedir (Antmen,
2013, s.137). Ayni fotograf karesinin ikinci kez tekrar etmesi fo-
tografin o “an” goriintiisiiniin olmadigini agik¢a gostermektedir.
Ikinci fotografta sunulan, telefonun bir sonraki siiriimiidiir. An-
cak viral bir pazarlama yontemi olarak markaya dair etiket kulla-
nilmamstir. Birer yil arayla yapilan bu paylasimlar diger taraftan
takipgileri tekrar titketime davet eder. Ciinkii “Cag, tek kullanim-
lik nesnelerle doludur. Her nesne, her sey ve her insan kolaylikla



110 | Instagram

atilabilir, yerine yenisi getirilebilir” (Avci, 2017, s.11). Sosyal
medya aglarinda bunun miimkiin oldugu her defasinda yinelenir.
Ayrica sunulan sadece bundan ibaret degildir. Paylasilan igerik-
lerle ideal giizellik anlayis1 ve sik yasam tarzi da tiiketime indir-
genir. Robins’e gore tiiketim gergek diinyayla basa ¢ikmak igin
gelistirdigimiz, kurumsallagmis bir toplumsal savunma stratejisi
olarak diistintilmelidir. Ekranin karsisinda izleyicilere sunulan ve
aktif izleyici fikrinin ortaya ¢ikmasinin baglangi¢ noktasi da tii-
ketimle birlikte 6zgiirlesmek anlamina gelmektedir. Ona gore tii-
ketim ayni1 zamanda, izleyicinin neden ve hangi motivasyonlarla
aktif hale geldigini de gostermektedir (2013, s.187).
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Fotograf 5, Kaynak:https://www.instagram.com/p/Bjb-Av_FOSK/, Kasim 2018.

Yukaridaki fotografta, Evcen ¢ektigi reklam filminin bilgisi-
ni izleyicileriyle paylagmaktadir. Ve fotografi neden paylastigi-
n1 agiklar. Kullandig: dil de oldukga samimidir. “Saglarimin en
giizel giinii, o mucizevi dokunusla tanistigim giin. Loreal Paris
Elsev’in sag giizellestirici mucizevi yag kremi i¢in ¢ektigimiz
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reklam filmi cuma aksami yayinda, ben ¢ok heyecanliyim. Rek-
lam filminden Once heyecani biraz daha arttirmak igin size bir
sirprizim var. Birazdan @lorealhair hesabinin hikéayelerinde
karsiniza ¢ikabilirim. Takip etmeyi unutmayin, bugiin birlikte iz-
leyelim.” Evcen’in hayranlariyla kurdugu yakinligi ve heyecani
paylasmak adina tercih ettigi fotograf da yine bu iiriiniin taniti-
mini, yani reklamini igermektedir. Uriiniin tek bagina sunulmasi
yerine bir makro sohret araciliyla tanitilmasi bir anda birden ¢ok
kisiye ulagsmasi anlamina gelmektedir. 389.993 kisi tarafindan
begenilmis bu fotograf, liriiniin hedef kitlesini kapsamaktadir.
Dora’ya gore reklamlarda yogun olarak fotografin tercih edilme-
sinin nedeni fotograflarin yazinin aksine daha hizli ve kolay bir
bi¢imde okunmasidir (2003, s.179). Diger taraftan en gok takip
edilen kisiler arasinda yer alan Evcen, tanittigi markalardan daha
¢ok izlenmektedir. Markalarin pazarlama stratejisi makro sohret
tercihlerinde bir fotografla daha fazla kisiye ulasma hedefine de
boylece ulasilmig olmaktadir.

Kitleleri etkileyen sohret olarak Evcen, insa edilmis bir kiil-
tiirlin tirtintidiir. Bireylerin neye inanmak istedigi konusu sadece
kendilerine Onerilen diisiincelerin, kurallarin, kigilerin inanilirlig
ya da mesruluguyla ilgili bir sorun degildir; insanlarin inanmaya
dair ihtiyaglarinin sonucudur. Bireylerin, inanmay1 ve izlemeyi
stirdiirebilmeleri igin, s6hret imgesinden ne bekledikleriyle, o im-
genin kendilerine sunduklari sey arasinda denklik olmalidir. Bagka
bir benlikle 6zdeslesme arayisi, kisisel benlik duygusunun kesin
olarak zayiflatilmasiyla birlikte gergeklesmektedir. “Ben’in 6nem-
siz olmasi, gozden ¢ikarilmasi anlaminda bensizlik/kayitsizlik ar-
tik bireysel idealizmin ifadesi degil, kitle fenomeninin sdylemidir”
(Arendt, 2014, s5.54). Bu durum bireylerde benlik arayigina neden
olmakla birlikte, kitle fenomeniyle benzesmeye de yol agmaktadir.
Sohretlere duyulan psikolojik ihtiyag tarihsel akis i¢inde insa edil-
mis bir kiltiir bigimidir. Sunulan performans, bireylerde azinligin
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elde edebildigi sohret ve servete sahip olunabilecegi inancini diri
tutar. Sosyal aglarda bunun formiilii de olduk¢a kolaydir. $6hretin
giydigi kiyafetler, kullandig1 bakim tiriinleri gibi nesnelerle sohret
sahibi kimliklerle takipgileriarasinda bir bag kurulur. Evcen, kendi
yasamindan ipuglarini samimi bir dil kullanarak takipgi kitlesiyle
dogrudan paylasir.

Instagram’da diizenli takipg¢i artirmak, yaratilan imaja uygun
bir bi¢imde siirekli performans sergilemeyi gerektirir. Ancak iz-
leyicilerin hayranlikla takip ettigi ve bu séhretlerin tegvik ettigi
titketim kiiltiirti degildir. Makro sohretler daha segici olmakla bir-
likte, 6zel yasantilarindan fotograflari da agda performans diye
sunmaktadirlar.
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Fotograf 6, Kaynak:https://www.instagram.com/p/BWCeeL.WlJea/, Kasim 2018.

Evcen’in balayimni gegirdigi otelde ¢ektigi fotograf 1.023.221
kisi tarafindan begenilmekle birlikte 7335 yorum almistir. $6h-
retlerin kendilerine dair 6zel anlari kurgudan siyrilmis “gercek”
anlar gibi paylagmasi, izleyicilerin bakis agisindan, sohretleri ayni
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zamanda hem efsanevi 6zelliklere sahip hem de samimi kisiler
gibi gosterir. Sohretin, medya yoluyla mevcudiyetinin sahneye
konulmasi, kaginilmaz olarak sahicilik sorusunu giindeme getirir.
Bu, hem sohret hem de izleyici igin bir geliskidir. Rojek’e gore
sohretler ile hayranlar1 arasindaki maskesiz karsilagsmalarin ge-
nelde ii¢ sonucu olur: Bu durumda ortaya ¢ikan li¢ sonugtan bi-
rincisi onaylamadir; s6hretin topluma sunulan imaji, hayranlarla
girdigi dogrudan etkilesim yoluyla sonunda yeniden elde edilerek
onaylanir. Ikinci sonug ise normallestirmedir. Normallestirmede
sOhretlerin ve hayranlarinin psikolojileri ile kiiltiirleri arasinda-
ki ayirt edici ortak 6zelliklerin kabul edilmesi, s6hretin statiisiinii
seffaflastirir. Boylelikle sohret, kisiligini maskesiz ortaya koya-
rak bir anligina bizlere daha ¢ok benzer. S6hretlerin de eninde
sonunda bizlerden biri oldugunu kabul etmek, toplumun s6hrete
saygisini artirir. Biligsel uyumsuzluk denilen iiglincii sonugtaysa,
karsilagmalar, topluma sunulan yiizii hesaplanmis bir dis cephe ya
da sahne dekoru olarak elestirel bir kinamaya yol agarak sohretin
topluma mal olmus imgeleriyle ¢atisir (2003, s.19-20).

Sohret benlikler de kendini tekrar tekrar insa eder. Giinlimiizde
inga edilen benlikler ya da benligin olusumunun gergeklestigi “do-
gal” ortamda baskalarinin eslik etmedigi solo bir performans ya
da zihinsel bir kendini inga etme yerine, benlik ‘seyirci’yle girilen
bir etkilesimle yeniden tiretilebilir hale gelmistir (Bauman, Raud,
2018, 5.66). Sinema, televizyon gibi geleneksel araglarin tersine,
Instagram seyirciyi dogrudan sohrete gotiiriir. Sohretle etkilesime
geemek, takip et tusuna basmak kadar kolaydir. Diger taraftan fo-
tografin begenilmesi, yorumlanmasi gibi géstergeler s6hretin sos-
yal agda nasil bir performans gostermesi gerektigi konusunda, onu
harekete gegirir.
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Fotograf 7, Kaynak:https://www.instagram.com/p/Bm8M4jbHq02/,
Fotograf 8, Kaynak:https://www.instagram.com/p/xjpTNsTTTZ/,
Fotograf 9, Kaynak:https://www.instagram.com/p/-v7jHfzTa-/, Kasim 2018.

2018 yilina kadar elde edilen verilere gore Instagram’da payla-
silan fotograf sayisinm yaklagik olarak 50 milyarin {izerinde oldugu
tahmin ediliyor. Bir giin i¢inde yiiklenen fotograf ve video sayisi
ise 100 milyonu agmis durumda. Yine de rakamsal olarak bu verile-
re tam olarak ulagsmak pek miimkiin olamamaktadir (Aslam, 2018,
Par.2-3). Her giin yiiz binlerce fotografin yiiklendigi Instagram’da
goriintii olarak bir fotografi diger fotograftan ayirt etmek kimi za-
man miimkiin olamamaktadir. Diger bir sOyleyisle 6znel, biricik
denilebilecek 6zellikler de boylece tiikkenmis bulunmaktadir. Yuka-
ridaki {i¢ fotografta oldugu gibi farkli zamanlarda ¢ekilmis selfieler
birbirini tekrar etmigtir. Instagram’da performans gostermenin bir
is bicimine doniigsmesi ve zorunluluk hali bireylerin yiikledigi fo-
tograflara da yansimigtir. Diger taraftan bu siradanlik kigiye ait bir
kare haline getirilerek 6zgiinlestirilmeye galigilmistir.

Her anin fotograflanarak paylasilmasini elestimmek i¢in Instag-
ram profilinde her giin ayni fotografi paylasan Maksim Kaizett, ii¢
aylik bir zaman diliminde 77 bin takipgiye ulasarak fenomen olma-
y1 bagsarmistir. Kaizett’in elestirel yaklagimi ironik bir bigimde onu
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fenomen olmak yolunda bir basar hikayesiyle giindeme getirmigtir
(Beyde, 2017, Par.2). Giiniimiizde sosyal medya aglarinda bagarili
olmak geleneksel medya ve diger alanlarda da bilinir ve taninir ol-
mak anlamina gelmektedir. Tiirkiye’de de sosyal ag fenomeni ola-
rak basar1 hikayeleriyle giindeme gelen popiiler kullanicilarin, ag
disina tasan etkinlik alanlari s6z konusudur.

Instagram’da Fotograf Paylasimlariyla Bir Mikro Sohret:
Zeynep Zor

Sosyal aglarda mikro g6hret diye tanimlanabilecek fenomenle-
rin takipgi sayilarina iligkin niceliksel kesinlik yok ama giintimiiz-
de hizl1 bir bigimde yiiksek sayida takip¢iye ulagsmak miimkiin hale
gelmistir. Dolayisiyla takipgi sayisinin yiiksekligi mikro sohretler
i¢in de belirleyici bir kistas olarak goriilmektedir. Mikro sohretle-
rin sosyal aglarda sergiledigi performansin odagindaysa oncelikle
takipgiler lizerinde kanaat onderi haline gelmek bulunmaktadir.
Sosyal aglarin herkesin sohret olmasina agik bu yapisi, “siradan”
kullanicinin da fenomen ya da diger bir ifadeyle mikro sohret ola-
bilecegini gostermektedir. Glindelik yasam pratigini Instagram’da
gortiniir hale getirerek fenomen olmay1 basaran Zeynep Zor, diger
sosyal aglarda ve ¢evrimdis! alanlarda da giderek tanimis bir kigi
haline gelmistir. Zor’un takipgileriyle iligkisi, kazandig1 sohretle
birlikte hayranlariyla iliskiye doniismiistiir. Zor’un agda yakaladigi
bu sohret onu titketim endiistrisiyle iligskilendirmistir. Instagram’da
sergiledigi performans sonucu yakaladigi sohreti, takipgileriyle et-
kilesimi ve tiiketim endiistrisiyle iligkisi, Zor’un mikro s6hret Gr-
negi olarak ¢alismada yer alabilecegini gostermektedir.

Instagram’da en ¢ok takip edilenler arasinda 597.515 takipgiy-
le Zeynep Zor 282. sirada yer almaktadir. Zor’un takip ettigi kisi
sayist ise 746°dir. 2013 yilindan itibaren aktif sekilde yer aldigi
Instagram’da Zor, 1.261 gonderi paylagsmistir. Makro sohretten,
mikro sohrete dogru gidildiginde performans artis1 gézlenmekle
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birlikte mikro sohretlerin etkilesimli olarak takip ettigi kisi sayi-
st da artmaktadir. Zor’un taninmis kisi olmasi ise sosyal medya
ag1 ile gergeklesmistir. Bu nedenle Zor, sektor agisindan fenomen
diye siniflandirilmaktadir. Buradaki fenomenlik vurgusu ise sos-
yal aga gonderme yapar. Zor, sosyal aglarla birlikte {inlenmis “s1-
radan” bir kullanicidir.
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Resim 8, Kaynak: https://www.boomsocial.com/Instagram/
Hesap/zey zor-471232475, Kasim 2018.

Sennett’e gore izleyici, yaratilmis bir sahsiyet olarak kamusal
alanda varhigini siirdiiriir. Ciinkii izleyici haline getirilen bireyler
kendi yasamlarinda karsilastigi diis kirikliklar1 nedeniyle sohret-
lerle yakinlasir. Bu, kamusal alanda taninmig bir sohretin kisisel
yasamina yonelik ilgiyi de agiklar. Sennett’e gore bu kisiler “ka-
musal aktorler”dir. Kamusal aktérleri sessiz bir izleyici yiginina
hiikmedebilen insanlar olarak tanimlamak tam olarak dogru degil-
dir. Ciinkti kamusal kisilik ve sessiz yiginlar arasindaki iligki ara-
sinda kaba bir hiikkmetme bigimi yoktur. Sessiz izleyiciler kamusal
aktorde, onlara sahip olsun ya da olmasin belirli 6zellikleri gor-
mek ve gercekte onda bulunmayanlari da tahayyiil diinyalarinda
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ona atfetmek egiliminde olurlar. Diger bir ifadeyle kamusal ak-
tore yansitilan ihtiyaglar zaman zaman degisime ugrayabilir. Ba
nedenle aktorsiiz bir izleyicinin olmasi miimkiin degildir. Sessiz
izleyicinin yaratilmasi gibi aktor de ayni bigimde yaratilir. Ancak
bu izleme ve izlenme sirasinda izleyiciler zamanla “dikizciler” ha-
line getirilirler (Sennett, 2016, s.251-252). Instagram’da binlerce
insan tarafindan izlenen fenomenlerin takip¢i sayisina oranla daha
az kisiyi takip etmesi, onlari bu iletisim i¢erisinde énemli kilarken,
Sennett’in dikkat ¢ektigi gibi izleyicileri taniml1 dikizciler haline
getirmektedir. Takipgilerin profilleri bilinmekle birlikte, onlara ba-
kilmaz, takip edilenin bakisina maruz kalmaz. Ancak Instagram
algoritmasi bu kisilerin etkilesimini goz 6niinde bulundurur, agda
one ¢ikan kisiyi diger insanlara sunar. Bu durum, agda iinlenen
kisinin performansina bagli olarak daha da 6n plana ¢ikmasini sag-
lar. Instagram, ag kitlesinin merakla takip ettigi tinliilerin ortaya
¢ikmasini sagladigi gibi, onu izleyen kitleyi de yaratir. Instagram
algoritmasi begeni orani ve takipgilerin etkilesimi dogrultusunda
ana sayfada belli igerikleri ya da profilleri 6n plana ¢ikarr.

Instagram’da izlenmek ve siirekli takipg¢i kazanmak, fotograf-
larla birlikte yaratilan hikdyeyi izlettirmek anlamina gelmektedir.
Performans ise kendi iginde bir biitiinliik tasir. Biitiin paylagimlarin
icerigi belli bir amaca hizmet eder. Bu durum sohretin kendisini bir
marka haline getirmesini de igerir. Fotograflar herhangi bir an: ya
da ¢ok 6zel bir an1y1 saklamak i¢in degil, paylasmak iizere ¢ekilir.
Biitiin fotograflar tek bir kurguya sahip oldugu gibi agdaki diger
fotograflarla da ortak bir kurguya hizmet eder. Zor’un 2013’te
iyesi oldugu Instagram hesab: seyahat temasini igerir. Zor’a seya- .
hatlerinde eslik eden esi Alkan Zor da fotograflarda yer alir. Cift,
tanigsmalarindan evlilige ve gocuklarinin diinyaya gelmesine degin
biitiin ayrintilari Instagram’da paylasmaktadir. Boylelikle platform
izerinde ¢iftin her an1 agda sunulmak lizere performansa donii-
siir. Ikilinin seyahatleri sirasinda, romantik siirprizlerle siislenen
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tiketim ¢ilginliginin ag lizerinde dikkat ¢ekmesi, Zeynep Zor’u
Instagram fenomeni haline getirir.

iki kisilik performans, ¢iftin gocuklarinin diinyaya gelmesiy-
le ti¢ kisilik bir ¢alismaya doniigiir. Agda paylasilan fotograflarda
bagka bir kisi yer almaz.

Fotograf 10, Kaynak:https://www.instagram.com/p/BKvAVtBgYIL/,
Fotograf 11, Kaynak:https://www.instagram.com/p/BBVTZpbJrKi/,
Fotograf 12, Kaynak:https:/www.instagram.com/p/BKbM;j5Cg7d5/, Kasim 2018.

Ciftin gezip gordiigii yerlerde Instagram igin ¢ektigi fotograf-
lar, mekénla birlikte izleyicide romantik bir iligki ve ideal bir ¢ift
izlenimi de birakir. Fotografin iiretim bigimi diger bir ifadeyle
sOylem bi¢imi vardir. Fotograf, 6zne olarak goriintiiniin niyetini,
ireten O0zneyi, 6zne olusu, izleyen/tiiketici kisiyi yeniden lireten ve
bunlarin birbirine bagimli iligkilerini agiklar. Nesnelerin goriintii
haline gelen bigimleri aynt zamanda bir tiir kurgu olma 6zelligini
cagngtirmaktadir. Ciinki fotograf salt bir goriintii olmaktan ¢ok
kurmacadir. Kurmaca, gorsel bir metin olarak fotograf, fotogra-
fin kadrajinda yer alan an, onu kaydeden arag, 6zne, yayinlandigi
yer, bakan kisiye degin bir uzami kapsar. Bir biitiin olarak fotograf
metninin amaci ve bir anlatim bigimi vardir (Alptiirk, 2013, s.111-
112). Barrett’a gore fotografin bigimi, fotografin nasil sunuldugu-
nu aciklar. Bigimi agiklamak i¢in fotografin nasil olusturulduguna,
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nasil diizenlendigine ve nasil inga edildigine bakmak gerekir. Bu
diizenleme ayni1 zamanda fotografin betimsel olarak anlatimina
gonderme yapar (2012, s.48).

Fotograflarda mekdn ve doga tek basina yer almaz. Fotograf
karesinin i¢inde gosterilen mekan bir tiir tiiketim nesnesi olmakla
birlikte orada olan kisinin statiistinii de sergiler. Giindelik hayatta
da tiiketilecek nesne ile tiiketici arasindaki vitrin bireylerin sinir-
larini belirler. Vitrinler, piril piril seyirlikler olarak giindelik hayati
tiikketim metalariyla ¢evrili sehir insaninin 6niinde camdan bir en-
gel olarak bulunur. Bu ulagilmazlik bir tiir ¢izgi islevi gormektedir.
Camin arkasindaki tiiketim nesnesi boylelikle tiiketilmeden 6nce
yiiceltilmisgtir. Tiiketim nesnesinin ulagilmazlig: diger taraftan bire-
yin haz noktas haline gelir (Aydin, 2018, s.207). Instagram’da her
birey gezip gordiigii yerlerin fotograflarini bu sosyal agda kolaylik-
la paylasabilmektedir. Ancak fotografin yarattigi kurguyla kitleler
tizerinde otorite kurmak ortalama her bireyin gidemedigi yerlerde
bulunup, tiiketemedigi seyleri ¢ilginca tikketmeyi gerektirmektedir.
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Fotograf 13, Kaynak: www.instagram com/p/BTeDoRNATVW/, Kasim 2018.
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Fotograf 14, Kaynak:https:/www.instagram.com/p/BBnLaLhJrHL/, Kasim 2018.

Fotografin yani sira fotografa eklenen altyazi, fotografa eslik
eden metin, fotografi sunan kurum da fotografin bagarisina katki-
da bulunur (Oral, 2013, s.87). Instagram’da metin kimi zaman fo-
tografi agiklamakla beraber, fotografa bakan kisileri nasil bakmasi
gerektigi konusunda da yonlendirir. Yukaridaki birinci fotografin
sunumu fotograf1 ¢arpici hale getirmektedir. “Aligverise agerince,
kocisim de beni Milano’ya getirdi. Bu bos valizleri zevkle dol-
durucam. Tatil basglasin.” Zeynep Zor’un dikkat ¢ektigi, kendisini
seyreden kitlenin bakisini yonlendirdigi nesneler yaninda tutugu
bos valizlerdir. Bu ¢arpict sdylemin takipgiler i¢in yoruma agik
olmasi etkilesimi de beraberinde getirmektedir. Diger taraftan fo-
tograf 20.866 kisi tarafindan begenilmistir. Zor’un sundugu diger
fotografta da “Manzaralarim kadar giizel giinlerinize” metniyle su-
nulmustur. Zor’un Dubai seyahati sirasinda ¢ektigi bu fotografta,
kendisine ait, isaret ettigi iki manzara goriilmektedir. Derin gogiis
dekolteli bluzu ve yiiksek kattan sergiledigi sehrin manzarasidir.
En yukarida olmak asagida kalanin ulasamadigi yerdir. Diger
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taraftan izleyici kitlesi de bu manzaraya Zor sayesinde ulasabil-
mektedir. Bu iki manzara aitlik kipiyle kendisine, Zor’a atfedil-
mistir. Dolayisiyla merak konusu seyahat sirasinda bir yerin tani-
tilmasindan ziyade, yerle birlikte sansasyonel kiginin 6ne ¢ikmasi
amaglanmustir. Ayrica Zor, diger paylasimlarinda giydigi kiyafetle-
ri de marka etiketiyle takipgileriyle paylasmay: ihmal etmez.

Gorgiilii’ye gore mikro sohretler genellikle takipgilerini 6zgiin
konular ¢evresinde topladiklan igin daha etkilidirler. Takipgiler,
fenomenle benzer ilgilere sahip olduklarn igin kisinin goriislerini
ve Onerilerini daha fazla 6nemserler (2017, Par.3). Ancak daha
fazla takipgi tarafindan izlenmek igin diger benzer igerikli hesap-
lardan farkhilagsmak ve daha fazla performans sergilemek zorunlu-
dur. Her an herkesin popiiler olabilecegi bu agda popiiler kalmak
ya da daha fazla kisi tarafindan takip edilmek igin kullanicilarin
kendilerini sunmaya yonelik fotograflar da paylagmalan gerekir.
Diger taraftan paylasilan igerigin begenilmesi, olumlu ya da olum-
suz yorumlanmasi ihtiyagtir. Fotograflarla birlikte izleyicilere su-
nulan bilgiler de bir tiir kendini sunma faaliyeti olarak kabul edilir.
Benlige dair izleyiciye sunulan fotografik imgelerin amaci genis
bir ¢evreyi etkilemektir. Dolayistyla fotografla sunulan benlik me-
talasmustir. Kisi, kendine dair biitiin 6zel anlan iiriin olarak diger
kullanicilarin tiiketimine sunar.

Fotografin metalagmasi fotograf karesinin iginde sunulan bede-
nin de metalagmasini ¢agristirir. Rojek’e gore giiniimiiz toplumlar
degisim degerinin oldugu toplumlardir. Degisim degerinin egemen-
ligi bedene de yansimistir. Bedensel sunumun ifadesi ve imgesi eko-
nomik ve toplumsal agidan 6nemli hale gelmistir. “Cekici olmak ve
arzu yaratabilmek pazarda aranan 6zellikler haline gelmistir.”” Beden
sadece arzunun ortaya ¢iktigl yer olmaktan uzaklagarak, farklilig
ve cazibeyi gosteren bir goriiniim haline gelir. Gorliniimiin nesnesi
olarak beden kisisel bir deger olmaktan ¢ikarak bagkalarinda arzu
uyandirmak ve kamu tizerinde etki yaratmak amaciyla tasarlanmis,
paketlenmis bir tilketim nesnesi haline gelmistir (2003, s.112).
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Hooks’a gore kadin bedeni standartlastiriimistir. Ozellikle kitle
medyasiyla birlikte ekranda film, televizyon, reklam alanlarinda
goriiniir olan kadin imgesi yaratilmigtir. Kamusal alanda, gériiliir
olarak insa edilen kadin imgesi, “goriinmeyen” kadini da bir bi-
¢cime biiriindiiriir. Tiiketim odakli kapitalist endiistri ¢aginda bu
imge modayla birlikte degisiklik gosterse de kadin bedenine ba-
kan erkek bakisi her zaman belirleyici olmustur. Bu imaj “giizel-
lik” ad1 altinda bedenin hastalik derecesinde zayif kalmasina bile
neden olmustur (2014, 5.48). Ogrenilmis giizellik imgesi ekranda
sunulan kadini belli bir forma mahkiim ederken, sosyal medya ag-
larinda herkesin “giizel” olani sunmasi da yine belli standartlarla
gerceklesmektedir. Instagram’da “giizel fotograf” karesi olarak su-
nulan kadin bedeni imgesi de yine insa edilmis bir imgenin izlerini
tasir. Bu aglardaki en belirleyici farksa geleneksel aglarin aksine
bireyin kendi imgesini yaratmasidir. Ancak bireyin yarattig1 imge
bir siire sonra kendi bedeni iizerinde egemenlik kurar. “Bedenin
nasil goriinmesi gerektigi, bedenin nasil gériilmesi gerektigini bi-
¢imlendirmeye baglar” (Avci, 2017, s.11). Goriintiiye miidahale
imkaniyla birlikte idealize edilmis bedenler dolasima girer. Diger
bir ifadeyle fotograflarda kimse yaslanmaz ve herkes her zaman
glizeldir. Agda yer alan herkes ik ve mutludur.

Barnard’a gore kisiler bedenleri iizerinde yaptiklari boyama,
halka takmak gibi fiillerde 6zgiir oldugu gibi bedenlerini goriin-
tiilemekte de ozgiirlerdir. Ona gore ifade nesnesi bedenin sunumu
gorsel kiiltiirde kendini ifade etme bigimini de igerir. Ancak med-
yanin belirli bir azinligin kontroliinde olmasi ya da bagka bir kiiltiir
tarafindan ele gegirilmesi bedeni altemnatif bir ifade arac1 olmaktan
cikarmistir ( 2014, s.140-141).

Bauman’a gore 6zgiirliikk tek basina bireye ait bir 6zellik de-
gildir. Yaygin olarak bireyin kendi yasamina hitkmetmesi olgusu
kapitalist iiretim isleyisi igerisinde miimkiin degildir. Ozgiirliik,
toplumsal ve ekonomik sistemin belirledigi sartlar igerisinde
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tanimlanmis 6l¢iitlerde olanakladir. Giinlimiiz ekonomik sistemi
ve onunla birlikte 6zgiirliik, iretim ve gii¢ alanindan ¢ikarak tii-
ketime indirgenmistir (2018, s.15).
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Fotograf 15, Kaynak: https:/www.instagram.com/p/BNJhhiDjQZn/, Kasim 2018.

Tiiketim nesnesi olarak fotograflarda yer alan kadin bedeninin
sunumu, erkeklerin miilkiyetinde ¢evrelenmis toplumsal bir diizen-
de sekillenmektedir. Kadinin kendi varligini algilayisi, kendisi ola-
rak bir bagkasi tarafindan begenilmesi duygusuyla tamamlanir. Bu
nedenle kadin, hem gézleyen hem de gézlenen kisi olarak fotograf
temsillerinde yer alir. Berger’e gore erkekler davrandiklan gibi,
kadinlarsa goriindiikleri gibidir. Buradaki seyreden bakis erkektir,
kadinlar ise seyredilislerini izlerler. insa edilmis eril kiiltiiriin bir
uzami olarak kadinlann i¢indeki gézlemci de erkektir. Boylelikle
kadin kendisini bir nesneye, seyirlik bir objeye doniistiiriir (2014,
5.46-47). Yukaridaki fotografta Zeynep ve Alkan Zor ¢iftinin sa-
hilde el ele yiiriirken ¢ekilen fotograflarinda Alkan Zor giindelik
kiyafetiyle goriiliirken, fotografin merkezinde daha dikkat ¢ekici
hale getirilmeye ¢alisilan Zeynep Zor’un bedenidir. Bakisin odak
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noktasi haline getirilen Zor’un kalgalari, bir dilim karpuz deseniy-
le daha belirgin sekilde isaret edilmistir. Barthes’a gore fotografta
bir seyin 6zel olarak belirtilmesiyle birlikte fotograf “herhangi bir
sey” olmaktan ¢ikar. Fotografa bakisi etkileyen her tiirlii miidaha-
le, okuyucu olarak bakan bakisi fotograftan alikoyar (2016, s.68).

Mikro sohret, kisinin Kendi takipgileri arasinda stirekli popiiler
olmasini gerektirir. Bu siireklilik kisinin “azami bir etki” ve “es-
kime” ile hizli bir bi¢cimde tiiketilmesine neden olur (Avci, 2017,
s.8). Instagram’da sunulan her fotograf kisa bir siire sonra izleyi-
ciler tarafindan tiiketilir. Kisa siireli tinliiliik halinin stirdiiriilmesi
icin agda her an etkili yeni fotograflarin sunulmasi gerekir. Avci’ya
gore sosyal medya aglarinda performans saglamak gecici bir sey
degildir artik. Ciinkii bu aglarda performans saglamak kullanici-
nin igerigi iretmesi, sunmasi ve diger kullanicilarin da tiiketmesini
saglamaktadir (2017, s.12). Sosyal aglarda stirekli performans sag-
lamak; diger taraftan bu platformlarda nelerin iiretilip tiiketilecegi-
ni belirsizlestirmektedir.

Fotograf 16, Kaynak: www.instagram.com/p/BaCKZ5NIZwM/, Kasim 2018.
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Fotograf 17, Kaynak:www.instagram.com/p/BXvaXMOla-5/, Kasim 2018.

Mikro sohretler kendilerini izleyen Kkitlenin, onlara dair 6zel
olan biitiin anlarini izler kitleye sunmaktadirlar. Tiirkoglu’na gore
mahremiyet zamana ve mekéana gore degisen bir olgudur. Dola-
yistyla mekén kavraminin yeniden sorgulanmasina olanak veren
yeni iletisim ortamlartyla birlikte sosyal aglarda mahremiyet ol-
gusu da degisime ugramistir. Arag¢ “gizli olma durumunu, gizlilik,
sOylenmeyen” olarak tanimlanan bu olguyu degistirmistir (2018,
s.169). Instagram’la birlikte digariya kapali olan, digerlerinin gi-
remedigi 6zel alan, gorsel olarak kamuya sunulmustur. Yukaridaki
fotografta oldugu gibi disariya kapali olan dogumhane, kamerayla
birlikte digariya sizdinlmistir. Boylelikle kisiye 6zel bu an biitiin
kitlenin gozii 6niinde gergeklesmistir.

Mahremiyet bir goriis bi¢imi ve insan iligkilerinden bir bek-
lentidir. Kelimenin kékeni itibariyla, “kamusal’” herkesin deneti-
mine ag¢ik olan anlamina gelirken, “6zel” s6zcligii kisinin ailesi



126 | Instagram

ve arkadaglar ile sinirlanan yasam alanina génderme yapmak-
tadir. Ancak modem kapitalizmde 6zel olan kamusal olana da-
yatilmigtir. Bununla birlikte kisinin kamusal alandaki davranis
bigimi kokli bir bi¢imde degismigtir. Kitlelerin bir araya geldi-
gi alanlarin ortadan kalkmasi, sehirlesme gibi degisimler kamu
icindeki bireyi soyut bir nesne haline getirerek ayni zamanda
sessizlie mahkiim etmigtir. Kamusal alanlarin yok olmasiyla
birlikte kamusal insan da ¢okmiistiir. Giiniimiizde artik kamusal
alan 6zellesmekle birlikte 6zel alan kamusallasmistir (Sennett,
2016, s.45).

Sosyal aglarda benligin ingasi etkilesimin {iriinii oldugu gibi
belirleyeni de etkilesimdir. Instagram’da “linliiliikk” mikro soh-
retleri, kendilerini takip eden izler kitle lizerinde etkili bireyler
haline getirir. Her fotografin dogrudan bir 6nermesi vardir. Bu
Onerme izleyiciye, markanin satin alma sayfasina yonlendiren bir
etiketle sunar.
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Fotograf 18, Kaynak: www.instagram.com/p/BYOVAOaFBFd/, Kasim 2018.
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Zor, esiyle birlikte ¢ektirdigi fotograflarla donattigi Instagram
hesabinda anne olduktan sonra ¢ocuguyla da yer almaya baglamis-
tir. Ancak tipki ikilinin fotograflarmin yer almasi gibi, bu fotog-
raflar da sunulmaya doniik hazirlanarak paylasilmis fotograflardir.
Zor’un bundan sonraki performanslari arasinda bebekler igin dog-
ru liriin kullanmak ve nasil anne olunur gibi 6nermeler yer alir. Her
fotograf, takipgileri {iriiniin dogrudan satin alma sayfasina yonlen-
direcek etiketlerle beraber paylasilmistir. Ayrica Mamazor adinda
bir marka olusumuna da gidilmistir.
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Fotograf 19, Kaynak: https://www.instagram.com/zey_zor/,Kasim 2018.

Zor’un profilinde kendisiyle ilgili verdigi bilgilerse soyledir:
Lifestyle, Travel, Youtuber, Seyahat yazan, Mamazor... Siirekli
seyahat edip paylastig1 fotograflarla birlikte kazandig1 iin onu Hiir-
riyet Gazetesi’nde yazar, kitlesine nasil yaganmasi gerektigi konu-
sunda akil veren bir yagsam kogu yapmustir. Diger taraftan herkesin
bir seyler 6grenebilecegi bir annedir artik. Sosyal aglarda kimlik
edinmek olduk¢a kolaydir. Kolaylikla insa edilen bu kimliklere
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istenildigi dogrultuda bir yenisi eklenebilir ya da herhangi birinden
vazgegcilebilir. Clinkii intemet ve sosyal aglar bu ihtiyaglar kar-
silamak lizere diisliniilmiistiir (Avcei, 2017, s.11). Zeynep Zor’un
sosyal aglarla birlikte yakaladig1 s6hret onu “siradan” bir birey ol-
maktan ¢ikarmustir. Bu s6hretle birlikte Zor’u takip eden her kisi
“hayran” olarak mevcuttur. Zor’un yagsama, annelige, seyahate dair
aktardig biitiin bilgiler kendi kisisel deneyimleriyle verilir. Nasil
zayifladigi, bebegini nasil disanya ¢ikardigy, tatile ¢ikarken nasil
karar aldig1 gibi detaylarin tiimiinde kendisi yer almaktadir. Ilgi
odag tinliilerin ahlaki otoriteler ve ahlak 6gretmenlerinden yasam
rehberligi roliinii devraldig bir toplum modeli s6z konusudur (Ba-
uman, Raud, 2018, 5.101). Ote taraftan sosyal ag tinliileri gegmiste
oldugu gibi ilah degillerdir. Sosyal medya aglarinda séhretler go-
rliniir, duyulur, dokunulabilir.

Internet ve sosyal medya aglariyla birlikte fotograf, kimligin
goriintiisii tizerindeki zaman ve mekan kavramini ortadan kaldir-
mustir. Bireyler kimligin goriintiisiiniin belirginlestigi bir iktidar
simiilasyonuyla kars1 karsiyadir. Bu durum diger taraftan yeni
kimliksiz kimligin, hiper kimligin ingasin1 da gergeklestirmektedir.
Bdylece kapitalizmin zamana uygun doniisiimlerinden bir baskasi
gerceklesmektedir. Fotograflardan alinan haz, toplumsal mesafele-
ri yakinlagtiric1 bir illiizyon yaratarak, toplumsal yapiy1 insa edici
gii¢lii bir etki olarak kullanilir (Tumay, 2013, s.120). Sosyal medya
aglarinda aktif birer iiretici ve tiiketici olarak yer alan her birey, bu
yeni doniisiim siirecinde kendisine verilen rolii oynar.
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Gorme kiiltiiriiniin gliniimiizde 6nemli bir kavram haline gel-
mesi gorsel medyanin toplumu etkilemesiyle ilgilidir. Dergi, ga-
zete, televizyon gibi kitle iletisim araglarinin kiiresel diizlemde
kitlesel yayinlar yapmaya baglamasi, yayim igeriginin kitleleri
etkilemesi, kiiresel pazar arayisinda olan sermaye igin gorsel kiil-
tiirli yeni bir arag¢ haline getirmistir. G6rme alaninin genislemeye
baslamasi, sinifsal anlamda alt tabakalar i¢in yeni bir olanak haline
gelirken, politik bir kavram olarak kiiltiir, toplumsal yasam bigi-
mini yeniden inga etmigtir. Kiiltiir temsillerinin {iretimi tizerinden
s0z sahibi olmak kritik 6nem tasidig1 gibi toplumsal doniistimler
hedefleyen hareketler igin de kiiltiirel temsiller vazgegilmez bir
kaynak olmustur (Ryan, Kellner, 2010, s.37). Gorsel kiiltiir tem-
sillerinin tretimi de toplumsal anlamda bir ¢atigma alanidir. Bu
baglamda gorsel kiiltiir muhalif bir séyleme de sahiptir. Ancak bir
sektor olarak gorsel kiiltiir temsillerinin dretildigi, cogaltildig: ve
titketildigi mecralar giiniimiizde yerini yeni iletisim ortamlarina
birakmistir. Bu baglamda basat mecralar sosyal medya aglaridir.

Kitlelerin bir araya geldigi sosyal medya aglari, her bireye ken-
di diisiincelerini ve yeteneklerini ifade edebilecegi bir alan sunar.
Uyeligin zorunlu oldugu sosyal aglar kitlesel aglar olma 6zelligi
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tasisa da bireylerin olusturduklan profilleri, kisinin kendi medya-
sin1 olusturur. Geleneksel medyanin aksine sosyal aglarda bireyler
tiretilen mesajlarin alicis1 oldugu gibi kaynag: da olabilmektedir.
Bu durum kalabalik kitleler iginde kisiye bireysellik kazandirmak-
tadir. Agda goriiniir olarak varlik géstermek yeni bir kiiltiir bigimi-
ni yaratir. Clinkii insanin temel varolus etkinligi modemlesmeyle
birlikte goriiniir olmak {izerine insa edilir; bu nedenle “modem-
lesme gorselligin yiiceltilmesine dayanir. Seffaflik, gézetleme ve
denetim modemn devletlerin iktidarlarini hissettirme araglaridir”
(Aydin, 2018, s.251). Bireylerin iktidarla karsi karsiya geldikle-
ri ortamlar giiniimiizde sosyal medya aglandir. Bu iktidar bigimi
kaba bir otorite igermez. Her birey kendi rizasiyla ag igerisinde
yer alir. Gozetlenmek agda bir tehdit degildir, gbzetim yerini agda
goriiniir olamaya birakir. Kitlelerin bir araya geldigi aglarda birey
kalabalik i¢inde goriiniir olarak kendini giivende hisseder. Diger
taraftan ag toplumu kimseyi disarida birakmaz, diglamaz.

Sosyal aglar iletisimin etkilesimli olarak saglandig1 platforma-
lar olmanin yani sira sosyallesme, eglenme, haber alma, satin alma
gibi biitiin pratiklerin saglandig1 mecralardir. Kullanicilar giindelik
pratiklerini agda sergilemek lizere performans haline getirmekte-
dirler. Kullanicilarin sosyal aglarda yer almak iizere gegirdikleri
zamanlan ag i¢in deger liretimine doniisiir. Sosyal aglar i¢in deger
iretimi, aga iiye olmakla baglamaktadir. Daha sonra bu deger lire-
timi agda icerik tiretimiyle devam etmektedir. Sosyal aglarda ige-
rigin tamami kullanicilar tarafindan iiretilir. Ag i¢in gosterilen per-
formans; fotograf paylasmak, video yiiklemek, metin yazmak gibi
biitiin etkinlikler tiretim faaliyetini kapsamaktadir. Agda ¢evirimigi
olmak kullanicinin zamaninin reklam veren markalara satilmasini
icermektedir. Boylelikle ag i¢in iireten kullanicilar ayn1 zamanda
ag icin tiiketen bireyler halini almaktadir. Ancak sosyal medyada
yer alan bireylerin agda yer alma motivasyonlar ag igin liretim
ya da tiiketim faaliyetlerini icermez; ¢linkii glinlimiiziin popiiler
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mecralar1 sosyal aglardir, bireyler kendilerini bu iletisim araglan
tizerinden ifade eder ve iletisimlerini bu ortamlarda siirdiiriir. Kit-
lelerin belli bir ag iizerinde agirlikli olarak bir araya gelmesi, o sos-
yal medyayi reklam veren markalarin odag: haline getirmektedir.

Diinya genelinde en ¢ok kullanilan sosyal medya aglari ara-
sinda Instagram {iglincii sirada yer almaktadir. Fotograf ve video
paylasim ag1 olarak tanimlanan Instagram, igerik olarak gorsel bir
platformdur. Instagram’in fotograf uygulamasi olarak ortaya ¢ik-
masi, mobil cep telefonlarinin fotograf ve video ¢ekmeye baslama-
s1, ayrica yine mobil sirketlerinin birbirleriyle rekabetinde goriin-
tiinlin fark yaratmasiyla ilgilidir. IOS i¢in gelistirilen Instagram bu
ozelliginden siyrilarak kitlesellesmeye baglamustir. Instagram’in
giderek kitlesel bir aga doniismesi, Instagram’i reklam gelirle-
rinden en ¢ok kar eden ag haline getirmistir. Instagram’in kitlesel
bir ag olmasinin yani sira fotograf ve videonun etkili birer rek-
lam tiirii olmasi da kir etmede belirleyici olmustur. Diger taraftan
Instagram’da yer alan reklam igeriklerinin yani sira bu agda feno-
men olmus kisiler de, agda sergiledikleri performansla markalarin
reklam yiizli haline gelmislerdir.

Tiiketim, iiretilen metalarin pazarda satilmasini saglayacak
yiizlere ihtiya¢ duyar. Bu ihtiyaci kargilayan yiizlerse sosyal med-
ya aglarinda yer alan kisilerdir. Bu nedenle Instagram’da markalar
kendi profillerini olusturdugu gibi, agda takipg¢i sayisiyla fark ya-
ratmis kigiler araciligiyla {irlinlerini tanitmaya ¢alismaktadir. Agda
sergiledikleri performansla diger kullanicilarin ilgisini ¢eken ve
diger kullanicilar tarafindan takip edilen kisiler aga 6zgii “linliiler”
haline gelmektedir. Sosyal aglarla birlikte iinlenen kisilerin agla
birlikte baglayan bu {inliilik halleri agin disina da tagmaya bas-
lamaktadir. Diger taraftan agla birlikte fenomen olmaya baglayan
kisiler, diger kullanicilar gibi “siradan” bireylerdir. Bu motivasyon
diger kullanicilarin da agda benzer bir performans saglamasina ne-
den olmaktadir. Anlik olarak agda fenomen olmak her kullanici
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i¢in miimkiinken, Instagram’da daha kalic1 ve uzun siireli bir $6h-
ret imajinin yaratilmasi ihtiyaci ortaya ¢ikmustir.

Instagram’la birlikte sohret olan kisilerin siirekli takip¢i kazan-
mak i¢in paylastiklar fotograflar, takipgilerin tiikketimine sunulmug
meta halini alir. Her fotograf aga yiiklendikten kisa bir siire sonra
takipgiler tarafindan begenilip yorumlanir ve hizla eskir. Hizl bir
sekilde eskiyen fotografin yerini hemen bir digeri alir ve bu sii-
reklilik, fotografin yeniden iliretimini ve tiiketimini gerektirir. Bu
performans Instagram sohretlerinin kendi profillerini ticari birer
platforma gevirmesiyle de ilgilidir. Agda yakalanan basari, ag s6h-
retlerinin de kategorize edilmesini gerektirmektedir. Giinlimiizde
fenomen ya da makro ve mikro s6hretlerin analizini yapan sosyal
medya ajanslar da s6z konusudur. Diger taraftan ¢esitli markalar
tarafindan dijital olarak tasarlanmig sanal sohretlere (kisiler) de
siklikla rastlanmaktadir.

Instagram’da s6hretler makro ve mikro sohretler olarak siniflan-
dirilabilir. Instagram’da makro ve mikro s6hret olarak kategorize
edilebilecek bu iki tinliiliik halinin, takip¢i sayisi1 bakimindan kesin
rakamsal tanimi yapilamazken, mikro olarak tanimlanan gohretle-
rin, takipgileriyle etkilesimleri dikkate alinmaktadir. Boomsocial
verilerine gore Tiirkiye’de ticari amagli kullanilan profil sayisi yak-
lagik 20 bindir. 20 bin profilin i¢inde, Instagram fenomeni sirala-
masi agla birlikte “iinli” olan kigileri kapsamamaktadir. Diger bir
ifadeyle ¢evirimdigi {inliiler de sosyal aglarda performans goster-
meye baslamigtir. Instagram’da en ¢ok takip edilenler siralamasin-
da ¢evirimdist tinliiler yer almaktadir. Milyonlarca kisi tarafindan
takip edilen, makro sohret kategorisinde yer alan iinliilerin reklam
aldig1 markalar daha ¢ok biiyiik 6l¢ekli markalardir. Mikro s6hret-
lerin aldig reklam igerigiyse genellikle degiskenlik gostermektedir.

Makro ve mikro sohretlerin igerik paylagimlarina bakildiginda
kimi benzerlikler ve ayrimlar s6z konusudur. Her iki sohret tiiriin-
de takip edilen kisi sayisi, takipgi sayisindan oldukg¢a diisiiktiir.
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Makro s6hretin paylastig igerik sayisi, mikro sohretin paylastig:
icerik sayindan daha azdir. Her iki tinliiliik halinde de kisiler 6zel
yasamlanini takipgileriyle paylasmak iizere performans haline ge-
tirmektedirler. Ancak mikro sohretlerin, makro sGhretlere oranla
0zel yasamlarin1 agda daha ¢arpici hale getirerek sergiledikleri
dikkat ¢gekmektedir.

Instagram kisinin agdaki vitrini halini alir. Ag {nliilerinin fo-
tograflarla yarattiklar1 imaj gosteris¢i bir titketim imajidir. Herke-
sin fotograf yiikleyebildigi Instagram’da, fotografin diger kulla-
nicilarin paylastigi fotograflardan farklilasmasi ya da bakilmaya
deger bir “sey” haline gelmesi gerekmektedir. Instagram’da pay-
lagilmak tizere giindelik yasamdan gekilen “dogal” bir anin goriin-
tiisli, diger kullanicilarin gidemedigi, tiikketemedigi bir yerin ya da
bir nesnenin goriintiisiidiir. Gorsel kiiltiirde bu alan ayn1 zamanda
nesne alanidir, Instagram’da ise kullanicilarin gérebildigi veya
varligi goriiniirliigiinden kaynaklanir.

Gorsel kiiltiirde “varlik” goriiniir olmayi gerektirmektedir.
Ag, kullanicilarin her an agda aktif olarak yer almasini bekler. Ve
kullanicilar her an fotografla agda somut hale getirilir. Fotograf
Instagram’la birlikte “herhangi bir sey” olmaktan ¢ikarak seylesir.
Instagram’in metasi fotograftir, her fotograf aga yiiklendikten kisa
bir siire sonra tiiketilir. Istenmedigi takdirde de kolaylikla siline-
bilmektedir. Fotografin kullanim bigimi ve agdaki ¢agrisimi ya da
fotografin anlatimi bir siire sonra aynilasir. Instagram’da makro ya
da mikro sohretlerin yani sira her kullanicida benzer davraniglar
sergiler. Diger bir sdyleyisle bu bi¢cim Instagram’la birlikte geli-
sen, “aga” 6zgii bir kiiltiir bigimidir.

Gorsel kiiltiir gaginda gorsel temelli bir ag olarak Instagram’da
sohret, yaratilmig bir sahsiyet olarak agda varlik gosterir. Diger ta-
raftan sohret gibi izleyici de agla birlikte inga edilmis bir kisiliktir.
Ve fotograf da bu inganin degismez araci halini alir.
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Giniimiiz yasaminda gormek kadar, gortiniir olmak da bir o
kadar 6nemli. Instagram, taninma arzusunu ve goriiniir olmayi
yiiceltti, varolus bicimine doniistiirdii. Fotograf, anin gercek bir
izlegi olmaktan uzaklasti, performans bicimini aldi. Gériintiyii
kayit altuna alip paylasarak performansa donistiirmek,
kullanicilar icin bagka bir tinlt olma yolu artik. Sosyal paylasim
ag1 Instagramda bireyler kurgu sahsiyetlere dontiserek yeniden
insa ediliyor. Simdilerde herkes hem seyreden, hem de seyirlik
birer obje... Gorsel kiiltiir ve gorsel kiiltiiriin yap1 taslari arsinda
yer alan fotografsa, Instagram’la birlikte kitlesel bicimde firetilip,
titketilmeye basland:.

Gérsel Kiiltiir ve Fotografin Izinde Justogrom kitabs giiniimiiz
popiiler mecralart arasinda yer alan Instagram ornegine
odaklaniyor. Diinden bugiine degisen hayati, fotografin tarihi,
gorme bicimleri ve bakis teorisiyle birlikte isliyor. Kendine sosyal
paylasim aglari tGizerinden bakmaya alismis bize sahici bir ayna
tutuyor.
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