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Girig

Stuart Hall

Son yirmi yildir Ingilizce konusan diinyada toplumsal kuramlar
ve kiiltiirel galigmalan elegtiren yazilar biiyiik dlgiide Fransiz yazar-
lar ve kuramcilarin belirlenimi altina girmigtir. Levi-Strauss, Bart-
hes, Althusser, Foucault ve Derrida’nin ¢aligmalan entellektiiel ya-
samin yiizeyinde silinmez ve beklenmedik bir iz birakmigtir. Bun-
dan da sagirtica olan, savag sonras1 dénemin ilk arahginda Kita dii-
stiniirlerinin 1960’11 yillarda bu alanda Ingilizce galigmalar yapmig
olmalandir. Ingilizce gevirisi ilk kez yaygin olarak basilanlann ba-
sinda Frankfurt Okulu ve Alman elegtirel kurami gelmekte, bu
Adorno, Horkheimer, Marcuse, Habermas ve Walter Berjamin’in
konuyla ilgili yazilanm da igermektedir. Frankfurt Okulu yeni bir
diizenleme yapt1 ve kiiltiirel alandaki elegstirel galigmalara ait pek
¢ok temel yaklagimdan ¢ogu yonden vazgegti: Adorno ve Horkhe-
imer’in “Kiiltiir Endiistrisi” iizerine yaptiklar1 ¢aligma bu anlamda
bir baglangig oldu. Fakat Benjamin disinda, Ingiliz elestirel diigiin-
cesinin iklimi gimdiye degin goreli bir samimiyetsizlik ve sonunda
suni bir etkilenim gosterdi.

Bu, onemli bir entellektiiel kaybin gostergesi olarak kargimiza
¢ikiyor. Adorno ve Horkheimer’in tezlerinde modem kiiltiir endiist-
risinin kitlelerin gereksinimleri ve giidiilerini nasil manipiile ettigine
iligkin sorunlar bulunmaktadir. Ancak bu, Marx ve Freud’un kuram-
larinin dogrudan modern kiiltiir ve modern sanayi iiretiminin kitle
teknolojilerine uyarlanmasi girigsiminden -ki bunun merkezinde
Frankfurt Okulu bulunmaktadir- hig¢ bir gey dgrenilmeyecegini soy-
lemek anlamina gelmez. Daha yakin zamanlarda bu eksikligin anla-
mu, 6rnegin, Ingiltere’deki kitle iletisim araglanyla ilgili galigmala-
nn ¢ok ilging ve 6nemli tartigmalan biiyiik 6lgiide ihmal ederek iler-
lemesi anlamina geldi. Frankfurt Okulu’nun etkisi altindaki bu tar-
tigmalar, meta iiretiminin kiiltiirel alan iizerindeki etkileriyle ilgiliy-
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di ve bir siire Alman entellektiiel gevrelerini kizdimig, Hund, Hol-
zer, Dieter, Prokop ve Habermas, Oskar Negt ve Kluge’in “kamu
alam” konusundaki ¢aligmalarina ise biiyiik katki koymustu. Cevi-
rilerdeki kuruntular bu ¢aligmalann biitiiniinii, “kabullenilmis este-
tik” iizerine yazilanlarla iligkili ¢aligmalarla birlikle, gergekte son
Ingiliz tartismalarinda kamusal araglarla goriilemez hale getirdi.

Alman tartigmalanina yapilan ilk ve en onemli katkilardan biri,
“meta estetigi” kavraminin zenginligini ilk kez bu alana tagiyan ¢a-
ltyma, Wolfgang Fritz Haug’un Meta Estetigi’nin Elegtirisi olmus,
eser en sonunda Ingilizce baskisina Polity Press/University of Min-
nesota Press ile kavugmustur.

Haug yukanda isimleri belirtilenlerin diigiince alanlannin mer-
kezinde durmaktadir. Caligmalan -Alman felsefesi (Berlin’deki Oz-
giir Universite’de bu konuda dersler vermektedir), Marksizm ve
Brecht gibi- zengin entellektiiel kaynaklardan beslenmistir. Projesi
Mang Denizi’nin bu yakasinda hakkettiginden daha az bilinmekte-
dir. Kendisi Das Argument adl1 gazete etrafinda yer alan 6nemli bir
entellektiiel/politik projenin yaraticisi ve esi Frigga ile beraber ya-
picis1 ve giidiileyicisi olmugtur. Bu proje aym1 zamanda Ingiltere’de
“Yeni Sol” olarak ortaya ¢ikan ilk bagimsiz elestirel Marksist ba-
kistir. Das Argument Sol igindeki indirgemeci diigiince tarzina kars:
- bolinmiis Almanya’'nin yasaklayici iklimi ve Avrupa “6n saflan-
mn” ideolojik olarak kutuplagmi§ ortaminda- elestirel yaklagimini
ve siyasi bagimsizhigim onyillarca cesaretle koruyabilmigtir. Bu ya-
yin araciifiyla Bati Almanya’daki pek ¢ok geng 6grenci bagimsiz
Marksist diigiince ile bulusabilmistir. Das Argument son yillarda
Fransiz, Alman ve Italyan diisiinceleri iizerine kendi bagimsiz dam-
gasin vuran yazarlann ¢oguna Alman tartigmalanm tanitabilmis ve
onlan etkileyebilmistir. Omegin, bu yazarlar Federal Almanya’da
Gramsci’nin ¢galigmalanm “benimseyen” ve bunu siyasi ¢iktiya ge-
virmeye ¢alisan Alman gevrelerinden daha ileri gitmistir. Genis bir
entellektiiel ¢cevrede kitaplarn ve brosiirleri elestirel bakan 6grenci-
ler igin en zengin - ve en ucuz- kaynaklardan birini olusturmakta-
dir. Ideoloji Projesi Avrupa Solu’nun bu sikintili soru konusunda
en geliskin diigiincelere sahip olanlarini bir araya getirmigtir. Gaze-
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te aym: zamanda Avrupa’nin en geligkin feminist ekol ve aragtirma-
larin1 da igermektedir.

Meta Estetigi’nin Elegtirisi Wolf Haug’un konu hakkindaki en
son diigiincelerini icermemektedir. Ancak bu diizeltilmis bask: -se-
kizinci baski- yazann 6zel bir Girig yazisiyla ilk kez “klasik” bir ar-
gumanlar dizisi olugturabilmektedir. Kitap ilk kez Adomo ve Hork-
heimer’in entellektiiel ajandaya soktugu konulara gonderme yap-
maktadir: geligkin kapitalizmde meta iiretiminin modern bigimleri
arasindaki iligki sorunu, insan ihtiyaglannin yapisi ve Haug’un “du-
yarliligin kaderi” dedigi sorun. Haug tartigmasim1 Marks’in Kapi-
tal’deki meta bigimleri analizine ve Ekonomik ve Felsefi El Yazma-
lar’ndaki “gereksinim”lere dayandirmaktadir. Giiglii ve esnek bir
tartigmada iist diizey felsefi teori ve modern reklam ve tasarimin
diinyevi hali arasinda hareket ederken, modem kiiltiirel ve sosyal
yasam baglaminda “kullanim” ve “degisim” degerleri arasindaki
celiskiyi ortaya gikararak gelistirmektedir. Cok az sayida Ingilizce
metin ile kiyaslanabilecek tarzda, degisim degeriyle belirlenen mo-
demn iiretim bigimlerinin geligiminin, insan gereksinimlerinin ger-
cekligi ve duyarlilikla nasil dogrudan kesistigini gostermektedir.
Kitabin “projesi”’ne ickin olan ey, yalnizca genellikle bizim igin
gegerli olan entellektiiel kiiltiiriin egilimleri degil, Ingilizce dilinin
kendisi tarafindan dayatilan “dig” ve “i¢” arasindaki engellerin -
toplumsal iiretim ve insan psikolojisi arasinda- altim gizmektir. Bu
alanda yapilan bilimsel aragtirmalann sevimsiz tereddiitlii bloku ile
-bir yanda modemn estetigin meta bigimleri ile birlesmesi arasinda,
diger yanda siyasal iktisadin analizi ile- genig bir aynmi korumak-
tadar.

“Meta estetigi” hakkindaki tiim tartigmalan agan kitap budur.
Ancak Haug’un galigmasinin en 6nemli sonucu -ve onun Frakfurt
Okulu’nun klasik formiilasyonlanndan “aynlmasin1” agikga goste-
ren nokta- “manipiilasyon” tartigmalannin yapildig: alanda yatmak-
tadir. Frankfurt Okulunca “aydinlanma tutulmasi” baghg: altinda
gelistirilmis olan, kitle yonlendirmesi alaninda modemn kiiltiir sana-
yinin giicii konusundaki bu tez, aym1 zamanda onlarin gelistirdigi
elestirinin giiciinii ve ¢alismalarimin ortaya koydugu zorluklan da
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olusturmugtur. Marcuse bu felsefi elestiriyi 1960’larda “tek boyutlu
toplum teorisi”, Eros ve Uygarlik ve diger yazilanyla en iist siyasal
miidahele noktasina yiikseltmig, iiretim, kiiltir ve “gereksinimler”
arasindaki ayni iligkiye isaret etmistir. Ancak teori, felsefi karmagik-
ligina ragmen, oncelikle hem iirkiitiicii, hem de pek ¢ok yonden kor-
kung ve ¢ok tek yanli goriinmiistiir.

Haug “manipiilasyon” tezini reddetmez. Fakat tartigmay: biiyiik
olciide manipiilasyon siirecinin iki yanl, geligkili dogasin1 gostere-
rek ilerletir. Bunu manipiilasyonun “elestirisi” adim verdigi -yani,
bir kez gizlilik kuraminin sadelegtirilmis tesellisini terkettikten son-
ra, manipiilasyonun gergeklesebildigi kosullan dikkatle inceleyerek
yapmakta. Kendi Girig bolimiinde de ifade ettigi gibi, “manipiilas-
yon yalmizca “bir bigimde” bir yandan manipiile edilenlerin “nesnel
cikarlarin1” savunuyor...aym zamanda bunlarla ¢akigiyorsa etkili
olabilir.” Manipiilasyon.olgulan dahi *gergek ihtiyaglann dilinden
konusmal1”, gergek ihtiyaglan diga vurmali, yabancilagtinnlmig bir
tarzda olsa bile, eger kendilerini “6znel duyarlihigin” alaninda ta-
mimlayacaklarsa ihtiyaglann “duyuldugu” yerde bulunmalidir.

Kitap bir dizi derinlikli aragtirma ile, modern meta iiretiminin ge-
sitli boyutlanni incelemekte, meta iiretimi, estetik boyut ile artan bi-
¢imde birlestikce (6rnegin, reklam ve ¢agdas tasanm), modern tiike-
tici toplumunun “duyumsal uyanmikhg:” ile birlesen ve onu doniistii-
ren bir s6ylem gelistirdigini one siirmektedir. Bunu yaparken, artan
bir karmagikhikla, “gergek” ile “yanilsama’” arasindaki anlam farkli-
liklan arasinda oynamaktadir. Tartigmanin tiimii savunmaci bir fel-
sefi sdyleme dayandinlmakta, bu, kitabi tamamen degisik bir alana,
cagdas reklamcilik ve tasarim egilimlerinin “analizi”’ne itmektedir.

Haug'un tartigmasi bu kitapla bitmemektedir. Kendisinin de so6y-
ledigi gibi, gegici bir yan tasimaktadir: “Bu alanda daha fazla gali-
mak gerekmektedir.” Fakat bu Ingiliz tartigmalan igin alt1 kalin ¢i-
zilmis ve meydan okuyan bir baglangi¢, -ayncaliksiz sularda- yeni
bir yondiir. Tiim samimiyetimle bu alandaki elestirel ¢aligmalar ve
aragtumalar igin hakketigi ilgiyi toplayacagin1 umuyorum. -
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Yazarin Girisi

Meta Estetigi’ nin Elegtirisi duyulann akibetinin toplumsal anali-
zine ve kapitalizmin iginde gereksinimlerin geligmesine bir katkidir.
Nesnel alaninin varlik olanaklanini temsil etmesinin yanisira, onun
celigkili karakterini ve tarihsel geligimini ele aldid igin bir elegtiri-
dir. Amag reklam manipiilasyonunu bir kez daha kinamak degildir.
Boylesi bir literatiiriin egilimi toplumun varsayilan temel karakteri-
ne iligkin yiizeysel olgularindan analoji yoluyla sonuglar ¢gikarmak-
tir. Bu tiirden kuramlar yiizeysel goriiniimlere takihi kalirlar ve top-
lumun tabiati hakkinda mutlak énermeler yapmak igin bu gériiniim-
leri kullanirlar; ve kismen ayn duran her olgu ile spekiilatif tiirev-
lerden olusan biitiin arasinda hemen iligki kurarlar. Bu tarz yakla-
simlar her bir siirecin 6nceden belirlenmemis etkileri ile sakli bir
Ozne tarafindan bilingli olarak iiretilen neredeyse tamam gizli etki-
leri arasindaki farki aynigtiramazlar.

Bu kugkulu kuramin 6meklerini bulmak igin fazla gayret sarfet-
meyecegiz. Ancak bu baglamda yanhslann agik¢a gériilebildigi ve
benim tarafimdan yazilan “Zur Asthetik von Manipulation” (“Mani-
piilasyon Estetigi Uzerine”) adh denemeden s6z etmek yararh ola-
bilir. ' Bu denemeyi yazarken -iinlii 6rnekleri izliyordum- “biitiin”
hakkinda neredeyse herseyi bildigim intibain1 vermigtim. Bunun ar-
dindan her bir bireysel olgunun 6zelliklerini “biitiin”’e dair kuramla
aciklamaya caligirken, bireysel olgunun kendisine ulagtim. Herseye
ragmen bu ilk deneme -ki iginde “meta estetigi”’ kavram tesadiifen
kullamlnimur- baslangigta beni biiyiik 6lgiide etkileyen bir okul
olan elegtirel teorinin ¢6zemedigi bir sorunu sezgisel olarak bann-
dirmaktadir. Bu sezgiyle paralel olarak bir manipiilasyon elestirisi,
manipiilasyonun iginde iglevli olabilecegi kosullan, hi¢ degilse ona
kars:1 durabilmek igin, titizlikle incelemelidir. Ancak manipiilasyon
yalnizca manipiile edilenlerin “nesnel ¢ikarlan” ile bir “bir bigim-
de” gakigtifa siirece etkili olabilir. “Kitleler”, “gikarlann: gézetirken
manipiile edilebilirler. Manipiile edici olgular, bu nedenle, gergek

gereksinimlerin dilinden, sanki bu gereksinimlerin simdi algilama-
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nin 6tesinde yabancilagmis ve bozulmus ifadeleriymis gibi konugur-
lar.” Aragtirma igin bir program ve bir siyasi perspektifi iceren bu
yaklagimi 6zetledim: “Mutlulugun ve mutsuzlugun nesnel gergek-
likleri manipiilasyonun temelini olugturur.” * Ancak kendi elegtiri
nesnesinin bu anlanna bagl kalan bir elestiri kararh bir inkar haline
gelebilir, neye kars1 oldugunu ve kiminle miittefik oldugunu bilmek
anlaminda bir kararliliktan s6zediyorum.

“Sonugtaki olgularin durdugu noktadan” (Marks) teorizasyona
gitmek, zengin ampirik olgularla karg:1 karsiya gelmeyi gerektirir ve
bu ¢ogunlukla ¢ok ilgi gekici goriiniir, ancak bu kendi kurgusal kav-
ramindaki nesnel alanin az ya da ¢ok insafina kalmigtir. Marks bir
din elestirisinin yontemi iizerine yaptig1 degerlendirmede “Gergek-
te, dinin hayal mahsulii yaratiklarinin diinyevi 6zlerinin analizini
yapmak, tersini yapmaktan ¢ok daha kolaydir, yani, bunlann iginde
yiiceltildigi yagamin gergek, verili iligki bigimlerinden yola ¢ikila-
rak. Yalnizca bu son yontem materyalisttir ve bu nedenle bilimsel-
dir.” ’ Bu ¢aligma ise, arastinlan olgulan kirilmaksizin temel ekono-
mik iligkilerinden yola ¢ikarak degerlendiren bilimsel yontem ile
yapilmigtir. Ayn1 zamanda zorunlu olarak, karmagik bilesimlerin
baslangi¢ birimleri ile siirdiirilmektedir. Bu nedenle yontemimiz,
basit degisimin analiziyle kendi kavramlarinin tiirevlerinden bagla-
maktadir. Tekelci kapitalizmin ortaya ¢cikmasina kadar gegen siirede
degisim iligkilerine ickin olan fonksiyon ve ¢ikarlann evrimini izle-
yecegiz. Bununla iligkili bir alani, fagizmin s6zde bir sosyalizm tiirii
olarak gosterilmesi 6meginde oldugu gibi, devlet giiciiniin megru-
lagtinlabilmesi igin estetigin nasil kullanildigim agiklayarak galig-
mamizi sonuglandiracagiz. Bundan sonra aragtirma iistyapinin taba-
n1 olarak belirlenebilecek olan seylerin arasindaki gesitli tabakalarin
gelisiminin aragtinlmasiyla siirecek.

Marks, burada ele alinan iligkilere gegerken deginmis ve analize
tabi tutmamis olmasina ragmen -”Ekonomik ve Felsefi El Yazmala-
n”’na bakan birisi bu alanda 6ne gikan sezgileri gorebilir- bu kitabin
iizerine bina edildigi kavramlar ve fonksiyonel analiz yontemi
aslinda Kapital’de formiile edilmistir. Amag¢ ampirik olgularin ta-
mimlanmasi, tasnifi ya da agiklanmasi degil, onlann kendi ekono-
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mik temelleri iginde ele alinmasidir. Fakat bu meta estetigi alaninda
da aym sonucu ortaya koymaktadir, zaten Engels’in Ingiliz Kapital
okurlanna bu konuda bir uyans: bulunmaktadir: “Ancak okurlarn
kurtaramadigimiz bir zorluk bulunmaktadir: yalnizca siradan yasa-
min iginde degil, siradan ekonomi politigin iginde de kullanilan ba-
z1 kavramlann, olduklarindan daha farkh bir anlamda kullanilmala-
r.” Burjuva ekonomik teorisi “ticari ve sinai yagamin kavramlarnni
olduklan gibi almaktan ve onlarla galigmaktan memnundur, ama
boyle yaparak kendi kendisini bu kavramlarla ifade edilen diigiince-
lerin dar gergevesiyle sinirladigim1 gérme olanagim biitiiniiyle yitir-
mektedir.”™* Bu olgulann bulunmasi ve geligimlerinin yeniden dii-
zenlenmesi onlann kendi dilinden farkh bir dili gerektirmektedir.
Bu baglamda duyusal olgulann kendi 6zgiin ekonomik bigim ve is-
levleri ile tanmimlanabilmeleri igin kaginilmaz olarak bir kag yeni
kavram bulunmugtur. “Estetik soyutlama”, “duyarhilik teknokrasi-
si”, “kullanim degerinin estetik ifadesi” ve “estetik yenilik” gibi
kavramlar, bu aragtirmanin akis1 iginde tammlanmagtir. iki ayn de-
nememde (1969/70) ® ortaya atilan bu kavramlagtirma, simdiye de-
gin gesitli caligma ve tartigmalarda yararh bir tarzda kullamldigin-
dan, artik analitik bir arag olarak sinanmig bulunmaktadir. Ortaya
atilacak olan en genig kavram “meta estetigi”nin kendisidir. Uriinle-
rin meta bigiminden kaynaklanan ve islevsel olarak degisim degeri
ile belirlenen bir bilesime igaret eder -maddi olgular ve bu olgular
tarafindan kosullanan duyusal 6zne-nesne iligkilerinden olusan bir
bilesim. Bu iligkilerin analizi kapitalizmin ekonomi politiginin 6z-
nel unsurunu agiga ¢ikartmaktadir, giinkii 6znellik kapitalizmin igle-
yisinin bir sonucu ve zorunlulugudur. Bu olgular meta iiretiminin
temel isleyis sisteminden g¢ikanldig: 6lgiide, bu elestiri yalnizca bi-
reysel olgulardan yola ¢ikarak hemen “biitiin™ii agiklamay: hedefle-
yen kuramlardan farkli olmakla kalmamakta, ayn1 zamanda meta
estetiginin bilesiminden (6megin, reklam ve tasanm) alinan -genel-
likle de kokenine inmeksizin- ve her bir olguyu ayn ayn ele alan
kuramlardan aynlmaktadir. Bu kavramsallagtirma ile yalnizca segil-
mis olgular bile yeterince kavranamaz.

“Estetik” kavram burada kullanildig: sekliyle bu kavram sanat-
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la birlikte kullanan okuyucunun kafasim kanigtiracaktir. Birincisi,
bilim adamlannin dilinde orijinal olarak goriinen anlaminda, cogni-
to sensitiva (duyusal bilgi) olarak ele alinmigtir, bu kavram duyusal
anlamay tarif etmek igin kullanilmaktadir. Bunun 6tesinde, baglam
gerektirdikge ¢ifte anlamli kullanilmigtir, bazen 6znel duyarliliga,
bazen de duyusal nesnenin roliine vurgu yapilmagtir. “Meta estetigi”
kavrami bunu 6zellikle iki yonden daraltmaktadir: bir yanda “giizel-
lik” yani duyulara seslenen bir goriintii; ve diger yanda metalarin,
bakanlan onlara sahip olmay: isteyecekleri ve satin alma refleksini
harekete gegirecek bir tarzda tasarlanmalan. Metain insanlara giizel
goriinmesi, onlann duyusal anlayiglarim1 devreye sokar ve duyusal
cikarlar daha sonra onu belirler. Diinyanin yararli nesnelerinin me-
talara doniigmesi iggiidiisel yanitlan harekete gegirir ve yalmzca du-
yusal nesneler diinyasinin degil, ayn1 zamanda insan duyarlihginin
kendisinin yeniden ve yeniden sekillendirilmesinin fonksiyonel
araglan ortaya ¢ikar. Bu nedenle, “duyarliligin yeniden sekillenme-
si” kavrami da bu aragtimanin merkezinde yer alan sorulan agiga
cikarmak icin kullanilmaktadir.

Bu boyutu titizlikle inceleme cesaretini Norbert Elias’tan aldim,
Norber Elias uygarlagma siireci kuraminda Bat:1 burjuvazisinde “et-
ki sekillenmesi”nin gelime asamalarimi arastirmaktadir. ® Ancak,
Elias siirecin mekanigini elde ettigi yerde olgusal nitelikleri forma-
lize ederek bir tamim getirmektedir, meta estetigi elestirisi ise mev-
cut somut ekonomik iglevsel dalgalara niifuz etmeyi 6nermekte, bu
ise etki sekillenmesinin daha belirli siireglerine daha kesin agikla-
malar getirmeyi saglamaktadur.

Bu nedenle kendi dniime koydugum hedef, meta estetigi olgusu-
nu ekonomik temelinden yola gikarak, onu kendi sistematik baglan-
tilan iginde geligtirip sunmaktir. Bu hedefe ise ampirik bir ¢ziimle-
me ile ulagilamaz. Ampirik malzeme yalnizca 6mek vermek gerek-
tiginde zaman zaman sunulacaktir. Bu akigin kaginilmaz bir deza-
vantaji oldugunu diisiiniiyorum, bu da eger okuyucu yapilan agikla-
malann ufkunun sinirh oldugunu siirekli aklinda tutmaz ise, vurgu-
nun yanlig yonlere kaymasi tehlikesidir. Geligmenin her agamasinda
okuyucu daha &tesini diigiinebilmelidir, hatta daha iyi 6rnekler bula-
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bilmelidir. Konumuz agisindan sorun hig siiphe yok ki, ¢arpicidur;
her hangi bir hayalin 6tesine gegmektedir, ancak agik konugma kay-
gis1 giitmeden tim didaktik girisimleri digarida birakacak olgiide
aciktir. Fakat burada da bir tehlike bulunmaktadir. Gereken dikkatle
ve saghklh bir kuramsal yap: ve kavramlar sistemi ile ele alinmadi-
ginda, malzeme ¢ok agik goriilebildigi halde, sik¢a bize yanlis yonii
gosterebilir. Bu hayalcidir, ama eger kisi kendisine biiyiilenme izni
verirse, ¢ok sagma kuramlar iiretme sonucunu doguracaktir. Bu ne-
denle okuyucuyu kavramlarin gelistirilmesine g¢ok fazla dikkat et-
meye davet ediyorum. Kavramlar birer ara¢ olarak sunulmakta ve
kullaniciya her olgunun belirlendigi ekonomik bigimler ve iglevler
icerisinde anlagilma olanag: saglamaktadir. Aym1 zamanda olgulann
kokeni ile nedensellik ve etkilerinin degisik tarzlanna iligkin iglev-
lerini tammlamaktadir. Sistematik incelemesi bu kitapla baglayan
meta estetigi alam gok daha detayh bir ¢galigmay: hak etmektedir,
ciinkii son yillarin kapitalizmi gii¢ iligkilerinin 6neminin altim ¢iz-
meye yarayacak tartigmasiz bir 6neme sahiptir. Bu nedenle bu kitap
ayn1 Horkheimer ve Adomo’nun Aydinlanma Diyalektigi kitabinin
“Kiiltiir Sanayii” boliimii gibi parlak bir ciimle “Devam edecek...”’
ile sona erebilir. Ancak eger elestirel teorinin siireklilik igin tasnif
edilmemis ve analojik-hermenotik kavramlar anlaminda uygun ol-
madig: i¢in kabul gérmemesi halinde, kendisini sonsuza kadar bas-
ka sozlerle ifade etmeyi basarmi§ olacaktir, 0 zaman bu ¢aligma da
ayni sinavdan gegirilebilir.

Berlin 1971
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Sekizinci Almanca Baskiya Onsoz

Meta estetigi kapitalist toplumdaki en etkili giiglerden biridir.
Geleneksel ideolojik giigleri -din, egitim ve sanat- dikkate alir ve
onlan bir noktaya kadar siizgecten gegirir. Yeni medya ile baglanti-
sim kuran, belki de her giin milyonlarca insanin kollektif hayal gii-
ciinii belirleyen en etkin giigtiir. Bu konu kesinlikle bir yeni moda
degildir. Bu konudan, konuyla ilgili‘her§¢yi bitirdigime inanarak
vazge¢cmeye kesin bir karar verdigimde bile, onun tahakkiimii altin-
daydim.

Yaklagimimiz meta estetigini metodolojik kavramlagtirma girigi-
mim iizerinden degerlendirildiginde kolaylagabilir. Bu konuyu ii¢
kez giindeme getirdigim soylenebilir -eger Zeitungsroman '’i de sa-
yarsak dort- fakat her sunug kendi elestirel ve kuramsal paradigmasi
dogrultusunda bigimlendirilmistir. Bu kitabin birinci baskisinin
(1971) Onso6z’iine de yazdigim gibi, altmigh yillarda 6zellikle eles-
tirel teori modelleri ve Freud’un ¢aligmalanna yakin durmaktaydim.
Yetmiglerin baginda 6grenci hareketinden etkilenerek, meta estetigi
kuramin1 bu kitaptaki gibi, Marks’in “Ekonomi Politik Elestiri-
si’nin bir uzanim olarak ele aldim. 1971 baskisinin elestirisi o do-
nem solda o6zellikle etkili olan, Marksizm’in tiireviyle sinirh bir
‘model olmasi yoniindedir. Sunusg, insan eylemini hesaba katmayan
yaklagimlara kars1 savunmay: saglayacak yeterlilikte tasarlanma-
mugtir. Hatta, cahisma ekonomik olandan siyasal ve ideolojik olana,
sanki siyasal ve ideolojik olan ekonomik katagorilerden dogrudan
tiiretilebilirmig gibi, bir gelisme ¢izgisi izlemistir. Kisaca, bu baski-
da ekonomist hatalar bulunmaktadir.

Boyle bir ekonomizm en agik bigimde, belirli giinliik olgular ta-
mamen ekonomik olarak belirlenirler, 6nermesinde goriilebilir.
Bagka bir agidan bakildiginda, ekonomist yanilsama diger herseyin
yanisira, ekonomi elestirisi soyutlamalarinin ampirik olgulan he-
men yakalayabilecegi konusundaki sorgusuz sualsiz kabullenistir.
Kisacasi, ekonomizmi soyutlamalarin amprisist yanlhs anlagilmig bi-

¢imi izlemektedir. Ancak, bebegi legenle birlikte atmamamiz lazim!
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Ekonomizmin mutlakligin1 ve onun soyutlamalara amprisist yanlhs
yaklagimlarini elegtirmek, soyutlamanin inkarina ve “Ekonomi Poli-
tik Elestirisi”’nin reddine yol agmamalidir. Soyutlamalar olmaksizin
¢Oziimleme yapilamaz ve ekonomi politik elestirisi olmaksizin igin-
de yasadigimiz toplumu anlayamayiz. Bu kuramda insan eylemini
dikkate almak, insan eyleminde kullanilan ekonomik bigimlere, ge-
reksinim ve iligkilere dokunmamak anlamina gelmez. Meta estetigi
konusunda estetigin su andaki egemen bigimi olan tekelci-meta es-
tetigini, yani ulusétesi kuruluglarin dogrudan kiiltiirlerin kollektif
imajina miidahele ettigi bir bi¢imi ihmal etmek, 6zellikle ¢ok tuhaf
olacaktir. Tabii ki, ekonomi elestirisi bu alanda bile sinirlarinin far-
kinda olmalidir. Ekonomi elestirisinin kavramlar1 yalniz baglarina
meta estetiginin kollektif imaja nasil miidahele ettigini, geleneksel
kurumlara kars1 nasil davrandigin1 ve herseyden o6te giinliik yagama
nasil terciime edildigini saptayamaz. Somut olgular sonuglan gos-
termekte kullanilamaz: diisiincede pek ¢ok soyut belirleyenin met-
hodolojik sentezi yoluyla yeniden iiretilmelidir. Ve -bir zamanlar
Geng Hegelci olup hocasin1 agan- Marks’in bu 6ngoriisiinii cezalan-
dimak adina gérmezden gelmemiz miimkiin degildir. Sonug olarak,
pratigin devreye girdigini de hesaba katmaliyiz. Marksist kuram bu
iligkilerin nasil degistirilecegine dair talimatlarla ve bunlann, iizerin-
de insan eyleminin igleyiginin hi¢ bir etkisi bulunmayan nesnel yasa-
lar temelinde geligmelerine iligkin derlemeler arasinda dalgalaniyor-
mug gibi goriiniir. Bu bilmecedeki ikinci yaklagim noktas1 ne Marks
ve ne de Marksistler arasinda ¢ok yaygin degilse de, Marks’in daha
sonraki diigiincelerini ifede etmektedir. Iligkilerin elegtirel analizi ya-
pilirken ve kendisini eylemle ifade eden toplumsal hareketin yonlen-
dirdigi faaliyetin olanaklar ele alinirken, bu iligkilerin zaten artik ay-
n1 iligkiler olmadig1 dikkate alinmalidir. Kavramlar pratigi olanakl
kilacak bir tarzda ele alinmalidir ve bu siiregte gegerliliklerini yitir-
memelerine dikkat edilmelidir. Brecht’in siirekli vurguladig: gibi,
bir kuram ¢ok anlagilabilir olmayabilecegi gibi, biitiinliiklii de olma-
yabilir. Miicadeleleri agiga ¢ikarabilir ama sonuglanyla ilgilenme-
yebilir ve bu tarz bir agik uglu kuram, eylem yetenegine katk: suna-
bilir.
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Yetmigli yillarda bir yandan “Ekonomi Politik Elegtirisi'”? ni ye-
niden okudum, ¢iinkii onun ekonomik bigimleri pratigin bigimleri
olarak agiklama tarzi, eyleme yonelik talepleri kargilamaya mukte-
dirdi. Diger yandan ilgimi ideoloji ve kiiltiiriin sorunlarin1 aragtir-
maya yonelttim. Adim adim, kiiltiirel ve aym1 zamanda ideolojik
kavramlara, kiiltiirel etkinliklerin agagidan ve yukandan ideolojik
giic ile etkilesimi (veya kars1 eylemi)nin ifadesine ve en azindan
meta estetigine iligkin olarak, yeni yaklagimlar gelistirmeye basla-
dim.’ Sonug olarak da iigiincii kez -umanm ki son kez- yukarnda ger-
cevesi ¢izilen sorunlara 6zel bir ilgi gostererek meta estetigi kurami-
m geligtirdim. Bu, hergeyden 6nce yeni kiiltiir ve ideoloji kuram ile
rekabet edebilmeliydi. Bu ii¢ kuramsal alan kapitalist kitle kiiltiirii-
niin teorik cergevesi icinde birlestirilmeliydi. Nihayet bu amag¢ da
hizhi bir sonuca yaklasiyor.*

Okuyucu yukanda belirtilen 6nerileri dikkate almalidir, adim ko-
yarsak amprisist bir kisa dalgadan kaginmalidir; ekonomist soyutla-
madan kaginmalidir: insan eylemini hesaba katma gereksinimini ha-
tirlayarak -bir kabus olan- derivasyon mantigina dayali yanilsamala-
n bastimalidir. Bu oneriler dikkate alindiginda metin belgesel ka-
rakterinin otesinde, kendi iginde bir degere sahip olacaktir, ¢iinkii
ozellikle toplumumuzun giinliik ekonomik yasamindan elde edilen
malzemenin birlegtirilmesine bagka bir yerde ¢ok zor rastlanmakta-
dur.

Berlin, Haziran 1983
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Birinci Boliim

1. Meta estetiginin degisim iligkisinin geligkisi icindeki kokeni

Bir degisim iligkisi ¢ergevesi igcinde iki mal sahibinin iiriinlerini
degistirebilmesi i¢in hangi kosullar yerine getirilmelidir diye bir so-
ru sordugumuzda, hemen pratik bir zorlukla kargilagiriz, yanitta dur-
madan artan bir bigimde para ortaya gikar. Oncelikle, bir degisimi
anlamh kilan kesin bir kosul, iglemi engelleyen bir sorunu barindir-
dig1 gibi degisim iligkilerinin uzanimina da mani olur: yalnizca nite-
liksel olarak farkli seylerin degisimi anlamlidir. Kargilhikl1 sahipleri
onlan birbirinden ayirt edebilmelidir, yani degistirdikleri seye ge-
reksinimleri olmamali, tersine onlan degisim yoluyla elde etmekten
cikarlan olmalidir. Yalnizca bu tamamlayici iligkiler var ise degisim
miimkiin ve kargilikl1 olarak anlamlidir. Kisacasi, bir taraftaki sahip
olmamaktan kaynaklanan gereksinim, degerinin gereksinimi olma-
ma durumu ile gakiymahidir. Eger benim gereksindigim seye sahip
olanlar, bende olanlara gereksinim duymuyorlarsa, o zaman degigim
ile ilgilenmeyeceklerdir.

Ikincisi, bir esitlik ve bu esitligi ifade eden bir olanak bulunmal-
dir, bunlar olmadan ticaret olmaz. Bu nedenle iki seyin esit degerde
oldugunu sdylemek miimkiin olmahdir. Fakat her iki meta da kendi-
sini bir degisim degeri olarak ortaya koydugunda bu esitlik nasil ifa-
de edilecektir? Bu, oncelikle degisime konu olan metanin degerinin
degistirilecek olan digerinin miktan olarak goériinmesi demektir. Bir
degisim iliskisinin diginda hi¢ bir meta kendisini deger sorunu iize-
rinden ifade edemez, bir bagka meta ile iliski icindeyken de degigim
iligkisi her tiir ve nitelikteki iiriin i¢in ayrn ayn bulunmalidur.

Paranin kendisini gelistirecegi sonuca iki metain degeri aranir-
ken ulagilir, her meta igin zaten bilinen degisim iligkileri ii¢iincii bir
meta aracilifiyla ifade edilir. Bu iigiincii unsur gimdi degigime konu
olacak metalarin degerini ifade etmeye yarayan bir arag olarak iglev
goriir: bu iigiincii meta ile olan iligkiler deger dilinin temelini olugtu-

rur, boylece degisime konu olacak metalar kendi esdegerlerini ifade
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edebilirler.

Para, genellestirildigi ve sonra gelistirildigi bi¢cimiyle bu “iigiin-
cii meta” iki ayn amaca hizmet eder. Bir yandan degerin bir ifadesi
olarak iglev goriir ve boylece degisik seyleri kiyaslanabilir ve olgii-
lebilir hale getirir. Para degerlendirme dili igin tek bir malzeme ola-
rak hizmet eder. Diger yandan her iiriiniin degigim degerinin bagim-
s1z bir parasal bi¢imi oldugundan, para meta degisiminin ¢ok kar-
magik siireglerini, “bir vakada bulunan dogrudan kimligi, birisinin
kendi iiriinii ile bir bagkasininkinin alinmasi arasinda bir aynm ya-
parak, alim ve satim diye iki kisima™ béler. Artik bir metain egit 6z-
giin tiirde bir bagka meta ile hemen degisimi miimkiin olmamakta-
dir. Oncelikle diger tiim metalann genel degisim degerinin bagimsiz
bir bi¢imi olan “genel meta”in veya “para meta”nin belirli bir mik-
tan degisim tarafindan diizenlenir. Yalmzca degigimin ikinci bir ha-
reketinde , birinciden muhtemelen zaman ve mekan olarak digsal ve
bagimsiz bigimde, “para” bigiminde bagimsiz formdaki degigim de-
geri, bu “genel servetin soyut formu” gerekli meta ile degistirilir.
Para bigiminde iigiincii kiyaslama faktorii kendisi i¢in ayakta kalabi-
lir, biitiin iiriinleri kapsayabilir ve digerlerinin degigsimine aracilik
edebilir. '

Boylece soyutlama tamamlanmigtir: degisim degeri kendisini be-
lirli bir metain bedeninden ayirmigtir, her tiir 6zgiin gereksinimden
bagimsizlagmistir. Ona sahip olanlarin elinde, yalnizca elde bulunan
miktarla sinirh olarak, her tiirlii nitelige yatinlabilir bir gii¢ haline
gelmigtir.

Para degisimi kolaylastirir, yayginlagtinr ve genellestirir. Basit
ve aracisiz degigimin zorluklarina kargi ¢oziim iiretirken, zaten buna
ickin olan bir geligkiyi ortaya giranr. Iki yanl meta degigiminde s6z
konusu olan, her iki taraf igin de giidiileyen ve belirleyen giig, kulla-
nmim degeridir. Ayn1 zamanda birisinin kendi malinin ve digerinin
gereksinimlerinin bulunmas: yalnizca bu 6zel amaca hizmet eden
bir aragtir. Her iki tarafin da amaci degigim yoluyla kendi amaglari-
na ulagmaktir. Béylece tek bir degisimde, iki kere uzlagmaz konum-
lar birbirine kars: gelir. Her iki taraf da kendi agisindan degigim de-
gerini dikkate aldig1 kadar kullanim degerini de dikkate alir ve her
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kullanim degeri, degisim degeri ile geligir ve bir aldatma araci ola-
rak degerlendirilir.

Duyulan olan bir varlik olarak kendi konumunu kullanim degeri
iizerinden agiklayan birisi kullanim degerine yo6nelir; degigim degeri
bakig agisindan ise kullanim degeri bir tuzaktir. Her iki konumlanig
da igindeki taraflarca degisimde farkhilastinlamadig siirece, gikarla-
nn geligkisi her iki konumlanigin da esitligi ile sinirlanmagtir.

Para miidahele ettiginde, iligki degigir. Para bir araci olarak yal-
nizca degigsimi alim ve satim diye iki ayn harekete ayirmakla kal-
maz, birbirine kars1 duruglan da ayngtinr. Alici gereksinimlerinin
yerine gelmesi ile ilgilenir ve bdylece para bigimindeki degisim de-
geri araciligiyla belirli bir kullanim degerine ulagmaya galigir. Satic
icin ise ayn kullanim degeri mallannin degisim degerini paraya ge-
virmek igin bir aragtir; bagka bir deyigle malindan degisim degerinin
ayirarak onu bagimsiz bir forma, paraya ¢evirmektir. Degigim dege-
ri agisindan her meta, 6zgiin bigcimi ne olursa olsun, hala paraya
gevrilmeyi bekleyen bir degigim degeri olarak anlam tagir; kullanim
degeri gegici bir agama ve bir zindandir. Kullanim degeri gereksini-
mi agisindan ise, satin alinan madde kullanilabilir ve tatmin edici ise
eylem amacina ulagmigtir; degisim degeri agisindan degisim degeri
para bi¢cimine doniigmiigtiir.

Degisim mantig1 belirleyici oldugu siirece, satic1 diger insanin
yasamak igin gereksinim duydugu -yasamu igin gerekenler- maddi
olan ve olmayan geylere deger verir, bu da diger insanin yagsamsal
fonksiyonunun degisim degeri elde etmek igin basit bir ara¢ haline
gelmesidir. Biri metaya yagam igin bir arag olarak deger verirken,
digeri bu gereksinimleri bir degerleme araci olarak goriir. Bu iki ko-
numlanig arasindaki fark ¢ok carpicidir; fakat ayn ayn goriinmeye
baslamalanyla birlikte geligki korkung boyutlara ulagir. Bu geligki
meta iiretiminde karar siireclerini etkileyen bir faktér haline gelir ve
aym agirlikla onlann geligimi ve iiretim yontemleri i¢inde belirleyi-
ci olur.

Gereksinimlerle alim giicii arasindaki ayrilmada bu, niifusun bii-
yiik bir bolimii i¢in artan bigcimde temel kayg: haline gelir. Alim
giicii iiretim kapasitesinin arkasinda kaldikga, bu celigki kapitalizmi-
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donemsel olarak krizler seklinde etkiler ve iggi simifim iicret-emek
olanagindan mahrum etmekle, bdylece onun maddi yasgamina son
vermekle tehdit eder.

Bu aragtirma baglaminda sdzkonusu geliskinin nasil krize doniig-
tiigii, hatta bu lerizi kontrol etmek igin yapilan burjuva girigimlerinin
dahi tartigilmas1 amaglanmiyor. Biz bunun yerine bu belirleyici ge-
ligkiye, 6zel girigim ve igbolimiine dayanan toplumsal sistemin bu
giinkii igleyisi agisindan normal olan;onun tarihsel baglangicindan
beri olusan yanilsamali ¢oziimii (Scheinlésung) inceleyecegiz.

Meta iiretimi belirli kullanim degerlerini yaratmay: amaglamaz,
satmak igin iiretir. Kullanim degeri yalmzca meta iireticisi tarafin-
dan alic1 tahmini yapabilmek igin hesaplamada dikkate alinir. Yal-
mzca karsitlik. icinde bulunan alic1 ve saticinin amaglan ve araglan
agisindan degil, ayn: hareket degisik zamanlarda iki taraf igin de de-
gisik amaglarla tekrarlanir. Degisim degeri s6z konusu oldugu siire-
ce iglem tamamlanmig ve satigin kendisiyle amag gergeklesmistir.
Kullanim degeri ve gereksinimler agisindan satig yalmzca baglan-
gigtir ve alicinin aldi: seyden hoglanmas: amacinin gergeklesmesi-
nin 6n koguludur.

Kullanim degeri ile degisim degeri arasindaki bu geligki bireyler
arasinda da yayginlasir ve metain formunu yani onun kullanim bigi-
mini siirekli degistirme egilimi belirir. Bundan sonra tiim meta iire-
timinde ikili bir gergeklik ortaya ¢ikar: birincisi kullamm degeri,
ikincisi ve daha 6nemlisi kullanim degerinin goriintiisii. Sati§ ta-
mamlanincaya (ve degisim degeri gergeklesinceye) kadar kullanim
degeri, alicinin metain kullanim degerinden ne bekledigi ile baglan-
tihdir. Satici agisindan (yani degisim degeri) satis gergeklesinceye
kadar metain vaad ettigi kullanim degeri 6nemlidir. Bu nedenle bag-
langicindan beri ekonomik fonksiyonu nedeniyle goriinen kullanim
degerine vurgu yapilmigtir, bu tek bir sati§ isleminde yalnizca yanil-
samaya dayalidir.

En genis anlamiyla meta estetigi -metain duyusal algilani§1 ve
metain kendisinden bile -giderek daha fazla- 6nemli hale gelir. Cok
yararh olan ama dyle goriinmeyen bir gey satilamayacaktir, bunun
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yanisira yararh goriinen bir gey de satilacaktir. Satig ve alig siste-
minde estetik imge -metain vaad ettigi kullanim degeri- satigin ba-
gimsiz bir degigkeni olarak ortaya ¢ikar. Bu, ekonomik nedenlerle
yalnizca dogal olmayip, rekabetin baskis: altinda iizerinde teknolo-
jik kontrole sahip olunmasi gereken birgeydir ve estetik surccm ba-
gimsiz iiretimi demektir.

Boylece kullanim degerinin estetik ifadesi para birikiminde bir
arag haline gelir. Bunun tersi olan yaklagimlar (yani degigim degeri)
degisim degeri yoniinden kullanim degerinin_ goriintiisiiniin abartil-
masi geklinde ortaya ¢ikar, bu daha ¢ok degisim degeri agisindan
kullanim degerinin ikinci derecede 6nemli olmasindandir. Bu bag-
lamda duyular, ekonomik olarak fonksiyonel olan 6zne ve nesnenin
g6z kamagtinciliginda, ekonomik fonksiyonun bir araci haline gelir.

Metain goriintiisiinii kontrol edenler, gozii kama§an halkin duyu-
lanna hitabederek onlan da kontrol eder.

Bu, kapitalizmin tarih 6ncesinde bile, degisim iligkilerinin ¢ikar-
lan iginde, kullanim degerinin degigim degerine tabi oldugu bir eko-
nomik on gekillenmeye dogru, bir “duyusal teknokrasi”’ye dogru
egilim oldugu anlamina gelir. Ozel meta iiretiminin gelismis olan bu
sistemninde bile, esas olarak iiretilen, gereksinimleri tatmin igin arag
ve toplumsal yagam degil, degisim degeridir; potansiyel miigterilerin
gereksinimlerini kargilayacak meta ozellikleri yalmzca degisim de-
geri elde etmek igin bir arag olarak hizmet ederler. Burada geng
Marks’in “Ekonomi ve Felsefe Uzerine Elyazmalan”ndaki analiz
gegerliligini korumaktadir: 6zel meta iiretiminin her iiriinii “digerini
onda bulunan igin, yani parasi igin, bagtan ¢ikaran bir tuzaktir”’, bu
degisim degeri agisidan her durumda gegerlidir.

Diger yandan duyulan olan tiim insanlar i¢in “her gercek veya
potensiyel gereksinim parlak olana dogru ugmaya ¢ahigacak bir zaaf-
tir.” Nerede bir istek, gereksinim, talep varsa, orada “galigma agki-
n1” en “parlak goriintii” ile 5nermeye hazir -ve faturay: sunan- bir
iiretici vardir. 2 Bu degigim degeri agisindan tamamiyla gereksiz ol-
dugu igin, parasi olan duyarh varliga dua edilir, tiim fantazileri, ruh
hali ve gegici hevesleri korunarak sanayi kapitalistleri tarafindan
“komgusunun en ahlaksiz fantazileri canlandirilir, gereksinimleri
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kigkirtilir, onda sagliksiz igtahlar uyandinlir ve her zaafi kullanilir.”

2 Ticari sermayeyi degerlendirmenin arac: olarak giiglii uyan-
cilar

Belirli estetik uyancilan incelemeye gegmeden 6nce degigim de-
gerinin durugunu biraz daha tamimlamamiz gerekiyor. Degisim de-
geri para bigiminde bagimsizlagir bagimsizlagmaz, tiim degigim de-
geri konumlaniglar1 da onun bagimsizligin1 6nkogul olarak kabulle-
nir. Para bigimindeki degisim degeri tiim mantikh gereksinimlerle
bagini1 koparmig ve tiim karmagik duyusal niteliklerden arindirilmig-
tir.

Belirli mantiksal kullanim degerlerini'n tanimsiz olarak biriktiril-
mesi bu degerler yalmizca yararlanyla sinirh oldugu i¢in anlamsiz-
dur, yalmzca niceliksel olan degigim degerinin birikimi bdylesi sinir-
lara tabi degildir. Aslinda degigimin nesnellestirilmesinin fonksiyo-
nu olan para ile, diinyaya bilinmeyen nitelikte bir gii¢ gelmigtir -so-
yut servet veya bagimsiz degigim degeri. Bu, bagimsizligin yanisira
bir bagka ¢ikan, kahramanlagtirmay: tegvik etmigtir.

Odiing verme ve ticaret bunun ilk tarihsel disa vurumlandir ve
bu boliimde en parlak giinleri Avrupa’da kapitalizmin ilk ortaya ¢ik-
t1g1 donemle c¢akigan ticaret sermayesinin bazi 6zelliklerini incele-
yecegiz.

Ticaret sermayesinin igi karli bir satig yapabilmek igin satin al-
maktir. Faaliyeti baglangicta kiiltiirler 6tesi olmasa bile bolgeler ote-
sidir ve giicii tarihsel olarak dig ticarette yatmaktadir. Kapitalist tica-
rete pazarlan agan anahtar yenilik ve ayricalik idi.' Daha 6nce meta
iiretimini tanimayan ticaret sermayesi, yerel pazarlara girebilmek
veya bolgelere dogru genislemek igin, belirli meta kategorilerine ge-
reksinim duyar. Ug grup meta oldukga biiyiik bir heyecana yol ag-
mig ve ticari iligkilerde kiiresel degisimin yolunu agmugtir; birincisi
askeri malzemeler, ikincisi tekstil ve.tigiinciisii duyulara hitab eden,
liks mallar. Ategli silahlanin ve “ates suyunun” Yeni Diinya’ya ya-
yilmasi gibi, Avrupa tarihine de tiiccar sermayesini degerlendirme-
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nin araci olarak bdyle gii¢lii uyancilar girmigtir. Bu araglarla diinya
egemenligi kazanan Avrupa giicleri ortaya ¢ikig sirasina gore Vene-
dik, Hollanda ve Ingiltere’dir.

3 Saray aristokrasinin liiksii ve agik-fikirli burjuvalann ¢ilgin-
hgi: cukulata, cay, tiitiin, kahve

Marks, “matalar paraya agiktir” ve ona goz siizerken fiyatlariyla
“bagtan gikanci bakiglar atarlar”’® derken, mecaz toplumsal-tarihsel
bir temelde isliyor. Meta iiretiminin degerlenmesi igin giiglii istek
uyandiran kategorilerden biri de erotik cazibedir. Zaten tiim bir me-
talar dizini, alicinin insan nesneleri agka davet etmek igin kullandik-
lan kendi bakiglarinin taklidi olan bir bakigla, alicilara davetkar ba-
kiglar atar. Onlan elde etmek isteyenlere kendilerini cazip ve gekici
gosterirler. Miicevheratin, dokumalann, kokularin ve renklerin tiimii
kendilerini giizellik ve gekiciligin araci olarak sunarlar. Metalar es-
tetik dillerini insanlarin elde etme isteginden odiing alirlar; fakat
sonra bu iligki tersine déner ve insanlar metalar diinyasinin estetik
ifadesini ddiing almaya baglarlar. Bu, iiriinlerin kullanim bigimleri-
nin uyancilig igin ilk zemini ifade eder, insan duyarliliginin deger-
leme motifleri kendi kendisini kigkirtmaktadir. Yalnizca insanin ig-
giidiisel yapisim1 ifade etme olanaklarin1 degigime ugratmaz, tiim
vurgu degisir: giiclii estetik giidiilemede, degigim degeri ile gsehvet
birbirine asilarak Altin Kaz dykiisiindeki insanlar gibi -ifade araglarn
kaybolup deger yiikselir- bir hazineye malolurlar.

Aristolerata “digerinin arzulan dogrultusunda daha genis firsat-
lar” saglayarak “metalan aracilig: ile dalkavukluk eden -nmrasyedi-
nin igtahin kabartacak temel iltifatlar i¢in mallan ¢ok fazla olanaga
sahiptir-, fakat ayn1 zamanda digerinin giicii azalirken...kendine g¢eki
diizen vermeyi bagarabilen” ® sinif burjuvazidir.

Yiikselen burjuvazi ¢ok kisa siire sonra aristokrata g6z kamagti-
nic1 ve liikks mallar alabilmesi igin olaganiistii yiiksek faiz oranlanyla
borg para vermeye baslad, asillerin arazileri ve miilkleri parca parga
burjuvazinin eline diigtii. Maliyetini iiretken olmayan, dilencilige
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mahkum olmug ve kapitalist iiretimin yiikselip onlan ucuz emek gii-
cii olarak kullanmaya baglamasina kadar atdlyelerde ¢aligmak zo-
runda kalan miigterilerine yiikleyen burjuvazi bunlan sermaye hali-
ne getirdi.

Liiks mallar gii¢lii duyusal gekicilikleriyle ve ilk birikim olan bir
degerleme devrimi araciligiyla, servet dagiliminin degigiminde
onemli bir katki sundular. Bu siireg iglevsel ve tarihsel olarak burju-
va toplumurun kurulugunun temelidir ve tamamen onun 6zelligidir.
Marks “Ekonomi ve Felsefe Uzerine Elyazmalan”nda “her insan”
diye yazmistir “bir bagka gseyde yeni bir gereksinim yaratarak, onu
yeni fedakarliklar yapmaya zorlayan, onu yeni bir bagimlilik iligkisi-
ne sokan ve onu yeni bir tiir eglenceye ve ekonomik yikintiya sokan
bir tarzda spekiilasyon yapar.” ’ Ve burjuvazi bu dersi iyi 6grenmis-
tir. Tembellik ve liiks, kendilerine kar pay: ¢ikarttiklar1 bu iki sey
kendi aralannda hog goriilmemigtir ve hatta agag1 siniflar arasinda
daha da hor goriilmiistiir. Ilk kapitalistlerin eglenceleri “yalnizca te-
sadiifi bir gevseme arac1 olmugtur; iiretime tabi olmustur, hesaplan-
magtir ve hatta zevkin ekonomik bir bigimidir.” Kapitalistin gahsinda,
sermayenin gekil verdigi bir insan oldugu icin “eglence...sermayenin
denetimi altinda ve eglence arayan birey de sermayedar bireyin etki-
si altindadur.” ®

Biiro yagamlarini tehdit edecek kontrolsiiz cinsel tagkinliklara
karg1 korunmak igin burjuva faaliyetlerle uyum gosterecek yeni keyif
araglan eskilerin yerini aldi: tiitiin, kahve ve biiyiik bir cogunlukla
onyedinci yiizyilda biiyiik talebe sahip olan ¢ay; rahipler ve aristok-
rasi ise bu sirada gukulata ve geker tiikketmeye devam ettiler. Cukula-
ta Katolik somiirgeci iiretimin mal oldugu igin, gay ve tiitiine kargi
uyanlar, Seytan’in oyuncaklan olarak kiirsiilerden vazedilirken, ka-
kao veba ve koleraya kars: ilag olarak tavsiye edilmekteydi.

Burjuva sanati hem kahveyi hem ¢ay: korolar halinde kutlarken
sarkilar ve siirler yaziyordu:

Ancak bu ticaret siklikla Dogu Hindistan Sirketi adina yapiliyor
ve ovgiilerin maliyeti ciroyu arttirmak iizere komisyon olarak tahsil
ediliyordu. Cay “kutsal bitki” ilan ediliyor ve tannlann igkisi ile ki-
yaslaniyordu, giinde 40-50 bardak ¢ay tavsiye ediliyordu. Ham-
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burg’da yasayan bir Alman doktor hastalanni ruhlardan kurtarmak
icin biiyiik miktarlarda gay regeteleri yazdig: igin, gay tiiccarlann-
dan riigvet almak sugundan tutuklanmgt1. *

Alman doktorun “ac1 ¢eken halk ve Alman tiiccarlarin gikari
icin” bu pahal1 ama alkolizmi tedavi eden hafif uyusturucuyu devre-
ye sokarak yaptig1 miidahele kendi simifina 6zgii bir eylemdi.

1718’de Parisli bir fizik¢i kendi fakiiltesinde kahvenin alkol tii-
ketiminden sonra sarhoglugu gidermek igin etkili bir ilag oldugunu
beyan etti. Tiiccarlar kahveyi Avrupa’ya Konstantinopol’den getiri-
yorlardi, burada “Tiirk kahvesi” yasak olan alkol yerine kullanihi-
yordu. Ciinkii alkolsiizken bile i adamlan agik bir beyine ihtiyag
duyuyorlardi. ilk kahvehane Londra’da 1652 yilinda agildi. Zetz-
ner’e gore elli y1l sonra buna benzer 1.000 kurulug daha agilmg, ay-
n1 zamanda tiitiin pipolar1 sunmaya baglamiglard.

Asag1 yukan ayn1 zamanda Mandeville yiginsal likks mallar olan
kahve, ¢ay, tiitiin ve mor kumagin ulusal ekonomi iizerinde biiyiik
bir etkiye sahip oldugunu vurguluyordu. Taklit etme istegi, diye ya-
z1yordu, ¢ocuklan ve gengleri “eger onlara kullanmalan igin izin ve-
rilmiyorsa kendilerini derece derece bu tiir rahatsiz edici seyleri kul-
lanmaya aligtirmalarina yol agiyordu; bu, aligkanlhigin birakamaya-
caklan noktaya geldigini anlamalarina kadar siiriiyordu ve hi¢ bir
gereklilik olmadig1 halde gereksinimleri giderek artiyordu. Cay ve
kahveyle ne hallere diisiildii!” ’

Dr. Mandeville, hig bir ahlaki engel konulmadan “ne biiyiik bir
trafik gergeklesti” ve binlerce ailenin eger enfiye ¢ekmek ve sigara
icmek gibi aptalca degilse de, salakga iki aligkanliga bagimh kilin-
masi icin diinyada ne kadar ¢esitli emek harcands; ikisinin de onlara
aliganlara kesinlikle iyilik degil zarar getirdigini dikkate almak gere-
kir, diyerek devam etmigtir." Pek ¢ok kuramcinin, daha ¢ok da
1960’lanin sonundaki 6grenci hareketlerinin 6nderlerinin inandiga
gibi liiks gereksiniminin ve bunu kontrol ihtiyacinin yaratilmasinin
kapitalizmin son donemine 6zgii bir olgu olmadigim1 burada vurgu-
lamak yerinde olacaktir.
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4 Kapitalist kitle-iiretimi ve kar realizasyonu sorunu -yiginsal
olarak iiretilmis metain estetigi

Meta iiretiminin kapitalistlesmesi, karlarin 6zellikle makine kul-
lanim1 ve biiyiik sanayi araciligiyla verimliligi yiikselterek artirnilma-
s1 anlamina gelen nisbi art1 deger iiretimi ig';in imalat tekniklerinin
gelistirilmesi, bu alanda ¢ok gii¢lii girisimlerin olugsmasina imkan
verdi. Ayn1 zamanda egilim toplumun tiim iiyelerinin metalan pazar
aracilig ile dagitmas: yoniinde olugtu. Kitlesel talebin yayginlagma-
siyla hem teknolojinin hem de yiginsal iiretimin iiretken giicleri teg-
vik edildi. Artik biiyiik igletmeleri belirleyenler 6ncelikle pahali
liikks mallar degil, gorece ucuz, yiginsal olarak iiretilmis maddeler.
Karlihigin realizasyonu, biiyiikliigii ve oram artik sanayi sermayesi-
nin iglevine 6zgii degerleme ile belirleniyor.

Bu baglamda iiretim alam iginde yatinm getirilerinin agagidaki
islevleri ilgi gekici hale geldi. Birincisi, el emeginin ortadan kaldi-
nlmasi (ancak el emegi belirli liiks mallarin reklaminda degerli bir
bilegen olarak geri donecektir) ve standardize edilmig maddelerde
yiginsal iiretim teknolojisinin geligtirilerek, her bir iiriin igin harca-
nan ¢aligma saatlerinin azaltilmasidir.

Ikincisi, hammadde ve diger bilesenlere giden sabit sermaye bol-
mesinin azaltilmasidir. Ugiinciisii, olgunlagma igin gereken stokla-
ma siiresini suni yontemlerle azaltarak iiretim siiresini kisaltmaktir.

Tiim bu degisikliklerin iiretimin sonunda goriiniimii diizeltecegi
agiktir. Ancak metain goriiniimiiniin ek bir iiretimle diizelltiimesinin
maliyetini kapatacak pek ¢ok yeni arag ortaya cikar. Metain yiizeyi-
ne uygulanan karmagik iglemler veya renklendirme, maddi veya isg-
cilikten kaynaklanan bir bozulmay: gizleyebilir.

Yillarca mese figilarda saklanan Brandy’nin kahverengi renginin
elde edilmesi i¢in onu saklamak yerine, artik bu goriintiiniin korun-
masi igin karamel ile hafif¢e boyanmasi tercih edilmektedir. Veya
olgunlasma siireci azaltilirken 6zsel igerik ihmal edilebilmektedir ve
meta sahtekarlig1 sinirlan agilmaktadir. Engels’in garap ve rom ara-
sindaki vakada igaret ettigi gibi, bu egilim ozellikle Prusyali miilk
sahiplerinin biiyiik sanayi 6l¢eginde patatesten damitma yapma yé-
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neliminin artarak, kiigiik burjuva damitimcilanni igsiz birakmasi 6r-
negindeki olgiide artmaktadir: “Eskiden ii¢ dort misli fazla paraya
malolan sarhog olma, simdi en-yoksul olanlar igin bile hergiin miim-
kiin olabilmektedir.”'? Prusya Brandy’si ergimis yag oraninin yiik-
sekligi ile baglantil olarak ig¢i sinifi arasindaki gaddarlagma ve ap-
tallagmaya biiyiik katki koymustur. '

Dolagim alaninda yalnizca bir konu ile ilgilenmekteyiz: burada
bir bigim degisikligi olmak zorundadir, deger ve art1 deger gercek-
lesmelidir. En kiigiik bir gecikme bile bozulmaya yol agacaktir. De-
gisim degerini gergeklestirmeyi bekleyen sey artik yalmzca meta
degil, meta-sermayedir. Amansiz bozulma tehdidi, kar giidiisiiniin
ileri itici dayanilmaz cazibesi ile birlestiginde, realizasyon igin bek-
lentiyi hummal1 bir faaliyete gevirir. Dolagimdaki her tutulma mali-
yet yaratir ve metain degerini azaltir. Ve kapitalist, rekabetin baskisi
altinda bu zararlan fiyat artirarak karsilayamaz.

Eger kapitalist: “‘Malimi alt1 aydir satamadim, bu bana alt1 aylik siire-
de ¢ok fazla maliyet yiikledi ve aym1 zamanda masraflara yol agt1..” dese idi
nihai alici ona giilecek ve “Senin igin gok iiziilldiim” “senin ydhinda daha
diin bitmig mallan satan bir bagka satici var. Senin mahn eninde sonunda
bir beyaz fil, ve muhtemelen zaman iginde biraz zarar da gormiistiir. Bu ne-
denle sen rakibinden daha ucuza satmalisin” diyecektir."

Meta sermayesi igin beyaz fil olma tehdidi siirekli bag agritan bir
seydir ve kapitalistin kendisinde kigisellesir. Meta bigiminde kapana
takilan sermaye i¢in eski stok ekonomik 6liim anlamina gelir. Marks
bu kar realizasyon sorununu tamimlamak igin en giiglii terimleri kul-
lanmigtir. Burada meta boynunu kirma riskini tagiyan, oliime kargi
koyus atagim gergeklesirmek zorundadir. * Metain bedenine hapsol-
mus olan degisim degeri kurtanlmayi ve parasal bigimine doniigme-
yi 6zlemektedir. Bu -Kapital’de belirtildigi gibi- “bagkalagimin mu-
cizesi’dir." Bu an malin agk dolu bakiglarini firlattig1 zaman ve yeri
ifade etmektedir. Walter Benjamin Charles Baudelaire’de “eger me-
tain ruhu, Marks’in alayh bir gekilde “kapitalizmin yiikselis done-
mindeki lirik bir siir “dedigi gibi bir gseyse, bu ruhlarin gergekligin-
de dikkate alinan en etkili sey olacaktir, ¢iinkii herkeste elinde ve
evinde yuvalanmak isteyen aliciy1 gormek zorunda kalacaktir.”* di-
ye yazmaktadir. Realizasyon sorununa yanit arayan degerleme igle-
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vi kendisini agik bir bicimde kullanim degerinin abartili goriinii-
miinde diga vurur ve bdylece metain iginde gizlenen degisim degeri
paraya dogru kosgar.

Kapitalist iiretimde para hirs1 metain miisterinin isteklerine uy-
gun bir imaj verilerek yaratilmasina neden olur. Daha sonra bu imaj
metadan ayrilarak reklam promosyonunun 6znesi haline gelir.

5 Tekellegmenin ilk etkisi ve ilk araci: kullamim degerinin
(“marka”) estetik tekellegmesi -meta sahtekarligimin simirlan-
masu: isimler igin kavga- Rosy ya da Rosy-Rosy; imaj rekabeti;
Helmut Schmidt’in yalmzca izlenimlerin rekabeti anlaminda si-
yasi karsilagsma kavrami; “marka teknisyeni” olarak Goebbels

Metalarin alicinin ruhunda biraktig: izlenim, Benjamin’in tarif
ettigi gibi pazann sinirlanni tanimaz. Cesitli imalatgilar belirli bir
meta dizini ile rekabet i¢inde oldukga, meta estetigi metain bedenine
bagh kalir. Buna paralel olarak goérece benzer iiretim metodlan ara-
ciligiyla, belirli bir kullanim degeri standard: ile belirlenir. Meta es-
tetigi belirli metalar kategorisindeki bu kullanim degerinin yalnizca
bir ifadesi olarak sunuldukga, 6zgiin kokeni belirsizlegerek gozden
kaybolur. Ancak bu belirsizlik yalnizca sonuca gitmek igin bir arag-
tir, iligki kendi iginde tersine donii§ potansiyelini zaten siirdiirmek-
tedir. Bu geri doniisii etkileyecek olan, yenilik ve orijinalligin 6zel
iglevidir. Kullanim degerlerinin bir degerleme araci olarak iiretimi,
ozel sermayenin kendisini kullanim degeri iizerinde yiikseltme giri-
simini etkiler.

Baran ve Sweezy’den 1905 yilinda alinan bir metinde “Bu, mar-
kalarin altin ¢agidir” diye yazmaktadur.

Herhangi bir degerli bir iiriiniin yapimcisy, talebin sinirlanm yalmzca
daha 6nce yillarca bilinmeyen bir diizeye getirdigi zaman, tekellesmenin
goriilmeye bagladig1 zamandir...Her yerde reklamciligin onciiligiinii iist-
lenme firsati vardir- diizinelerce melezin yer degistirmesi, bilinmeyen, goé-
rilmemis kumag cesitleri, standart markal bir yiyecek kendi iginde halk
agisindan degerli olduklannin garantisi ulusal reklamcilikla desteklenmek-
tedir."”
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Bu isimsiz giinliik iiriinlerin, “diizinelerce melez ve bilinmeyen
yapimlar1” ile birlikte, degerlemeye engel oldugu igin vazgegilen
genel kabul gormiig kullanim degeri, daima birlikteydi. Belirli kulla-
mim degerlerinin 6zel kuruluglarca kendilerine tabi kilinarak kontrol
altina alinmasi ile, meta estetigi yalnizca niteliksel olarak yeni bir
anlam kazanmakla kalmaz -yeni bir bilgi tasnifi- fakat ayn1 zaman-
da kendisini metain bedeninden ayirir, artik bigimi ambalaji saye-
sinde yiikseltilmig, dagitim1 ise genig bigimde reklam araciligiyla
yapilir hale gelmigtir.

Bu tekelci durumu olugturmanin araci metay: bir marka statiisii-
ne yiikseltmektir. Bu amaca ulagabilmek igin elde bulunan tiim este-
tik araglar kullanilir. Ancak tayin edici faktor, metaya verilen bigim-
de bulunan tiim estetik, gorsel ve sozel ilegtigimin tek bir karakterde
yogunlagmasidir. Bu amagla kullanilan ortak dil en fazla imalatgila-
ra hizmet eder ve onlara prestij kazandinr. Yerel olarak dagitilan
markal1 mallar diger yerel gelenekler, isimler ve sivelerin komik bu-
lunmasi gibi komik bulunurken, biiyiik girketlerin bolgeler otesi
markalar1 dogal bir olgu statiisii kazanarak, kendilerini halkan kulla-
nimina sunarlar. *

Sirketler ve onlann reklam danigmanlan kararl olarak bu hedefe
yonelirler. “Muz” sozciigiinii unutun! Cikita’y: hatirlayin!” Alman-
ya’daki Birlegik Meyva Sirketi'nin reklam sloganlanyd.” Bugiinkii
kapitalist toplumda kullanim degerlerini ifade eden jenerik kavram-
lan halka sunulmayan meta tiirleri bulunmaktadir.

Bunlann yerini telif hakkina sahip bir marka almig ve gimdi orta-
dan kaldinlan kullanim degeri kavramlarin hatirlatacak tek gey bel-
ki de kullanim talimati ya da igindekiler listesi (yalnizca yasalar ta-
rafindan gerekli kilindiysa basilir) olmustur. Bu tekelci kapitalist
toplumlanin mensuplan arasinda metalara iligkin pratik bilgi diizeyi-
nin radikal diigiigiiniin en temel nedenidir. Tekeller ¢ogunlukla en
temel teknik ve kimyasal bilgileri bile marka iiriin isimleri kullana-
rak tekellestirirler. Eski giinlerde tiim ev kadinlarinin bildikleri gim-
di bir giz perdesiyle ortiilmiig ve daha ¢ok iiriinlerin markalanna ba-
gimh hale gelmigtir. “XYZ aliniz!”

Reklami yapilan bir maddenin kalite igareti dncelikle, hedef ali-
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nan tiiketici gruplann motivasyonu ve biiyiik 6lgekli pazarlamanin
gerekleri gozetilerek ekonomik olarak belirlenir. Uriiniin sahip oldu-
gu kullamm degerinin igareti ve dogrudan vaad ettikleri metain 6z-
giin olusumuyla iligkilendirilmemelidir ¢iinkii bu nasil olsa kendisi-
ni digan vurma egilimi gésterecektir.® Bunu ahlaken yanhs bir sey
olarak degerlendirip, bireysel iireticileri kinamak anlamsiz olacaktir.
Ciinkii verili ekonomik sistemde metain fonksiyonel belirleyenleri
(ve ozellikle markal iiriinler) kar realizasyonu anlaminda oldukga
akiladir ve hatta piyasadaki rekabet kosullan bunlan zorunlu kil-
maktadir.

Markal bir iiriiniin 6zgiin olusumu zorunlu olarak yalmzca onun
imajindadir, bu imaj daha sonra onun tekel fiyatimn temeli olacak-
tir. Omegin siit tozu konusunda -her yerde aym sekilde iiretilen bir
iiriin- yalmzca Federal Almanya’da 33 degisik marka ve 74 peniden
baglayip 1.28 DM.ye kadar uzanan 30 degisik fiyatla piyasada bu-
lunmaktadir. Fiyat simrlamasinin en iistiinde en gii¢glii ulusal reklam
agina sahip ii¢ marka bulunmaktadir -Libby, Gliicksklee ve Nestle.
Bu firmalar yoksul ya da tutumlu olan miisteriler igin daha ucuz fi-
yatlar da sunmaktadirlar ve bunu degisik etiket ve subeleri kanalyla
ayn iiriinii daha ucuza satarak gerceklestirmektedirler.

Bir bagka drnek de Bati Alman Federal Mahkemesi’nce Melitta
kahve filtresinin sabit perakende fiyatimn kaldirilmas: y6niinde bir
kararin agiklanmasidir. Minden’deki Melitta-Werke Benz firmasi
(“Melitta 102”) filtrelerinin 40 adedini 1.10 DM. den satmaktadir.
Bunlann subeleri Ruf Import ve Hamburg’daki Export MbH ise ay-
m paketi “Brigitta Filter” adiyla 75 peniye satmaktadir. Bu sistem
makarna, piring, kahve tozu ve kopiiklii sarapta da aym gekilde igle-
mektedir. “Kopiiklii saraplar arasindaki “kalite farki” ¢ogunlukla
isim ve etikette bulunmaktadir.”* 20 Temmuz 1971°de yiiriirliige
giren Federal sarap yasalan, sarap 6meginde pazar yapis: ile marka
ad arasindaki iligkiyi ¢ok agik bigcimde gostermektedir. Markah di-
ger maddelerden farkh olarak sarap markalarinda gergekte temeli
olan bir sey, sarabin elde edildigi kollektif ya da kisisel bagin gara-
bin adinda goriinmesidir. Sarap yasasi yiiriirliige girinceye kadar
72.000 hektarlik baglarin bazilan ile iligkili 36.000 sarap ad: bulun-
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maktaydi. Yasadan beri daha once ortalama biiyiikliikleri iki hektar
olan iiziim baglannin en az beg hektar olma zorunlulugu getirildi.
Yeni yasanin bir sonucu olarak da sarap isimlerinin biiyiik bir kisrm
kayboldu. “Rhineland Palatinate’de toplam 20.000 bag ile ilgili
15.000 isim kayitlardan diigtii. Hessen’de 1000 isimden yalnizca
150’si kald1.”®

Isimlerin “tanmsal temizligi” (Das Weinblatt) ve “bahar temizli-
gi” (Der Spiegel) -insanlann bilincine giincel ekonomik zorunluluk-
larla uyumlu olarak ¢iktikga- daha dnce varolan “terimlerin kaosu”
(Das Weinblatt) yerine diizeni yaratmig, bu degisim metalann oligo-
polistik karakterlerinin oldugunu varsayan pazar yapisinin degigimi
ile gergeklesmistir. “Indirimli diikkanlar, siipermarket zincirleri ve
biiyilk magazalar siselerini bagbozumu ve yerlerini belirterek sat-
makta, kii¢iik miktarlar i¢in” daha once bireysel isimleri tagiyan
baglarin yaptig: gibi “milyonlarla poundla ifade edilen reklam kam-
panyalanna girisememektedirler.” “Onlarin “gekici isimler”i olan
“biiyiik miktarlarda standartlagtinlmis saraba” gereksinimi vardir.”
(Das Weinblatt) Boylece yasa daha 6nce sahtecilik diye yasal igle-
me tabi tutulan geyleri tegvik ediyor ve reklamla meta gekillendirme
ve meta sahteciligi arasindaki yakin iligkiye 151k tutuyordu.

Sarap iiretimi sahtekarhig: alic1 kitlelerin show diinyasinin diger
alanlarindan bildigi, 6zellikle “star”lar iizerinden taninan, miizik
diinyasinin benimsedigi “yoneten” ve kanstiran seslerin yer aldig:
uygulama ile benzerlikler gosterdi. '

Spor diinyasinin stan stiidyoya adim atmadan 6nce ¢esitli play-
back kasetleri hazir edilir ve orkestra miizigi Kilius’un (bir Alman
buz pateni yildiz1) sesiyle kangtinlmak igin dnceden hazirlanirdi.
Bir teybe ritim kaydedilir, digerine melodi ve bir iigiinciiye de koro
miizigi. Ancak Kilius’un sesini yiikseltmek igin kolayca farkedilme-
yen incelikli dokunuglar zorunlu olurdu.

Sarkisim giiclii bir gekilde soyledigi halde sesi ¢ok tiz ve sert ¢1-
kiyordu. Bu nedenle, yapimci1 Schmidt “ses perdesini yumusatmaya”
ve daha giir bir tarzda eglik ederek desteklemeye karar verdi...koro
kismin iki katina gikardi...Fakat bu hala yapimci igin yeterince iyi de-
gildi. Bu kez Marika Kilius’a melodi boyunca bir kez daha yol goster-
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mesi igin koro sarkicis1 Briickner’i tuttu. Sonuglar ikiye katlanmigt::
birincisi profesyonel sarkici, buz patencinin mikrafonun oniinde gev-
semesini, iyi bir ruh haline kavugsmasim saglad1 ve vokallerine oncii-
liik etti; ikincisi sesin uzun siire beklenen, satilabilir haline Kilius’un
son kaydinin iki kez yapilmasi, koronun iki kez tekrarlanmasi ve bun-
lara arka plandan bir kadin sesinin eglik etmesiyle ulagilabildi.”

Boylece tekrar telarak kaydedilerek elde edilen plak, Wenn die
Cowboys traumen, CBS adli Amerikan sirketi araciligiyla hizla
300.000 kopya satt1 ve “biiyiik dlgiide ortaokul gocuklarinin harghk-
lariyla finanse edilen” bir ticari bagan haline geldi.**

Rekabet eden markalar arasinda tercih yapmaya ¢alisan alicinin,
isimleri; bigimleri ve imajlar1 segme sans1 bulunmaktadir: rekabeti
siirdiirmek isteyen saticilar igin bu unsurlar ayakta kalabilmek igin
¢ok daha yagamsaldir. Bunlar iizerine, bir kag¢ y1l 6nce Bocksbeutel
(Mateus Rose gigesi gibi) sigesinin geklinin kullamm hakki konusun-
da girilen miicadele 6rneginde oldugu gibi mahkeme savaglan bag-
ladi. Omegin Deinhard ve Sirketi yeni sarap yasasinin anayasanin
“miilkiyet edinme hakk1” maddesi ile gelistigini iddia ediyor. Bu ya-
sanin 59. Paragraf 2. Maddesi agik bir tarzda garaptan bagka herhan-
gi bir icecegin, kelimelerin nesnel anlamlanndaki bazi sinirlamalara
tabi olarak, Kabinett, Spatlese ve Auslese markalanyla etiketlendi-
rilmesini yasakhiyor. Bu da Deihard Cabinett’in iiriinlerinin ii¢ yillik
bir gegis siiresinden sonra Cabinett markasiyla pazarlanamayacag
anlamina geliyordu. Gottingen Universitesi'nden Profesor Gotz’iin
yasal damgmanlhg) ile de desteklenen firma, markah mallarda isim
yapisinin miilkiyet temeline 151k tutuyor. “Cabinett markas1 milyon-
larca Alman Marki ile elde edilmistir ve hem igeride hem de yurt di-
sinda tiiketicilerin begenisini kazanmigtir, bu durum ismin degistiril-
mesi ile zarar gorecektir.”

Marka kampanyalarina “milyonlarca” Alman Mark: harcamak or-
tak kullanimda olan bir kelimeyi sahiplenmeye ve ozellestirmeye yol
agmakta ve onu birisinin kendi mahinin ismi haline getirmektedir ve
bu durum kapitalist tarafindan normal bir alm olarak degerlendiril-
mekte, kendini kanmitlayarak “kazamlmig” bir 6zel miilk'jyet pargasi
olarak kabul edilmektedir. Kampanyalarla markalara doniistiiriilmiis
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olan kelimeler gimdi sirketin sermaye varliklanndan sayilmaktadr.

“Sanayi devleri arasindaki savag isimler adina girigtikleri miica-
dele oldugunda bazilar1 mahkemelere kendi isimleri iizerinden gide-
bilirler; Miinihli Rosemarie Heinicke bunu profesyonel ismi “Rosy-
Rosy” i¢in yapt1. “Gogiislerinin biiyiikliigii ile meghur olan”” bu ha-
mm, bu ismi marka olarak kullamyor ¢iinkii yalmzca fiziginin panl-
tilanim degil, aym zamanda onun 6rneklerini satiyordu. Gogiisleri-
nin teknik olarak g¢ogaltilip, biiyiitiillen plastik baskilarim satarken
yalmzca gogsiin kendisini degil, aym zamanda estetik olarak -bu va-
kada plastik olarak- aynlan ve ayrica iiretilen bir gey satiyordu: gog-
siiniin plastik goriiniimiinii. Rosy-Rosy olan lakab: iiriiniin ismi ve
gogsii de markasi oldu, bu arada soyut gekli meta haline doniistii, bu
nedenle Pforzheim’deki posta ile mal satan bir tekstil firmasinin bu
adi taleb etmesi lizerine kendi ismine sahip olabilmek igin dava agti.
Bu girket son 22 yildir “Rosy” markasiyla “seksi i¢ gamagirlan” pa-
zarlamaktaydi. Bu yangma hakkindaki dikkat ¢ekici yon, ambalaj ve
ambalaja konulacak nesnenin iriin ismi konusundaki tartigmayds;
“Rosy-Rosy” ismiyle sunulan ambalaja yonelik istek uyandiran sey,
baskalarinda da istek uyandiran “Rosy” ismiyle kapsanacakt.
Darmstadt Bolgesel Mahkemesi’ndeki Dordiincii Ticaret Odasi,
isimleri meta ve onun ambalaj arasinda yangtiracakti, bu ikisinin
kangtirnlmas tehlikesine kars1 davada gorevsizlik karan verildi.

Arasira bir firma kendi iiriinleriyle rekabet edecek yeni bir mad-

deyi piyasaya ¢ikardiginda, dig rekabetten kurtulmak igin bunu “ai-
lenin iginde” tutacaktir. Boyle bir manevra Alman halkina, her
amagla kullanilabilecek temizlik malzemeleriyle bu alanda pazann
% S0’sini elinde tutan Henkel’in “Beyaz Dev”ini verdi. Henkel Col-
gate’in “Beyaz Sovalye” adiyla Alman piyasalanna girme girigimini
ogrendi. Ve Henkel buna bir 151k hiziyla “Beyaz Dev’”” markasim or-
taya ¢ikanp bu ismi kaydettirerek cevap verdi.

Amerikalilar piyasaya girdiklerinde, “Beyaz” lakab: artik kapsanmig-
t1 ve sonug olarak “Beyaz Sovalye” projesi “Sovalye Ajax” olarak gergek-
lesti. iki seneden az bir zamanda Amerikan “Sovalye”si Atlantik’in bu ya-
kasindan geri ¢ekilmis ve bu her bir iirin igin reklam maliyetlerinin ciro-
nun % 10’u ile 15'i arasinda degistigi bir piyasadaki promosyon kampan-
yalannin vahgetini kanitlamigti.
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Henkel dort farkli iiriinii ile kendi “rekabetini” kendisi yaratmak-
tadi, bu iirlinler Persil, Fakt, Beyaz Dev ve Prodixian’dir. Persil’in
farki yalmzca ambalajindan anlagilmaktadir: farkly, yalmzca bagka
bir deterjan. Yiyecek ve liiks sanayii ise, tiim sektorlerden daha yiik-
sek ciro yaptiklan igin, 6zellikle markalh mallannin ismi, bigimi ve
imaj1 ile karakterize edilmektedir. Burjuva dergilerinin jargonunda
da “ciroyu artirmak, bu alanda diger tiim alanlardan daha fazla am-
balaja bagimhdir”’ denilmektedir. %

Tek bir metain baganh bir marka ile agiga ¢ikardig 6zellikler di-
ger metalara da yayilmaktadir. Radyolarda ve trag makinalarinda
basarili olan bir bigim, tost makinalan ile sa¢ kurutma makinalarinin
da seklini belirlemektedir. Metain goriinen tiim estetik 6zellikleri
iiretimdeki sermayenin imaj: ile bir noktada kesigsmekte ve tek tek
metalarin karakteristiklerini belirlemektedir. “Imaj denince genel
anlamda, tiim nesnelerin, hizmetlerin ve bir igin kolayliklarinin top-
lam kullamimimin, toplam etkisini anlariz.” ® Oyle ki bu imaj piyasa
giiciinii artirmanin hem ifadesi hem de giiciidiir, hi¢ bir zaman aym
nesnelere, hizmetlere ve kolayliklara dayanmadig: halde son tahlilde
yalnizca tiiketici ile hesaplanan bir “basany: kaydetmek” tir ve Bon-
gard’in “imaj” bir “psikolojik olgu”dur formiilasyonuna dayanmak-
tadir.® Bongard “iligkili ve kismen uyumlu kavramlar, itibar, 6nyar-
g1, tip, halkin temsiliyeti, hayaller ve egemen imajlardir” diye de-
vam etmektedir." Bunlann hig biri nesnel bir icerige isaret etmez.

Bongard’in ele aldig1 ¢ok Ogretici 6rneklerden biri Federal Al-
manya havayollan, Lufthansa ile ilgili bir vakadir. Ellili yillarda bu
firma kendisini rakiplerinden ayirdedecek herhangi bir teknoloji ya
da hizmete farklihigina sahip degildi. Alman ugak sanayii artik bu-
lunmadig i¢in Lufthansa diger havayollarinin kullandig: ugaklarin
aynilanyla ugmak zorundaydi. Siiregiden rekabet ortami igindeki
bu nesnel rekabet edememe durumu (teknik olarak ve uluslararas:
fiyat anlagmalan kargisinda mali olarak) “Lufthansa’nin yabanci ra-
kiplerinden ayirdedilebilmesinin tek yolu olarak:..kesinlikle “imaj”
farklilig1 olmas: gerekliligini gosteriyordu.”

“Biitiinsel bir etki” tasarlama igi daha 6nce Braun igin de tasa-
rimlar yapmig bulunan Ulm Teknik Universitesi’nin Tasarim Bolii-
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mii’ne verildi. Burada ugaklarin goriiniimii, hosteslerin iiniformasi,
biletler ve bagaj kuponlan, yemek ambalajlar: ve faturalar, ugug tab-
lolar1 ve ¢ikig kapilari1 tamamen yeniden bi¢imlendirildi. Bir bagka
vesileyle * Bongard Lufthansa’yi, Ulm tasanmim “yepyeni bir tek-
nik bakig agisiyla” tiim detaylara uygulamadig: i¢in agik bigimde
elestirmektedir. Haftalik liberal gazete Die Zeit bile Lufthansa ima-
jinin yapiligim “yeni teknikler” kullamilmasi agisindan savunmug,
“bunun yalnizca kendisini yabanci rakiplerinden ayirdetmesinin pra-
tik bir araci oldugu” yorumunu yapmisgtir. *

Bagaril1 marka -ve bagansi belirli bir noktaya kadar onu bir tekel
metaina doniigtiiriir, ¢iinkii baganli olan hi¢ bir rekabete olanak tani-
mayan orijinal sunumdur- kaynagini, onu iireten sermayeyi besler.
Buradan da ayn1 kaynaga sahip olan diger iiriinlere yansir. Boyle bir
tarzda sunulan metalar diger firmalarin rakip iiriinleriyle kullanim
degeri agisindan rekabet edemezler. Rekabet biiyiik 6lgiide imajlar
diizeyine kaymigtir: gimdi imaj imajla savagmakta, ulusal ekonomi-
de milyarlara ulagan bir agia yol agmaktadir. * Tekellerin baganl
teknigi dar ekonomik alandan politik olana dogru tagmaktadir. Bon-
gard’a gore “imaj” terimi tekelci bir rekabet teknigini tammladig
siirece “ekonomik bir kurulugca kullanildig: gibi bir siyasi partiye,
bir film yildizina veya bir sabun pargasina, kisaca hakkinda fikir sa-
hibi olunabilecek her nesneye uygulanabilir.”* “Ilgilenilen bu nes-
neler” her tiirden metalar olabilir, yalmzca marka agmisindan gergek-
ligi reklam sirketinin bekledigi komisyonlardir. Gegerli olan ve bun-
lann arkasinda yatan ilgi ve ekonomik giicii ifade eden ve belirleyici
fonksiyonlara sahip olan bu komisyonlardir.

Manipiilasyon teknigi agisindan yalmzca bir tek homojenlik var-
dir, o da “fikrin nesneleri”dir, ¢iinkii onlarin manipiilasyonu nesnel
nitelikleri ya da iiretim ve doniigiimleri ile ilgili degil, kitlelerin on-
lar hakkindaki fikirleri ile ilgilidir. Onun emek nesnesi fikirdir ve
emek araglanni bu nesnenin kogullan ve egilimlerine bakarak gelig-
tirir. Bu nedenle fikrin itici giiglerini ve bilegenlerini yeniden olug-
turmak ve yeniden programlamak ile ilgilenir, fikirleri belirli bir y6-
ne gevirerek, digerlerini zayiflatmaya ¢aligir. ,

Bu tekniklerin se¢im kampanyalarindaki baganh kullanimi, 1970
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yilinda Savunma Bakani Helmuth Schmidt tarafindan bir grup pazar
aragtirmacisina verilen bir konferansta da gosterildigi gibi, olaga-
niistii bir etki yaratabilmektedir.”” Bu nokta konugmacinin kigisel de-
neyimlerini tiimiiyle sorunsuz olarak yansittig i¢in 6zellikle ilgi ge-
kicidir. Helmut Schmidt’in bilincine siyasi miicadele bir pazar gibi
yansimaktadir, politikaci kendisini ve Parti politikalarini satmakta-
dir. Ancak Schmidt politikac1 “bir piyasa rekabeti iginde degildir”
diye devam etmekte ve kapitalist ile kiyaslama yaptig1 pasaji agikla-
maktadir.

Politikacinin rakip Parti ile rekabet ettigi sanilmaktadir. Fakat
ger¢ekte, sanayici veya arabasini iiretip onlan piyasada satan birinin
aksine, politikaci digerinin, rakibinin diizeltici etkisine tabi degildir.
O yalnizca digerinin kamuoyu iizerinde biraktig etki ile rekabet et-
mektedir. [lkinden “daha fazla puan” aldig1 zaman bu onun igin re-
kabettir. O zaman farkl1 bir yone dogru hareket edip etmemeyi dii-
siinmelidir. Bu rekabetin ¢ok sinirhi bir bigimidir.*

Bu anlamda Schmidt’in sanayiciye karg1 olusturdugu karsithk is-
patlanamayabilir. Tersine Schmidt’in politikaci i¢in ¢ergevesini giz-
digi kosul ve teknikler 6ncelikle tekelleri ve onlann metalarini kap-
samaktadir. Rekabetin kendisini etkilenimlerin rekabeti ile sinirlan-
dirmasi ne anlama gelmektedir? Bu kesinlikle rakibin sundugu nes-
nel ozelliklerin rekabet etmesi degildir. Yani kullanim degerlerinin
rekabetinden soz edilemez. Yanigma rekabet halindeki sunuglarin
imajlan ve bunlan sunanlar arasindadir. Bu imajlann fonksiyonu
nedir ve nasil yaratilmiglardir? “Politikacilar oldukga diizenli-aralik-
larla kendilerini segilebilir kilmak zorundadir.” Bu bir zayiflik ola-
bilir ancak her kosulda “demolerasinin” buluglanindan biridir, “aday
kendisini segilebilir kilmali1 ve onu segecek olanlara makul goriin-
melidir.” Bir insan kendisini nasil segilebilir ve makul kilar?

Kesinlikle ne politikalanyla, ne de nesnel yaklagimlariyla. “Hat-
ta gok basaril birisi bile eger televizyonda yeterli karizmay sergile-
yemiyorsa segilemeyecektir.” “Omegin eger bir kisi kendisini izle-
yenleri sik¢a etkileyemiyorsa bu onun kusuru degildir ve onun ger-
cek yetenekleri ile karakteri ancak 6nemsiz bir rol oynayabilir.”

Schmidt’in kendi deneyimlerine gore (ayn:1 zamanda bu konuda
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onderlik yaptigim1 da teyid etmektedir) o kisinin kim oldugu, belirli
bir partinin ne oldugu, ne istendigi ve neyin basanldig: hi¢ 6nemli
degildir. Ise yarayan, imaj, etki ve “basar1 puani”dir. Segmenler na-
sil etkilenir? “Cogunlukla oy vermeyi diisiindiikleri aday tarafindan
bilgilendirilirler -veya gozleri boyanir-.”

Onlann goézleri nasil boyanir? Bunun igin aday onlarin en gizli
isteklerini ve 6zlemlerini anlamak zorundadir. Burada sade bir endi-
sesizlik icinde tane tane anlatilan “marka tekniginin yaklagimi”dir.
“Basan kazanmakta” kararlihk mevcut ise, yapilan marka teknigini
“basar1”’nin 6znel gereksinimlerine yoneltmektir. Kampanyasini
marka yaklagimi hattinda siirdiirmeye ¢alisan politikacinin diisiince-
si ne sosyal gikarlan veya gereksinimleri, ne ig diinyasini, ne de si-
nmif miicadelelerini dikkate almaz. Helmuth Schmidt’in deneyimle-
rinde ve davranmslaninda nesnel nitelikler ve farkhiliklar neredeyse
hi¢ hesaba katilmamakta, kendi baganh kariyerinin nedenlerine ve
kaynaklarina da aym seklide ¢cok az deginmektedir, bu bagannin bi-
cimleri kendi biling tiiriine bakildiginda tamamen bagimsizdir.

Eylem ve kendini ddiillendirmenin gerekliliklerinin dar bakig
agistyla Schmidt’e gore gegmis ve su andaki deneyimleri, izlenimle-
rin hayalet benzeri rekabeti oldukga dogrudur ve dahasi kisisel kari-
yerler agisindan dogrulugu kanmitlanmigtir. Ayn1 zamanda marka tek-
niklerinin ortaya giktiklarindan bu yana politika iizerinde giiglii bir
etki yarattiklar1 da inkar edilemez. Gerhard Voigt Goebbels’in pro-
paganda teknigi agisindan bir marka teknisyeni olarak algilanabile-
cegini, reklam uzmanlarindan ve hi¢ degilse Amerikan sermayesin-
den nasil biiyiik ol¢iide etkilendigini gostermigtir.” Lukacs Mantigin
Tahriban adl kitabinda “yalmzca bu ¢ikarci, vicdansiz reklam tek-
niklerinin bakis agisiyla Hitler fagistlerinin ideoloji diye adlanduir-
diklan seyi dogru olarak resmedebiliriz.”*** demektedir.

Voigt marka tekellesmesinin karakteristiklerinin dil kontrolleri
iizerinde nasil nemli bir rol oynadigim gostermistir: “Belki Goeb-
bels’in dil kontroliiniin en katis1 “propaganda” kelimesinin NSDAP
ve Nazi devletinin siyasi tamitimi i¢in haczedilmesiydi. 27 Ekim
1933’e gelindiginde, diizenlenen “Isletme Reklamlan konusundaki
Yasal Diizenlemelere yonelik Ikinci Talimat”da bir Nazi kavram
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olan “propaganda” isletmeler igin yasadis: ilan ediliyordu.” Alman
Ticaret Bakanligi Reklam Konseyi buna uygun olarak iiyelerine
“iginde ‘propaganda’ kelimesi gegen, “Propaganda Kahvesi” ve
“Propaganda Kangimi” gibi terimlerle ifade edilen iiriinlere” artik
izin verilmeyecegini bildiriyordu. “Dahas:...” propaganda”kelimesi-
nin isletme reklamlanndaki genel kullamimi yanhs addedilecekti.”
Voigt anlaimim §dyle bitiriyor: “Politika ve ekonominin ayrildig:
tam bu noktada, yéntemlerinin aynihig1 ortaya gilemaktadir.” ¢!

6 Meta estetiginin gercekdisiligina karsi promosyon armagan-
lanmn gergekligi; bireylerin promosyon armaganlanna yonel-
mesiyle olugan vitrinler

Metalardaki “basan” ile siyasi program ve partilerdeki “basa-
rn”’nin yontem ve olgulan arasindaki 6nemli benzerliklere ragmen
Schmidt’in deneyimi kusku vericidir: politika tiiketilen bir meta de-
gildir, satilamaz da. “* Eger birisi politikanin “satildigindan” soz edi-
yorsa, bu dncelikle reklam firmalarindan 6diing aldig1 bir mecazdan
bagka bir sey degildir -veya reklam igin reklamcilik jargonundan
6diing aldig1 bir seydir. Birinci olarak kur yapmakta, siirde, siyasi
ajitasyonda, propagandada ve isletme reklamlannda “basan” kay-
detmenin igerdigi farkl1 olgulan kiyaslama bir analize tabi tutmali-
y1z. Schmitdt her seye ragmen tekelci sermayenin baskin bir 6zelli-
gini agik¢a anlatmaktadir: kullanim degerleri konusundaki rekabe-
tin, izlenim rekabeti ile yer degistirmesi, yani nesnel gergeklige kar-
§1 -aym zamanda insanlann gergek ¢ikarlanna karsi- onlan etkile-
mek igin tasarlanan tekniklerin muazzamhigi, Bongard’in ifadesiyle
tekrar edecek olursak, yalmzca “fikrin nesneleri”dir. Yalmzca izle-
nimlerin rekabeti dolagim alanim belirler hale geldiginde, elestirel
gozlemcilerin metalann kullanim degerinin ¢ope atildig1 yaklagimi-
n1 anlamak miimkiindiir. '

Bugiiniin bilyiilk magazalarim1 1914 oncesi donem ile kargilagtinniz.
Kitlelere sunulan kalitedeki diigiiy yalmzca metalarin kendilerinde degil,
onlarin sunuluglarinda da kendini gostermektedir. Sunug tarzi agisindan ise

Ucretsiz PDF Kitap Arsivi - https://rantey.org

42



hammaddeleri sonuna kadar istismar eden tekniklerin miikemmellesmesine
tesekkiir etmeliyiz ¢iinkii yalmizca yiizeysel bir iyilesmeye yol agtilar. XV.
Louis’in tarzi gibi metalar, giderek daha parlak ve daha sig bir goériiniim ile,
daha az sey vermektedir. Uzun vadede deneyim yardimci olamaz ancak
hummah reklam kampanyalarinin artisina ragmen daha zayif bir dayaniklhi-
lik ve erken eskime sonucuna yol agar. Verili sistem iginde metalar giderek
gergekte sahip olduklarina ¢ok daha az ey saglamaya baglarlar; eger alici-
lara araliksiz bir ideolojik mutluluk da saglanmigsa, metalann kendileri
duygusal memnuniyeti yaymakta da yetersiz kalirlar. Gergek igerikleri gi-
derek daha 6nemsiz hale gelir ve metalar diinyasinin gergeklikle birlikte ki-
nlacagi noktaya ulagmasi artik bir zaman sorunu haline gelir.*

Bu nokta uzun zamandir meta estetiginin aldatic1 gergekligine
dahil olmustur, ancak bu metalann bundan béyle hi¢ kullanim dege-
rine sahip olmadiklan anlamina gelmez; fakat onlarin neredeyse es-
tetik olarak vaadettikleri hig birseyi saglamadiklanim gosterir. Meta
estetigi alicilar iizerinde “basar1” sagladig siirece ve onlann davra-
mglanni, hi¢ degilse harcamalanm belirledigi siirece, alicilar kendi-
lerini gereksinimlerinin en giizel hayalleriyle gevrili bulan Tanta-
lus’un durumunda bulacaklardir: onlara dokunmak istediklerinde
boslukla karsilagacaklardir: “Tantalus uyusturulmus alicidir.” “

Bu islevsel boslugun diyalektigi, yalmzca imajlar pesinde kogan
uyusturulmug alici nezdindeki gozahici biitiinliigiinii promosyon da-
giim ile ifade eder. Bir reklam danigyman “promosyon dagitim ihti-
ras1, iiriinii oldugundan daha g6z kamagtiric1 géstermektedir” * diye
Industriekurier’i uyarmigti. Yaldizlanmig promosyon dagitiminin he-
defi toptanc, sirketin “igletme sorumlusu”, 6regin satin alma servisi
sefi veya bir bagka firmanin genel sekreteri gibi, kapitalistlerin (veya
igin giimiis kaph canta sap olabilir. Istenilen “tanitim am’na soz ko-
nusu kisi i¢in 6zel hazirlanmig abartihi bir kullanim degeri ile ulagilir.
“Tamtilacak iiriin ya da hizmetlerin karakterinin promosyon armaga-
ninda ifade edilmesi” arzulanan bir seydir ama bunun dogrudan ol-
mas1 yerine dolayl ve sembolik olmas tercih edilir.

Ancak yaldizli promosyon armagani kendi tamtim etkisini onu
belirleyen amaci inkar ederek yaratir: onun idealine gore, aym Siir-
realist sanat akiminda oldugu gibi, hem odur, hem de o degildir. Bir
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yandan tamtilan firma ya da iiriinii temsil etmeyi amaglarken, aym
zamanda tek bir insana -hedefe- yonelmistir. Amacina hizmet ede-
bilmesi igin biiyiik dlgiide ihtiyath olmasi, hedefin “gok fazla 1srarci
olmak, insanmin keyfini kaginr” diyen siirle hemfikir olmamasi igin
gereklidir. Sonug olarak promosyon armaganlarinin imalatgisi
“’promosyon armagan1” kavraminin tamamen yasaklanmasi gerek-
tigi”ni agiklamigtir.* Amerikan ilhamli, yiiksek kamuflaj dilinde bu-
na “baglant1” diyorlar. “Herseyden sonra” bu aym girigimci, modern
kamuflaja “bunlar bir iletigim aracidir” diye ek yapiyor!

Promosyon armaganlan islevlerini garip bir varolus ve goriiniig
karmagas i¢ginde tamamlarlar. Onlar bir bagka sey igin varolmah ve
onu temsil etmelidirler. Zaten temsil tarzlan yalmzca goriiniisten
ibaret degildir; bu aym zamanda temsil edilenin varolug tarzidir.
“Kendi baglanna yararlili§1 temsil ederek” islevlerini tamamlarlar.
Yararh olmakla ve boylece kendi kullamim degerlerini teyid etmek-
le, bir bagka iiriiniin kullamm degeri vaadinin de -bagislayanin stan-
dart iiriiniiniin- ifadesi olurlar. Kapitalistler veya kapitalist acentalar
arasindaki bu iligkide, kullamm degeri vaadi muhtemel aliciya yal-
nizca bir goriiniim tarz1 olarak degil, aym zamanda bir bagka sey
icinde temsil edilen bir varolus tarzi olarak yoneltilmektedir. Orada-
ki kullamim degerinin abartih goriintiisii buradaki vurgulu ama hete-
rojen kullamm degerine denk diismektedir. Armaganin temsili var-
liginda, goriintii nesnellestirilmigtir: buradaki goriiniim, goriinme-
yende de kesinlikle mevcuttur.

Biitiinliigiiniin sunumuna, bagiglayanin standart iiriiniiniin sunu-
mu eslik etmelidir.“Bedelsiz Armagan”, promosyon armaganindan
ayrilmalidir. Bedelsiz armagan dogrudan tiiketici kitleye yoneltil-
migken, promosyon armagam kapitalist toptancilara yoneltilmistir.
Promosyon armagam kapitalist toptanciya malin temsili kullanim
degeri ile oldugundan giizel gosterilmesini amaglarken, bedelsiz ar-
magan olasi bireysel alicilara markal mallann drneklerinin bedelsiz
dagitimi anlamina gelir. Esas olarak, bedelsiz armagan promosyonu
markal iiriinlerin imaj ve ambalajin1 dagitir; bog paketler alic1 bula-
mayacagindan, paketlerin igine satilacak iiriiniin kiigiik bir miktar:
kullanim degerine iligkin hassas bir uyar: yaratmasi i¢in koyulur.
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Reklamciligin bu alanina yatinm yapan bir girket, Felicitas Ar-
magan Servisi, bu alandaki ¢aligmasim 6zel olarak yeni evlenenlere
yoneltmektedir. Sirket ‘“’reklam™ ve “armagan’r paketlemis ve bir
toren...etkisi yaratmaya galigmigtir.” * Kapitalistlerin pragmatik
diinya goriigii uyannca ve gazetecilerin teorik yaklasimlanna gore,
promosyon paketi kavramu bireysel iiriinden, maddi olmayan siireg-
lere (burada tamitim paketlerinin verilmesi kastediliyor) doniigtiiriil-
mektedir. Bu siirecin “paketlenmesi” agagidaki tanimda da goriilebi-
lir (bu tamim burjuvazinin gézii ve olumlu bir yaklagim ile yapilmig-
tir). Deneme paketleri yalmzca gonderilmemektedir.

Bir Frankfurt firmasi, “ilk isim oyunu”nun pozitif duygusal etkilerini
istismar etmeyi tercih etmektedir. Akilh yeni geline kendi deneyimlerini
aktarabilmeleri igin genellikle evli 400 kadar hostes, yeni evli ¢iftleri ziya-
ret etmektedirler...Goriigme agamasinda geng gelin Felicitas armagan seti-
nin avantajlan konusunda aydinlatiimaktadir. Tohumlann verimli bir topra-
ga diigmesini saglamak igin hostesler ¢ok kat1 6zelliklere gore segilmekte-
dir. Yalnizca giizel degil, aym zamanda gekici, zeki ve uyumludurlar.”™”’

Bu prosediirde bedelsiz arrnaganlar dagitilir, “hosteslerin” bakis-
lan, davramiglar1 ve konugma tarzlan prosediiriin canli ambalaji ola-
rak iglev goriir. Yalmzca ambalaj sunmak yerine, ambalajin redde-
dilmemesi igin- insanlar kullanilir. “Ilk isim oyunu”nun anlamu in-
sanlara ambalajmig gibi para ddenmesinden kaynaklanmaktadir, bu
insanlar sanki bagimsiz diigiinen insanlarmis da kendi deneyimlerin-
den sizi de yararlandirmak istiyormus gibi davranan gekici kisilik-
lerdir. Bu hosteslerin insanligi, bedelsiz armagan promosyonu aga-
masinda tiiketiciyi kandiracak goriintilyli yaratmak icin sermaye ile
hesaplanmaktadir. Hostesler agisindan ise, fiziksel ve beyinsel giig-
lerini sermayeye kiralamak anlamina gelmekte, bu insani gii¢lerin
ifadesinin onlarda viicut bulmasi, satin alacak olan kitlelerde “geki-
ci, zeki ve uyumlu” bir tarz etkisi yaratmaktadir.

Sermayenin istemedigi bir yol ise bireysel tiiketicinin buldugu -
hirsizliktir, bu promosyon armaganlan bagagag gevrildiginde ortaya
cikan bir karikatiir ve testtir. Federal Almanya’daki bilyiik magaza-
lar ve hizmet iireten diikkanlar 1971°de hirsizlik nedeniyle 800 mil-
yon ile 1 milyar Alman Marki arasinda bir zararla kargilagmiglar-
dir.* Federal Sug¢ Biirosu’nun verilerine gére 1970 yili boyunca
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147.315 hirsiz yakalanmigtir, bu rakam 1969 yih verilerine gére %
26.7 bir artin ifade etmektedir, 1963 yili verilerinin ise dort katidir.
Karstadt girketinde yakalanmig -hirsizlarin oram % 50 artmigtir. Sir-
ket hirsizlik sorununu tartigmak igin Siegen’de bir konferans diizen-
lemig ve Cologne’daki Celigki Aragtirma Enstitiisii hocalarindan
Profesor Wolfgang de Boor’u konugmaci olarak davet etmigtir.

Hirsizlik tartigithrken, sermaye temsilcileri igin en temel konu
meta estetiginin karmagik islevi olarak belirginlegmistir, meta esteti-
gi normal olarak satin alacaklan geyleri, ayni nedenle ¢almaya zor-
lamaktadir. Federal Sug¢ Biirosu Bagkan Yardimcis1 Wemer Heinl,
meta estetigi ile hirsizlik arasindaki iligkiyi “reklamin kalitesini self
service diikkanlaninda yapilan hirsizlik sayisiyla 6lgebilirsiniz” di-
yerek agikliyordu. * De Boor bunu “ayartic: teklif, provokatif ser-
vet” diye nitelemekte ve “alici ile hirsizin” aym diirtiilerle hareket
ettigini soylemektedir. Perakendeciye Yonetsel Tavsiyeler Enstitiisii
tarafindan yayinlanan Magaza Hirsizligina Karg1 Savag brosiiriinde
Victor Scheitlin de “modern meta sunumundaki satin almaya zorla-
yan bastan ¢ikarici egilimin” magaza hirsizligim artirdigim soylii-
yor. Bunlara bir de self service hizmet sunan magazalann 6zellikleri
ekleniyor. Siipermarkette” yalmzca suglu ile mal sahibi arasindaki
kigisel iligki ortadan kalkmig olmamakta”, “servis”in kendisi de bu-
lunmamaktadir. Bu oncelikle ve 6nemli olarak hig bir “satig konus-
mas1” olmamasi anlamina gelir, konugmanin yerine metalarin bigim
ve teshiri gegmis, metalar satig iglevini kendi kendilerine iistlenmig-
lerdir. Bu kogsullar altinda “self service”, 6demeden edinmenin esan-
lamlisi haline gelebilmektedir. Bunun nedeni son derece agiktir: me-
ta estetiginin iglevsel yapisi satin alma eylemini en giiclii bicimde
uyarmak igin devreye sokulmugtur. Islevsel diisiincesi satin almaya
zorlamak olacaktir, ama buna dogrudan yetenekli degildir. Reklam-
lar bize dogrudan satin almamizi emrettikge ¢ogu insan her kosulda
satin alacaktir. Ama eger “satin alma istegi” dogrudan uyandinlabi-
lirse, 0 zaman magaza hirsizligi sorunu da olmayacaktir.

Meta estetigi iglevini yalmzca gereksinimler aracihigiyla yerine
getirir, bu nedenle belirli bir metaya kanalize edilmeli ve zorlayici
bir yogunluga sigramalidir. Meta estetiginin bagarisi belirli bir ge-

Ucretsiz PDF Kitap Arsivi - https://rantey.org

46



reksinimde yatmaktadir, bu gereksinim 1srarla “istenilen” metain el-
de edilmesini talep etmektedir. Elde etme bigimi belirsizdir. O yal-
nizca metalarin pesinde ihtirasla kogan hedeflerini cezbedebilmek
icin imajlar imal etmektedir. Bu nedenle yalnizca satig rakamlan de-

gil, hirsizlik oranlan da meta estetiginin bir bagansi olarak goriilme-
lidir. *

7 Tekellegmenin ikinci etkisi: estetik yenilenme -mevcut kulla-
mim degerlerinin modasimn gegmesi; eskiler digan, yeniler ige-
ri; eski plaklar sikicidur! gravatla genigliyor; 1967 krizine erkek
giyimiyle ¢oziim: korkaklar gri giyer; gengler ideal miigteriler-
dir, geng goriinmek zorundasiniz

Uretkenlik arttikga, oligopoller igin kar realizasyonu sorunu yeni
bir sekle biiriindii. Artik orgiitlii 6zel sermayenin iiretici giigleri ra-
kiplerine son sinirlarina kadar vurmak yerine, talepler satin alma gii-
cii dogurdugu olgiide toplumun taleplerini tanimlayan iiretim iligki-
lerinin sinirlanina dogrudan vurmaya bagladi. Birlegik Devletler gibi
bir toplumda, Baran ve Sweezy’nin gozlemledigi gibi, toplam tale-
bin biiyiik bir kisrm “dayamkl tiiketim mallar1 stokunun bir kismi-
nin sanki eskimig ya da iskartaya gikartilmig gibi bagkalariyla yer
degistirme ihtiyac1”na dayanmaktadir.”’ Emek tasarrufuna yonelen
bir toplum, kapitalizmin ortadan kalkmasina yol agacagindan, ser-
maye kendi iiriinlerinin ¢gok dayamkl olmasindan rahatsiz olmakta-
dir. Ozellikle araba, elektrikli aletler, ampuller ve tekstil iiriinleri gi-
bi tiiketim mallarinda iiriinlerin kalitesini diigiirmek, bu soruna gare
bulmak igin bir teknik olarak goriildii. Bu teknik bir ¢ok alanda ozel
tiiketimin kullamim degeri standartlarin1 daha kisa omiir ve daha az
dayanikhilik lehine radikal olarak ters yiiz etti.

Uriiniin kullanim siiresini kisaltma teknigi “suni eskime” kavra-
mu altinda tartigildi ve “iiriin yipranmasi” olarak terciime edildi. Me-
talar diinyaya belirli bir zaman dilimi i¢in geliyor ve hesaplanabilen
bir siirede kendisini imha ediyordu.* Bir bagka teknik de satilan

miktann, kalitesi degistirilmeden azaltilmasiydi. Kalite diigiiriilme-
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siyle, miktar azaltilmasinin uyumu bir kumagin giderek daha incel-
mesi gibi drneklerle anlagilabilir. Miktar azaltmaya elverigli metalar
ozellikle yiyecek maddeleri ve buna benzeyen markali ambalajlara
doldurulmus diger maddelerdir.

Bir paket makarnanin fiyat1 ve ambalaji aym kaldigr halde,
memnuniyet azaldiginda, pratikteki meta satiginda yeni bir kavram
ortaya gikiverir - “doluluk diizeyi” kavrami. Bu kavram hangi pake-
tin -ne kadar- dolu oldugunu tamimlar. Kavram o6zellikle diizenli sa-
tilan metain paketi kismen bog iken ortaya atilir. Pakette bulunan
bosluk doluluk diizeyinin agikga goriilmesini sagladigindan, bazi
firmalar paketlemede aldatmay: saglayacak dahiyane araglar kegfet-
miglerdir. Bu araglar Henkel sirketi tarafindan kullanilmigtir. Hen-
kel sirketinin Khasana 21 Kremi Beiersdorf’un Nivea Kremi ile re-
kabet etmekteydi: Henkel 150 cc’lik kremi, 150 cc’lik, fiyat1 2.60
DM olan Nivea Kremi’'nden daha biiyiikmiig gibi goriinen ambalaj-
larda 2.90 DM’den satiga ¢ikardi. Bu goriintii ambalajin altina 6-13
mm derinligindeki bir i¢ kivnm ile saglamyordu. Etki tepki yasasi
kapitalist meta piyasasinda fizik alaninda oldugundan daha fazla ge-
cerli oluyor. Beiersdorf bunun iizerine dyle bir Nivea ambalaji yapti
ki, altta birakilan bosluk Henkel’inkini de gegti; goriiniigiine bakil-
diginda yeni ambalaj 150 cc’lik Henkel Khasana ile aym ebatta ol-
masina ragmen, yalmzca 100 cc’lik ve fiyat1 2.50 DM. *

Kullanim degerinin hem nitelik hem de nicelik olarak azaltilma-
s1, bir kural olarak siisleme ile telafi ediliyor. Uriinlerin uzun siire
kullanilmas: sermayenin degerlenme siiresini uzattigindan, daha ra-
dikal teknikler yalmzca iiriiniin nesnel kullanim degerine el koy-
makla yetinmiyor, aym zamanda olgunlagmamig yeni talep yarata-
bilmek igin tiiketim alaninda kullamm siiresini kisaltmaya ¢aligiyor:
bu teknik ige meta estetigi ile bagliyor. Belirli siirelerle metain gorii-
niimiinii yeniden tasarlayarak, érnekleri zaten tiiketim alaninda
fonksiyonel olan belirli bir metain kullanim siiresini azaltiyor. Este-
tik yenilenme olarak adlandiracagimiz teknik §oyle islemektedir:
biitiin geligimini ve sistematik uygulama alanim1 meta diinyasinin
genisliginde bulur, 6zellikle 6zel tiikketim sektorii kullanim degerinin
markaya tabi olmasin gerektirir, boylece tekel metainin zaferini ke-
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sinlegtiren bir anlayigla, tiim markalar estetik bir tekel olugturmaya
caligirlar. Hergeye ragmen estetik yenilikler, diger teknikler gibi ta-
rihsel olarak tekelci kapitalizmin icadi olmadiklan halde, ekonomik
fonksiyonun bagladigs heryerde diizenli olarak ortaya ¢ikmaktadir-
lar.

Kulischer’in Allgemeine Wirtschaftsgeschichte adl kitabinda,
estetik yeniligin 18. yiizyilda bile oldukga bilingli kullanilan bir
teknik oldugunu kanitlayan boéliimler var. 1755°de pamuk endiistrisi
icin yayinlanan bir karar “Fabrikalarin” -imalathane olarak anlagil-
mas: daha dogru olur giinkii iiretim hala dagitimc1 firmalar aracihi-
giyla yapiliyor (bireysel olarak iiretilen metalar kapitalist toptanciya
satiliyor)- “metal an, siislii elbiseler diginda yeni bir zevk ve tasanm
ile ele almalarim1” zorunlu tutuyordu.*

Burada dikkat edilmesi gereken, istenenin kullanim degeri ag1-
sindan alicilarin yaran degil, talebin artinlmasi ile degisim degeri
acisindan girigimcinin yaran oldugudur. Estetik yenilenme tekelci
kapitalizm tarafindan kegfedilmediyse bile, yalmzca bu sistem igin-
de, tiiketici mallan sanayinin tim 6nemli alanlarindaki iiretimi be-
lirlemekte ve bu sanayinin kapitalist drgiitlenmesinde yagamsal bir
rol oynayarak nihai anlamin1 kazanmaktadir. Bundan 6nce hig bir
zaman kendisini boyle saldirgan bir tarzda ifade etmemigtir. Bunun
ornegi biiyiikk magaza camlanna asilan ve sermayenin isteklerini
miigterilere buyuran siyasi sloganlardir. Omegin “Eskiler digan, ye-
niler igeri!” slogam kisa bir siire 6nce bir mobilya sirketler zinciri
tarafindan kullanilmigti.

Polydor isimli bir plak girketi, Siemens ve Philips tarafindan yo-
netilen Deutsche Gramophon ile birlikte perakendeciler igin su me-
saj1 tagiyan bir reklam posteri hazirladi, “Eski plaklar sikicidir.” Ti-
cari aldatmacalarla yapilmig bir resim “kullamim klavuzu” olarak
postere yerlesmigti: resim “eski” plaklarin enkazim biikiilmiig, yan-
mis, erimig ve kinlmig olarak gdsteriyordu. Bu, tekelin riiyasiydi.

Alcilar estetik yeniligi kaginilmaz, hatta cazip bir kismet olarak
yagiyorlardi. Estetik yenilikte metalar bir i¢ dinamizmle y6niendiri-
lirler ve “duyarlilig: agan geyler” olarak goriiniirler. Burada gorii-
nen, metain teni ve bedeninin degisimine yansiyan sgey, tek
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elci acaipligi iginde metain yabancilagmig karakteridir. Hergeyin
boyle kendi kendine degistigine dair bir yamlsama korunmaktadir.
Die Welt’den bir gazeteci tiim ciddiyetiyle “Gravatlar giderek daha
genis ve daha renkli hale geliyor.” diye yaziyor. ¥ Bu biitiiniiyle su-
ni ciimle her geyi daha yakindan izleyen gazetecilerin bulundugu bir
gazetenin ig diinyas:1 boliimiinde yer alabiliyorsa, alicilann ve kulla-
nanlann deneyimleri agik¢a yansitiliyor demektir. Gravatlar, etek-
ler, bliizler, pantalonlar, ayakkabilar, mobilyalar vb. gibi meta diin-
yasinin dogal pargalarindan biri gibi goriinmektedir. Estetik olarak
farklilagtinlmig metalar, sanki havadaki degigimler gibi dogal ne-
denlerleymis gibi birbirlerinin yerini alirlar. Kapitalistlerin bakig
agisindan siire¢ tamamen farkh goriiniir. Onlar i¢in bu, heyecan ve
yiiksek risk iiretmek igin ige yatirdiklan sermayelerinin dogasidir.
Onlann istedikleri, sosyal “zorunlulugun” -bu metalarinin kullanim
degeridir- degerlenme agisindan istenilene ulagmak igin yeniden ve
yeniden teyid edilmesidir.

Su anda kullanilan boyunbag: yigim1 -toplumun gravat serveti-
bu piyasa ile ilgilenen sermaye igin bir engel, bir karabasandir. Boy-
lece imaj yapimcilan yeni modaya uygun yeni bir “zorunluluk” ya-
ratmak igin tasarlama igine girigirler. Onlara gore estetik yenilik te-
melde estetik yaglandirmadir -yeni olanla 6yle fazla ilgilenmezler.
Belirleyen diirtiileri varolanin eskidigini, gozden diistiigiinii, deger-
sizlegtigini ve degistirilmesi gerektigini iglemektir. Kar hirsiyla yon-
lendirilen plansiz bir ekonomi bu geligmenin 6niinii agar.

Bati’daki 1966-67 durgunlugunun ardindan erkek giyim sekto-
riinde bir estetik yenilik saldins1 baglamigti. 1967 yilinda Der Spi-
egel “Bu yil erkek giyim sanayii tiim giyim ticaretinde raslanan en
biiyiik ciro kaybiyla karg1 kargiya kalmigtir: 600 milyon DM civa-
nindaki ciro ile bir 6nceki yila goére yiizde yirmi daha diigiik (tekstil-
deki yiizde 10 ortalamaya karg1) tiir.” diye yaziyordu.* “Zaferlere
aligan, 1950°den bu yana satiglarim ii¢ kat artiran ve 100 milyon
DM.’nin iizerinde bir ciro ile biiyiik endiistriyel hedeflere sahip olan
bir sanayiyi kriz vurmugtur.” Sektor buna reklam bliimii olan Fer-
tigkleidung GmbH. girketinin biitgesini abartih bir gekilde artirarak
yanit vermigtir. Yapilan aragtirma kullanim degerinin herkesin zaten
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bildigi gegerli standartlanni ortaya ¢ikarmigtir: “erkek niifusun gogu
“dikkat ¢cekmek istememekte”, fakat “herzaman kullanabilecegi”,
“ciddi goriiniimli” seyler istemektedir.” Rapor, renkler sz konusu
oldugunda “giysilerin yiizde 60’1nin gri” oldugunu belirtmektedir.
Reklam boliimii Hamburg’daki reklam ajansi Gilde’e estetik yenilik
saldirisin1 baglatmasi, ya da daha agikgas: hala giyilebilen, eski este-
tik anlayigina ve o6zellikle modaya uygun gri giysilere saldirmasi
icin yetki verdi. .

Sonug heyecan potansiyelini harekete gegiren ve sade, diizenli
ve iyi giyinmig burjuva tarzi olarak ifade edilebilecek gegerli gorii-
niim standartlarim kiigiimseyen sloganlarin ortaya ¢ikmasi oldu.
“Aptallar gri giyer” diye iddia ettiler. “Eski paltolar sizi sisman gos-
terir!” “Eski giysiler erkekleri yorgun gosterir!” “Siirekli aym elbi-
seyi giymek artik yemek gibidir. Sikicidir!” Eski -yani somut ifade-
siyle bir sezonun modasindan eski- ve gri aptal, sisman, yorgun ve
sikic1 kavramlanyla 6zdeslesmigti.”

Burada meta kusaklan arasindaki estetik degisimler, insanlarin
ve metalarin imajlanm birlikte degistiriyordu. Krizin baskisi altinda,
kar mekanizmalan erkeksi ve erkege 6zgii degisim halini isleyen bir
imaj1 korumaya yoneliyordu. Hatta siirecin milyonlarca insanin ya-
samin belirleyen bir diger boyutu bulunuyordu. “Genglerin yalniz-
ca % 2’si “ 1967°de (Almanya’da) modaya tamamen uygun giysileri
benimsiyor ve giysilerini esas olarak daha ¢ok ithalat mal satan bu-
tiklerden ahyorlardi. Bu nedenle erkek giyimindeki estetik yenilen-
me kampanyas1 bu “ideal miisteriler’le baglamaliydi. Giysilerin,
gomleklerin ve ceketlerin yeni iiriin kusagim1 tamtirken, kampanya
aym zamanda bu ideal miisterilerin gengligini de 6ne ¢ikartmalyda.
Genglik alt kiiltiiriiniin bir bdlmesi giyim sanayiinin estetik temelde
yeni bir iiriin kugag: aracilig1 ile ekonomik krize kargi koymasin
sagladi. Eszamanh olarak gengligin yeni standardize edilen imaj
i¢in zorunlu oldugunun reklam: da yapildi. Erkek giyiminin tiim ku-
saklannin dogal karakteristikleri zamam dolmug, modas: gegmis bir
iirinler kusag: haline geldi. Genglik fetigizmi ve gengligin zorlayici
karakteri bir agidan bu estetik yenilik i¢inde yerini buldu, ki bu yal-
nizca iiretim iligkilerinin iiretici gii¢ler iizerinde biiyiik bir engel
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olusturdugu bir durum ile uyum saglama gabasinin disavurumu ve
teknigiydi. Bu uyum saglama teknigi toplumda, giinliik kullanimda-
ki en kiigiik seyler iizerinde bile bir irrasyonelligin egemenlik kur-
masina yardimci oldu.

Tekstil, araba ve gida sanayiilerinde, ev esyalannda, kitaplarda,
ickilerde ve kozmetik alaninda kullanim degerini durmadan degisti-
ren diizenli estetik yenilikler kullaniciy: aptallagtirdi: boylesi kosul-
larda kullamim degeri agisindan soruna yaklgsmakta 1srarci olmak
neredeyse imkansizlagti. Bu egilim kapitalizm kogullannda kaginil-
mazdir, ancak bu bile kapitalizmin bugiin getirdikleri arasinda ¢ok
kiiciik kalan bir olumsuzluktur. Fagizm ve savag askeri iiriinler igin
talebi aniden artirmadig ve iiretici gii¢ler sinirlan iyice daralan iire-
tim iligkilerini pargalamakla tehdit etmedigi siirece, estetik yenilik-
ler oligopolistik yapil1 kapitalist toplumda giiven i¢inde yol alacak-
tir. Bu gidigat tekelci kapitalist meta iiretimi iginde insanlann gerek-
sinimlerini, ticari iriinlerin diliyle ifade ettikleri tiim yararh seyler
diinyasim1 durmak bilmeyen bir estetik devrime tasgimaktadir.

Estetik yenilenme, talep yaratmanin bir fonksiyonu olarak, artik
dogrudan bir antropolojik gii¢ ve etki haline doniigmiigtiir ve bir tiir
olarak insanhig, kendi duyusal diizenlemeleri agisindan, gergek is-
tekleri ve maddi yagam tarzlan agisindan siirekli degistirmekte, algi-
lanni, tatmin olma duygulanm ve gereksinimlerinin yapisim altiist
etmektedir.
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Ikinci Boliim

1 Genel olarak -duyulann teknokrasisi

Orneklerin yardimiyla, artik insan duygulannin meta estetigi ta-
rafindan nasil kiiflendirildigini aragtirabilir ve en azindan bunun na-
sil ve hangi bigimlerde yapildigini, duyularin kendi adlanna buna
nasil tepki verdiklerini ve ihtiyag ve i¢giidii yapilarinin metalar tara-
findan sunulan siirekli degisen tatmin beklentilerinin nasil altiist
edildigini ortaya gikarabiliriz. Ancak, bundan 6nce insanin dogay:
egemenlik altina alma iglevinin bir unsurunu - doganin gériiniimii-
niin keyfi ve sinirs1z yeniden iiretiminin belirlenmesi- dikkate almak
zorundayiz. Fakat burada duyularin teknolarasisi adimi verdigimiz
sey bu tiir bir egemenlikten ¢ok daha fazla gey ifade etmektedir. Bu,
teknik olarak iiretilen suni goriintiilerin cazibesi araciligiyla insanla-
n etkileyerek egemenlik altina almak demektir. Yani bu egemenlik
dogrudan goriilemez ancak estetik imajlarin cazibesinde saklidir.
Cazibe basit anlamda estetik imajlann insanlann duygulanni ele ge-
cirmesi anlamina gelir. Birisinin duygulan iizerinde egemenlik kur-
ma siirecinde, cazibeye kapilan birey kendi duygular araciligiyla
egemenlik altina alinmig demektir.

Eflatun’nun meghur magara hikayesinde oldugu gibi, boyles1 ca-
zibeye kapilma anlan vardir ama cui bono? Bu egemenlik iligkisin-
de kontrol altindaki insanin kazanacag seyler soyut felsefe aracili-
giyla tamamen muglaklagtinlmigtir. Eflatun tarafindan tanimlanan
durumun had safhadaki suni ve teknik uzmanliga dayali boyutu ne-
redeyse tamamen dikkatten kagmigtir:

Dikkatle bakin! insanlar 151a dogru agilan, uzun ve magaranin igi ge-
nigliginde bir girisi olan yeraltindaki bir magaraya yerlestirilmigler; burada
cocukluklanindan beri bulunuyorlar ve ayaklanyla, boyunlan zincire vurul-
mus, bu nedenle hareket edemiyorlar ve zincirler engelledigi icin baglanim
ceviremediklerinden yalmizca 6ndekileri gorebiliyorlar. Ustlerinde ve arka-
larinda belli bir mesafede ates yaniyor ve atey ile tutsaklar arasinda bir yol
var; eger bakarsamz goreceksiniz ki, yol boyunca algak bir duvar yapilmag,
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bu duvar kukla oynatanlarin 6niinde bulunan bir sahneyi andiriyor ve bu-
nun iizerinde kukla oynatiyorlar...Ve gériiyor musunuz...duvar boyunca her
tirden kap, heykel ve agag, tag ve gesitli metallerden yapilmig hayvan fi-
giirleri tagiyan adamlar yiiriiyor, gériintiileri duvara yansiyor? Yiiklerini ta-
sirken bazilan, tahmin edebileceginiz gibi, konuguyor, digerleri sessiz.'

Tabii ki bu diizenlemenin amaci, gegmise taginan canavarlarin
golgelerinin ekrandaki gibi duvara yansitilmasidir ve gercekligin
kendisi yerine gériiniim ile ele gegirilmig insanlar tarafindan yanil-
tilmaktadir. Ayn1 zamanda arkalanndan gegen kahyalar, arka taraf-
tan yansitilan suni bir 151k aracilifi ile fetis benzeri siluetler olarak
yansitilmaktadir. Tutsaklarin zincire vurulmus olmasi ise yalmzca
cazibeye kapildiklan 6lgiide hig bir ek araca gerek olmaksizin dahi
ekrana bakarak, oturacaklanni gostermektedir. Bagli olmasalar bile
yerlerine donmek ve hile araciligiyla 6zgiirliik ve gerceklige ilk
adimlan anlamina gelen goriintiileri zorla da olsa izlemek isteyecek-
lerdir.

Diger insanlarin emeklerinin iiriinlerini sosyal ve siyasal ege-
menlik adina ele gegirme araci olarak duyularin teknokrasisi, kapi-
talizmin icad olan fetisizmden bagka bir sey degildir. Sahne goriin-
tisiiniin ibadet tarihi diginda anlagilmas1 miimkiin degildir. Orta
Cag sonlannda her ikisi de servet gostergesi.-olan ve serveti cazip
kilan Katolik kiliselerinin ve hac alanlarinin olaganiistii estetik sihri-
ni yalmzca bir gereksinim hatirlatabilir. Toren masraflari, kurbanlar,
dini bagislar ve benzerleri bigiminde dagitilan art1 iiriiniin bir kismi
hacilar tarafindan getirilmigti. Para kazanmak igin goriintiiyii kullan-
ma uygulamasi tekrar, bu kez Kilise tarafindan gergeklestiriliyordu.

Ya da burjuva toplumunun yiikselen giicii ile tehdit edilen eski
kilise giiglerinin tiim tiyatro, mimari ve resim kaynaklanyla giristigi
kiiltiirel miicadele olan Reform-Karsithgim diigiiniin. Bunun kapita-
lizmin ortaya koydugu aldatic1 goriintii olugturma tarzindan farki ta-
bii ki kapitalizmin estetik teknikleri uygulama, diizeltme ve geligtir-
me ihtiyacinin altinda temel olarak sermayenin degerlenmesi iglevi-
nin yatmasidir. Artik sonug belirli kutsal yerler veya temsil edilen
giiglerle simirh degildir. Kapitalist degerleme siiregleri aracihig ile
ve kesin olarak onlarin iglevleriyle tammlanan ve duyu diinyasinin
en kiiciik kismina kadar biitiiniinii olusturan birsiire¢ s6z konusudur.
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2 Kapitalizmde aldatici goriintiiniin (yamlsamamn -¢.n.-) yiik-
sek konumu

Tek bagina aldatic1 goriintiiniin iiretimi ve biiyiik éneme sahip
olmasinin kokleri, ona her diizeyde niifuz eden ve bu galigmanin ba-
sinda ele alindifx gibi, geligimi degisim degeri iligkisinden kaynak-
lanan kapitalist toplumun temel geliskisinde bulunmaktadir. Kapita-
lizm sistematik bir quid pro quo iizerinde temellenmektedir: tiim in-
sani amaglar, hatta yagamin kendisi bile yalnizca sistemin igleyigin-
de (yalnrzca teoride degil ekonomik gergekligin kendisinde) bir arag
sayillmaktadir. Sermayenin degerlenmesi agisindan bakis kendi igin-
de bir amag olup, tiim insani girigimler, arzular, yetenekler ve umut-
lar (insanlarin iletebildikleri motivasyonlar ve tiim bir sosyal bilim-
ler alaninin aragtirma ve kullaniminda olan hersey) yalmzca soémii-
riilebilir araglardir, kapitalist toplumu mutlak egemenligi altina alan
bu bakig agis1 6zgiir insanlar ve onlann 6zgiirce istedikleri herseyle
taban tabana zitlik igindedir. Soyut olarak ele alindi§inda, insanlar
ve sermaye arasinda aracilik etmek yalnizca bir hayaldir: zorunlu
nedenlerle kapitalizm bu hayal diinyas: iizerinde temellenmektedir.
Bagka bir deyisle, kapitalizm altinda insani amaglanin genellestiril-
mesi, bunlar kapitalizmin kontrolii altinda oldugu siirece, boylesi bir
toplumda yiiksek statii kazanan kotii hayallerden bagka bir gey ola-
maz.

Sermayenin degerlenmesi agisindan bakis, insanlarin duygulann
hirsh bir iligki icinde mutlak egemenlik altina almaya galigmaktir.
Insan bagimsizlig1 sermaye egemenligine kars1 direndigi olgiide ser-
maye tarafinda tahrip edilir; ve sermaye egemenligi duygusal ve ye-
teneklere dayali yagami kendi egemenliginin aracisi olarak kullandi-
g1 siirece, bu unsurlar siirekli olarak bagimli ve uyumsuz hale getiri-
lirler. Sermayenin yarattif1 kosullann insanlan ister kapitalistler ol-
sun, isterse iicretli igciler, aralanindaki radikal farklihga ragmen, en
azindan formel olarak ortak bir kaderi paylagirlar: duygusal refleks-
leri kinlmal ve mutlak olarak kontrol edilebilir bir sekle sokulmali-
dir. Insanlann bagkalar: igin bilingsiz bir giigle ¢aliginlmaya yon-
lendirilmesi ancak dogal bir diirtiiniin digerine kars1 harekete gegi-
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rilmesiyle miimkiindiir; 6megin, kontrollii duygulann rahata kavus-
manin bir armagam olarak goriinmesi saglamir. Bu yalmzca insanh-
gin kapitalizmin gergekliginde kaybolan bilyiilk amaglanndan ibaret
olmadig igin, ve yanilsama aracilif: ile yeniden ele gegirilmesi ge-
rektiginden, aym zamanda bireylerin yeteneklerine iligkin hedefleri-
ne de uygulanir.

3 Estetik soyutlama, felsefi atak

Simdi aldatic1 goriintiiniin kapitalist tarzda kullanilmasinin yap:-
siny, etkilerini ve dinamiklerini daha derinlikli olarak incelememiz
gerekiyor. Kullamim degerinin, degigim degerinin olusturulmas: igin
bir sonug¢ ve onkosul olarak soyutlanmasi ve bu agidan bakis, her
ikisini de teorik olarak ve herseyin iizerinde pratik olarak degerli ki-
lan soyutlamalarin yapilabilmesinin yolunu agar. Fonksiyonel bos-
luk; yani sistemin talebi, onu dolduracak yetenekler ortaya ¢ikma-
dan dahi orada bulunmaktadir.Bu soyutlamalardan biri dogal bilim-
lere 6zgii olandir, yani kullamm degerlerinin nitelikler gseklinde so-
yutlanmasi, 6rnegin, nesnelerin benzer boyutlannin ayirdedilerek,
onlarin aym zamanda birbirleriyle kiyaslanabilir nicelik iligkilerine
indirgenmesi. Bu soyut teorik diigiincenin Onciisii olan Decartes’in
estetik soyutlamay: diinyanin duyusal gergekligine doniigtiirme tek-
nigine dahil etmesi, mantikhh goriinmektedir. Onun varsayimina go-
re herseye kadir olan Gyle bir manipiilasyon tanns: vardir ki, enayi-
ler i¢in her yerde hazir bulunan bir televizyon program aracilig ile
tim duyusal diinyay: aldatmaktadir. Burada tiim gekiller, renkler,
sesler ve “digsal olan hergey” yalmzca aldatmacadan ibarettir.
“Ben” diye yazar, “kendimi eli ya da gozleri, teni ya da kan veya
duyulan olmayan birisi olarak degerlendirecegim’?, fakat bu yalniz-
ca insanliktan her yonden iistiin olan bir teknik ile aldatilan bir bi-
lingtir.

Decartes aym sonuca ulasan daha yavan 6rekler de verir. Birin-
cisi, verili bir gekil ve bigim, 1s1ya yaklastinldiginda erimeye baglar,
bigim ve renk degistirir, ve duyusal bigimde algilanabilecek olan bir
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balmumu ya da plastik madde haline gelir. Ikincisi, caddede yiirii-
yen ve pencerenin oniinden gegen birisinin insan giysileri iginde bir
robot olabilecegini kolaylikla hepimiz bilebiliriz.’

Tiim bu 6mekler ve varsayimlar bilim diye adlandinlan doktrini
tamtmak igin yapilmistir ve ilk basta yalmzca bir sey kesindir: bu
bilinglenme siiregleri mevcuttur, fakat bunlarin igerigi aldatici olabi-
lir. Bdylece insanlar bu aldatici biling siireglerine indirgenmistir. Fa-
kat ya cansiz nesneler? Onlar da “uzayda yer alan fakat esnek ve de-
gisebilir” seylere indirgenmistir. (Extensum, quid flexible, mutabi-
le).! '

Simdi, insanlig1 aldanmaktan kurtarma amaciyla ise baslayan
(6zellikle burjuvazi oncesi aldatma bigimlerinden) ama bir yanda
egemenlik diger yanda aldatma ile sonuglanan burjuva kuraminin bu
tiir erken 6meklerinden goniilsiiz bir diyalektik gelistirneye calig-
manin zamani degil. Bunun yerine “estetik soyutlama” diye adlan-
dirdigimiz siireci ekonomik ve teknolojik baglamlar aracilig: ile ele
almak biiyiik bir 6nem tasiyor.

4 Metain estetik soyutlamasi: dig goriiniis - ambalaj - reklam
imaji

Alic1 ve saticinin gikarlan arasindaki geliski, kullamm degeri ve
degisim degeri nihai olarak heniiz ortaya konmamis metayi belirler -
nakit degeri, kullanim nesnesinin sergilenmesi, 6nceden tasarlanir
ve uzlagmaz giigler alaninda bir deger kariyeriymis gibi hareket
eder: bu pargalanmada meta sermaye degerlemesi agisindan bakigin
hesaplanmis kontroliine tabi tutulur, metain dis goriiniimii de anlarm
da kendisini ondan ayirdederek, oldukga yiiksek bir 6zel islev yerine
getiren melez bir tarz olusturur. Bu melezlik bir digavurumdur ve
alic1 ile saticinin karakter maskelerinde goriilen sosyal iliskiyi iglev-
li kilar. Bu uzlagmaz iligki iglevi olugturur: ekonomik fonksiyon da
bunun karsiliginda onlann kariyeri haline gelen teknikler ve olgula-
nn ortaya ¢ikmasina yol agar. Somut anlatimla bu siireg, iglevsel
olan hergeyin bir zamanlar olusmus ve bilingli olarak tekrarlanan ol-
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gusal ekonomik baganlara katki koydugunu, bu geligimi ileri tagi-
mayan seylere ise ekonomik olarak zarar verdigini diiginmemize
yol agar. Metain estetik soyutlamasina yol agan fonksiyon, kulla-
mim degerinin estetik vaadi ile satig1 kigkirtacak bir arag yaratilmasi
aracihgyla gergeklesir..

Metain estetik soyutlamasi hem duygulan, hem de anlami nesne-
den ayirarak, bir degisim degeri kariyeri olugturur ve ikisini de ayn
ayn kullanilabilir kilar’ Baglangigta iglevsel olarak zaten ayn olan
ve ayn imalat siireglerinden gegen bigim ve goriiniim, metada deri-
nin insan viicudunu kaplamasi gibi dogal bir tarzda bulunurlar.
Fonksiyonel farklilagma, yer degisiminin gergeklesme siirecini ve
metain ¢ok giizel bigcimde tasarlanan dig goriinimiiniin onun amba-
laj1 haline gelmesini hazirlar: yalmzca ulagim sirasinda korunmasi
icin siradan sanlmasi degil, onun gergek goriiniimii, ilk kez aliciya
metain kendisinden Once gosterilen ve metain, aracilif ile geligtigi
ve goriiniimiinii degistirdigi, tiiylii kostiimii ile degisen ve pazarda
talihini arayan kiz1 anlatan peri masalindaki gibi bir geydir bu.® Bir
Amerikan bankasinin para degisimini kolaylagtirmak igin ¢eklerinin
tasarimim bile son giinlerde degistirdigini ve yeni ruha hitabeden
renkler kullanmaya bagladiginm1 buna 6mek olarak verebiliriz.

Ancak metaya donecek olursak: artik onun dig goriinimii kendi-
sinden aynlmig ve ikinci derisi haline gelmistir, bu deri kiyas kabul
etmeyecek tarzda birinciden daha miikemmeldir, metain gergek da-
giiminin yolunu hazirlayarak tiimiiyle metain her eve gerekli olan
cok renkliligi tasidigina iligkin ayrintilarla siislenmigtir. Artik onun
cazibeli bakiglarindan kimse kurtulamaz, bu gok sey vaad eden kul-
lamim degerinin teknik olarak milkemmel goriiniimii tiikketicinin onu
alma giidiilerinin gergeklesmesine neden olur.” En azindan gimdilik
tiiketicinin ciizdam hala bu abartih degisim degerinin kargiligim1 bu-
lundurmaktadir.

5 Aldaticy bir goriintii olarak arzu imajimin yansimast

Goriintii daima fazlasim vaad eder, daha fazlasini, alabilecegi en
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fazlasini. Goriintii bu yolla aldatir. Arap Geceleri’nde bu tiir, aldati-
c1 giizel goriitiiniliyii anlatan bir hikaye vardir, hiykaye insanlan ede-
bi anlamda tuzaga diisiiriir ve aldatic1 goriintiiniin ticaret sermaye-
siyle olan anlaml baglanm ortaya koyar. Bu Brass -(Para) ¢.n.- seh-
rinin hikayesidir.*

Siyah taglardan yapih yiiksek duvarlan, duvarlardan ayrilamaya-
cak kadar iyi gizlenmis kapilan ile Brass Sehri adim1 Endiiliis para
catilanndan almigty, liilks mallann ticaretine yatinlan sermaye ile do-
lu ¢61 benzeri muhkem bir yerin ortasinda bulunuyordu. igeri girile-
cek yer bulunamadig igin Galip’in ajanlan bir merdiven yaptilar.
Ajanlardan biri yukar tumand.

Fakat duvann tepesine geldiginde, ayaga kalkt1 ve sabit gozlerle seh-
re bakt, sonra ellerini girparak en yiiksek sesiyle bagird: “Allah tarafindan
yapilmug bir sanat fuan”, bu arada kendini gehre dogru atti ve viicudu par-
calara béliindii. Emir Musa “eger bu mantikh bir adamin davranisiysa, ¢il-
gin bir adam ne yapacakt1?” dedi.

Ajanlar birbirlerinin ardindan yukan tirmandilar ve aym sahne
oniki tanesi kayboluncaya kadar devam etti. Son olarak gehre nasil
girip ¢ikilacagim bilen Seyh Abdiil Samad merdivene tirmandi, “o
cok seyahat etmig bilgili bir adamd:...¢ok kadim bir adamd:...za-
manla alay ederdi.” Eger o da tuzaga “diigerse”, biitiin delegasyon
yok olmus olacakti. Ve o da merdivene tirmandi

Allahin adim1 and: ve salavat getirdi. Duvarin tepesine ulagtiginda el-
lerini ¢irpt1 ve sehre sabit bakislarla goz atmaya basladi; bu sirada asagidan
birisi bagirdi...”§eyh Abdiil Samad Allahagkina kendinizi asagiya atma-
ymn!”...0 zaman daha yiiksek sesle giilmeye bagladi ve orada bir saat otur-
du.

Daha sonra Seyh aldatic1 goriintiiye nasil kanmadigim §oyle an-
latt1: “Duvarin iizerinde otururken Cennet’in Hurilerine benzeyen
on geng kiz gérdiim, -Gel bize katil- diye baginyor ve el salliyorlar-
di, bana agagida bir gol varmig gibi geliyordu.” Fakat ¢ok siikiir ki
dindarhg: ve daha da ¢ok yas: yiiziinden bu erotik serap -kadinlann
pece ile gezdikleri bir toplum igin olaganiistii oldugu halde- etkili
olamamigti. Hikaye, “hig siiphe yok ki bu gehrin halk: tarafindan ya-
pilmg bir yiikseklik iizerindeki aldatmacadan ibaretti,. amaglar1 geh-
re yukaridan bakmak veya igeri girmek isteyenleri geri piiskiirtmek-
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ti” diye sona eriyor.

Bu aldatic1 goriintii degigim degerine sahip olanlarin bakig agi-
siyla burada da tasarlandi. Diigiilen yer cinsel isteklerin pengesi ol-
du. Asag atlayanlarsa degisim degerine inanan enayiler. Brass Seh-
ri’nin hikayesi kullanim degeri ile degisim degeri arasindaki geligki-
nin bir bagka diizeyini daha ortaya koyuyor: bu kez degisim degeri-
nin bakis agisiyla davrananlann diigiisii agisindan. Ciinkii sehrin in-
sanlan yalmzca kurumus cesetlerden olusmakta ve hikaye nedeni
sOyle agiklamaktadir: 6lgiilmesi miimkiin olmayan degisim degerle-
rinin ortasinda, bunlara sahip olanlar yagamin (kullamm degerleri-
nin) temel gereksinimlerini ihmal etmiglerdi. Yedi yildir yagmur
yagmamgt, bitkiler kurumusg ve insanlar aglhiktan 6lmiigtii.

Igine diisiilen yanidg: birinin, digerinin isteklerini gordiigii ve
gergek olduguna inandig1 bir ayna gibiydi. Tekelci kapitalist top-
lumda oldugu gibi insanlar, gekici ve ayartic1 bir metalar diinyasiyla
kars1 kargiyaydi ve burada bu muazzam aldaniga ragmen dinamikle-
ri biiyiik ol¢iide tahmin edilemeyen tuhaf bir seyler olmaktaydi. Ka-
pitalist toplumda sayisiz imaj serisi bireyin iistiine gullanir, kendi
sirlanm yiizeye ¢ikaran ve onlar: orada gergeklestiren, ¢ok etkili, tii-
miiyle inanilir bir ayna gibidir. Bu imajlarda insanlara siirekli olarak
varliklannin tatmin edilmemis yonleri gosterilir. Aldatici goriintii
tatmin vaadederek kendisini sevdirir: o, insanin géziinden isteklerini
okur ve bu istekleri metalarin dig goriiniimiine tasir. Metalann ken-
dilerini bakiglara sundugu aldatici goriintiiler insanlara anlamlilik
duygusu ve hem kendi varlik nedenlerini, hem de diinyay: agikla-
mak igin bir dil saglar. Metalarca saglananin digindaki bagka bir
diinya artik onlarca neredeyse ige yaramaz hale gelmistir.

Insanlar, siirekli olarak kendilerinden alinmig bir riiya-imajlar
kolleksiyonu ile temsil edilirken, nasil davranip, kendilerini nasil
degistirebilirler? Insanlar yalmzca bir aldatmaca bigiminde de olsa,
istedikleri seyleri almaya devam ederken nasil degisebilirler? Meta
estetiginin ideali insanin bilincine bagka hi¢ bir seyin giremeyecegi
sekilde girmenin yollarim kegfetmektir; hakkinda konusulabilen,
gozle goriilebilen ve hi¢ unutulamayacak olan bir sey; herkesin iste-
digi ve her zaman isteyecegi bir sey. Biraz direng de dikkate alina-
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rak tiiketiciye en son, en sansasyonel, en sade, en rahat geylerle hiz-
met edilir. Boylece aggozliiliikle, tembellik egit ihtimamla beslenir.’

6 Ciiriiyen kullamim degerleri: gereksinimlerin yapisiyla bes-
lenmeleri

Meta estetigi, bir bireyin segecegi yonii belirleyerek, insan yete-
neklerindeki ilerlemeyi, tatmin duygularim, zevklerini ve mutluluk-
lanm ¢arpiklagtinr. Insan motivasyonu konformizme yonelise bag-
lanmag hale gelir. Cagdas kiiltiiriin bir ¢ok elestirel gozlemcisi bunu
tiim tiirlerin iiziintii verici giiriimesi olarak degerlendirmektedir.
Gehlen bu dejenerasyondan sz ederken “sadece ¢ok uygun yagama
kosullar1” demektedir. Ashnda metalarin bu asagihik dalkavuklu-
gunda bir hile vardir; egemen egilimleri, bu yolla hizmet etme istek-
leridir. Kapitalizmin hizmet ettikleri, sonunda, bilingsiz olarak onun
hizmetgileri haline gelirler -yalmzca onun. tarafindan gimartilmaz,
sasirtilmaz, beslenmez ve ddiillendirilmezler.

Brecht didaktik oyunu Badener Lehrstiick vom Einverstand-
nis’de insanlarin gergekte birbirlerine yardim edip etmediklerini
aragtirmaktadir.'® Ugiincii aragtirma bir hokkabaz skegidir ve kapita-
lizm bireye yardim ettiginde neler oldugunu gosterir -yalmzca bu
durumda yardim bir uzvu kesmek anlamina gelir. Bir kere oturursa-
niz bir daha asla ayaga kalkamazsiniz. Yardim bir bagimhlig yarat-
mak ve agik¢a somiirmek anlamina gelir. Bu en son kapitalist meta
iiretiminin dinamigini olusturur. Yeni metalar dnce zevksiz- igleri
kolaylagtinr ve sonra zevksiz igler yardim almadan yapilamaz hale
gelir, metalan satin almak kagimlmazlagir. Artik gerekli olan ile ge-
reksiz ama insanin onsuz yapamayacag: seyler birbirinden ayrila-
maz olur. Oyunun sahte gereksinimler hakkindalai replikleri muhte-
melen bu yer degistimmeye isaret etmektedir.

Yetenekler ve gereksinimler bu kosullar altinda hala ilerletici bir
deger tasir mi? Insanlann maddi gereksinimlerine iliskin her hangi
bir zorunluluk tasarimi hala yapilabilir mi? Daha 6nce zaman zaman
bastinlmig duygular olarak nitelenen seyler simdi giiriiyen kullamim

61



degeri olarak goriinmektedir. Ozellikle bu, metalara iliskin aldatici
goriintii alamm belirlemektedir. Ciiriiyen kullanim degeri tiiketicile-
rin gereksinim yapisim1 beslemekte, onu kullamm degerinin giiri-
mii§ olduguna ikna etmektedir. Bu ciiriitiicii etkiler, kapitalist kar di-
namiklerinin yalnmizca yan etkileri olmalarina ragmen, neredeyse
antropolojik boyutta felaket sayilmalidir. Insanlarin bilinci satin
alinmig goriinmektedir. Kendi yenilgilerini kutlamak, iistleri ile ken-
dilerini aynmilagtirma zevkini tatmak i¢gin giinliik olarak kendilerine
ihanet edenlerce sartlandinlmaktadirlar. Aldiklar1 hakiki kullanim
degerleri bile iglerinde olagaiistii, bir yikic1 gii¢ tasgimaktadir. Ozel
araba, toplu tasimaciligin ¢okmesi ile birlikte, sehirleri en az bir
yagmur bombas: etkisiyle sarmakta ve arabasiz alinamayacak mesa-
feler yaratmaktadur.

Bu siireci kitlelerin giiriimesi konusundaki sistematik bir kuram
ile tammlamak yersiz ve ham bir girigim olacaktir. Meta estetiginin
idealleri i¢in kullamm degerinin maksimum aldatic1 bir goriintii ile
carpitilmig ve sahneye konmus mutlak minimumunu elde etmek ol-
dukga etkili bir stratejidir ¢iinkii bu, insanlann 6zlemlerine ve istek-
lerine uygun hale getirilmigtir. Fakat meta estetiginin ideallerine
ragmen, gergek kullamm degeri (bunun etkileri ayn bir aragtirma
gerektirir) ortadan kaybolmaz. Bu ¢eligki ayn1 sekilde meta estetigi-
nin i¢inde de mevcuttur. Kapitalizmin temsilcileri onunla istedikle-
rinin hepsini yapamazlar ama daha ¢ok miigterilerin isteklerine bagh
olarak yaratirlar veya yaratiyor goriiniirler.

Meta estetigi icindeki flortte efendi-kole diyalektigi ¢ok anlamli-
ligim1 korur: sermaye, meta