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TAKDIM

Zamanimuzin en blyiik yamlgilarindan biri. bireysel
Ozglrlik alaninin keyfi bir sekilde pargalara ayin-
labilecegi ve her pargayla ilgili 6znel diizenlemelerin ya-
pilabilecegi fikridir. Bu tlir ayrimtar en fazla “ekonomik
Ozgurltkler” adi takilan sahaya zarar vermekte ve hatta
¢ogu zaman bu sonucu vermeleri daha en bagindan iste-
nerek s6z konusu aynmlarin yapilmasi yoluna gidilmek-
tedir, Gergekten, glinimiiz entellektiielleri, 6zellikle kl-
tiirel ve siyasi alanlarda, hayat tarzlarinda sonsuz, sinirsiz
(ve ¢ogu zaman sorumsuz) 6zglrlik isterken, ekonomik
alanda (ve Tiirkiye 6rneginde, ayni zamanda, dini alan-
da) ézgiirliiklerin kisitlanmasinda bir mahzur gérmemek-
tedir. Bir baska deyisle, kendi islerine yarayacak, yasa-
yislaninda anlaml ve dnemli bir yeri oldugunu diigtindtik-
leri konularda ézgiirliikcti, bagka insanlarin hayatlannda
ayni derecede ehemmiyetli ve gerekli olabilecek konular-
da ise yasake), tahditci, en azindan kayitsiz bir tavri be-
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atmsemektedir.

Reklamlara olumsuz bakis iste bu anlayigin eseridir.
Stphesiz, meselenin daha bagka boyutlar da vardir. O-
zellikle reklamlann yasaklanmasim veya kisitlanmasini
savunan siyaset¢i ve biirokratlarin tavri ham ve tehlikeli
bir paternalizmin tipik bir yansimasi olarak da disa vur-
maktadir. Yasakgtlar, halkin reklamlarla yanilulabilecegi-
ni, yanhs seylere yonlendirilebilecegini peginen kabul e-
derken, nedense, kendilerini digarda tutmaktadhrlar. Ga-
liba kendilerinin halkta olmayan baz (stiin vasiflarla do-
nanmus oldugunu kabul eimektedirler. lyi niyete dayanan
paternalizmlerinin topluma maliyetinin ¢ok yliksek ol-
dugunun ve bu maliyetin bir béliimiintin eninde sonun-
da onlarin omuzlarinda. kalacaginin farkina varamamak-
tadurlar. '

Reklamlar hem piyasa ekonomisinin isleyisi agisindan,
hem de ifade 6zgiirliigiiniin bir parcasi olmak baki-
mindan biiylik 6neme sahiptirler. John Gray bu kigik fa-
kat mihim ¢ahsmasinda konuyu bu yoniiyle irdelemekte
ve biyiik bir baganyla reklamlarn felsefi temellerini tahlil
ctmektedir. Reklamlarin asil haklihgini, piyasa ekonomisi
icinde Ustlendikleri bilgi tasima, tliketiciyi bilgilendirme,
tiketicinin éniindeki tercih yelpazesini genigletme, ti-
keticinin hayauna yeni zevkler, tatlar ve kolayliklar kat-
maya yardimcr olma, tiiketiciler ile treticiler arasinda ile-
tisim kurulmasini saglama fonksiyonlarindan ziyade, fel-
seli argimanlarda aramaktadir. Gergi Dr. Gray biitlin bu
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saytlan geylerin dnemini kiigtimseme gibi bir tavir icinde
degildir ama, felsefi gerekgelere bagvurmadan reklamla-
nn hakhligini ve gerekliligini yeterince savunmanin zor
oldugu kanaatindedir.

Dr. Gray'e gére, insan hayatinin, Hayek'in de dedigi
gibi, “sirf ekonomik” olarak adlandirilabilecek ve diger-
lerinden kesin olarak aywrilabilecek bir alans yoktur. Insan
hayau bir bltlindur. Bireysel 6zgiirlik de bir bitiindir.
Ozgiirliiglin “ekonomik” kismina verilecek zarar, diger
kisimlanini da olumsuz etkileyecektir. Reklam ézglirliigi
ifade 6zglrligliniin bir tirl veya tirevidir. Dini, kiilttrel
ve siyasi ifade &zgtirliiklerini hakhlastirmak igin kullani-
lan biitlin tezler, reklamiar igin de gegerlidir. Reklamciliga
tanwan ozgirlik, ézgirlikcl bir sivil toplumda bireysel
ozgurliugin hayati bir pargasini tegkil eder. Reklamciigin
etik dayanag, insanlann bireysel tercih sansini kuvvet-
lendiren bir cihaz olarak oynadigi rolde yatar. Reklamlara
getirilen yasaklar ise, karar verme sorumlulugunu bi-
reylerden kamu otoritelerine aktanir. Yasaklamalar ézgur
toplumun temellerini igten ice oyar.

John Gray’in Reklam Yasaklan ve Ifade Ozgirliigy,
bildigim kadanyla, Turkge'de konuyu bu agidan ve boy-
lesine vukufla ele alan ilk ve tek ¢alismadir. Liberal D-
stince Toplulugu bu eseri Tiirkge'ye kazandirmakian gu-
rur duymakia ve aym konuda iki kitap daha yayinlamay:
planlamakiadir. Bu kitabin Tiirk¢e'ye cevrilmesi fikrini ilk
ortaya atan Kisi olan Atlas Economic Rescarch Founda-
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tion bagkani Alejandro Chafuen’e tesekkir ederiz.
Bunun gibi ¢ok sayida énemli ese.e imzasinmt atan Social
Affairs Unifin bagkan: Digby Anderson’a ve yazar John
Gray'e anlayss ve yardimlarindan ve bu kitabin Tiik¢e'de
yayin hakkini LDT'ye vermelerinden &tiirii gonil dolusu
tesekkirler sunaniz. Ceviriyi basariyla yapan Atag
Unlii'ye, eseri yaymna hazirlayan Gézde Ergbzen’e, ta-
sannmint  gergeklestiren Cennet Uslu'ya stikranlanmizi
ifade ederiz. Bu eserin 6nemini kavrayan ve yayimnu
istlenen Interpan'a ise 6zellikle tesekkiir ve tebriklerimi-
zi sunmamuz gerekir, Tegekkiir, kitabin yayimini Gstlen-
me nezaketini gosterdikleri icindir. Tebrigin sebebi ise,
Interpan vyetkilerinin, kir icin, piyasa sartlarina gore
isleyen bir firmanin basinda olmalarina ragmen, is
diinyasinda ender karsilanan bir érnek davranig sergi-
lemesi, konunun &énemini kavramas: ve ticari amaglarla
calismayan bir sivil toplum kurulusu olan Liberal Di-
-slince Toplulugu'na bu kitabin yayim konusunda destek
verme kararliligina ve duyarliligini sahip olmasidir. Umut
ediyoruz ki, ileride de bu tiir destekleri saglamaya devam
edeceklerdir.

Dr. Atilla Yayla
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ONSOZ

Hem Avrupa Toplulugu, hem de iye ilkelerden ba-
azilan, aralarinda alkol, tiitlin, yiyecek, finansal hizmetler,
ilaclar ve cocuklara satlan veya ¢ocuklar icin kullanilan
trinlerin de bulundugu bazi mallar i¢in yapilan reklam-
lara tahdit veya yasak getirilmesini &nermekie veya bu
yasaklar1 peyderpey yirirlige koymaktalar. Bu triinler
Avrupa reklam pastasinda bir hayli genig bir paya sahip.

Reklam, en genis tanimuyla -bu tanim marka yaratma
“ve posta vasitasiyla tanitimi da kapsar- treticilerin tiiketi-
cilerle kendi iriinleri hakkinda iletisim kurma yoludur.
Aynen, politikacilarin segmenle iletisim kurmak ve seg-
meni kendilerine oy vermeye ikna etmek i¢in siyasi parti
yaywnlarint ve diger platformlan kullanmalarn, yazarlann
ve ressamlarin kitaplan ve tuali “okuyucular ve izleyicile-
riyle” iletisim kurmak ve “onlan” dinyays kendi gozle-
rinden gérmeye ikna etmek igin kullanmalari, veya vaiz-
lerin minberlerini ve yazli kaynaklarini cemaatlerini
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kendi dinlerinin veya mezheplerinin inanclarma bagla-
mak icin kullanmalar gibi, treticiler de tiiketiciyi kendi
trlinlerini almaya tegvik etmek icin reklamlari kullanirlar.
Siyasi, sanatsal, dini ve ticari iletisim sekilleri, cagdas libe-
ra] demokrasilerde -gartlarin zorunlugu kildig: bazi belirli
kisitlamalarin disinda- “ifade 6zgtirligi"nt olustururlar./

Bu raporda, siyaset felsefecisi John Gray bu degisik i-
fade sekillerini analiz ediyor ve bu ifade sekillerinin ba-
zilarint kisitlarken digerlerini kisitlamamanin, yahut, ba-
zilarimt kisitlamamanin 6nemini savunurken digerlerini
kisittamayt makul gosterecek Olgtide birbirlerinden farkls
olup olmadiklanini soruyor. Mesela, ifade 6zglirlligiinin
oénemi ve bu ézgurligiin kisitlanabilecegi mahdut ko-
sullar, rakip siyasi partilerin ve rakip sirketlerin propa-
gandalart i¢in de gegerli midir? Bazi reklamlarda kul-
larulan ikna giicii, duygusallik ve yénlendirme, siyasi ve-
ya dini taniumlarda oldugundan daha degisik bir tiire ve-
-ya kategoriye mi aittir? Bir segmen olarak, politikacilarin
yonlendirmeleriyle basa ¢ikabilecegi diigtiniilen segmen,
acaba Uriinlerinin reklamini yapanlara karst aciz midir?

Bunlar Dr. Gray'in konulan ve sorulari. O'na gore ti-
cari alandaki ifade 6zguirligini diger alanlardaki ifade
dzgurliglinden ayiran hicbir sey yok. Bu yiizden reklam-
lari kisitlamak, ifade ozgirliglini kisitlamak anlamina
gelir. Nihai tahlilde, bu kisitlama diger alanlardaki ifade
dzgtirliiklerini de tehdit etmektedir.

Eminiz ki, reklamlara yapilmas: 6nerilen tahditler hak-
kinda hikiim vermek i¢in g6z oniine alinmas: gercken
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bagka bazi etkenler de vardir. “Uyumlama” (harmonisa-
tion) veya “tiiketiciyi koruma” gibi etkcnler bu raporun
konusu degil. Yazar kendini konunun suf felsefi boyutuy-
la sinurliyor. Ama reklam tahditlerini ekonomik, tiketici
haklanyla ilgili veya siyasi herhangi bir sebep ylziinden
destekleyen veya karst olanlara, vermekte olduklar ka-
rarin temel yonini gosteriyor. Reklamlara yonelik tah-
ditler bazen giindelik hayatla ilgili ve idari bir konuymus
gibi sunulur. Dr. Gray tahditlerin sunulandan daha temel
yonleri oldugunu savunuyor. Ciinki tehlikeye aulan si-
radan bir sey degildir, temel bir prensip séz konusudur.

Bu raporda sunulan gorisler “Social Aftairs” Bolu-
mii’'ntin, Bolimiin mutevelli heyetini olugturanlann veya
bagkaninin degil, yazann kendi gorisleridir Ne var ki,
ben, bu raporun kamuoyunda tartigilan konulara énemli
bir katki oldugunu ve giiniimiiz konulanini akademisyen-
ligin daha stirekli gelenegi icinde degerlendirme ihtiyaci-
n1 haurlatugini digtintiyorum.

Kamuoyunda tarugilan énemli bir meselenin, kendini
ifade etme ve dzgiirliik gibi kokli prensiplerle birlestiril-
mesi, miitevelli heyetimizin eski bir liyesi olan miteveffa
Edgar Palamountain’in her zaman ilgi duydugu bir ko-
nuydu. Heyet tarafindan O'nun adina verilen bagis, Bo-
limiin ¢ok énemli olduguna inandi@ bu tip ¢aligmalari
surdirmesini  saglamaktadir. Bu rapor Edgar
Palamountain’in anisina adanmugtir.

Digby Anderson
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Higbir 6zglirlik tirii tek bir hamlede kaybe-
dilmemigtir.

David Hume

1. Sanat alaninda ifade 6zgiirligii geligirken,
ticari alanlarda ifade 6zgiirlugii kisitlanda

Zamanmmizin en karakteristik 6zelliklerinden biri sanat
ve kiiltiir alanlaninda &zgtirliikler geligirken ticari ifade
dzgirliigiiniin gerilemekte olmasidir. Oyun yazarlari, ro-
mancilar ve film yapimcilan yerlesik kaliplara ve ina-
niglara meydan okuma Ozgrliiklerine yapilacak herhan-
gi bir engellemeyi reddederken, reklamcilar, hangi tiriin-
lerin reklamimi yapabilecekleri ve reklam yapma kosullari
hakkinda gitgide daha kisitlayict hale gelen diizenle-
melerin hedefi oldular. Kiiltiirel diizlemde yayginlasan ta-
lep, geleneksel ve popiiler ahlaki standartlarin zincirin-
den tiimiiyle kurtulmus bir ifade 6zglirltig talebiydi. Ti-
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2 John Gray

cari ifade 6zgiirligi agisindan ise, yaygin kabul géren gé-
riig, bunun tam tersi degilse bile bundan bir hayli degi-
sikti. Insanlarin bu alandaki ézgirliigi sanatla ilgileri ola-
mayacagina peginen inanilan paternalist ve ahlaki kriter-
lerler tarafindan kisitlanmaliydi. Gériilen o ki, kiiltiirel &z-
glirltigiin kapsam: genislerken, ticari ifade 6zgurligiinin
kapsami daralmaktadir. Bu makalenin hedefi bu para-
doksu gozler 6niine sermektir.

Politikanin bugtinkii gidisati, gercekten paradoksal bir
goriinliim arzediyor. Clinkl sanatta ilade &zglrlUglini
destekleyen felsefi kistaslar ticari ifade 6zgurligtiniin ol-
masini da gerektiriyor. Tabii ki her iki alanda da ifade 6z-
glirligi mutlak ya da iptal edilemez degildif; fakat iki a-
landa da mevzu bahis olan ayni insan hakkidir (8zgiirli-
gidir), daha azi degil. Sanattaki ifade 6zgurliigi ve rek-

. lamcilikta s¢z konusu olan ifade ézgurligl, degisik stan-
dartlara konu olan ve farkl arglimanlarla savunulabile-
cek, kategorik olarak birbirinden farkli, ayn ayn iki oz-
glirlik degildir; bu ikisi farkl ortamlarda yaganan, aym
arglimanlarla savunulan ayni 6zgurlitkttr. Kiltiir ve sa-
natta ifade 6zglrligint dogru kilan mantiki arglimanlar
ticari ifade 6zglrligl icin de gegerlidir.

Bu goriistin glinimiiziin hakim olan fikriyatina aykin
olmasi, argiimanin manugindan ¢ok, nasil bir dénemde
yasadigimizi anlamanuzi sagliyor. Bu agidan zamanmmizin
ayirdedici 6zelligi, piyasanin pratikteki 6zgiirliiklerinin,
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Reklam Yasaklani ve ifade Ozgiirligii. 3

sanatta ve bilimdeki fikri ve entellektiiel dzgtirliiklerden,
her nasilsa, daha degersiz ve korunma ihtiyacina daha az
layiknmug gibi gériilmesidir.

Oncelikle, “sadece glindelik hayatla ilgili” veya “sitf e-
konomik” &zgiirliikler diye bir &zgtirlik kategorisi yok-
tur. Boyle bir kategori keyfi olarak icat edilemez. Giin-
delik faaliyetlerimizde ve piyasadaki iligkilerimizde kul-
landigimiz dzglrlikler, distinsel alanda ve sanatta kul-
landigimiz ézgtrliiklerin soluk golgeleri olan, ayn bir 6z-
gurliik kategorisine ait dzgtirlikler degildirler. Bunlar ge-
nellikle, ayn1 ozgtirliklerin farkh durumlarda kulla-
nimasidir. Dahasi, giiniimiiziin bu yaygin anlayigi, rek-
lam vermenin, sansiir ve kontrolden hakl olarak korunan
entellektiiel ve kiltiirel 6zgurliikleri -aragtirma yapma ve
hayat tarziyla baglanuli olan 6zgurlikler- biinyesinde ta-
sidigini goz ardi ediyor. Ifade 6zgiirliigu kesin ¢izgilerle
birbirinden aynlmus iki ayri alana bolinemez ve bu alan-
lardan biri -ticari ifade 6zgirliigi gibi- digerlerinden ay-
rilip, 6zel kisitlama ve diizenlemelerin konusu yapilamaz.
Burada sekillendirilen gorislerin 1siginda bu tavir, higbir
felsefi dayanag:i bulunmayan bir ényargidan ibarettir.
Ifade 6zgiirligiinin hig bir zaman mutlak olamayacagin:
kabul etmemize ragmen, yukandaki én yarginin aksine, i-
fade 6zglirltigii mutlak olamayacag kadar bdlinemezdir.
QZgﬁrlﬁgﬁmﬁz, sanata uygulanan sansir kadar, ticari
ifade ozgiirligline uygulanan, haklihg: kanitlanamayacak
kisitlamalar yiiziinden de tehdit altindadir.
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4 John Gray

2. Ticari ifade 6zgiirligi icin 6nerilen tahditler -
otoriter sansiir

Giintimiizde hakim olan pratik aklin ticari ifade dzgiir-
ligi konusunda bir kor noktasi var. Ekim 1991'de yiiriir-
lige girecek olan 1989 tarihli Yayin Ydnetmeligi, televiz-
yondaki bitiin titin reklamlanini kisithyor. AT Parlamen-
tosu Sosyal Saglik ve Aile Komitesi Mayis 1990°da Bakan-
lar konseyine AT icinde alkol reklamlarina tiimiiyle yasak
getirmeyi Oneren bir rapor sundu. Yine, 1989 Yayin Y6-
netmeligi regeteli ilaglarin televizyonda reklamunin yapil-
masim yasakhiyordu. AT icinde benzer oneriler Avrupa
Konseyi ¢alisma gruplan tarafindan degerlendiriliyor. Ma-
matfih, fikir babalan, ticari ifade Szglrligind kisitlayan
bu 6énerilerin hepsinin 6zglirliige birer tehdit olusturduk-
larini bir tirld algllayamadllér. »

Stz konusu énerilerin, tipki sosyal hayaun diger alan-
larinda ifade 6zglrligini savunanlarin haklt olarak ki-
nadiklari bireysel tercihlerin 6niiniin kesilmesi ve bilgi al-
ma Szglirlligiliniin kisitlanmasi gibi unsurlari aynen icer-
dikleri gercegi halen anlasilmay: bekliyor. Sanata ahlaki
acidan yapilan sanstird elestirenlerin ve kisisel hayatn G-
zerindeki paternalist miidahalelerin karsisinda olanlarin
ozgiirlige uygulanan bu cesit tahditleri, miidahaleler
reklamlan yasaklamak veya kisitlamak seklinde giindeme
gelince farkedememeleri hayret verici. Benim tezim, as-
len, tercih hakkinin kullanilabilmesinin dogurdugu firsat-
lardan insanlan korumak adina ticari ifadenin 6niine agiwr
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Reklam Yasaklart ve ifade Ozgtirliigi 5

kisitlamalar getirme ¢abasi icinde olanlarin, en azindan
17. yizyidan bu yana dini, politik ve artistik gériislerin
ifade edilmesine kars: olan tepkici kesimin ve sansiircii-
lerin kullandig: otoriteryen ve illiberal argimanlarn aynen
kullandiklarini ortaya koyacaktir. Dini, politik ve sanatsal
ifade dzglirligiintin savunusu ticari ifade ézglrliginin
savunusuyla bir butindir. Hir ticari ifadenin &nemini
gérmezden gelenler, bilerek veya bilmeyerek, kendileri-
ni, hiir ifadenin degerini diigirmeye mahkum ederler.

3. “Tercihte bulunmamizi saglayan araglar”
olarak piyasalar

Piyasa ekonomilerinde reklam vermenin vazgegile-
mez derecede 6nemli iglevleri kolaylikla g6z éniine seri-
lebilir. Piyasanin belki de en 6nemli fonksiyonu, biitiin
kaynaklar icinde en kit olanini, yani, fiyatlann icine ter-
cihler ve nisbi kithiklar hakkinda bagka tiirli elde edile-
meyecek olan bilgiyi yerlestirerek, ekonomik sekilde kul-
lanmasidir. Ekonomi teorisi icinde, genel olarak, “birbi-
riyle rekabet halindeki amaclara kit kaynaklar tahsis et-
me kurumu” olarak kabul edilen bu piyasa kavrami, pi-
yasa kurumlarnnin ve iglevlerinin en énemlisini gdzden
kagirmis goérintiyor. Kullanilabilir kaynaklar ve bu kay-
naklarin nerede kullanilacaklarina iligkin tercihler bir bu-
lin olarak hi¢ kimse tarafindan bilinemez. S6z konusu
bilgi, toplum iginde milyonlarca beyinde, ¢ogu zaman
kolaylikla ifade edilemeyecek yetenekler ve girigimcive
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6  John Gray

ait ongoriler geklinde, daginik halde bulunur. Piyasanin
en temel rold, piyasamn bu iglevi olmasa tim karma-
stkligi ve bltinligl icinde kimse tarafindan bilinemeye-
cek olan, ama fiyatlar sayesinde ekonomik hayata tas:-
nan goreceli kitliklara ve tercihlere ait bilgileri herkesin
hizmetine sunacak bir kesif stireci olmakur. Bir malin ser-
best piyasadaki fiyau, ureticilerin ve tiiketicilerin, malin
tiyatinda kendini gosteren dagimik durumdaki, kolaylikla
saptanabilen ve ortaya ¢iktiktan sonra hemen kayboluve-
ren (ephemeral) tirden bilgiyi derleme gibi imkansiz bir
ise girismeden, karar verebilmelerine olanak saglar.

Serbest piyasada olugan fiyatlar olmadan, ne Ureticiler
ne de tiketiciler kendi idarelerindeki kaynaklann rasyo-
nel dagumu probleminin istesinden gelebileceklerdir.
Basanl merkezi planlamanin, merkezi planlama kurulu-
nun elde etmesi imkansiz olan (ephemeral) tiirden bilgi-

~ ye sahip oldugu varsayini yanlhs oldugu icin, epistemo-
lojik bir imkansizlik oldugunun anlasilmasim von Mises
ve Hayek gibi Avusturya Okuluna mensup ekonomistlere
bor¢luyuz.! Ekonomi teorisinin genel akisinda su anda
bile layiki vechile kavranamamis olan bu goriis, komtinist
rejimlerin ¢6kusi ve glasnostun Sovyet ckonomisinin ya-
ralarmi ag¢iga ¢ikarmasiyla birlikte dramatik sekilde teyid
edilmistir.

Hem teori hem de pratik, glinlimiiz dinyasinda piya-
sanin ekonomik zenginligin bas sart1 olduguna isaret edi-
yorlar. Yine piyasanin epistemolojik fonksiyonu, merkez-
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den idare edilemeyecek tiirden bilgileri insanlann kulla-
mmna sunmakla piyasanin sadece zenginlik dagiumiyla
ilgili olmadiginy, daha derin ve énemli gorevlerinin oldu-
gunu gosteriyor. Bir biitiin olarak hig¢ kimsenin vakif ol-
madif1 ve olamayacagi, biitin bir ekonominin her kdse-
sinde siirekli degiskenlik arzeden kitliklar ve tercihlerle il-
gili bilgileri ireticilere ve tiiketicilere sunan piyasa, insan-
lann tercihte bulunmalarim saglayan bir ara¢ gorevini ifa
eder. Piyasada sekillenen fiyatlarla belirlenen simirlamalar
ve firsatlar olmadan ne dreticiler ne de tiiketiciler ekono-
mik hayatlan boyunca rasyonel tercihe bir nebze olsun
benzeyen bir secimde bulunabilirler. Ya karanlikta ilerle-
mek, ya da rastgele 6nlerine gelenlerle yetinmek zorunda
kalirlar.

4. Piyasalarin verimli sekilde isleyebilmek i¢in
reklama ihtiyaclar: vardir

Piyasalann tercihte bulunmamuzt saglamak igin sahip
olduklari epistemolojik rolii gérdiikten sonra reklamlann
serbest piyasamun aynlmaz fonksiyonlarindan oldugunu
sOyleyebiliriz. Cunkli piyasada olusan fiyatlar rasyonel
karar alma stirecinde kritik bir yere sahip olmalarina rag-
men tercihte bulunmak i¢in yeterli olmakian uzakurlar.
Tlketiciyi, trtinll digerlerinden farkh kilan 6zellikler. di-
ger bir deyisle Gruiniin tiiketicinin begenisi icin rekabet
halinde olan diger tirtinler arasindaki yeri hakkinda bilgi-
lendirmezler. Reklamlara 6zgiirlik tanimak, bu nokiada
piyasanin, piyasa (ekonomik aktdrlerin ahgveris yoluyla
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karsilikl etkilesimleri) olmasaydi var olmayacak veva zi-
yan edilecek olan bilgiyi ortaya ¢ikanp kullamilabilir kil-
digr savinin dogrudan uygulamasidir. Reklamlar olma-
dan piyasanin epistemolojik roliinden taviz verilmesi ve
bu roliin giderck yok olmasi kagcinilmazdir. Boylelikle
reklamciligin temel fonksiyonlarindan biri bulunmus olu-
yor: reklamlar tiikketiciyi belirli bir Girtintl digerlerinden a-
yirdeden 6zelliklerden haberdar ederek tercilite bulun-
‘masiru saglarlar.

Reklam, piyasa aragtirmas: ve onunla baglanuli diger
faaliyetlerle birlikte, tiretici ve tiketici arasinda hayati bir
képridiir. Eger fiyatlandirma, tek bir sinyalin icine, fiyat-
landirma yapllfnasa toparlanamayacak kadar dagink o
lan ve dolayisiyla kafar verme siirecinde kullandamaya-
cak olan bilgiyi sigdirabiliyorsa, o zaman iiriinin icerigi-
ne g1k tutan reklam da fiyatlandirmanin ondan ayn diisi-
niilemez bir tamamlayicisidir. [Hakikaten, reklamlar ol-
masa tiiketici sadece urtinlerin bir ¢ok ¢zelligine degil.
ayns zamanda (ve belki daha da 6nemlisi), etrafindaki bir
¢ok Uriin ¢esidine de kaginilmaz olarak ilgisiz kalacakur
Reklamlar Uretici ve tiiketici arasinda bu bagi kurarak se-
cimi etkinlestirirler. Tuketiciyi ulagabilecegi tirtinler hak-
kinda bilgilendirerek &niindeki segenekleri artinrlar ve
bu yolla tiiketicinin dzgiirlugtini gelistirirler.

5. Reklamlara getirilen kisitlamalar tiikketicinin
tercih hakkwna getirilen kisitlamalardir.

Tarihi ve teorik deliller géstermektedir ki, ¢agimizda
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Reklam Yasaklari ve Ifade Ozgiirligi 9

sadece serbest piyasa kurumlan zenginlik yaratir ve re-
fahi arturir. Yalmzea bu kurumlar toplum sathina ya-
yilmus olan bilginin fiyat mekanizmasi araciigiyla rasyo-
nel kullamimina izin verirler. Mamafily, piyasanin etik da-
yanag, nihai tahlilde, maddi zenginligin kaynagi olan
mallari bagartyla Uretmesi degildir. Serbest piyasa
etiginin temeli, secenekleri arurarak bireysel ézglirlligin
gelis-mesine yapug katkida yatar. Piyasa sisteminin
islemesini saglayan kurumlar arasinda reklamlar en
snemlilerinden ve fakat en ¢ok ihmal edilenlerden
biridir. Reklamlarin sagladig: bilgi akisi olmadan
tiiketicinin tercih hakk etki-sizlesir. Ve reklamlar git-
tikge sikilasan bir denetim ve ki-sitlamaya tabi tutul-
dukg¢a tﬁkelic;inin se¢me hakkini fiilen kullanma imkani
azalir.

6. Reklamlara getirilen elestiriler ayni zamanda
sanatsal veya politik ifade icin de gecerlidir.

Reklamlarin kargisinda olanlar, yukandaki argimanla-
ra karsi reklamlarm tiiketicinin tercih hakkina ve dolayi-
siyla bireysel ¢zgiirlige katkisinin ylizeysel, hatta yaniltici
oldugunu ileri siirmektedir. Bu ¢legtirilere gére reklamlar
nadiren salt bilgilendirici olurlar; daha ¢ok duygu yiikli-
dirler. Manuga degil wtkulara seslenirler. Baz1 triinlerle
-mesela alkol ve titiinle- ilgili reklamlarin saghga zararh
tilketim aligkanliklarina yol agtiklari, dolayisiyla tiketi-
cinin ¢ikarlarina aykin olduklari séylenir. Bu ylizden, di-
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gerleri icin degilse bile bu gibi Griinler icin ticari ifade 6z-
girligd kisitlanmalidir. Daha radikal bir elestiri reklamla-
rn ashinda suni ihtiyaclar ve talepler yarattigidir. Bu eles-
tirilerin vardigi nokta sudur: Reklamlar tarafindan bireysel
6z-g[irliige yapilan katki bir yanilsamadan ibarettir veya a-
bartulmaktadir; ve reklamlarin etik dayanagi, bu sebepten,
zayiftur.

Yukaridaki arglimanlar, eger bir gecerlilikleri varsa, di-
ni, siyasi ve kiltiirel alanlardaki geleneksel ifade 6zgtirlii-
g talepleri karsisinda da dile getirilebilir. Bunlar, esasin-
da, bir ¢ok insanin gerekli bilgiye engellenmeden ulag-
malart halinde sorumlu kararlar alabilecek olgunlukta ol-
duklarini reddeden, paternalist tezlerdir. Benzerleri a-
sirlardir bir ¢ok illiberal diiglinir tarafindan dile getiril-
mektedir, Ozgﬁrlﬁgﬂ savunanlarin goérevi ise bu tezlerde
yer alan korkularin mesnedsiz veya abartih cldugunu
gostermek olmusgtur. Ifade 6zglrliginin klasik savunu-
larinin hedefi, ifade ézgiirliginin bireysel sorumlulugu
zayiflatmak bir yana gliglendirdigini ve bireysel 6zgiirli-
giin olmazsa olmaz sarti oldugunu vurgulamakur. $imdi
bu klasik ifade 6zglirliigl arglimanina ve onun ticari ifade
dzgurligl zerindeki son zamanlarda ortaya ¢ikan etki-
lerine dontiyorum.

7. Millin ifade 6zgiirliigii iizerine argiimanlar:

J. S. Mill uinlii eseri Ozgtirliik Ustiine® (On Liberty)'de
ifade ozglirligl lehine dont argliman geligtiriyor. Birincis,
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Reklam Yasaklan ve ifade Ozgiirliigii 11

Mill'e gore bir fikrin kesinlikle yanhs olduguna hiikmet-
mek kendimizin yanilmaz oldugunu varsaymak olacakur;
susturulan fikrin her zaman dogru olma ihtimali vardir. 1-
_kincisi, susturulan fikir yanls bir fikir olsa bile, belki de
ve hatta gogunlukla iginde bir parga dogruyu va varn-
dirma wtimali vardir. Herhangi bir konu hakkinda ¢o-
gunluga hakim olan diisiincenin konu hakkindaki tiim
gergekleri nadiren kapsadigi veya hicbir zaman biti-
niyle kapsamadigi disiiniiliirse, geri kalan gercekler
béyle kismi dogrulanin diger fikirlerle rekabetine izin ve-
rilerek ortaya ¢ikacakur. Ugiincii olarak, dogrulugu ¢o-
gunluk tarafindan kabul edilen fikir gercegin timi olsa
bile, rakip goriigler tarafindan sinanip tizerinde mutaba-
kata varilmadan rasyonel bir inamisin konusu olamaz.
Dordiincti ve son olarak, her satint dogru olan bir doktrin
bile, sonuna kadar elestirilip dogrulugu sinanmadikga,
cansiz bir dogmadan farksizdr.

Mill’in yukaridaki tezleri kendisinin bireysel 6zgirliik
lzerine kurdugu genel argtimanlarinin muhtevasim olug-
turur.? Kisaca dzetlemek gerekirse, insanlar icin bircok ve
degisken “iyiler” vardir; bu iyiler sadece deneme-yanilma
metoduyla kesfedilebilirler veya gegici olarak tanimlana-
bilirler; ve s6z konusu deneme-yanilma metodu igin bir
bireysel 6zgiirliik rejimi vazgegilmezdir. Mill ayni zaman-
da, hukukun miidahaleci otoritesini, insanlara zararli olan
veya zararh otma istidadinda oldugu agikca gosterilebi-
len eylemlerle sinirlamak istemektedir. Mill &zellikle in-
sanlara kendiliklerinden sahip olmadiklar1 ahldki stan-
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dartlan dayatmaya calisan veya kendilerine zarar verme
riskini haiz tercihlerde bulunmalarnni yasaklayarak so-
rumluluk sahibi olmalarins &nleyen tiirden yasamaya kar-
sidir. Mill’e gore, boyle ahlaker veya paternalist bir yasa-
ma sistemi insanlari kendi sorumiuluklarina sahip ¢ik-
maktan alikoyar ve Ozglir bireyler olarak kendilerini ge-
listirmelerini engeller.

8. Mill ve Onerilen reklam kisitlamalar:

Tabil ki Mill'in tezinde bir cok yanlisin yanisira gelisti-
rilebilecek bir cok nokta da var.? Ne var ki, bu tez giini-
miiziin ticari ifade &zglirliigli tarismalariyla dogrudan il-
gili.> Mesela tiitiin tiriinlerinin reklamlarina tahdit getiren
(daha dogrusu, titiin drtinlerinin reklamlanm yasakla-
yan) yasa Onerisini ele alalim. Bu nevi 6neriler Mill'in ifa-
de ozglirligi savunusunun esastyla her noktada kars:

kargtya gelmektedir.

Oncelikle, bu énerilerin mesruiyeti, icinde dikkate de-
ger bir hata pay1 veya belirsizlik bulunmasi agisindan ha-
len tartigilan “sigara igcenlerin sagliklarina yonelik bir teh-
ditle kars1 kargiya olduklan” iddias: lizerine kuruluyor. E-
ger, sigara kullanimi ve akciger kanseri arasindaki iligki
son zamanlarda bazi arastirmacilarin 6ne stirdligti gibi bir
sonuca varmaya yetecek denli kesin kanitlarla ispatla-
namiyorsa,C tiitiin reklamlarina bu “muhtemel” iliski mes-
ned gosterilerek getirilmek istenen tahdit aslinda koru-
may1 hedefledigi icicilerin sagliklarina zarar verebilir. On-
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lanin, kanserle daha dogrudan iliskilendirilebilecek olan,
hayat tarzlannin diger unsurlarini (mesela asirt yag titke-
timi gibi) ihmal etmelerine yol agabilir. Su halde, Mill'in
savunmasi burada da gegerlidir. Tttiin reklamlarina tah-
dit onerisi titinlin sagligimiz Uzerindeki etkileri hak-
kinda, aslinda 6yle olmadig halde, nihai gergege sahip
oldugumuzu varsayiyor. Tiitiin {irtinlerine tahdit bir yasa-
lagirsa, konunun yasal diizenlemenin hakimiyet alanina
dahil oldugu bir kez kabul edilmis olacagt ve zaman gelip
aleyhteki yeni kanitlar yukandaki varsayimi clrtitse bile
yasay1 iptal etmenin ¢ok zor olacag gercei gbz 6niine a-
lindiginda, sahip olmadigimiz bilgiyi yasaklama gerekge-
si olarak kullanmanin yanlishgmi daha iyi gézler éniine
sermektedir.

lkincisi, tahditler riskleri degerlendirme sorumlulu-
gunu bireyden alip devlete veriyor. Boylelikle, bireyin,
engellemeler olmaksizin agiklanan bilgiler 1g1ginda ilgili
riskler hakkinda makul bir degerlendirme yapabilme ka-
pasitesini haiz oldugunu zimnen reddediyor. Bu, sosyal
hayatin ticari olmayan alanlarindaki ifade dzgurlugtni
de etkileyen sonuglara yol agabilecek bir yaklagimdur.

Ve {glincii olarak, tahditler bireyin diger ¢ikarlan ug-
runa gesitli riskleri gbze alma 6zgiirligiinii -mesela halen
sonuna kadar bize taninan &zgurliiklerden olan tehlikeli
sporlarla ugrasmay: secebilme ozgiirlugl gibi- kisiliyor.
Titlin trinlerininin reklamini yapmay: kisitlayici veya
yasaklayici politikalar, kendi kararlarini kendisi verebi-
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len, hiir, sorumlu fertler oldugumuz olgusunu reddettik-
leri ve bireysel 6zglrligiin alanini daha da daraltan karar-
alma ve sorumlulugun kollektivizasyonu siirecine katkida
bulunduklari i¢in biiyiik 6lciide ézgiirliik kargiudirlar.

9. Reklamlar gibi siyasi propoganda da “insan-
lar1 yonlendirir veya duygularint sémiiriir”

Ticari ifade lehine ve aleyhine olan argtimanlar sanat-
ta, bilimde ve siyasi hayatta kullanilan ifade 6zgir-
liginln lehine ve aleyhine olan arglimanlann ticari hayata
uyarlanmus seklidir. Bunlar en genel sekliyle ifade 6zgiir-
lagl tzerine yapilan tartismalarda kullanilan lehte ve a-
leyhteki en temel arg\';manlardu..Reklamlarm mantiga de-
gil duygulara hitabettigi ve asla salt bilgilendirici olmadig
iddiasini ele alalim. Ayni durum siyasi ve dini ifadeler icir
de gecerli, hem de dikkate deger oranda gecerli degil mi-
dir? Siyasi ve dini tanitumlar soyut birer arglimantasyon
¢ikarlanimiz ve duygularimizla hig ilgisi olmayan kurv
mantk yiirtitmeler degildir. Aksine, hem dini hem de si
yasi tamumlar gikarlanimiza ve ttkularimiza yoneliktir v¢
giindelik hayaumza gercek bir degisiklik getirme iddia
sindadir. Bu 6zellikleriyle ikisi de bize zarar verme risk¥
ni tagirlar. Ikisinin de hayaumizdaki etkileri énceden tar
olarak kestirilemez ve nihai sonuclan belirsizdir. Bun:
ragmen bazi istisnalar diginda s6z konusu riskleri ve din
ve siyasi tanitm 6zgiirliigiiniin tehlikelerini onlan yasak

lama sebepleri olarak gérmiiyoruz. Bu olumsuz yonler!
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ifade Ozgurligl adina 6dememiz gereken bir bedel o-
larak goriiyoruz.

Dini ve politik tanutimlan salt bilgilendirici tanutim ide-
aline ulagma yolunda zararli adimlar olarak da gérmiiyo-
ruz. Onlar olduklar: gibi -belirli amaclart ve karakteri o-
lan, olduklarindan daha degisik goriinmek istemeyen
pratik akil ylriitmeler olarak- goriiyoruz. Dini ve politik i-
fadenin reklamlar tarafindan da paylasilan bu pratikteki
dzelliginin kolayca dizeltilebilecegini ummadigimuz gibi,
hi¢bir gekilde konu reklamlar olunca diizeltilmeye muh-
tag¢ bir eksiklik olarak da géremeyiz. Tiiketicilerin veya
herhangi bir konu hakkinda lehlerine kamuoyu olustur-
maya ¢ahsan gruplarn sik sik yaptiklan, kendilerine 6z-
gu, tarusilan ve her zaman acgikca beyan edilmeyen din-
ya goriglerini ve deger-yargilarini yayma faaliyetleri na-
diren salt bilgilendirici faaliyetler olarak tanimlanabilir.
Bir faaliyet olarak reklamlar, gercekte gencllikle nihai he-
defleri ve baz1 yonleri inkir edilen veya saklanan diger
propoganda tiirlerine gore daha ehvendirler. Clinki a-
maglan agikur: Ureticinin pazardaki payinin artmasini te-
min ederek kir yapmasim saglamak. Ne var ki burada or-
taya konmak istenen duglince bu degil: Eger reklamlarin
pratikteki uygulamasi ticari ifade 6zgtirliglini sinirlamak
icin bir sebép olarak ortaya konuyorsa, o zaman ayni si-
nirlamalar, ayni manukla hareket ederck, dini ve siyasi i-
fade 6zgiirliiklerine de uygulanabilir.
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10. Tiiketiciler reklamlar karsisinda iradesiz
midir? Eski usiil dini hosgorusuzligiin izleri

Dini hosgori karsitlarinin onalunct ve onyedinci yiiz-
yilda seslendirdikleri tezleri ele alalim. O zamanlar, dini
ortodoksluktan sapmaya tolerans gostermenin, iman: za-
yif olanlart glinahi tecriibe etmeye sevketmekien bagka
bir ise yaramayacag sOylenirdi. Dini inaglar -insan ina-
nislannun en kokliisti- s6z konusu oldugunda bir ¢ok in-
sanin objektifliklerine glivenilmeyecek kadar savunmasiz
ve yonlendirilmeye ¢ok agik olduklari 6ne stiriltirdi. On-
lan rekabet halindeki dinlerin ve fraksiyonlarinin yarata-
caklarn propaganda bonbardimanina mazur birakmak,
kafalarini kanstiracak, diglinme kapasitelerini fazlasiyla
zorlayip onlan sikintiya sokacaku. Yukarida belirtilen in-
san tasvirine gore akil, din gibi 6nemli konularda verdigi
kararlara glivenilemeyecek ve hemen dengesi bozulacak
kadar narin bir seydi. Bu sebepten dini ifade 6z-
gurligiiniin engellenmesi ¢cogumuzun iyiligineydi.

Benzer distinceler ve insan dogas: tasvirleri, glinii-
miizde reklam tahditleri yanlisi cevrelerce dile getirilmek-
tedir. S6z kortusu tasvirlerde tiiketicinin ne denli gl¢li ve
kurnaz, actkgdz oldugu inkar edilmekte veya kiiglimsen-
mektedir. Tiketici yonlendirilmeye ve kandinlmaya mi-
sait, kolayca sekillendirilebilen kaprislere sahip biri ola-
rak sunulur. Béylece reklamlarin hi¢ var olmayan arzular
uyandirabilecegi, bagimlihg: tesvik edebilecegi veya ki-
siligi baski altina alan aligkanliklar yaratabilecegi ve orta-
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lama tiiketicinin sagduyusunu altedebilecegi iddia edil-
mektedir. Moda olan gorlse gore reklamlar tiiketiciyi se-
ceneklere bogarak ve irrasyonel arzulan tizerinde oyna-
yarak tiiketici tercihlerinin rasyonelligini térpilerler ve bu
yolla bireyin bagimsizligini azaltirlar. Bunun icgin reklam-
larin sahip oldugu 6zgirliklerin engellenmesi tiketicinin
iyiliginedir.

Yukaridaki argimanin, Mill'in ve liberalizmin en temel
énclillerinden birine -istisnalar disinda, bir bireyin ¢ikar-
lari hakkinda en dogru yargiya, herhangi bir siyasi veya
buirokratik otoritenin degil, o bireyin bizzat kendisinin
varabilecegi yargisina- taban tabana zit oldugu agikuir.
Mill’in bakis agisiyla sakinmamuz gereken tehlike tercihle-
rin sorumlulugunu bireyden alip kismi dogrularin ve her-
kesin dogrulugunda hemfikir oldugu yanlslarin olustur-
dugu giiniin hakim disiincesine goére karar verecek bir a-
vug bilirokrata veya siyasiye birakmaktr. Mill’in gériisiini
takip ederek, mesela, bireylerin alkol kullanmann riskleri
veya faydalari hakkindaki cesitli goriigleri dinleyip, kendi
sorumluluklarint alarak, kendi se¢imlerini yapmalanna ve
deneme-yanilmayla kendi dogrulanm, kendi yollarinda
bulmalarina izin verirsek daha makul bir yol izlemis olu-
ruz.

11. Kolayca yonlendirilebilen tiiketici

Dini ifade 6zgtrligiini elegtirenlerin insan dogasina
dair tasavvurlan sakatt. Bu tasavvur su an i¢in Avrupa’'nin
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bir cok yerinde birkag¢ yiizyidir tarihi bir kazang olarak
addedilen, dini ifade 6zglirligiiniin kargagaya ve halk a-
rasinda stirtiismelere degil, bariscil bir hoggoriiye yol aca-
bilecegi ihtimalini hesaba katmamusti. Milton'un Aero-
pagtica'sinda, sorumlu bireylerin sanstirin zincirlerinden
kurtulmalanni gergegi arayis icin énkosul olarak sunan ve
sanstire karsi, bir izne tabi olmadan yayim yapmayi savu-
nan, o zaman igin idealizm oldugundan stiphe duyulma-
yacak vizyonun, tarihi pratige bakildiginda gercege daha
yakin ¢ikug gortliir. Benzer sekilde, John Lockéun IHos-
gorii Ustiine bir Mektup (A Letter Concerming Toleration)
adli eserinde sergilenen umutlarin, Hobbes'un Levi-
athar’inda zikredilen korkulara kiyasia, ayaklarinin yere
daha saglam bastgr anlagilmustir.

Glniimiizde reklamlara yonelik elegtirilere temel olug-
turan ortalama tiketici tasavvuru da aym sekilde sakin-
calidir. Mesela, reklamlarin tiiketicinin daha énce sahip
olmadig: arzulari uyandirdig: savinu ele alalim. Reklamlar
olmasayd: tiiketicinin sahip olabilecegi tirin yelpazesi
hakkinda bilgi sahibi olamayacagi, dolayisiyla segenekle-
ri hakkinda bir tercihte bulunamayacag bir gergek oldu-
guna gore, yukandaki iddiamn dogrulugu bu agidan in-
kir edilemez. Yalniz, bir istegin ya da bir 6nceligin ka-
zanilmis olmasi kendi basina bir kars1 argiiman dogrula-
maz. Aksine, insanin neredeyse biitlin istekleri veya 6n-
celikleri egitim veya yetistirilme tarz1 araciligiyla kazanihir
Hig¢ kimse Bach'in hayrani olarak veya bronz parlaticilara

karst bir tutkuyla dogmaz. Cesitli isteklerini digarnidan
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edinmemis birisi eger boyle biri olabilirse, kendisini insan
olarak tanumladigimiz 6zelliklerin ya hicbirine sahip de-
gildir veya ¢oguna sahip olmaktan uzakur. Ciinku insan
olmak, dogar dogmaz sahip olunan degil sonradan 6g-
renilen bir seydir. Reklamlar, bireye baska bir sekilde
rastlaytp zevk alma sansin yakalayamayacag: tatlan ve
faaliyetleri tanitmakla herhangi bir egitim kurumundan
veya sivil kurumdan farkl bir is yapmamaktadirlar. Yani,
eger reklamlar gergekien yeni istekleri ve oncelikleri
yaratiyorlarsa, bununla ancak okullarda, ailelerde ve ar-
kadaslar arasinda devam edip gelen bir karakter olusumu
stirecine Katkida bulunduklarini séyleyebiliriz.

Gergekte, eldeki buitin veriler reklamlarin insanlarda
bir arzu yaratmaktan ¢ok, onlarin bir tirlinden neyi bek-
lediklerini agiga ¢ikarma konusunda yardimer olduklarm
gOsteriyor. Bitiin veriler tek bir olguyu isaret ediyor: Rek-
lamlar ancak belirli bir sirketin, sahip oldugu tirtiniin pa-
zar payini kontrol alinda tutmas: igin etkili bir yéntem o-
labilirler; o tirline olan talebin, yani pazann biytkligint
kontrol edemezler. Mesela, reklamlarin alkol bazimliligi
tizerinde hissedilir bir etkisi oldugu fikri, alkol reklamia-
nnin timiyle yasak oldugu eski komtinist rejimlerde al-
kolizmin ¢ cografyaya ait bir hastalik haline geldigi di-
sUnilirse, gerceklerden tamamuyle kopuktur. Kisaca bi-
tiin bulgular, tiiketicinin sonuna kadar sekillendirilebile-
cek, istekleri reklamlar tarafindan belirlenen bir varlik
hiiviyetindeki tliketici tasavvurunun aleyhine; ve o giine
kadar edindigi dnceliklerini en ¢ok tatmin edebilecek i-
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riinlerin arayis1 icinde olan insan tasavvurunun lehinedir

12. Reklamlar birbirlerine zit, gesitli gériislerin
ifade edilmesini temin eder -hi¢bir insan tek
basina gercek hakkindaki bilginin tiimiine
sahip olamaz

Tiulin gibi alkol agisindan da reklam tahditleri Mill'in
temel prensiplerinden ve ifade Gzgurliigl lehindeki ana
argimanlarindan birini ihlal ediyor: Kimse gercegi bu-
tinlyle bilemeyecegine gore, cesitli goriglerin ortaya
konmasi herkesin yararinadir. Herhangi bir Girtiniin rek-
lamina tahdit getirmek tiiketicinin o triiniin ¢esitli mar-
kalarint degerlendirip kargdagtirmasint zorlagunr. Ayrica
yasak, tiiketicinin iirtinﬂn'faydalarl ve zararlar hakkinda
karar vermesine yardimct olmaz. Gergekte, yasaklamann
pazarin biytkligl tizerinde énemli bir etkide bulunma-
mas1 kuvvetle muhtemeldir. Tek degisiklik tiiketicinin ya-
saklamadan sonra biytk ihtimalle daha az bilgilendirile-
cek olmasidir.

13. Reklamlar: yasaklamak titketiciye zarar
verir

Yasakg¢: bir zihniyet, hayaun diger alanlarinda yaratti@!
sakincalan ve yikiai etkileri reklam tahditleri s6z konust
olunca da beraberinde getirir. Paternalizmin diger bir ok
sekli gibi, wahdiller de, vatandag egitmeye yardimci ol

maz ve ona sorumlu tercihlerde bulunabilecek kapasitey!
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kazandirma konusunda bir katkida bulunamaz. Gergekte
yasakg1 zihniyet bireyin hi¢bir zaman sorumlu tercihlerde
bulunma kapasitesine sahip olamayaca@: varsaymm: -
zerinde ylikselir. Yasakg: politikalar, daha énce de mevzu
bahis oldugu tzere, tiiketiciyi sadece daha duyarsiz hale
getirir ve sorumlu bir tercihte bulunmak agisindan daha
az donamumli, yani-daha kot bir duruma sokar. Dini i-
fade Ozglirltigi ile ticari ifade 6zgulrliigl arasinda bir bag-
ka paralellik daha vardir. Dini 6zgurliiklerin kisitlandigs
lilkelerde, bu yasak toplumsal huzursuzluklarin ve dini
fraksiyonlar arasinda yikici rekabetin ortaya ¢ikmasina
engel olamamuguir. Tam tersi dogrudur: Dini 6zglirliokleri
yagayan ulkeler dini cemaatlerin karsilikh hoggoriye da-
yali, barig ve uyum iginde yanyana yasamasina sahne ol-
muglardir. Reklamlar gibi, dini 6zgtrltkler Gizerindeki ki-
sitlamalar da tarihi delillerin yalanladigy, insanoglunun 1s-
lah edilemez derecede olgunluktan uzak oldugu varsa-
yimina dayanirlar. Bu nevi politikalarda manuk bulmak
bir hayli zordur.

14. Siyasi propoganda ile olan paralellikler:
Hobbes ve sansiir

Simdi, reklamlara tahdit getirme (ikrini dini ifadeye ya-
sak getirme fikri ile kiyaslamak yerine siyasi propaganda
yasaklarn ile reklam tahditleri arasindaki benzerlikleri ele
alahm. Modern ¢agin baslaninda yine siyasi ifade 6zgirlii-
glne karsi kuvvetli tezler ileri siiriliiyordu. Mesela
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Thomas Hobbes, siyasi (veya dini) ifadeyi kisitlamak ve-
ya ortadan kaldirmak i¢in hiikimrana simursiz bir yetki ve-
rilmesinin, yurttaglar arasinda barist tesis etmek icin vaz-
gecilemeyecek bir sart oldugunu dilsinmigti. Siyasi i-
fade dzgtirliglt Hobbes’a gére demogoji ustasina, kanun-
suzlari oven hilekarlara, sahtekarlara ve toplumsal ahen-
gin diigmanlarina 6zglrliik demekti. I¢ savaglarin ve din
adina ¢ikartilan huzursuzluklann sonunun gelmedisi bir
dénemde yasayan Hobbes'un siyasi ve dini ifade ozgitir-
lagiiniin sonuglart hakkindaki karamsarhigi mazur go-
rulebilir. Ne var ki, Hobbes’un, barist sadece hiikkimranin
siyasi faaliyetleri engelleyen rakipsiz otoritesinin koruya-
bilecegi goriisi tamamuyle yanhs gikmugtir. Taril, en den-
geli ve en barnisgi siyasi topluluklarin siyasi ifade 6zgir-
liginiin kurumsallasug liberal demokrasiler oldugunun
kanitidir. Reklamlarin glinimiizdeki muhalifleri gibi
Hobbes da halkin olgunlugunu kiicimsedi ve hiikiimra-
nin (ya da duzenleyici birokrasinin) dehasini abartti.

15. Siyasilerin yalan séylemesine izin verilir,
cunkii secmenler bunu anlayabilecek kadar
sagduyu sahibidir

Gliniimiziin reklamlar hakkindaki yaygin gérislerinin
icine diistikleri paradoks siyasi ifade 6zgiirligl s6z ko-
nusu oldugunda en acik sekliyle ortaya ¢ikiyor. Siyasi ha-
yauaki ifade dzgiirliigiiniin dayanagini, en temel felsefi
tabanini, vatandaslarin ancak serbest tarisma ortaminda
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yoneticilerini secme ve bu yoneticilerin uyguladiklar po-
litikalan degerlendirme gliciine sahip olabilecekleri i-
nancinda buluruz. Bu her gekliyle, liberal demokrasilerin
temel tasidir. Bu tip demokrasilerde, politikacilarin her
zaman dogruyu soyleyecekleri ya da gorlslerinin ta-
mamiyla bilgilendirici karakterde oldugu varsayilmaz.
Tersine, politikacilanin genellikle insanlarin duygularna
ve c¢ikarlarina seslenecekleri daha bagindan kabul edilir.
Ne var ki, ortalama se¢menin, siyasetgiler uygulayacaklar
politi-kalann bilinen veya stiphelenilen sonuglarinin
biitiin maliyet ve risklerinin 6nceden belirtilmesini gerek-
tiren bir kanuni dizenlemeye tabi olmasalar bile, iyi si-
yaseti kotlistinden ayirabilecek sagduyu ve pratik zekaya
sahip oldugu dustinilir. Demokratik diinyanin pratigi,
siyasi ifade 6zglrlugiiniin, minimum ahliklilik ve yeter-
lilik l¢itlerini karsilayan hitkiimetleri se¢me konusunda
iyi calistigy goriigtini destekliyor.

16. Tiiketiciler reklamlara izin verilmemesini
gerektirecek kadar sagduyudan uzak midir?

Reklam muhaliflerine su anlamli soruyu yéneltmek
gereklidir: Eger siradan insanlara kendi yoneticilerini
kendilerinin segmesine izin verilecek kadar giiveniliyor-
sa. neden pazardan alacaklar: triinlerle ilgili otan ticari i-
fade 6zgiirliigiinden mahrum birakisinlar? Tabiidir ki yo-
neticilerin se¢ilmesi vatandag olarak bizim, en az pazarda
Yapugimiz se¢imler kadar dnemlidir -Belki de bu se¢im
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bitin segimlerimizin en énemlisi ve kaderimizi en ¢ok
ctkileyecek olamidir-. Burada siyasi hayatta yapilan de-
mokratik sec¢imler ile pazardaki tuketicinin se¢imi a-
rasindaki kiyaslama ¢ok giicliidiir. Insanlann siyasetin bir
pargast olarak yaptiklan demokratik tercihler ile tiketici
olarak yapuiklan tercibler arasindaki ¢arpici iligkileri
kavramak icin Schumpeter’in onculiigiinii yaptig), siyasi
hayau ekonomik analizlerle ele alma yontemini timtyle
tasvip etmemiz gerekmiyor.” Schumpeter'e gére bir de-
mokrasideki kamu tercihi piyasadaki ekonomik tercihlere
benzer. Siyasetciler birer girisimci, énerdikleri politikalar
Uriin, siyasi partiler girketler, demegleri ve séylemleri
reklamlar ve se¢menler ise tiiketiciler olarak goriilebilir.
Bu goriis belki de siyasi hayata asiri derecede basit bir
yaklastmdir. Buna ragmen, bir tarafta demokrasi ile siyasi
ifade 6zgiirligiind, diger tarafta piyasa ve reklamlarin. or-

. tak yénlerini aydinlatmasi bakimindan degerlidir. Ayrica
onlari mesru kilan ortak tezleri de ortaya koyar. Bu go-
rige gore demokrasinin mesruiyetinin etik temeli, yoneti-
ci elitlerin oy igin siyasi rekabette bulunma mekanizmasi
sayesinde bariggt yontemlerle secilebilmesine ve
gorevden alinmasina izin vermesidir.

17. Liberal demokrasi ve tiiketici egemenligi
iliskisi
Popiiler demokratik egemenlik ile tiiketici egemenligi

arasindaki analoji, ne yapay olarak yaratilmis ne de meta-
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morfik bir iligkidir. Guinlimiz liberal demokrasilerinde,
siyasi alanda da piyasada da insanlar kendi hayat bigim-
lerinin sorumlulugunu sonuna kadar tagiyabilme hakkiyla
donatilmuglardir. lki alanda da egemenliklerini ihtiyag-
larint kargilayamayan segenekleri eleyerek filtre goérevini
goren bir kurum vasitastyla kullanirlar. Eger, ekonomik
hayatta girketin lrtnlerini satacag: pazann uygun olma-
masi sonucu en sofl bagvurulacak ¢are sirketi ekonomik
hayattan cleyen iflas miiessesesiyse, demokratik siyasi
hayatta da genel secimlerden yenik ¢ikilmasi veya bu ihti-
malin varhgi nihai bir eleme mekanizmasi olarak ¢aligir.
Bu mekanizma, siyasi partilerin uygulama ihtimalleri olan
veya savunduklar politikalarin 6nlinde bir engel olarak
durur.

Stiphesiz, ne demokratik bir sistemdeki kamu terci-
hinde ne de piyasadaki tiiketici tercihinde popiiler ege-
menlik mutlaktir. Gerek yazili bir anayasa, gerekse Bir-
lesik Krallik'ta (Ingiltere) oldugu gibi yerlesik adetler yu-
zlinden, demokratik hikiimetlerin uygulamalan yasak o-
lan politikalgr vardir. Benzer sekilde, cocuk pornografisi
veya bagimlilik yapan narkotik ilaglar gibi Grlnler,
serbest piyasadan hakh olarak men edilen, nesredilmesi
yasak olan iirlinler de vardir. Fakat her iki kurumun etik
dayanag,, toplu veya bireysel hareket eden halkin ege-
menliginde yatar. Eger piyasalar bireysel tercihi miimkiin
kilan bir arag olarak mesrulasuriirsa, o zaman, demokrasi
de kollektif tercihi miimkiin kilan bir arag olarak savu-
nulabilir. Piyasa 6zgiirliikleri de demokratik dzgiirliikler
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de, eninde sonunda, tercihite bulunabilmenin nihai ve i¢-
sel degeri tizerinde temellendirilirler.

18. Siyasi propoganda serbestisi nasil bilgiye
ulasma o6zgiirliigiinii gerektiriyorsa, tiikketicinin
hiirriyeti de ticari ifade 6zguirliigiinia gerektirir

Ticari ifade ézglirligiiyle siyasi propoganda 6zgtirli-
g arasindaki analoji daha da derinlere incr. Modern dev-
lette siyasi ifade 6zgurligi yoksa veya eksikse siyasi veya
demokratik 6zgurlikler kisitlanmig veya hikiimsiiz ad-
dedilir. Yine, bir liberal demokraside bilgiye ulasma 6z-
glirlugl yoksa siyasi propoganda ¢zgurliigl eksiktir. Si-
yaselgilerin veyahut vatandaglanin hiikiimetin politikalar
hakkinda bilgiye ulasma haklan reddediliyorsa, acikea
engelleyen bir yasa bulunmasa da, siyasi ifade &zgulrlu-
ginin uygulanmasi engelleniyor demektir (Burada ‘A-

-merika’da uygulandigi sekliyle hi¢bir engel tanimayan
bilgiye ulagma 6zguirligin savunmak niyetinde degilim
Ciinki bence milli savunmayla ilgili konularda her zaman
saklanmas! gereken ve bilgiye ulasma ozglirligiline sel
cekilmesini hakli kilabilecek &nemli ¢ikarlar séz ko-
nusudur. Fakat bilgive ulasma ozgtirliginin diger politik
faydalarla degis tokus edilebilecegini vurgulamak digincl
burada bu konuya girmeyecegim).

Siyasi propoganda htirriyetinin sartlarindan biri bilgiye
ulagma (haber alma) ozgtirligiidir. Ayn: durum piyasa ¢-
konomisi icinde yerlesmis ekonomik ézgiirlukler igin de
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gegerlidir. Ureticiler, trunlerini diger triinlerden ayirde-
den &zelliklerin reklamini yapamadiklan siirece, tiketici-
lerin Uirin hakkindaki bilgileri fiyat ile sinurli kalacakur.
Ve reklamlarla ilgili kanuni diizenlemeler, kelimenin tam
manastyla yasak olarak adlandinlamasalar da, diger ifade
dzglirligl cesitlerini ifa edenlere uygulanmayan agir ki-
sitlamalar getirince, tiiketicilerin ulagabilecegi bilgi mikta-
r1 hicbir arglimanla hakhlagtirilamayacak oranda azalir.
Serbest piyasa, dogru. dirist igleyebilmesi icin, nihai
tahlilde, sadece insanlarin tercilite bulunmalarini saglaya-
bilen bir ara¢ olarak mesrulagtirilmas: sebebiyle ticari i-
fade dzglirligiine ihtiyag duyar.

19. Siyasi, dini, ticari ifade sekilleri birbir-
lerinden farkl: degildir

Buraya kadar olan argimantasyonun tiimii, siyasi, dini
ve ticari ifade gekillerinin herbirinin, iletisim/ifade (com-
municative) 6zgirliginin degisik ylzleri olduguna da-
yanir. Bunlar bitintyle larkli standartlarin uygulana-
bilecegi, birbirinden radikal anlamda farkli, zit faaliyetler
degildirler: Hicbirisi sadece bilgilendirici faaliyetler de-
gildir -her zaman boyle bir geyin (stiphelenmek icin ne
denli kuvvetli felsefi sebeplerimiz olsa da) varoldugunu
veya mumkiin olabilecegini varsayiyoruz. Bunlar, farkl
amaglan bulunan fakat insanin ¢ikarlan ve maddi yasama
kogullan ayni derecede etkili ve insani tercihler ve sorum-
luluklar s6z konusu oldugunda aym temele sahip, pratik
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uygulamalardir. lletisim 6zgirliigliinin her tiriinlin ma-
liyetleri ve riskleri vardir. Fakat 6.-.gurlik her zaman sa-
kincalanni da beraberinde getirir. Her birinde hatalarin
yapiacag ve yanlig yollara sapilacag: kesindir. Yine de,
rekabetin segici etkisinin ayni yanhglarin sonsuza kadar
tekrar edilmemesini ve diizeltilmelerini saglayacag: di-
stintiliir. Sakincalar, tercihlerimizi serbest¢e kullanmami-
zin engellenmesini gerektirmeyecek ve insanlar, genelde,
bayagiyr ve yalani ayirdedecek kadar olgun olacaklardir.
Dini ve siyasi ifade alanlarinda, sézti edilen yanhs di-
zeltici mekanizmalar, kusurlari hoggoriilebilecek kadar i-
yi calismug, ve, hiir ifadenin ategli muhaliflerinin ¢izdikleri
karamsar tablo tarihi deliller tarafindan desteklenme-
mistir. Biitiin bu sebeplerden dolayi, son tahlilde, zama-
rumizda ticari ifade dzglrliiglintn, dini ve siyasi ifadeye
getirilseydi cagdas anlayis tarafindan derhal reddedilecek
olan kisitlamalara konu yapilmasi mantiksizdir.”$imdi bu
- hayret verici manuksizhig agiklamaya ¢alisagiz.

20. Piyasaya kars1 Onyargili bakisin bir tezahiirii
olarak reklamlara muhalefet

Ticari ifade 6zglirligline kars1 glinimizdeki hosgod-
ristizliige, kanaat Onderleri arasinda ¢ok yaygin olan
anti-kapitalist anlayisin diger bir belirtisi gdzlyle bakabi-
liriz. Bu bakigin, icinde “bir par¢a dogrudan” fazlasint i-
cerdigine stiphe yoktur. Gliniimiizde yaygin olan bazi g6-
risler piyasanin isleyisinin bireylerin faaliyetlerini kendi-
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leri gibi planlamacilarin ve birokratlarin devamli miida-
heleleri olmadan nasil koordine edebilecegini anlamayan
ve tecriibeleri sonucu piyasa sistemi icinde yeterince 6-
diillendirilmediklerine inanan entellektiieller tarafindan
olugturulmaktadir. Demek ki reklamlara kars: yakin za-
mandaki muhalefeti s6z konusu fikir odaklannin ilikleri-
ne kadar islemis olan bu anti-kapitalist anlayisa atfedebili-
riz.

21. Daha yaygin bifonyargt: Tilketici 6zgiirlink-
ten ¢ok korunmaya muhtactir

Yukandaki sebeplerin reklamlara olan muhalefeti ti-
miiyle agikladigini diiginmek hata olur. Clinkii muhalif-
lerin konuya yaklasiminda, son zamanlardaki politik tar-
tigmalari bataga suriikleyen bir yanlighgin ve ticari ifade
6zglirligl icin kara glinlerin habercisi olan israrl bir bas-
kinin varh@ agik. Bu yanlig anlayisa goére insanin diger &-
zel alanlarindan ayr, bir de ekonomik faaliyetlerini stir-
diirdiigti bir 6zel alani vardir ve bu alanda insan 6zglirli-
ge degil, glivenlige muhtacur. Nadiren agik¢a ifade edilse
de, son zamanlardaki diisiince ve sdylemlerde értiilii o-
larak yansiyan bu gériige gore, bireysel 6zglirliigiin alani
sadece entellektiiel aragtirmalar veya faaliyetler ile ya-
sama tarzindan ibarettir. Ekonomik hayat bu 6zgurlik a-
laninin &nemsiz bir alt katmanidir; pargast degil. Ekono-
mik ozgirliikler, -tyle birseyin varlign kabul edilse bile-
salt aragsal agidan, yani diger alanlardaki 6zgiirliiklere
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maddi destek saglamasindan dolay: bir degeri haizdir
Stz konusu goriise gore, ekonomik 6zgiirliikler, entellek-
tiiel, kiltiirel ve kisisel 6zgurliiklere katkida bulundugu i-
¢in degerli olan, fakat ancak ikincil derecede énemli olan
seylerdir.

Bu yaygin goristeki yanligshk, ekonomik ozgiirltiklerle
bir butiin halindeki entellektiiel, kiiltirel ve ahliki 6zgiir-
likleri gozardi etmesi ve boylelikle 6zgurligiin boline-
mez niteligini kagirmasidir. Bu konudaki yaygin goris,
diledigi hayat tarzini serbesige yasama 6zgilrliigtiniin -
Tocqueville’e gore liberte de me-curs-, icinde tarismals
deger yargilan ve iyi bir hayatin nasil olmasi gerektigine
dair tasavvurlara yer veren lticari ifadeye yonelik kisitla-
malarla, otoriter bir hitkkiimetin kigisel ve kiltiirel hayata
dogrudan miidahalesiyle olacag: kadar tehdit altinda -ol-
dugu gibi hayati bir noktayr kagiriyor. Bu son goriigtek:
yanlighik sadece ekonomik iligkilere ait bir alan se{ptanabi-
lecegi ve bu alanin bireysel 6zgurlik alanindan ayn tutu
labileceginin veya bireysel 6zgiirlik alamiyla aldkasiz ol
dugunun sanilmasidir. Bu goris HHayek tarafindan gok
sert bir sekilde elestirilmistir®;

“Eger (ekonomik) planlama bizi gerceklen énemsiz ve
kiigiik kaygilarimizdan kurtarabilir ve sahsiyetlerimizin
tam olarak gelismesini, yiiksek megguliyetlerle, tefekkiirle
ugrasmamizi kolaylastirabilirse, boyle bir ideali kotiile
meye kim cesarel edebilir? Sayet iklisadi faaliyetimiz b
kikaten hayatinuzin sirf basit ve bayag cephelerini ilgi
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lendiriyorsa. big stiphesiz, elimizdeki biitiin ¢areleri kul-
lanarak maddi mesgulivetlerden kendimizi kuriarmaya,
bu isleri berhangi bir faydac: cibaza lerkedip nefsimizi
tamamiyle manevi sabaya, bayatin asil cephelerine yo-
neltmeye ¢ahsmamiz dogru olur.”

Ne var ki bu goriis bir yanilsamadan ibarettir. Hayek
sbyle devam ediyor:

“thtisadi bayati kontrol eden bir iktidarin, ha-
yatumzin ancak ikinci derecedeki vegheleri iizerinde te-
sir icra edebilecegine inanarak miisterib olan kimseler
maalesef aldanmaktadiriar. lktisadi faaliyet sahasin-
daki biirriyetlerimize kars: beliren tebditleri fazla kii-
cumseyenler, iktisadi gayelerin hayatn diger gayele-
rinden lamamiyle miistakil oldugu zannina kaprlmak-
tadirlar. Patolofik bir hal olan “tamabkarhik” hali ayri
tutulacak olursa, boyle bir sey mercut degildir. Akl ba-
simda insanlanin faaliyetlerinin nibai gayesi bi¢ bir za-
man iktisadi olamaz... Para sabibi olmak i¢in miicadele
_ediyorsak, bu, gayretlerimizin semeresinden istifade
etmek hususunda paranin bize en genis imkanlar ver-
mesindendir.”

22. Hayek ve ticari ifade 6zgiirliigii

Hayek’in bu argiiman dogrudan dogruya ticari ifade
ve tanitimla ilgilidir. Burada s6z konusu olan 6zgtirliikler
daha alt seviyede, rolleri (eger varsa) daha tist seviyedeki
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entellektiiel faaliyetlere ve hayat tarzina maddi katkida
bulunmak olan 6zgtirliikler degildirler; onlar piyasa kav-
ramu baglaminda tanimlanan 6zgirliiklerin ta kendisidir-
ler. Alkol ve tiitiin reklamlarini kisitlayan veya yasaklayan
politikalar, 6ztinde, urlinlerin piyasaya arzini yasaklayan
politikalardan farkli degildirler. Bu politikalar biitiin ifade
ozglrliklerini yasaklayan politikalardan sadece mertebe
olarak farkli, paternalist ve miidahaleci politikalardir. Bu
acik gergek, tercih hakkina yonelik kisitlamalarin, eko-
nomik alanda yapildiklar: i¢in kigisel 6zgtrligin dogru-
dan ihlallerine nazaran daha mutedil olduklan gibi yaygin
bir gortig tarafindan golgelendi. O Uriind satin alma ve
bulundurma 6zglrliigiine dokunulmadig: siirece goriigiin
dogrulugu tarigilmadi. Ancak kisitlamalar yine de 6zgtir-
lik kisitlamalandir. Aj}'m kisitlamalar hayatin bagka alan-
larina -mesela cinsel 6zgirliklere- uygulandig: takdirde
ozglirliket diistince tarafindan derhal mahkum edilirdi.
Yasaklarin ve kisitlamalann fikir babalan bu gibi alanlar-
da tercih 6zgirligiiniin bir glin reklam yasaklan yoluyla
kisitlanabilecegini disiinmemig goriintiyorlar.

Yukaridaki érnekteki gibi birbirine benzeyen kisitla-
malann farkedilememesinin miisebbibi olan kavramsal
kor-nokta, HayeK’in de elestirdigi gibi, sosyal hayaun i-
¢inde, diger biitin faaliyetlerimizden bagimsiz ve iginde
“sadece ekonomik” faaliyetlerin siiregeldigi bir alanin
varoldugu tasavvurudur. Gézden kagan nokta, ekonomi-
nin bir Gyesiyken ne isek hayatimizin diger alanlarinda da
o olarak kaldigimizdir, kendi amaglarina ulagsma ¢a-ba-
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sindaki hir birimler. Yukarida elegtirilen popiiler goriig
farkedilmesi daha da zor olan bir hatayi ortaya koyuyor:
Entellektiiel ve kiltiirel 6zgtirliiklerin pratik 6zgtrliikler-
den ayirdedilebilecegi hatasi. Yakin tarihte yasanan tec-
ritbeler bu yaygin inaniga terstir. Komunist tlkelerle ilgili
bilgileri inceledigimiz zaman, devletin biitiin labarotuvar-
iara sahip oldugu ve kontrol ettigi bir diizende bilimsel
aragurmalarda bulunabilme 6zglirligli garantisinin pek
az bir degeri oldugu anlagilir. Benzer sekilde, basimev-
leri, kagit tiretimi ve tiyatrolar devletin elindeyse, sanatsal
Ozgiirlik yok denecek kadar az olacakur. Gergekte, her
entellektiiel veya kiiltiirel 6zgurlik, piyasada, hayati bile-
senlerinden biri olan bagka bir 6zgiirlige tekabiil eder.
Piyasanin pratikteki 6zguirliikleri, gercekte, 6zgiir bireyler
olarak ayakta kalmamizi saglarlar. Yasadigimiz yeri, ¢ah-
sacagimiz isi, giydiklerimizi, yediklerimizi segcmek ve
hayatimizdaki ig-eglence dengesini kendi tercihlerimize
gore ayarlamak gibi piyasanin bir aktéri olma dolayistyla
yapilan tercihler en az evlenmek (veya evlenmemek),
¢ocuk yapmak (veya yapmamak) veya dini bir cemaatten
¢ikmak (veya bdyle bir cemaate katlmak) kadar 6zgtir-
ligimizin birer ifadesidirler. Hayaumizin ekonomik
yoéniini ahlaki veya kiiltirel yoniinden ayiran bir Cin
Seddi yoktur. Hayatumizin hangi alaninda olursa olsun
farketmez, tercih hakkimizi kullanmamuz zorlagtirildig
zaman Ozglrligimiiz kisitlanmug olur. Sartlar ne olursa
olsun, her durumda, kendi hayaumizin hakimi olan oto-
nom segiciler olma durumumuz tehlikeye girer.
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23. Yeni piiritanizm-farkl: tercihlerde bulunan
bireylere hosgorisiizliuk

Cagimiza damgasini vuran paradoksun, reklamcilikta
ve sosyal hayaun diger alanlarinda belirgin sekilde goz-
lemlenebilen, ahliki yargilara birbiriyle c¢eligkili yakla-
simlarda bulunmak oldugunu gérdiik. Sanatta ve kiltirel
hayaua, toplumsal islerde ve cinsel hayaumiz Gzerinde et-
kisi olan politikalarda, gliniimiiziin yaygin goriigiine gore
en kol giinah, yargilayict olmak, yani bagkalarina kendi
ahliak anlayisimuzy dayatmakur. Reklamlar izerindeki ki-
sitlamalara dondugimiiz zaman, ticari ifadeye getirilen
kisitlamalann alunda yatan, belirgin ve hatta diger ifade
sekilleri s6z konusu olunca ayiplanan ahlaki yarg:-
lamalarla boy ol¢lisebilecek ahliki yargilamalara, moda
olan goris tarafindan higbir itiraz getirilmemektedir. Ta-
tin, alkol veya aligkanlik yapan yiyecekler olmadan ya-
samak bu tritinlerin kullanildig: bir hayati yasamaya nis-
beten daha iyi, daha uzun ve belirli yipratict hastaliklara
yakalanma riskinin daha az oldugu bir hayat olabilir. Ve-
ya basirete, akla ve ihtiyath olmaya iltirasla sanlan, zevk-
ler stirekliligi tehdit etmeye basladigi zaman zevkleri bas-
uran bir hayat, sansimizi denemeye ve hayatun tadmni
¢tkarmaya karar verdigimiz bir hayattan daha kotu bir hay-
attir.

Boyle bir karara rasyonel olarak variabilecegini
gormek kolay degildir. Degisik insanlarin, yasal dizenle-
melerin bireylerin tercihleri {izerinde hakimiyet kurmaya
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mu yoksa yapiacak secimle ilgili bilgiye ulagmay: sag-
lamaya mu1 yonelik olmast gerektigi tiiriinden sorulara, bir
hayli diglindlkten sonra, farkli cevaplar verecekleri a-
ciktr. Yakin tarihte, dtizenleyici kurumlarn yeni piirita-
nizmin takipgileri tarafindan ele gecirilmesine sahit olun-
musgtur. Bu yeni piliritanizm kendini yanlis ve dogru yeri-
ne saghk, akil, basiret ve ihtiyat gibi kistaslar Gzerinde
gelistirmistir. Yeni piiritanizm hakkinda lelite ve aleyhte
bir ¢ok sey soylenebilir. Ancak, demode ve bireysel ter-
cihleri paternalist veya alildk¢: engellemelerle ayni ka-
ipta kaynagurma cabasinda olan eski piiritanist ha-
reketlerle yakinhigindan siiphe duyulmamalidir.

24. Yeni diizenlemeler-sorumlulugun bireyler-
den devlete gegisi

S6z konusu diizenlemeci kurumlann yeni pirita-
nizmin takipgileri tarafindan ele gecirilmesi sirasinda ah-
lakin kaynaginin el degistirdigi farkedilmedi. Eski piiritan
anlayigla, en azindan baz formlarinda, insanlar ikna ve
kisaslar yoluyla zevk ve sefaya degil erdeme yonelik bir
hayat stirmeleri icin motive edilmeye ¢aligihirdi. Yeni ptiri-
tanizm ise bireyin sahip olabilecegi iirtinler hakkinda bil-
gilenmesini engelleyerek karar verme sorumlulugunu bi-
reyden devlete ve onun kurumlarina aktarmaktadir. Bu
Onemsiz bir olay degildir, ¢iinkii ahldk: siyasi (ve bi-
rokratik) hakimiyet sahasina sokar. Burada tartgilan,
devletin yurttaglarimin erdemleri olup olmadiklari hu-
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susunda veya sectikleri hayat tarzlar1 konusunda tarafsiz
kalmasi gerektigi ve hatta kalmaya muktedir oldugu bile
degildir. Bu tiir bir radikal, liberteryen ve neo-liberal go-
ris hi¢ bir sebep yuziinden degilse bile, bir toplumun
mevcudiyetini stirdiirebilmek ve uyum iginde yasamak i-
¢in sahip olmasi gereken tolerans, adil davranma hissi ve
sivil sorumluluk gibi bazi 6nemli erdemlerin varolmasi
ytiziinden, kesinlikle savunulamaz.? Ne var ki, burada s¢-
ziinli etmeye degen herhangi bir liberal gérise gore dev-
let erdemleri gelistirmek ve yasatmak i¢in pek az sey ya-
pabilir. Bu gorevin aileler, dini kurumlar ve bireyleri ter-
cihlerinin sorumlulugunu almaya iten géniilli kuruluglar
gibi ara kurumlara bnrakl}_mam tercih edilir.

Diizenleyici kurumlar, ¢ogu zaman tarusmalt olan be-
lirli bir ahlaki anlays: temsil eden kisitlamalari reklam ve-
renlere dayatirken ahlaki sorumluluk el degistirir. Mesela
yeni puritanizm ahlaki egitimin kaynagini bireyden ve ara
kurumlardan alip devlete vermektedir. Bu tiirden bir ge-
¢cis, diizenleyici politikalara ahlaki bir bakis agisi ve tavir
(ve ephemeral oldugu pekala kanitlanabilecek ilgili
empirik veriler iizerinde bir hakimiyet) kazandirmasinin
yanisira, ara kurumlar tarafindan verilen ahlaki egitimin
faydalarindan (mesela kaynaklarda ve konularda gesit-
lilik, gelismis egitim teknikleri ve esneklik gibi) feragat et-
meyi de gerektirir. $u halde diizenleyici kurumiarnn, ara
kurumlann sahip oldugu ahlaki egitim unsurunu ele ge-
cirdigi ve reklamlara asli gérevine bir hayli yabanci olan
bir icerik kazandirmaya ¢aligtig1 bir durumdan gergekten
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¢ok da uzak degil. Diizenleyici kurumlar reklamlan se-
¢imde bulunmay: saglayan veya kolaylastiran bir kurum
yerine bireysel tercihleri sekillendiren ve yonlendiren bir
kurum olmaya zorlamaktadirlar.

Insan tabiatim reklamlar yoluyla etkilemenin mesru
bir faaliyet oldugu bu tartismanin hi¢ bir yerinde redde-
dilmemektedir. Aksine, iddiamiz, eger insan tabiatinm si-
yasi ve dini arglimanlarla etkilemek mesru ise, o zaman
reklamlar yoluyla ayni igi yapmak en az diger yollan kul-
lanmak kadar megru oldugudur. Diger ifade sekilleri ve
reklamlar arasindaki sinirlar sabit ve gecilemez degilclir.
Dini amagli taniumlar gelecekte Ingilterc’de daha seckin
ifade tarzlari olacaga benziyor, ama kimse, bazilarinin
kontrol alunda tutulmas: stiphesiz uygun olsa da, gori-
nuge gore, onlarnin mesruiyetlerini tartismiyor. Dini rek-
lamlar 6rneginden hareketle yeni reklam tlrerinin -kar
amagh olmayan, insanlan bir inanct benimsemeye veya
belirli bir hayat tarzint siirdiirmeye yonelimeyi amag-
layan- ortaya gikacagini dngérebiliriz. Halihazirda bu tip
reklamlara érnek olarak faydalanni kimsenin sorgulaya-
mayaca@: yardim kampanyalarins verebiliriz. Tarafgir rek-
lameilik diyebilecegimiz bu tip reklamlar, liberal bir top-
lumda, iletigim kurma veya kendini ifade etme 6zgiirliik-
lerinin megru ve makul boyutlandur.

25. Tehlike: rekabet halindeki enformasyon
veya gorusler yerine tek bir resmi goriis

Bu argiimanda tarafgir reklamcilik ézellikle énemli bir
yere sahiptir, Ciinki reklamlarda 6zgtirligiin savunusu
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nihai tahlilde piyasa ekonomisinin isleyisine katkida bu-
lunmaktan ziyade iletisim kurma veya kendini ifade etme
ozgurliklerine dayanir. Dini reklamlar 6rneginin goster-
digi gibi, vaaz vermek ve dini ayini televizyonda reklam
etmek arasinda kategorik olarak hic¢bir fark yoktur. Biri-
sini bedelini ddeyerek yapabilme kosulu dhisinda hersey-
leri aymdir. lkisi de degisik ortamlarda sunulan aynt tip
faaliyetlerdir. Mill'in ifade 6zglrligt Gzerine birisi i¢in i-
leri stirdigi biitin arglimanlan digeri icin de gegerlidir.
Bu tarafgir reklamciigin biylimesinin zayiflatamayacagt,
aksine daha fazla giiglendirecegi bir gergektir.

O zaman gayrimesru olan, reklamlar yoluyla insanla-
nn tabiatlanni ve inanglanimi etkileme ¢abasi degildir
Cinki bu faaliyetleri, farkh ortamlarda yurtilen benzer
faaliyetlerden temelde ayiran higbir kistas yoktur. Gay-
rimesru olan, inanci ve insan davraniglaninu etkilemeyi
veya kontrol etmeyi amaglayan bask: gruplarinin, diger
gruplarla rekabet halinde olacaklar: cesitli etkilesim ka-
nallarini kullanmak yerine, diizenleyici kurumlan kulla-
narak veya belirli tiriinlerin reklaminin yapilmasin: yasak-
layarak reklam yapma &zgtirligiini engelleyip sekleye
ugratmasidir. Bu tiir gruplann reklam igine girerek saglikli
yagam icin alkolstiz hayat, vejeteryenlik veya sigara ic-
meme reklamlan vermeleri stiphesiz tamamiyle mes-
rudur. Benzer sekilde, bu gruplarin organik ziraat, niikle-
er enecrjinin tehlikeleri veya yok olma tehdidi altindaki
hayvan ve bitki tirlerinin korunmas i¢in yaptiklari pro-

pogandalarinda reklamlan kullanmalan da haklandir. Yu-
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karida sayilan bitin faaliyetler zgiir bir toplumun sag-
ikli unsurlandirlar. Tehlike tarafgir reklamlardan degil,
bazi bask: gruplarnyla ayni amaglari tagiyan, fakat bunu a-
cikga belli etmek yerine gizleyip amaglarini karsihikls ile-
tisim yerine kisitlayic1 diizenlemeler ve yasaklar yoluyla
gerceklestirmeyi tercily eden gruplarin kullandig yontem
olan reklam yasaklarindan gelir.

26. Reklam yasaklarma karsi gelistirilen savun-
ma, sansiire karsi tezdir

Reklam diizenlemelerinde basvurulan yasakgr politi-
kalara karg1 getirilen savunma iletisim Gzgirligine san-
siir tarafindan vurulan her tirli darbeye kars: bir savun-
madir. Bu tezdeki hi¢bir unsur reklamlar sadece bir ticari
ifade konumunda degerlendirmemektedir veya boyle
degerlendirmemelidir. Reklamlar, ifade 6zgtirligiintin bir
gesidi olmalarindan dolayidir ki paternalist veya yasakla-
maci miidahalelerden korunurlar. Bu argiiman, bu yau-
nuin mulitelif yerlerinde ele alinan argiimandir. Reklamlar
diger iletigim veya ifacle faaliyetlerinden aywdedebilecck
hi¢cbir unsur yoktur. Hepimizin istifade euigi ve uygulan-
masi koruma alunda bulunan 6zgtrliikler reklamlar s6z
konusu oldugunda da gegerli sayilmalidir. Buradaki gé-
riige gére ifade Gzgurliigi, koki ozglrlige sayg olan fa-
kat bircok dali bulunan bir agagtir. Ifade 6zgtirliigiinin
her dalinda iletisim &zgiirliigi korunur, ¢linkil insanlar
6zglir bireyler olmalanndan dolayr saygiya layikurlar.
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Reklamlara elestiri getirenler halen reklamlann diger ifa-
de sekillerinin istifade ettigi 6zgtirliklerden yararlanma-
masini gerektirecek unsurlan ortaya koymamiglardir,

Yeri gelmisken, reklamlara da diger ifade sekillerinin
sahip oldugu o6zgiirligli tanimanm muhlitemelen dogu-
racag: bir yan ctkiyi belinmeden gegmeyelim. Bir marka
icin yapilan reklam diger markalarin 6zelliklerinin de a-
cikca karsilastinlabilecegi, mukayeseli veya rekabetci
reklamlara yol agacakur. Bu tiir reklamlar stiphesiz Mill'in
araglirma yarﬁma Gzglrliglnt savunurken kullandig: “fi-
kirlerin ve kargi-fikirlerin dialektik degis-tokusu” argima-
nina benziyor. Kisitlanmayan ifade hiirriyetinin sonucu o-
lan mukayeseli reklamlar, titkketicinin tercih hakkini kul-
lanmasinin ve ¢ikarlarinr korumasinin en emin garanto-
ridir. Yasakg: politikalarin belirgin bir dezavantaji da bir
Urlintin reklamini yasakladi: zaman mukayeseli reklam-
lar1 da yasakliyor olmasidur.

Reklamlar ve diger ifade ¢esitleri arasinda mevcut ya-
salar tarafindan ¢izilen sinirlar yapaydir. Cesitli ifade se-
killeri arasindaki belirgin niteliksel ayrimlan ortaya koy-
mazlar. Ashinda ticari ifadenin diger ifade tirlerinden ne-
den ayrilip 6zel kisitlamalann veya diizenlemelerin ko-
nusu yapidigina dair hi¢ bir sebep de ileri sirmiiyorlar.
Boyle olmast da dogaldir; ¢linkt reklamlar diger iletisim
faaliyetlerine ait bir ¢ok unsuru igcinde barindur ve bu
ylizden onlann istifade ettigi korumalara ve ayrnicaliklara
layikur,
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Reklamlar ve diger ifade tirleri arasindaki sinurlar kan
olmadig, gegislere olanak tanidis icin; tanumlanabilir de-
gil de belirsiz oldugu icin; reklamlar, iginde bir ¢ok ifade
¢esidini barindinir. Reklamlar, trlntin benzerlerine olan
istinligiinin sistematik bir sekilde ortaya kondugu bir
arglimanin karakterine sahip olabilir. Bu mukayeseli rek-
lam tiriinde, pratik amaglannm gézard: edersek, ticari i-
fade, bir yanilsama sonucu her zaman olmasi gereken
form olarak nitelendirilen, “salt bilgilendirici olma” idea-
line olabilecegi kadar yakin olur. Diger ugta reklamlar bir
Urliniin, tiketicinin hayat kalitesine nasil katkida buluna-
bilecegi hakkinda titketicinin o ana kadar farkina varama-
dig1 bir éneri getirebilirler. Bu durumda reklamlar 6nii-
miize yeni ufuklar acip, hayatn icindeki ibtimalleri ve sa-
hip oldugumuz segenekleri arttirarak sanata daha yakin
hale gelir (Bazi reklamlarin digerlerinden bir sanat eseri
olarak ayirdedilmeyi hakettikleri de tzerinde durmaya
deger bir gercek. Glinimiizin lumpen entellektiellerinin
ya akillarinun kogesinden gecmeyen veya neyi sanat ola-
rak adlandiracaklar hakkinda ne kadar kaygisiz oldukla-
nn1 sergileyen bir gercek).

Bu iki ug¢ arasinda (salt bilgilendirici ideal form ve sa-
nat formu) reklamlar gesitli iletisim ve ifade faaliyetlerini
tirli kombinasyon ve kangimlarda kapsiyor. Fakat rek-
lamlar bu bakimdan degisik sosyal durumlarda ortaya -
kan ve degisik amaglari olan diger ifade gekillerinden
farkli degil. Wittgenstein'in bize 6grettigi gibi, dil bir tek
diinyay: algilama ve anlatma arac degil, onu kullandigi-
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muz faaliyetler kadar cesitli bir seydir. {fade ise birbirimiz-
le kelimelerin yanisira sekillerle de iletisim kurdugumuz,
dilden daha karmasik bir seydir.1® Yani bir film belirgin
politik amaclara yonelik bir propaganda olarak baglaya-
bilir, ama Ingiltere’de Il. Diinya Savas: esnasinda yapilan-
lar gibi, siirsel veya lirik ¢gelere sahip olabilir. Veya bir
vaaz, iman saglamak veya saglamlastimak gibi pratik bir
amac gliden bir seromoninin parcasi olabilir, ama yine de
Ingilizcenin zenginliginden hoglanan birisi i¢in bir degeri
haizdir. Ya da Hobbes'un Leviathar’t siyaset felsefesinde
Hobbesun amacladig: etkiyi yaratmakta bagarisiz olmus
olabilir, fakat yine de Ingiliz edebiyatinin bir gsaheseri o-
larak kalabilir.

27. Reklamlarda ve siyasi ifade 6zgiirliigiinde
yasaklama yoluna gitme ihtiyaci

Gergek su ki, ifade ile ilgili faaliyetler gesitli, birbi-
rinden kolaylikla ayirdedilemeyecek, ¢ogu zaman esza-
manli kullanilan ve genellikle bir hayli karmagik faliyet-
lerdir. Biitiin bu belirsizlik ve cesitlilik icinde bir diizenle-
me ve kisilama ihtiyact duyanz. Ulkemizin savunma poli-
tikasin elestirmek icin ifade ozglrligind kullanabiliriz
fakat resmi sirlart agiga vurmayiz. Basin 6zgirliging k-
fiire varan ifadelerle haber yapmak icin kullanabiliriz
fakat bu 6zgiirliigi iftira atmak icin kullarursak engelleni-
riz. Bir televizyon programi hayal glicimiziin sinirlarini
zorlayabilir fakat agint siddet ve cinselligi kullanirsa hakh
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olarak kisilanir. Ve reklamlar séz konusu oldugunda
kimse yalana ve dolandinciliga kars: diizenleyici bir ya-
piya olan ihtiyaci veya uyusturucu reklamlarnni yasakla-
manin gerekliligini inkir etmiyor. Demek ki bir ¢ok ileti-
sim ve ifade geklinin her biri, manukli bir sebep veya
mesrulagtirma olmamas: halinde tarusilabilecek olan,
hakl: kisitlamalarin konusu. Savunulamaz olan herhangi
bir ifade tiriine pratikte uygulanmasi megrulagtinlamaya-
cak ve diger ifade sekillerine de uygulanmasi peginen
reddedilecek olan kisitlamalar ve yasaklar getirmektir.

Reklamlara yonelik kisitlayict ve yasaklayicr politika-
larda bu ifade geklinin megruiyetine yonelik bir saldini ol-
dugunu goérmek gereklidir. Aksi halde ifade ozgurlu-
gintin reklamlar s6z konusu olunca ve sosyal hayatn di-
ger cephelerinde burtindiirildigi iki farkli, manasiz sek-
le bir anlam kazandirmak miimkiin olamamaktadir. Fel-
sefeciye diisen gorev politikalann esaslarini tayin ve tarif
etmek degil, séz konusu politikalarin dayandig ilkeleri
ontaya ¢cikarmaktr. Bu konuda felsefecinin gérevi reklam-
lara karsi glinimiiz politikasina hakim olan manasizliklan
aydinlatmakur. Felsefeci, reklamlann onu diger megru i-
fade gekillerinden farkli kilan ve boylece su anda In-
giltere'de ve Avrupa Toplulugu’nda tasarlanan illiberal
diizenlemeleri hakli ¢ikaracak higbir unsur igermedigini
anlatmay1 basardigs zaman gérevini yerine getirmis de-
mektir.
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28. Eski komiinist iilkelerde daha fazla reklam
ihtiyaci

Son olarak, Orta ve Dogu Avrupa’nin post-komuinist
tlkelerinin Bau Avrupa Utlkelerinde Onerilen veya hali-
hazirda yuriirlikte olan yasak¢: politikalann gekiciligine
kapilmayacaklari umudundayiz. Post-komiinist tlkeler
diger alanlarda oldugu gibi bu alanda da Bauli tlkelerin
glniimuzde olusturdugu modele temkinli, hatta giipheyle
yaklagsmalidirlar. Ozellikle piyasa kurumlarinin karsisinda
yer almaya baglayan ve yakin tarihli yasama ve diizenle-
melerin faili olan egilimlerc karsi dikkatli olmahdirlar.
Diger konularin yanisira reklamlann piyasa ekonomisin-
deki ve ifade 6zgiirligtindeki gérevini ve roliinti ihmal et-
memelidirler. Reklamcilik hiir bir toplumun ayrilmaz bir
parcasidir. Bu tilkeler, kisaca, reklamciliga taninan &zgir-
lagiin, 6zglrlikei sivil bir toplumda bireysel 6zglirliigiin
hayati bir par¢ast olarak taninmaya muhtag oldugunu an-
lamalidu.

29. Reklam yasaklars: Ozgiirlitklerin kaybina
gotiren kaygan yamag

Insanoglunun bu bayat miicadelesinin te-
pesinde, insanlarn memnuniyetlerini garanti
etmeyi ve kaderlerini gézetlemeyi sadece kendi-
si dstlenen bilyiik (muazzam) ve vesayeici bir
gti¢ vardwr. Bu gri¢ mutlaktir, uzun émiirlidiir,
diizenlidir, tedbirlidir ve mutedildir. Bu otorite,
amact gocuklan yetigkinlige hazirlamak olsay-
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di anne babanin otoritesi gibi bir otorite ola-
cakti, fakal, tam tersine, o insanlart daimi ¢o-
cuklik halinde tutmaya ¢algir. Insaniar ne-
selenmekten bagska birsey diistinmiiyoriarsa, bu
gii¢ insanlarin negelenmesinden ¢ok memnun-
dur. Insanlarm mutlulugu icin béyle bir hii-
kiimet cani géniilden gayret gésterir, fekal bu
mutlulugun yegane vasitas: ve tek hakemi ol-
mak ister; onlarin giivenligini saglar, muutilik-
larini temin eder, baslica endiselerini giderir,
8ayretlerini yonlendirir, miilklerini varislerini
belirler ve bu miilkleri onlarin varisleri a-
rasinda laksim eder; bu durumda, insanlar
bayatin sikintilarindan ve diigiinme kiilfetin-
den kurtarmaktan bagka geriye ne kalir?

De Tocqueville

Reklamailik, netice itibariyla, fikir 6zgirligliniin en 6-
nemli tarzlarindan biridir. Diger cogu ifade sekilteri gibi,
bilgi vermek kadar heyecanlar: (hisleri) kabartmay: da
hedefler; insanlarin bilgi edinmenin 6tesine gegen tercih
ve ilgileri izerinde bir etkisi vardir ve insan davranigini
degistirebilir. Onun sahip oldugu bu &zellikler, siyasi,
dini ve kiiltirel séylem ve ifadelerin de Ozellikleridir.
Eger reklamciligin maliyetleri ve riskleri varsa, bunlar
sadece ona mal}sus degildir, buttiin diger 6nemli ifade
bigimlerinin de riskleri ve maliyetleri vardir.

Reklamciligin ekonomik hakhlik gerekgesi, serbest pi-
yasanin vazgegilmez bir unsuru olarak oynadig rolde
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yatar. Nihai tahlilde, piyasa, bizlere, tiretici ve tiiketici o-
larak kendilerine sahip olmadan rasyonel kararlar o-
lusturamayacagimiz ve piyasa olmasaydi asla sahip ola-
mayacagimiz bilgileri saglayan bir kurumdur. Reklam, bil-
gisel bir ara¢ olarak dustiniilen piyasa kurumunun hayati
boyutlarindan biridir. Bununla beraber, reklapin ekono-
mik haklilagtirmasi, onu haklilagirmada basvurulabilecek
en temel argiman degildir. Reklam 6zgurligl, aynen di-
ger ifade bicimleri gibi olan fakal onlardan farkli olarak
piyasa icine yerlesmis bulunan bir ifade tarz1 halinde, ter-
cih glicimiizti artiran bir faktor olarak isler. Reklamciligin
etik dayanags, bireysel tercih sansii kuvvetlendiren bir
cihaz olarak oynadig: rolde yatar.

Reklam oOzglirligini savunmak, ifade Ozglrliglini
savunmakurr. Ingiltere ve Avrupa Toplulugu’ndaki ticari i-
fade 6zgirligini: kisitlamaya ve belirli ticari ifade tarz-
larini yasaklamaya yonelik hareketler, bu hareketlerin ak-
ninda yatan felsefe, ifade 6zglrliglinin ta kendisine dus-
man oldugu icin tehlikelidir. Clinkd, David Hume'un ga-
yet akilica isaret euigi gibi, hiirriyetin herhangi bir ti-
riiniin aniden kaybedilmesi ¢ok nadiren olur. $unun far-
kinda olmaliyiz: Reklam 6zgtrliigii tizerindeki kisitlama-
lura tepkisiz kalarak nza gostermekle, ifade ozglrligi-
niin hayati bir boyutunun elimizden kagip gitmesine izin
vermis oluruz. lfade 6zgiirliglinin, reklam: da kapsaya-
rak, bitin bigimleriyle bir bitiin oldugunu gérememek
ve hayaun diger alanlarinda asla kabul etmeyecegimiz si-
nirlann ticari ifade 6zgiirligli Uizerine yerlegtirilmesini ka-
bul etme noktasina gelmek biiyiik bir talihsizlik olacakur.
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LIBERAL DUSUNCE TOPLULUGU

1992'de Ankara’da faaliyete gecen Liberal Diistince
Toplulugu, liberalizmin temelinde yatan fikri geleneklerin
Turkiye'de tanitilmasini temin etmeyi, piyasa ekonomisi,
Ozgurliik, insan haklar,, adalet, barss, kanun 6&nilinde
esitlik, hoggori, hirriyetgi demokrasi gibi insanlarin
gliven, diizen ve refah igerisinde yagamasini saglayan
degerlerin ve kurumlann anlagiimasina ve benimsenme-
sine yardimci olacak ¢alismalar yapmayi amag edinmistir.
Bu cercevede, insanlarnn distinme ve muhakeme
kabiliyetlerini gelistirmek icin bagvurabilecekleri fikrd,
felsefi, empirik kaynaklarin olusumuna katkida bulun-
maya; buna uygun arastirma ve inceleme c¢alismalarinda
bulunan kimselere maddi ve manevi destek saglamaya
calismaktadir. Topluluk ayrica, Tiirkiye'nin temel prob-
lemlerine liberal ilkelerle bagdasan ¢6ziim yollart bul-
mayt ve kamu politikasinin olusturulmasinda etkili ve
yetkili odaklan bu dogrultuda bilgilendirmeyi hedetle-
mektedir.

Liberal Diistince Toplulugu aktif politikayla ilgilen-
memektedir. Partilere karst bagimsizdir. Bir fikir grubu
olarak faliyet gostermektedir. Liberal Diistince Top-
lulugu, Tirkiye'nin liberallesmesine yardimer olacak fikri
alt yapiyr hazirlamak igin seminerler, paneller, sem-
pozyumlar diizenlemekte, her yil cok sayida ¢eviri ve telif
kitap nesretmekie, Liberal Biillen aciyla bir bilten,
Liberal Diistince adiyla ¢ aylik bir fikir dergisi yayinla-
maktadir.
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