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Yayin Edit6riiniin Onsozii

Wolfang Fritz Haug hi¢ kuskusuz giiniimiiziin en énemli Mark-
sist filozoflarindan biri. Sarsilmaz bir irade ve heyecanla Avrupa’nin
en 6nemli Marksist felsefe dergilerinden birini elli y1ldir yayimhiyor.
Cok sayida kitaba sahip olan Haug, bir yandan da sosyal bilimler
alaninda giinlimiiziin en bilylik projesini yiiriitilyor. Onlarca iilkenin
filozofuyla birlikte devasa bir s6zliik hazirhyor: Marksizm’in Tarih-
sel-Elestirel Sozligi. Haug on yildir yayinlanan felsefelogos’un da
Yayin Kurulu iiyesi...

Meta Estetiginin Elegtirisi, 1971 yilinda ilk baskisini Almanca olarak
yapti. Avrupa dillerinin yani sira bir¢ok dile ¢evrildi ve 2007°nin ma-
yis ayinda Cince baskisi da yayimlandi. Tiirkge’de Ingilizce’den gev-
rilerek yapilan bir korsan baskis1 daha 6nce yayimlandi. Kuskusuz bu
korsan ¢evirinin, baskisindaki sorun kadar ¢eviri sorunlari da vardi.
Elinizdeki kitap Metin Toprak tarafindan Almanca birinci baskisindan
cevrildi.

Meta Estetiginin Elegtirisi, goktan Marksist klasikler arasinda sa-
yilmasi gereken bir eser konumuna yerlesti. Son derece yalin bir dille
yazilan, 6rneklerini her giin karsilastigimiz gergeklerden segen eser,
her hiicresine kadar kavranmis ve ¢6ziimlenmis bir kapitalizm elesti-
risi lizerinde yiikseliyor. Bu kapitalizm elestirisini sarsilmaz kilan da
Marx’in ve 6zellikle Das Kapital 'in bilgisine sarsilmaz bir bi¢imde
sahip olmasi. Bir anlamda Meta Estetiginin Elestirisi, Das Kapitul
okumasi tizerinde yiikseliyor. Das Kapital’in yazildig1 giinden giinii-
miize kadar gecen siiredeki kapitalizmin kat ettigi gelismelerin bir¢ok
boyutunu ¢6ziimlityor bu eser. Meta Estetiginin Elestirisi, Marx’in
meta ¢oziimlemesini gelistiren bir katki olarak kavranmalidir. Zaten
kitab1 Marksist klasikler arasina sokan da bunu basarmis olmasidir...

Meta Estetiginin Elegtirisi 'nin artik Marksist bir klasik eser oldu-
gunu séyledim. Buna eserin Tiirkiye i¢in giincel bir kitap oldugunu
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da eklemek gerekiyor. Ozellikle 80°li yillarda baslayan ekonomik ge-
lismeler ve piyasanin yeniden sekillenmesi, Haug’un ¢6ziimlemesini
yapti1 meta estetigiyle tamamen 6rtiisiiyor. Ornek alinarak tartisilan
olgularda sasirtici bir sekilde benzerlikler var. Birkag 6rnekle agikla-
mak gerekirse kitaptaki “Erkeklerin modellestirilmesi — Erkek koz-
metigi” basliginda yapilan ¢6ziimlemeler Tiirkiye’de bugiin siirmekte
olan “metroseksiiel erkek” tanimlamasini hem igine aliyor hem de
dogru anlamanin yolunu gésteriyor. Ayni sekilde hemen her geng
kadinin nisan ve evlilik i¢in vazgecilmezi haline gelen “’tek tasin”, cok
benzer bir seriiven ve olusturulan taleplerle Hollandali bir firmanin
Avrupa piyasasina soktugunu 6greniyoruz. Sadece bunu degil “tek
tag” lizerine sarkilar yazilmasini saglayan estetize etme siirecini de
“sanat-sermaye ve reklamin meta siiri” bashigiyla yazilan boliimde
daha koékten kavriyoruz.

Meta Estetiginin Elegtirisi’'nin Tiirkiye’nin felsefe diinyasina ol-
dugu kadar biitiin bir entelektiiel yasamina yeni tartisma olanaklari
acacagina inaniyorum...

Sinan Ozbek
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Tiirkce Bakiya Onsoéz

Bu kitap 1968 sonrasi, 6grenci hareketinin neredeyse biitiin diinyada
ongoriilemeyecek degisim olanaklarinin kapilarini araladigi bir done-
min ruhunu solumaktadir. Ancak agik¢a goriilecegi gibi igerdigi or-
nekler fordizmin “altin yillarindan” alinmistir. O dénemden beri orta-
ya ¢ikan gerek politik ve teknik gelismelere gerekse kiiltiirel sinirlarin
meta estetiginin asalak giigleri araciligiyla yok edilmesi konusundaki
ilerlemelere ragmen aslinda 6zde ve etki kanununda herhangi bir de-
gisiklik meydana gelmemistir. Aksine ortaya ¢ikan durum su olmus-
tur: Ne denli degistiyse o denli ayni kalmistir.

Bu 6zii kavramsal olarak ortaya ¢ikarmak, Marx’in okuluna git-
meyi zorunlu kilan bir sosyal analizin giicline gerektirir. Ancak 1971
yilinda ele aldifim haliyle bazi zaaflar da i¢erdigini s6ylemek gerekir.
Bunlardan ilki “ekonomik boyut” ele alinirken goriilmekte ve sanki
somut goriingiilerin mantikl bir sekilde kavramsallastirilabilecegi iz-
lenimi uyanmaktadir. Ikinci zaaf ise 60’11 yillar1 kasip kavuran “tari-
hin sonu” sdyleminin sol varyantinin kapitalizmin tarihine uyarlana-
rak yanlis bir sona egilim gésterilmis olmasidir. Kitabin yedinci bolii-
miinde yer alan “ge¢ kapitalist toplumdan insanhifin riigvet¢ilik ala-
ninda kaydettigi mesafeden baska bir gelisme beklenemez” seklinde-
ki s6zler bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir. Kapitalizm ne de olsa
o tarihten bu yana yeryiiziinde kisisel bilgisayarlara baglanabilen in-
ternet a1 aracilifiyla interaktif iletisimin — ve bu gergekten de iletisim
adini hak eden tek seydir - araglarini insanlarin eline verdi. Kuskusuz
bu gelisme i¢in de Marx’1n su s6zleri gegerlidir: “Oyle goriiniiyor ki
giiniimiizde her sey kendi zittina gebe kaliyor. [...] Zenginligin yeni
kaynaklari adeta sihirli bir bicimde yoklugun kaynaklarina déniisii-
yorlar. [...] Biitiin buluslarimiz ve ilerlemelerimiz sanki maddi gii¢leri
tinsel yasamla donatiyor ve insan yasami maddi giice doniisiip aptal-
lasiyor” (MEW 12, s. 3). Aptallasma ve bilgi temini, dagitim ve ag
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aym alt yapidan yararlamyorlar. Ote yandan yine bu yapi {izerinden
ilk kez sayisiz insan diinya sosyal forumlari hareketi igerisinde kendi-
lerini insanlik olarak yapilandirdilar.

Diinyanin yoksul bélgelerine renkli televizyon igme suyundan ¢ok
daha 6nce ulasmistir. Bu arada uydu iizerinden yayinlanan program-
lar yeryliziiniin en licra koselerine kadar ulagmaktadir. Tek yonlii
isleyen bu iletisim araci kullanicilarinin iletisim araci (aracilik yapan
orta nokta anlaminda) olmaktan uzaktir. Aslinda onlarin programlarla
“is1klandirilmasi” iglevini géren bir arag durumundadir. Mekanik ola-
rak etkide bulunabilecekleri tek durum programlarin izlenme oranla-
rinin 6l¢iimleridir, bu ise yansimasini yiiksek reklam gelirlerinde bu-
lur. Bu anlamda da meta estetigi agisindan kiiresellesmenin motor
giicli olarak islev goriir. Metanin estetiginin ulastif1 yerde metanin
kendisine ulasilamamasi durumunda dahi iliskinin igerisine 151k salar.
Bu kosullar altinda diinyevi cennetin vaadi etkisinde bulunur ve kapi-
talizmin 6n agsamasinda bulunan bir {ilkenin, kitlesel olarak kapitalist
diinya piyasasina yonelmesine katkida bulunur. Kiiresellesme gog-
men akimlari proleterlesme anlamina gelir. Bir yasam bi¢iminin pro-
pagandasi iglevi goren, meta tiiketimine odak noktasina yerlestiren
meta estetigi zenginlik egiminin izinden giderek sehir ve kirsal kesim
arasindaki iligkiyi gerek ulusal gerekse uluslararasi dlgekte belirler.

Elinizdeki kitap bu durumdan heniiz habersiz.! Ancak olgularin
hayretler igcerisinde kalinmis bir merakla ¢dziimlenmesi, reklam diin-
yasinin o donemde dahi nasil bir gelismeye onciiliikk edebilecegini
goriilebildigini gostermektedir. Nesneler aliskanlik esnasinda adeta
goriinmez hale gelirken, ortaya ¢ikis anlar1 g6zleri agar. Kapitalizmin

' Ancak bu konuda Kiresellesme Motoru Olarak Meta Estetigi adli kisa galismama
bakiniz (Politisch Richtig oder Richtig politisch. Linke Politik im Transnationa-
len High-Tech-Kapitalismus, Hamburg 1999) Ingilizce gevirisine konuyla ilgili
diger makalelerimle birlikte intemette ulasilabilir: www.wolfgangfritzhaug.inkrit.de.
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gelisiminin tist diizeye ulastig1 bir yerde bir nesil sonra duyular korle-
sir. Dijital resim teknikleri yardimiyla miikemmel hale getirilen ve
yeni iletisim araglar ve internet aracilifiyla her yere ulasan metanin
estetik kullanim degeri adeta dogal hale gelmistir. Biitiin bir kiiltiir bu
araglar araciligiyla adeta dogal bir yansimaya doéniisiir. Bu gelisimin
heniiz taze bir ani niteligi tagidig1 veya heniiz gerceklesme agamasin-
da oldugu Tiirkiye veya Cin gibi iilkelerde meta estetigine olan ku-
ramsal yaklasim, Almanya’da bu kitabin yazildig dénemde karsilagti-
g11lgi ve algilamayla benzerlik tagiyacaktir.

Bu baglamda kitabin ¢evirmeni Metin Toprak’a yaptig giizel ¢evi-
riden ve yayincisi Sinan Ozbek’e kitabin Tiirk okurlariyla bulusmasi
icin gosterdigi cabadan dolay: tesekkiir etmek istiyorum

Wolfgang Fritz Haug
Kasim 2007 / Esslingen
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Almanca Birinci Baskiya Onsoz

Meta Estetiginin Elegtirisi, duyusalligin kaderinin toplumsal analizi-
ne ve kapitalizmdeki ihtiyaglarin gelisimine katki sunmay1 amagla-
maktadir. Bir elestiridir, ¢linkii konusunun isleyis bi¢imini ayni za-
manda onun olasilik kosullariyla, ¢eliskileriyle ve tarihsel gelisimiyle
birlikte ortaya koymaktadir. Amag reklam, manipiilasyon v.b. konu-
lardaki reddedici yazilara bir yenisini eklemek degildir. Bu alanda ya-
pilan ¢aligmalarda daha ¢ok yilizeysel olgulardan hareketle toplumun
varsayilan temel 6zelliklerine yonelik ¢ogu kez analojik sonuglar ¢ika-
ran y6ntem hakimdir. B6ylesi bir kuram kismen esasa yonelik iddia-
lar nedeniyle mutlaklastirdig: yiizeyin gériintiisiine takili kalirken kis-
men de tekil goriintii ile varsayilan kurgusal biitiin arasinda siirekli,
hizli iliskiler olusturur. Buna bagh olarak da belli siireglerin kor etkileri
arka planda kalmis bir 6znenin bilerek, planlanarak ortaya ¢ikmig
etkisi arasinda ayrim yapmayi bagaramaz. Yazarin bu denli kugkulu
bir kurama 6rnekler bulmasi i¢in fazla uzaklara gitmesine gerek yok.
Kendisi tarafindan bu konuda kaleme alinan “Zur Theorie der Mani-
pulation” adli makalede bu hatalar 6ylesine agik bir sekilde goériiliiyor
ki, baz1 b6liimlerde komik bir durum ortaya ¢ikiyor. Bu makaleyi
yazarken — ve bunu yaparken isim yapmuis Kisileri g6z éniinde bulun-
durmustum — genellikle sanki “biitiin” hakkinda tam bir bilgiye sa-
hipmisim gibi davrandim. Yani, tekil gériintiilere onlarin 6zelliklerini
dogrudan biitiiniin kuramu igerisinde yorumlayacak sekilde yaklas-
tim. Buna ragmen — igerisinde “meta estetigi” kavraminin 6ylesine
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Elegtirel Toplum Kuram: Uzerine Incelemeler

yer aldig1 - bu ilk makale baslangicta oldukga etkisinde kaldigim “eles-
tirel teori” tarafindan ele alinmayan bir goriisii igerir. Bu goriise gore
manipiilasyon elestirisi — ona kars1 bir seyler yapilacaksa — manipii-
lasyonun etki olanaginin kosulunu arastirmak anlamina gelmelidir.
Ancak manipiilasyon “bir sekilde” sadece manipiile edilenlerin “nes-
nel ¢ikarina” eklemlenmesi durumunda etkili olabilirdi. Demigtim ki
“kitleler ¢ikarlarinin pesinde kosarken manipiile edilirler. Bu nedenle
manipiilatif olgular, taninmayacak oranda bozulmus ve yabancilasmis
¢ikarlarin yabanci diline déniismiis de olsalar, héla gergek ¢ikarlarin
dilini konusurlar. Ve bir arastirma programi ve politik pir bakis agisim
icerisinde barindiran bu tanimlanmamig gercegi bir ciimleyle 6zetle-
mistim: “Mutluluk ve acimin nesnelligi manipiilasyonun nesnelligini
gerekcelendirir.”! Sadece bu tiir durumlarda elestirilene siki sikiya
tutunan bir elestiri belli - yani neyi agmak istedigi ve bunu yaparken
kiminle ittifak olusturacagi - bir olumsuzlamaya doéniisebilir.
Yiizeyde ve “bitmis gbriingli konumundan” (Marx) hareketle ya-
pilan kuramsallastirmalar her ne kadar ilging gelebilecek zengin am-
pirik gériingiilerle karsilasmaya yol agarlarsa da kavram olusturmada
az ya da ¢ok ¢aresizce konularina boyun egerler. Marx bir keresinde
din elestirisinin yontemi konusunda s6yle der: “Aslinda analiz yoluyla
dini, sis olusumlarinin diinyevi 6ziinii bulabilmek, bunun tersi bir yol
izleyerek her seferinde gergek yasam iliskilerinden yola gikarak onla-
rin goksellestirilmis bigimlerini bulmaktan gok daha kolaydir. Ikincisi
tek materyalist ve bu nedenle de bilimsel olan yéntemdir.”? Asagidaki
yazi, temel ekonomik iliskilerden yola ¢ikarak arastirilacak olgularin
gelisim yontemini kullanmaktadir. Bdylece aym1 zamanda basit - te-
mel olandan karmagsik - birlesik olana ilerlemek zorundadir. Bu yiiz-
den kavramlarini basit degisim analizinden tiireterek ise koyulup, de-

1. “Zur Kritik von Manipulation”, Das Argument iginde, Sayi 25, 1963, s.24.

2. Karl Marx, Das Kapital, Cilt |, MEW 23 [Marx-Engels Toplu Eserler], s.393,
dipnot 89.
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Meta Estetiginin Elegtirisi

gisim iliskileri igerisinde, serpilmis sekilde duran islevleri ve ¢ikar
durumlarin1 uygun tekelci sermayenin olusumuna kadar takip eder.
Sahte sosyalizm ve fagizm 6rneklerinden yola ¢ikilarak estetik olanin
devlet giicliniin mesrulastirilmasini ortaya koydugu son b&liimii ise
komsu bir alana g6z atarak bitirir. Sonug olarak arastirma birden
fazla yoldan temelden iist yapiya giden gelisimi izliyor.

Marx burada ¢éziimlemesi yapilan baglami sadece 6ylesine dik-
kate alip — (Ekonomi ve Felsefe Elyazmalari)Paris Notlari’nda sim-
sek gibi parildayan bazi diisiinceleri bir tarafa birakildiginda - higbir
yerde ayrintili olarak irdelememekle birlikte, asagida temeli olustura-
cak kavramlar ve islev ¢6ziimlemeleri Kapital’de yer almaktadir. An-
cak duyumsamanin goriingiilerini sadece basitge tanimlamayip, si-
niflandirmayip ya da yorumlamayip, aksine onlar1 ekonomik temel-
den yola gikarak tiiretmek Engels’in Kapital’in Ingiliz okurlarina s6-
zini ettigi sonuglara yol agar: “Yine de okurlara s6z etmeden gege-
meyecegimiz bir zorluk s6z konusudur; bunun nedeni belli kavram-
larin sadece giinlilkk yasamda kullanilan anlamindan degil aligilmis po-
litik ekonomideki kullanimindan da farkhlasan bir bigimde kullanilmis
olmasidir.” Burjuva ekonomi kurami “genelde ticaret yagaminin ifa-
delerini oldugu gibi almakla ve onlarla hareket etmekle yetinirken, 6te
taraftan da bu yolla bu kelimelerle ifade edilen dilsiinceleri dar bir
cergeveyle sinirlandirmis oldugunu unutur.”® Gériingiilerin tiiretil-
mesi ve gelisimleri kendilerinin sdylediginden farkl yeni bir dil ortaya
cikarirlar.

Bizim durumumuzda duyumsal olgular1 6zel ekonomik bigimsel
veya islevsel kesinligiyle ortaya koymaya izin verecek bir dizi yeni
kavram olusturmak ka¢inilmazdi. Arastirmanin akisi igerisinde yavas
yavas ortaya ¢ikan bu tlir kavramlardan bazilar “estetik soyutlama”

3. Fridrich Engels, Das Kapitalin Ingilizce baslisina yazilan énsézde, MEW.
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ve “duyumsamanin teknokrasisi”, “estetik kullanim degeri giivence-
si” ve “estetik yenileme”dir. Buifadeler 1969/70°de* yazilan iki ma-
kalede ilk kez ¢dziimleme araci gérevi gérmelerinden bu yana pek
cok calisma ve tartismada kullanilmis olmalar1 nedeniyle prova do-
nemlerini basariyla tamamlamislardir. Burada terminolojik olarak ilk
kez kullanilan en kapsamli kavram “meta estetigi”” kavraminin kendi-
sidir. Kavram, iiriinlerin meta bi¢imindeir, ayni olgularin degisim de-
gerinden yola ¢ikilarak islevsel olarak belirlenmis biitiinliigiinden dog-
mus ve buna bagl olarak ortaya ¢ikmis olan 6zne-nesne iliskilerini
tanimlar. Bu iligkilerin ¢6ziimlemesi kapitalizmin politik ekonomisinin
oznel yoniine bakabilmenin kapisini agar; ancak bu, 6znel olan onun
isleyisinin sonucunu ve 6n kosulunu ifade ettigi 6l¢iide gerceklesir.
Olgularin meta tiretiminin temel islevi baglamindan yola ¢ikilarak ele
almasi1 Meta Estetiginin Elestirisi’ni sadece olgudan dolayir dogru-
dan biitiinii yorumlamak isteyen kuramlardan degil, ayn1 zamanda
reklam, dizayn gibi meta estetiginin biitiinliigii i¢erisinde yer alan te-
kil olgular tek basina irdeleyen kuramlardan da ayirir; bu yolla, 6ne
¢ikarilan tekil olgular1 dahi anlamak olanakli degildir.

Estetik kavramini onu sanatla siki sikiya baglantili géren bazi okur-
larin kafasinda karigikliga yol agabilecek bigimde kullaniyorum. Onu
once bilgelik dilinde kullanilan baglangigtaki anlamiyla cognitio sensi-
tiva olarak, duyusal bilgiyi nitelemeye yonelik kavram olarak kullani-
yorum. Bunun 6tesinde kavrami konunun geregi olarak miimkiin ol-
dugunca iki anlamda kullaniyorum: Kismen agirlikli olarak 6znel du-
yusallik y6niinde, kismen de daha ¢ok nesnel duyusallik ydniinde.
Buna ek olarak meta estetigi kavrami igerisinde iki yonlii bir daralma
ortaya ¢ikar: Bir yandan “giizellik” lizerinden, yani duyu iizerinde
olumlu etki birakan duyumsal goriingii lizerinden; diger yandan géz-

4. “Zur Kritik der Warenésthetik”, Radyo Sunumu. Basildi§i dergi Kursbuch, say
20/1970, s.140-158.
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lemcide sahip olma arzusu uyandirmak ve onu satin almaya yonlen-
dirmek i¢in degisim degerini belirlemede gelistirilen ve lirline damga-
sini vuran tiirden giizellik agisindan. Meta, giizel insanlara hitap ettigi
oranda duyusal bilgisi ve yine onu belirleyen duyusal ilgi oyunun
icinde olacaktir. Yararh seyler diinyasinin metaya doniismesi i¢giidii
giiclerini ve duyusal seylerin diinyasiyla insani duyumsallig kaliplan-
diran islev sahibi araglari zincirlerinden kurtarir. Bu yiizden “duyum-
salligin kaliplandiriimasi” aragtirmanin temel sorunsalini dile getiren
yeni bir kavramsal ifadedir. Sorunsalin bu boyutuna yonelik ipuglari-
n1 “Uygarlifin Siireci”® adli kuraminda Bat1 burjuvazisinin “duygu
kaliplastirmasi”nin gelisim siireglerini arastiran Norbert Elias’tan al-
dim. Ancak Elias kendisi tarafindan tanimlanan siirecin hareket ka-
nununu olgusal hatlarin bi¢imlendirilmesinden elde ederken, meta es-
tetiginin elestirisi bakigini belli duygu kaliplastirmasi siire¢lerinin daha
iyi agiklanabilecegi ekonomik islev ¢ergevesine yoneltiyor.

Yani gorev edindigim sey, meta estetiginin olgularini ekonomik
olarak ortaya ¢ikarmak ve sistem baglaminda gelistirip ifade etmekti.
Bu ampirik ¢6ziimleme yoluyla gergeklestirilemezdi. Ampirik aragla-
rin kullanildig1 durumlarda ise sadece noktasal olarak, bir tiir dene-
me, 6rneksel ¢oziimlemeler olarak dikkate alinmislardir. Bu hareket
tarzinin -bana goére kaginilmaz olan- sakincali y6nii, okurun, ele ali-
nan orneklerin sinirli degerini siirekli g6z 6niinde bulundurmamasi
durumunda yanlis anlamalarin ortaya ¢ikacagidir. Konu oldukg¢a ¢ar-
picidir; fantastik olana y6nelik biitiin hayal giiclinii ve agiklifa y6ne-
lik biitiin dgretici aydinlatma niyetlerini asmaktadir. Ancak tam da
burada kavramlarini 6zenle olusturmamis, kuramsal olmayan bir yak-
lasim tehlikesi ortaya ¢ikar. Konu ¢ok agik olabilir - ancak ¢ogu za-

5. Norbert Elias, Uber den Prozess der Zivilisation, Soziogenetische und psyc-
hologische Untersuchungen, 2. baski, Bern, Miinih 1969
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man yanlis yonii géstermektedir; konu fantastik - ancak kendinizi
ona kaptirirsaniz hayal {iriinii kuramlar ortaya ¢ikar. Bu nedenle oku-
ra 6zellikle kavramlarin nasil olusturulduguna dikkat etmeleri 6nerilir.
Onlar araglar olarak sunulmaktadir. Amaglan kullanicilarina her olgu-
yu bigim ve islev ¢ercevesinde ele almayi, olusumunu ve islevini farkl
yol agma ve etkide bulunma big¢imlerini dikkate alarak ifade etmeyi
olanakli kilmaktir. Burada sistematik ¢ikarsamasi baslatilan alanin geg
kapitalist egemenlik iliskileri ayakta tutulmasindaki tartisilmaz 6nemi
nedeniyle ayrintili olarak incelenmesine ihtiyag vardir. Bu nedenle bu
calisma da ancak Horkheimer ve Adorno’nun dydinlanmamn Diya-
lektigi’nin “kiiltiir endiistrisi” boliimiiniin sonunda yer alan sozle bi-
tirilebilir: “Devamini getirmek”. Her ne kadar elestirel kuram devami
getirilemez bir kurama doniigmiis, yapilan her ¢aligma analojik - her-
meneutik kavramsallig1 nedeniyle sadece igerisindeki diisiincelerin tek-
rarindan ibaret yeni ¢alismalarin ortaya ¢ikmasina yol agtiysa da, bu
calismayla ortaya konan taslak bu durumu agmanin provasi olarak
goriilebilir. Eger birisi ihtiya¢ duydugum seye sahip olup da benim
sahip olduguma ihtiya¢ duymuyorsa degisime ilgi géstermeyebilir.
Ikincisi ise o olmadan bu konuda konusulamayacak olan deger
esitliginin olusmus ve ifade edilebilir olmasi gerekir. Yani, iki seyden
esit degerde olduklan seklinde s6z edilebilmesi gerekir. Ancak her
meta degerini her seferinde degisim degeri olarak gosteriyorsa, de-
ger esitligi nasil ifade edilecek? $S6yle ki, onun degeri baglangicta her
zaman 6nce onunla degistirilebilen bir malin miktari olarak goriiniir.
Degisim iliskisi disindaki her meta degerine y6nelik bir soru karsisin-
da sessiz kalir ve degerin diger meta ile olan degisim iliskisi igerisinde
her tiir ve kalite igin ayrica bulunmasi gerekir. Iki metanin degisim
iliskisine y6nelik aramada her iki {iriin i¢in 6nceden bilinen degisim
iligkisi ti¢iincli bir meta hatirlanarak gergeklestirilirse paranin ortaya
¢tkmasina yol agan ¢6ziim belirir. Ugiincii meta simdi, degistirilecek
diger iki metanmin degerini ifade etme araci1 gérevini goriir. U¢iincii
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meta ile degistirilecek iki metanin esdegerliliklerini sdyleyecekleri de-
ger dilini temellendirir. “Uglincii iirlinii” genellestirme ve gelistirme
olarak para iki yonlii bir isleve sahiptir. Oncelikle 6lgen, karsilastirila-
bilir yapan deger ifadesi islevini listlenir. Para, deger dilinin biitiinciil
araci gérevini gortir.
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Birinci Boliim

I Degisim lligkisi Icerisindeki Celiskiden Hareketle
Meta Estetiginin Kokeni

Iki meta sahibinin degisim isleminin bir degisim iliskisi ¢er¢evesinde
gerceklesmesi i¢in hangi kosullarin gerekli oldugu sorusu soruldugu
anda zorlukla karsilasilir. Daha sonra bu zorlugu asabilecek bir yapi
ortaya ¢ikar, para.

Bu konudaki degisimin akillica olduguna yonelik anlasilir kosulun
icerdigi ilk zorluk, degisimin uygulanirligindaki ve hatta degisim iligki-
lerinin yayginlastirilmasinin éniinde duran zorluktur: Akillica olan sa-
dece nitelik olarak farklilasan seylerin degisimidir; sahip olanin ona
“fazladan” sahip olmasi - yani ihtiyacinin, kullanacak durumunun
olmamasi - gerekir; buna karsin ona sahip olmayanin degisim isinin
kendisi agisindan s6z konusu olabilmesi i¢in ona ihtiyacinin olmasi
degisim olanakli hale gelir ve bu da her ikisi igin akillica glur. Kisaca:
Sahip olmayan taraflarin ihtiyacinin diger taraflarin ihtiyaci olmaya-
niyla bulugmasi gerekir. Eger ihtiyacim olana sahip olan benim sahip
olduguma ihtiya¢ duymuyorsa degisime ilgi gdsteremez.

ikincisi, o olmadan bu konuda hareket edilemeyeceginden, deger
esitliginin verilmis olmasi ve ifade edilebilir olmasi gerekir. Soyle ki
iki seyden birbirleriyle esit degerde olduklarn seklinde s6z edilebilmesi
gerekir. Ancak her meta degerini her seferinde sadece degisim degeri
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olarak g&sterebiliyorsa; deger esitligi nasil ifade edilecektir. Yani, me-
tanin degeri baslangicta her zaman onunla degistirilebilecek diger me:
tanin miktar ile ortaya ¢ikar. Degisim iligkisi disinda kalan her met:

degerine yonelik soru karsisinda sessiz kalir ve diger bir metayla olai

degisim iligkisi igerisinde her tiir ve kalite i¢in degerinin yeniden bu

lunmas gerekir. Iki metanin deger iligkisine yonelik animsama her ik
irtin i¢in 6nceden bilinen bir degisim iligkisiyle ger¢eklesirse paray:
ortaya ¢ikaran ¢oziimiin belirtileri de goriiltir. Uglincli meta dige

degistirilecek iki metanin deger ifadesi, arac1 gérevini goriir. Uglinci:
metayla olan iligki igerisinde diger iki metanin esdegerliliklerini sdyle
yebilecekleri deger dilini gerekgelendirir.

Para, “liclincii metanin” genellestirilmesi ve gelistirilmesi olaral
iki yonlii bir gabada bulunur. Oncelikle dlgen, karsilagtirilabilir yapai
deger ifadesinin islevini iistlenir. Para deger dilinin uyumlu bir arac
gbrevini goriir. Diger yandan ise her metanin degisim, degerinin pare
aracilifiyla kendi 6zgiir bigimini almasi, paranin, olduk¢a karmagik
olan iki seyin iki degisim hamlesiyle degisimi durumuna son verir ve
bdylece “bana ve yabanci olana ait tiretimin karsilikli el degistirmesi
arasinda olusan dogrudan 6zdesligi alis ve satis karsilifina boler.”®
Simdi artik 6zelligi olan bir tiriin dogrudan 6zelligi olan baska bir
metayla degistirilmektedir; aksine dnce o “genel metanin” veya “para
metanin” diger biitiin metalar i¢in genel degisim degerinin 6zgiir bigi-
mini ifade eden belli bir miktar1 degistirilir; daha sonra ancak bundan
goriiniirde bagimsiz, olasilikli olarak zaman ve mekan olarak uzakta
olan ikinci bir degisim edimi “genel zenginligin soyut bi¢imini” ihtiyag
duyulan metayla degistiren bagimsizlasmis bir degisim degerine do-
niigiir. Para, yani karsilastirmanin ortalamasi (tertium comparatio-
nis), kendi ayaklar tizerinde durur, biitiin metalarin igerisine girer ve
karsilikli degis tokuslarina aracilik eder.

6. Karl Marx, Das Kapital |, Marx’Engels, Werke (MEW), cilt 23, s. 127
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Bdylece bir soyutlama gergeklestirildi: Degisim degeri, kendisini
her tiirlii meta parg¢asindan bagimsizlastirmak suretiyle her tiirlii 6zel
ihtiyagla olan bagini da koparmistir. Kendisine sahip olana sadece
nicelik agisindan biitiin diger niteliklere hilkkmetmede sinirli bir gii¢
Verir.

Para, degisimi kolaylastirir, hizlandirir ve genellestirir. Basit ve
dogrudan degisimin zorluklarinin ¢6ziimii olarak ayn1 zamanda basit
degisim icerisinde dnceden yer alan bir geliskiyi de arttirir. Iki meta-
nin degisiminde her iki taraf i¢in itici gii¢ ve belirleyici amag taraflar-
dan her birinin, metanin kullanim degerine yonelik ihtiyacidir. Sahip
olunan meta ve onunla birlikte yabanci ihtiyag sadece bu amacin ara-
cidir. Boylelikle tek bir degisim edimi igerisinde iki kez iki tezat ko-
num karsi karsiya gelir. Her bir taraf hem degisim degeri konumunda
hem de kullanim degeri konumunda yer alir. Her kullanim degeri ko-
numunun karsisinda belki de aldatmanin kendisinden hareketle ger-
ceklestigi bir degisim degeri konumu yer alir. Kullanim degeri konu-
munda kim yer aliyorsa, bu noktada duyumsal bir varlik olarak kulla-
nim degerine bagimli oldugundan kendisi de oyunda yer alir. Degisim
degeri konumundan bakildiginda kullanim degeri, sadece tuzaga
diisiirme aracidir. Her iki konum ayrilmadan degisimi ger¢eklestiren
taraflarin her ikisi tarafindan korundugunda ve korundugu siirece
her iki pozisyonun esitliginde celiski ortaya ¢ikar.

Iliski paranin araya girmesiyle degisir. Paranin degisime aracihk
ettigi yerde bu iliski sadece alis ve satis olmak iizere iki ayn edime
boliinmekle kalmaz, geliskili konumlar da birbirinden aynilir. Alici ih-
tiyacin, yani kullanim degeri konumunda yer alir: Amaci belirli kulla-
nim degeridir; bunu degistirmede kullandig1 araci para bigimindeki
degisim degeridir. Ayni1 kullanim degeri satici ig¢in metasinin degisim
degerini paraya doniistiiren, yani kendisine ait metanin igerisinde yer
alan degisim degerini para bigimine doniistiiriip bagimsiz hale getiren
basit bir aractir. Ozel bi¢imi dikkate alinmadan degisim degeri konu-
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mundan bakildiginda her meta heniiz paraya d6niistiiriilmesi gereken
bir metadir ve kullanim degeri bi¢imi kendisi i¢in gegici bir siire¢ ve
hapishanedir. Satin alinan sey ise yarar ve tadi ¢ikarilabilir ise kulla-
nim degeri agisindan amaca ulasiimistir. Degisim degeri konumun-
dan bakildiginda ise degisim degeri para bigiminde ortaya ¢iktiginda
amaca ulasilmis olunur. Degisimin mantig1 belirleyici oldugu siirece
birileri igin yasam araci gorevi goren bir sey - yasamu i¢in ihtiyag
duydugu maddi ve maddi olmayan seyler - digerlerinin yasaminda
degisim degerine ulagsmanin basit araci ve enstriiman gérevi goriir.
Birisi i¢in meta, besin maddesi (yasam araci) gérevi goriirken digeri
icin, yasami degerlendirme araci gérevi goriir. Birbirlerinden ayr go-
riindiikleri andan itibaren geliskileri apagik ortaya ¢ikar. Bu ¢eliski
meta iretiminde ve hem metanin kendi hem de meta tiretiminin gelis-
tirilmesi yontemlerinin tarihinde belirleyicidir. Kendisini, ihtiyacin ve
ddeme giicliniin ayrilmasinda insanligin gelisen béliimleri igin gegerli
kilar; kendisini donemsel olarak iiretime doniik talebin 6deme giicii-
ne sahip geri kalani olarak sermaye i¢in dairesel bi¢imde gegerli hale
getirir ve ¢alisan kitleleri maddi yasam kosullarini ticretleri aracili-
giyla tehdit eder.

Arastirmamiz baglaminda dogal olarak ¢eliskinin kriz seklindeki
sivrilikleri ve burjuvazinin onu agsmaya yonelik denemeleri tartisma
konusu olmayacak; burada s6z konusu olan bu temel ¢eliskiye yone-
lik ger¢ek olmayan bir ¢6ziimdiir. Bu ¢6ziim is paylasimina dayali
6zel ekonominin, toplumsal sisteminin isleyisi i¢in normal kabul edi-
len belirleyici bir 6zelliktir; hem de tarihsel baslangicin en basindan
itibaren.

Meta iiretimi belli kullanim degerlerini tiretmeyi degil, satis igin
iiretmeyi amag edinir. Kullanim degeri meta {ireticilerinin hesaplama-
larinda sadece alicidan beklenen ve dikkate alinmasi gereken bir veri
roliinii oynar. Alic1 ve saticida zithik olusturan sadece amag ve arag
degildir. Bunun 6tesinde aym edim iki taraf i¢in farkli zamanlarda
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meydana gelir ve iki taraf i¢in farkli anlamlar igerir. Degisim degeri
konumundan bakildiginda satis edimiyle birlikte siire¢ bitmis ve amag
gergeklestirilmistir. Kullanim degeri ihtiyaci konumundan bakildigin-
da ise ayni edim kullanim ve haz alma amacini gergeklestirmenin
baslangicini ve 6n kosulunu olusturur.

Kullanim degeri ve degisim degerinin bu sekilde kisiler yardimiyla
birbirinden ayrilan ¢eliskisinden meta pargasini, onun kullanim bigi-
mini siirekli yeni degisimlere siiriikleyen bir yonelim ortaya ¢ikar. Bu
sekilde her tiirden meta liretiminde iki sey iretilir: I1ki kullanim dege-
ri, ikinci ve ek olarak ise kullanim degerinin goriintiisii. Ciinkii degi-
sim degeri konumunun amacina ulasmasini saglayan satis ediminin
sonuna kadar kullanim degerinin oynadigi rol sadece alicinin metanin
kendisine neler vaat ettigi baglamiyla sinirhidir. Degisim degeri konu-
mundan bakildiginda sonuna kadar, yani satis s6zlesmesi sona erene
kadar 6nemli olan sadece metanin kullanim degerinin ne vaat ettigi
onemlidir. Bu noktada pesinen her bir alis edimini gézlemleyen, duru-
ma gore sadece bir gériintii gérevi goren satig, kullanim degeri olgu-
suna gii¢lii bir ekonomik islevsel vurgu vardir. En genis anlamiyla
metanin estetik yonii: Duyumsal gériingii ve kullanim degerinin anla-
mi1 burada nesneden ayrilir. Goriintii alim edimi i¢in varlik kadar 6nemli
— fiilen daha 6nemli - hale gelir. Sadece bir sey olan ancak “varhk”
gibi goriinmeyen satin alinmaz. Bir seymis gibi goriinen rahatlikla
satin alinir. Alim ve satim sistemiyle birlikte estetik goriintii de, meta-
nin kullanim vaadi de, bagimsiz satis islevi olarak plana dahil olur.
Ekonomik a¢idan akla yatkin olan ve rekabetin etkisiyle zorunlu hale
gelen teknik egemenlige ve estetik olanin kendisini bagimsiz hale ge-
tiren liretimine yonelmektir. Metanin kullanim degeri giivencesi para
amaci i¢in arag¢ haline gelir. Ters yonlii bu ilgi, degisim degeri konu-
munu, kullanim degeri gériintiisiine yonelik ¢abalara doniistiiriir. Bu
cabalarin abartili bir sekilde ortaya ¢ikmasi tam da kullanim degeri-
nin, degisim degerinin konumu agisindan 6nemsiz hale gelmesinden

27



Elegstirel Toplum Kurami Uzerine Incelemeler

kaynaklanir. Bu baglam igerisinde duyusal olan ekonomik bir islevin
tasiyicisi haline gelir: Ekonomik islevsel bilyiiniin 6znesi ve nesnesi
haline(gelir). Goriingiiye hiikkmeden, biiylilenmis insanlara duyular
aracilifiyla hilkkmeder.

Bu sekilde kapitalizmin heniiz 6n tarihinde, degerin ¢ikar iliskisi-
nin igerisinde duyusalligin teknokrasisine y6nelim kullanim degeri-
nin, degisim degerinin altinda kiimelendirilmesi nedeniyle zaten eko-
nomik olarak yer alir. Yayginlagmis 6zel meta tiretiminde daha ¢ok
toplumsal gida maddeleri, ihtiyag¢ giderme araglari, degil de 6ncelikle
degisim degeri tiretildiginden, yani gelecekteki alicinin ihtiyaglarina
seslenen metanin 6zellikleri sadece degisim degerini hayata gegirme
amacinin araci olduklarindan, yine gen¢ Marx’in Paris Notlar:’inda
atesli bir sekilde ortaya koydugu sey gegerlilik kazanir: Ozel iiretimi-
min her iiriinii “onun araciligiyla digerinin varligin1”, degisim degeri
konumu i¢in tek gegerli sey olan “parasini kendisine ¢gekmek isteyen
bir yemdir”. Ote yandan duyusal insanin “her gergek ve olasi ihtiya-
c1, sinegi yapiskanli sopaya goétiiren bir zayifliktir”. Her nerede bir
sefalet, ihtiyag, gereksinim varsa orada bir meta sahibi daha sonra
fatura olarak havale etmek lizere “sevecen bir goriintiiyle ask hizme-
ti” onerisinde bulunur.” Tam da degisim degeri konumu agisindan

7. Daha sonra uruninin satisi ve gelecekteki kazanci konusunda endise eden
kapitalistin durumu da bundan farkli olmayacaktir; hatta reklam, hizmetlerini ona
sevecen bir gériintlyle borg karsiliginda dahi sunar: “Bugin reklam verin, yarin
ciro ve kazang, ertesi gun édeyin”. Reklam-leasing isini Almanya’'da “Reklam
Leasing, Ticaret ve Endustriicin Reklam Finansmani Limitet Sirketi.” adli kurulug
yUrutmektedir. S6z konusu kurulusun sahibive yoéneticisi H. Hietmann “Leasing
Reklami”, “reklamin kismi édemeyle yapiimasinin gekici tanimlanisi” seklinde agiklar.
“Konu Uzerinde dusunurken sirketlerin ve kuruluslarin azimsanmayacak bir
bélumunin zorunlu olmadikga reklama bagvuramadiklar disincesinden hareket
ettik.” Yillk faiz % 9,7' da bulunmakta ve musteriler genellikle orta élgekli isletmelerdir.
Reklama ihtiyaclari olup da 6deyemiyorlarsa sevimli sirkete en gekici sézlerle
beklenen kazancin masaldaki degirmenci kizinin ilk gocugunu beklerken onuniigin
samani altina dénasturdiugu gibi anlatilmasi gerekir. Kazangbuna ragmen ortaya
¢lkmazsa veya beklenenden daha az olursa bu durumda borg ¢ikmazi orta digekli
sirketin bogazina kadar gelir ve boynunu kirar.
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varlik olmadigindan, para sahibinin bu duyumsal varlig1 gelecekte
endiistriyel kapitalistin “onun en olmadik fikirlerine dahil olma, o ve
onun ihtiyaglar arasinda ¢opgatanlik rolii oynama, ondaki hastalikli
zevkleri kigkirtma, her tiirlii zaafin1 kullanma yoluyla’® her kuruntu,
keyfilik ve nese durumunda gézetlenir, gii¢lendirilir ve giderilir.

2 Ticaret Kapitalizminin Kullanim Iligkisi Araci
Olarak Giiglii Diirtiiler

Ozel estetik diirtiilere deginilebilmesi igin 6nce degisim degeri konu-
munun daha ayrintili olarak ortaya konmasi gerekir. Para, degisim
degeri igerisinde kendisini bagimsiz hale getirdigi andan itibaren degi-
sim degeri konumunun 6nkosulu da ortaya ¢ikar. Degisim degeri
paraya doniismils bigimiyle artik duyusal bir ihtiyagla baglantil degil-
dir, biitiin duyusal ¢esitlilik 6zelliginden arinmistir. Ne kadar anlamsiz
da olsa, ise yaramalarina gore bir sinirlamaya tabi tutulduklarindan,
belli duyusal kullanim degerleri sonsuz derecede kiimelenirler - zaten
sadece nicelik agisindan ilging olan degisimin kiimelenmesi dl¢iiyill ve
degeri kendiliginden bilmez. Bu yiizden baslangi¢ta sadece degisimin
bir islevinin somutlastirilmasina yarayan parayla birlikte yeni bir de-
ger diinyaya gelir: Soyut zenginlik, bagimsiz hale gelmis degisim de-
geri. Bu bagimsizlasmayla birlikte hareket eden yeni bir ¢ikari tanim-
lar: Degerlendirme ¢ikari. Tefecilik ve ticaret onun tarihteki ilk biiyiik
bi¢imleridir. Bununla baglantili olarak, Avrupa’da en 6nemli d6nemi,
ayni zamanda erken kapitalizm olan ticaret sermayesinin bazi 6zellik-
ler bizi ilgilendirmektedir.

8. Kismen kelimesi kelimesine, kismen de dolayli aktarilan geng Marx'in sézleri
Paris Notlari'nin Ihtiyag, Uretim ve Is Bolimii adli bélimiinde yer almaktadir; bkz.
MEW, Ek Cilt], S. 546.
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Kazang elde etmek lizere satin almak bir etkinliktir. Bu nedenle
uluslar 6tesi olmasa da baslangicta en azindan bolgeler ustiidiir, gii-
clinii uzak ticarette gosterir. Ozel ve yeni olan kapitalist ticaret icin
pazarlar elde etmenin anahtar metas (iirlinii) islevini yerine getirir.’
Yerel pazarlara girebilmek ya da o giine kadar meta iiretiminden ha-
bersiz bolgelere agilmak i¢in belli meta tiirlerinin ticaret sermayesine
ihtiya¢ duyulur. Bu anlamda {i¢ meta grubu 6zel bir basar elde etmis-
lerdir ve kosullarin diinya genelinde degismesinin 6niinii agmiglardir:
I1ki askeri mallar, ikincisi tekstil tirtinleri ve tigiinciisii ise gekicilik ve
keyif tirlinleri. Atesli silahlarin ve ates suyunun “yeni diinya”ya zor
kullanarak girmesinde oldugu gibi gii¢lii ¢ekiciligi olanlar (diirtiiler)
da ticaret kapitalizmi ¢ikar kullaniminin araci olarak Avrupa tarihine
girmislerdir. Bu ticaret sayesinde diinya giicli konumuna yiikselen
Avrupa giigleri sirasiyla Venedik, Hollanda ve Ingiltere’dir.

3 Ask reklami, soylunun liiksii ve berrak kafayla
burjuva sarhoslugu, ¢ikolata, ¢ay, tiitiin, kahve

Marx bir keresinde “meta”, ona fiyatinin karsilig: olarak “ask dolu
bakislarla g6z kirpan parayi sever”'® derken, yapilan benzetme sos-
yo-tarihsel bir temelde hareket eder. Ciinkii meta tiretiminin kullanim

9. Reklam ilaninin baglangici da “bilinen is akisinin diginda satiliga ¢ikarilan ya da
beklenmedik bir sekilde pazara sirilen meta gruplarina dayanir’ (Wemer Sombart,
Dermoderne Kapitalismus, Munih ve Leipzig 1924, Cilt 11/, s. 410), yani 6zel ve
yeni olana. Sombart, henuz endistri kapitalizmi gelismeye baslamadan énce
“ilanin alici ve satici arasinda araci gérevi gérdugu” alti meta grubu siralar: 1.
Kitaplar (15. ylzyildan bu tarafa); 2. s6zde ilaglar; 3. yeni besin maddeleri (¢ay,
cikolata, v.b.); 4. yeni bulusglar (durbln, peruk, sa¢ suyu); 5. yeni gelmis uzak
bélgelere ait ticaret Griinleri (badem, kestane, yabanci saraplar, érnegin Ingiltere’de
Fransiz ve Portekiz saraplan); 6. firsatlar (seyahat veya yer darliy1 nedeniyle
satiimak istenen seyler). Sombart bu katalogu “tek kelimeyle, rekabet ilanlar yok!
[...] Rekabet dusincesi is dinyasina heniz yabanci” (ibid).

10. MEW, EK Cilt], S. 555
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amaciyla birlikte hareket ettigi ve gii¢lii ¢cekicilige sahip tiirlerden bi-
risidir ask diirtiisii. Bununla baglantili olarak biitiin bir tiriin tiirii ah-
cisina, onun sevdigi insani nesnelere yonelttigi ask bakislarini taklit
ederek ve bazen onu bu konuda asarak, ask bakislari firlatir. Aski
isteyen kendisini giizel ve ¢ekici hale getirir. Her tiirden taki ve teks-
til, koku ve renk kendisini giizelligin ve ¢ekiciligin ifadesinin araci
olarak sunar. Bu sekliyle meta, estetik dilini insanlarin agk arayisinda
kullandiklar1 dilden alir. Iligki daha sonra tersine déner ve insanlar
estetik ifadelerini metadan alirlar. Yani, burada ilk etmene geri doniis-
te, kendisinden hareketle kullanim motifleri tarafindan tahrik edilen
metanin kullanim bigiminden insanlarin duyularina yénelmede, bir ilk
yasanir. Degisen sadece insanlarin i¢ giidii yapilarinin ifade olanagi
degildir, vurgu da yogunlasir; giigli estetik ¢ekicilik, degisim degeri
ve libido “altin kaz” hikdyesindeki insanlar gibi birbirlerine baglidirlar
ve ifade araglan degerli hale gelip bir servete mal olurlar. Ve nasil
burjuva soyluya “zevk arayisinda biiylik bir ¢evre olusturuyor, ona
tretimiyle ilgili glizel iltifatlarda bulunuyorsa - onun {iriinleri tiiketici-
nin zevkine yonelik en diisiik diizeyde iltifattir- aymi sekilde o kaybo-
lan giiciin tiretimini kendisine mal etmeyi de biliyordur.”"" Cok gec-
meden yiikselise gecen burjuva soyluya tefeci faiz karsiliinda borg
para verir, karsiliginda soyludan biitiin mal varliini ele gegirinceye
dek ¢ok yonlii etkileyicilige sahip tekstil ve ziynet iiriinlerini tek tek
satin alir. Ve kapitalistlesme, kapitalist tiretimin kendilerinde ucuz is
giicli niteligi kesfedinceye kadar dilencilige mahk(im ettigi biitiin {iret-
ken olmayan yiyicilerin zararina gergeklesir. Liiks, yani yiiksek du-
yusal ¢ekiciligi olan meta, miilkiyetin biiyiik dagiliminin baslangigtaki
yigilmaya karsilik gelen devrimci degerlendirmesinde higbir sekilde
aracilik etmez. Olay - islevsel oldugu kadar tarihsel olarak da - burju-
va toplumunun temeline yerlesmis ve belirleyicidir. Marx, Paris

11 Ibid S. 546.
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Notlari’nda der ki, “her insan bir digeri i¢in, onu yeni bir bedel 6de-
meye zorlamak i¢in, onu yeni bir bagimliliga siiriiklemek i¢in ve onu
keyif almanin yeni bir tiirline ve béylece ekonomik agidan ¢okiise
yonlendirmek i¢in yeni bir ihtiya¢ yaratma konusunda kafa yorar.”'?
Burjuva bu durumdan ders ¢ikarir. Para kazanmalarina yol acan ava-
relik ve likksten onlar, onlarin benzerleri ve daha ¢ok da daha alt sinif-
lar tarafindan nefret edilir. Erken kapitalist i¢in zevk “sadece 6nemsiz
bir istir, liretim dinlenmeden daha 6nemli olmanin yani sira hesaplan-
mustir ve kendisi ekonomik bir zevktir...” Sermayeyi canlandirdidi
oranda kapitalistlerin sahsinda “zevk sermayenin, zevk alan birey ka-
pitalistlesenin altinda bir konuma yerlestirilir’!*> ve basindan itibaren
kendilerini kontrol dis1 patlamalara karsi korumak i¢in ticarethane
yasamina endekslenmis, 6zellikle burjuva ¢aligma tarzina uygun zevk-
lerle iggiidiiselliklerini dengelerler: Tiitiin, kahve ve daha ¢ok 17. yiiz-
yilda hizl1 bir sekilde koca bir pazar ele gecirmis olan ¢ay. Din adami
ve soylu daha ¢ok ¢ikolata ve sekerlemelerin tadini ¢ikarirlar. Cikolata
daha ¢ok Katolik ¢ikar gevreleri tarafindan degerlendirilen koloni me-
tas1 oldugundan tiitiin ve ¢aya karsi kilise kiirsiilerinden seytani sey-
ler olduklarina dair vaazlar verilirken kakao, veba ve koleraya karsi
etkili ilaglar olarak yiiceltilmislerdir.

Burjuva sanati kahveyi kantatlar, sansonlar ve siirlerle kutlamis-
lardir, ayni sekilde ¢ay: da. “Ancak satigi arttirmak {izere yazilan ¢aya
Ovgii siirleri isini yiiriitenler ve maddi agidan destekleyenler genelde
Bati Hindistanli kumpanyalar olmustur. Burada ¢ay cennet yiyecegi
ile karsilastirilip ‘tanrisal bir bitki’ olarak adlandirilir, giinde 40-50
fincan tiiketilmesi onerilir. Hastalarina tinsel igkileri birakabilmeleri
i¢in yiiksek oranda ¢ay titketmelerini neren Hamburg’da oturan Hol-
landali bir doktora da ayni sekilde ¢ay tiiccarlarindan riigvet aldigi

12. |bid S. 556.
13. Ibid S. 556.
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suglamasi getirilmistir.”'* “Aci ¢ceken insanlarin ve Hollandali tiiccar-
larin yararina”, zevk ve uyusturucu maddesi ¢ay1 alkolii birakmanin
araci olarak kullanan Hollandali doktor agik¢a kendi sinifi igin ¢alis-
maktadir. Parisli bir doktor 1718 yilinda fakiilte 6niinde su genel ku-
rah dile getirmistir: Kahve, alkol zevki sonrasi sarhosluga karsi ilag
gorevi goriir. Tliccarlar “Tiirk icecegi” olan kahveyi, yasak olan al-
koliin yerine kullanildig1 Istanbul’dan Avrupa’ya getirmislerdi. Burju-
vazinin sarhosluk anminda dahi berrak bir kafaya ihtiyaci vardi. 11k
kahve evi Londra’da 1652 yilinda agilmisti. Zetzner’e gore bu tarih-
ten 50 yil sonra orada ayni zamanda nargilenin de sunuldugu 1000
tane kahvehane vardi.'* Mandeville, hemen hemen ayni tarihlerde
kahve, ¢ay, tiitiin ve mor kadifeyi 6rnek verdigi liiks kitle {iriiniiniin
biiyiik ekonomi politik 6nemine vurgu yapar. Taklit diigkiinliigii ¢o-
cuklarin ve genglerin “kendilerine bagtangigta ¢ekilmez olmasa bile
rahatsiz edici gelen maddelere zamanla aligmalarina, hatta artik onlar:
birakamamalarina ve ¢ogu kez yasam ihtiyaglarini gereksiz bir sekil-
de arttirmis olmanin iiziintiisiinii duymalarina yol agmaktadir.” Dok-
tor Mandeville her tiirahlaki karsi ¢ikisi da yanina ¢gekmek icin “deva-
sa ticaretin ve binlerce ailenin ge¢im kayna@ olan bu isin, sadece
enfiye gekme ve igme gibi igreng olmasa bile ¢ilgin, bagimlilik haline
getirenlere yarardan ¢ok zarar getiren aliskanlik yiiziinden zarar gor-
mesinin géz 6niinde bulundurulmasi” gerektigini belirtir.'® Daha ¢ok
altmislarin sonundaki 6grenci hareketinin pek ¢ok kuramcisinin 6ne
stirdiigii gibi, liikkse kagan ihtiyaclarin iiretilmesinin ve vergilendiril-
mesinin belki hi¢ de ge¢ kapitalizmin tiriinii olmadig: bilgisi bu du-
rumda hi¢ de yersiz degildir.

14. Josef Kulischer, Allgemeine Wirtschaftsgeschichte des Mittelalters und der
‘Neuzeit, Miinih 1965, Cilt Il, s.27. Kulischer burada kaynak olarak Franklin'in Le
café, le thé et le chocolat, s. 209 adl galismasini verir.

15. Bkz. Kulischer, ibid; Franklin, s. | ve 76.
16. Bernard Mandeville, Bienenfabel, Aufbau-Verlag, Berlin/DAC 1957, s.322.
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4 Kapitalist kitle viretimi ve hayata gegirme sorunu —
kitle metasi estetigi

Meta iiretiminin kapitalistlestirilmesi, nispi artik degeri iiretim teknik-
lerinin gelistirilmesine y6nelik tesviki zincirlerinden kurtarir; yani 6zel-
likle makinelesme ve biiyiik endiistri olusturularak {iretimin arttiril-
masi yoluyla kazang arttirilir. Ayn1 anda egilime goére biitiin toplum
iyelerini metanin pazarda dagitilmasi i¢in kendisine baglar. Boylece
talebin kitlesel olarak yayilmasiyla birlikte kitle tiretiminin teknolojisi
ve liretken giicleri de yaratilir. Biiyiik ticarette 6ncelikle belirleyici
olan artik pahali, liikks meta degil daha ¢ok olduk¢a ucuz olan kitle
mallandir. Hayata gegirme, kitle ve kazan¢ oranm konularinda artik
endiistriyel sermaye i¢in karakteristik olan kullanim islevi karar ver-
mektedir: Bunlardan ilki {iriin basina ¢alisma siiresinde is tiretkenligi-
nin arttirilmasi yoluyla yapilan tasarruftur - buna el isini tamamen
ortadan kaldirma egilimi (bu tiir tiretime daha sonra belirli liiks meta-
nin yiiceltilmesi i¢in tekrar ihtiya¢ duyulacaktir) ve hemen ardindan
standartlasmis esyanin kitlesel iretilebilirliginin teknolojisinin olustu-
rulmasi dahildir. Ikinci olarak iiretime dahil olan ham ve yardimci
maddeleri ile diger katki maddeler gibi sabit sermaye pargalarinin ucuz-
lamasidir. Uglinciisii ise olgunlasma igin gerekli olan zorunlu depola-
madaki iiretim siiresinin yapay olarak kisaltilmasidir.

Goriildiigii gibi biitiin bu degisiklikler bir tiriiniin goériintiisiinii
zorunlu olarak degisime ugratacaklardir. Burada da ek olarak ortaya
¢cikmis goriintiideki degisikliklerin iistiinii 6rtmek veya ortadan kal-
dirmak icin ayni oranda islevler ortaya ¢ikar. Yiizey tizerindeki iyi
yapilmis ¢alismalar veya renklendirmeler ¢alismadaki ve materyalde-
ki kotiiligiin istiinii 6rtebilir. Olgunlagmasi igin birkag yilligina mese-
den bir fig1 igerisinde bekletilmesi gereken konyak gibi bir igecegin,
bu yapilmadig: halde kahverengimsi renginin nereden geldigi sorul-
dugunda, karamel sekeriyle renklendirildigi sonucu ortaya ¢ikar: Boy-
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lelikle goriintii kurtarilmig olur. Ya da olgunlastirma siiresiyle birlikte
temel katki maddelerinden tasarruf edilir ve Engels’in, patatesten al-
kollii i¢ki tiretiminin gelisimi ve bununla baglantili olarak kii¢iik bur-
juvazinin igki tiretiminin Prusyali biiyiik toprak sahiplerinin eline geg-
mesi sonrasinda ortaya ¢ikan rom ve 6zellikle sarap sahtekarligi 6r-
neklerinde gosterdigi gibi meta sahtekarliginin sinir1 agilir. “Daha 6n-
ce li¢ veya dort kat1 maliyeti olan ayyaslik simdi en az geliri olanlar
icin her giin rahatlikla ulasilabilir hale getirilmisti...” bununla birlikte
Prusya igkileri yiiksek orandaki kalitesiz igerikleri nedeniyle is¢i sinifi
icerisinde genel bir acimasizligin ve hissizligin olugmasina zemin ha-
zirlamstir."’

Dolagimin etki alani i¢inde bizim baglamimiz agisindan ilging olan
tek sey var: Burada bi¢im doniisiimiiniin baslamasi gerekir, burada
deger ve artik degerin gergeklestirilmesi gerekir. En kiigiik bir tikan-
ma ¢Okiis anlamina gelebilir. Degisim degeri olarak ger¢eklesmeyi
bekleyen artik sadece meta degil meta sermayesidir. Araliksiz devam
eden ¢oOkils, tehditler, hareket hedefinden; yani kazangtan kaynakli
karsi konulamaz ¢ekim giiciiyle birlestiginde beklenen ger¢eklesme
atesli bir etkinlige doniisiir. Dolagimdaki her tikanma ek maliyet anla-
mina gelir ve metanin degerini azaltir. Rekabet baskisi altindaki kapi-
talist ortaya ¢ikan agi81 fiyat artirnmi yoluyla gideremez. “Sunlari s6y-
lemesi durumunda sonraki alic1 kendisine giilecektir: ‘Uriintim alt1 ay
boyunca satilamaz durumdaydi ve alti ay boyunca onu elimde tut-
mam sadece su kadar sermayemin Oylece orada durmasina neden

17. Friedrich Engels, Preussischer Schnaps im deutschen Reichstag, MEW 19,
s. 40. Engels bu konuyu — sosyal demokratlar tarafindan yayginlik kazandirilan,
sosyal devlet yanilsamasiyla baglantili Prusya feodal mutlakiyetgiligini micadele-
ci ajitasyonun disinda tutma dusincesine karsi — tasra soylularinin reaksiyoner
konumunu g6z 6nine sermek igin kullanir. Hala yikici etkiye sahip olan tek endistri
—ancak bu henuiz kendi halkina karsi degil, yabanciya karsidir— Cin'in zehirlen-
mesine yol agan afyon endistrisidir (Ibid. s.42).
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olmakla kalmadi, bunun disinda su kadar zarara da yol a¢t1.’ ‘Tant pis
pour vous’ [‘sizin i¢in ne kadar ké6tii’] der alici. ‘Surada, yan tarafta
triinleri heniiz iki giin 6nce bitmis olan bir satic1 var. Sizin {irliniiniiz
satilmasi zor bir tirtindiir ve belki de az ya da ¢ok aradan gegen zama-
nin disleri tarafindan kemirilmistir. Bu yiizden rakibinizden daha ucu-
za satmaniz gerekir’.”!8

Satisi, zor {iriin durumuna diisme tehdidi kapitalist tarafindan ki-
silestirilen iiriin sermayesinin ensesindedir. Satisi1 zor tirtiniin varligi
meta bi¢imine doniistiiriilmiis sermayenin 6liimii anlamina gelir. Marx
bu sorunu, hayata gecirme sorununu dile getirmek i¢in en gii¢lii ifa-
deleri kullanir. Meta burada tehlikeli atlayisi (salto mortale) yapmak
zorunda, bunu yaparken belki de boynunu kirar.'® Metanin bedenine
baglanmis olan degisim degeri burada para bi¢imine d6niisiip kurtul-
manin 6zlemini ¢eker. Kapital’de de sdylendigi gibi>° burada her sey
tozsellik 6tesi (Transsubstantiation) mucizesinin etrafinda doner, meta
ask bakisini burada firlattigindan burasi dogru yer ve dogru zaman-
dir. Yiiksek kapitalizm déneminde bir sair olarak Baudelaire {izerine
yazdi@1 ¢alismasinda “Marx’in bazen saka yollu s6yledigi o metanin
ruhu gergekten olsaydi, ruh diinyasinda karsilagilanlarin en hassasi
olurdu. Ciinkii bu durumda kendisini her bir alicinin eline ve evine
uydurmasi gerektigini goriir.”?! Tam da abartilmis kullanim degeri

18. Das Kapital Il, MEW, s. 146.

19. Yineisin icerdi§i riskle de yeniisler yapilir. Buna karsin reklam sirketi, riinde
somutlagan degerin Uriinl zor satilan mal durumuna getimesi durumunda bunun
intihar anlamina gelecedi konusunda uyarida bulunmalidir. Reklam isinin her za-
man risksiz olmadigini 1971 yilinda Miinih'te kurulan “Ikarus Parasit Reklami Sir-
keti” kanitlamaktadir. Bu sirket reklam ve halkla iligkileri parasut yardimiyla gergek-
lestirmek istiyorsa, bu, riski igverenden kendi Gizerine almanin bayala bir ritGelini
dénusir. “Bu isi dusinen ve uygulayanlar, endistri gevrelerinden gelen sayisiz
talep Gzerine bu dusunceyi sirket kurmaya dénustiren dért Alman parasutgu-
dur.” (Blick durch die Wirtschaft, 25. 8. 1971).

20. Das Kapital l, MEW 24, s. 132.

21. Walter Benjamin, Charles Baudelaire. Ein Lyriker im Zeitalter des
Hochkapitalismus, Frankfurt 1969, s. 58.
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goriintiisi igerisinde hayata gegirme sorununa yanit arayan yararlan-
ma islevi kendisine kavram olusturur ve metanin igerisinde yer alan
degisim degeri paraya dogru yonelir.

5 Tekellegsmenin ilk etkisi ve ayni zamanda'ilk aracui:
Bir kullanim degerinin estetik tekellegsmesi (“Mar-
ka”) — Meta taklidine yakinlik; Isimler ugruna ve
isimlerin yardimiyla miicadele; Rosy Rosy, Rosy’e

karsi; imgelerin rekabeti; Sade etki rekabeti olarak

Helmut Schmidt’in politik miicadele anlayisi1; marka

teknisyeni olarak Goebbels

Benjamin’in s6ziinii ettigi: Metanin, alicinin ruhunu hissetmesi paza-
rin sinirlarina ¢arpar. Pazardaki bir meta tiirii tizerinden pek ¢ok {ire-
tici rekabet ettigi siirece meta estetigi metanin bedenine bagh kala-
caktir. Ayn1 zamanda onun kullanim degeri standardi ayni yastaki
meta araciligiyla saptanir. Ozel bir meta tiirii igerisinde genel kullanim
degerinden baska hig¢bir seyi somutlastirmadig siirece, 6zel kokeni
kaybolucu bir 6zellige sahipti. Ancak kaybolma sadece amaca y6ne-
lik bir arag oldugundan iliski geri doniisiinii 6nceden icerisinde barin-
dirir. Iliskinin tersine d6nmesini saglayacak sey dzelin, yeninin ve
Ozgiiniin islevi olacaktir. Kullanim degerlerinin iiretiminin, degerlen-
dirmenin amaci i¢in bir ara¢ olmasi, etkisini sermayelerin her birinin
tamamen kullanim degerinin buyruguna girmeye ¢aligmasi seklinde
gosterir. Baran ve Sweezy tarafindan alintilanan 1905% tarihli bir
yazida bu konuda “bu markanin altin ¢agidir” denmektedir, “nere-
deyse degerli bir mal iireten herkesin, mala yonelik yillardir varolan

22. Printer's Ink, 1905, alintiy1 yapan David M Potter, People of Plenty, Chicago
1954, S. 170. (Bkz. Baran, Sweezy, Monopolkapital, s.120).
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talebi asmakla yetinmeyip belli bir 6l¢iide tekele doniisen talebin ana
hatlarini belirleyebildigi bir cag. Her yerde [...] reklamda liderligi ele
gecirme firsatlari mevcut — herkes tarafindan taninan, taninmayan
diizinelerce mal, kabul gérmiis fabrika iiriindi, bilingli diizenlemeler,
koruma altina alinmis standart firma markalarinin besin maddeleri
aracilifiyla ve kamu i¢in kalite garantisi anlamina gelmis olan iilke
¢apinda yapilan reklam destegiyle piyasadan silinerek.” Ismi olmayan
ancak herkes tarafindan taninan, sayisiz malla birlikte piyasadan sili-
nen, aslinda degerlendirme ¢ikarlarinin 6niinde can sikici bir engel
olarak duran genel kullanim degeriydi. Ozel sermayenin belli bir kul-
lanim degerine tabi olmasiyla birlikte meta estetigi sadece yeni bilgile-
ri sifrelemede nitelik agisindan yeni bir anlam kazanmakla kalmaz,
ayni zamanda kendisini de bagl oldugu ve pazarlanma bi¢imi amba-
lajlama aracilifiyla arttirilmis ve reklam aracilifiyla bolgeler 6tesi yay-
ginlastirilmis metanin gévdesinden kurtarir. Tekel benzeri bir konu-
mun amaca yonelik, araci bir metanin yapisinin markalagsmasidir. Bu-
nun i¢in biitiin kullanilabilir estetik araglar seferber edilir. Ancak belir-
leyici olan bigimsel estetik, canli ve dilsel araglarla etkili bir diizenle-
me yapacak biitiin bildirimlerin bir isim karakteri altinda bir araya
getirilmesidir. Somut genel dil olsa olsa sirketin ismini ezberlenmesi-
ne ve kabul gérmesine neden olur. Sadece yerel yayginli1 olan mar-
ka iirtinler 6rnegin; diger yerel isimlerin ve sivelerin 6zellikleri gib:
giiliing bir etkiye sahipken, biiyiik sirketlerin yerel 6tesi marka isim-
leri insanlarin dogayla olan deneyimlerinin 6niine gegip onunla ayni
konuma gelirler.?

Sirketler ve onlarin reklam ajanslar1 bu hedefe ¢ok bilingli bir se-
kilde yonelirler. Almanya’daki United Fruit Company (UFC) 1967

23. Metanin isim karakteri bir sefer olusturulduktan sonra, gelecekte ayni markayi
tasimayan, ayni sirkete baska yollarla ulagan her meta kullanim degeri 6zelligi
acisindan “anonim metadir” (Ornegin 23.9.1971 tarihli FAZ'a bakiniz, s. 14).

38



Meta Estetiginin Elegtirisi

yilinda “Muz kelimesini basit¢e unutun” ¢agrisinda bulunuyordu. “Chi-
quita’y1 aklinizda tutun”.?* Giiniimiiz kapitalist toplumunda insanlar
icin artik kullanim degeri kavrami1 mevcut olmayan meta tiirleri bu-
lunmaktadir. Onlarin yerini kanunla korunan iiriin adlar1 almigtir ve
kullanim degeri kavrami gélge varligini anlamini yitirmis bir sekilde
en fazla metanin kullanim bigimi ve igerigiyle ilgili veriler igerisinde -
sadece yasal bir zorunluluk olmasi durumunda- siirdiiriiyor. Bu te-
kelci sermayeye sahip toplumlarin niifusu i¢inde pratik meta bilgisine
yonelik radikal erimenin temelini olusturur. Tekeller ¢ogu kez marka
triinleri aracilifiyla en basit kimyasal ve teknik bilgiyi dahi tekellesti-
rirler. Daha 6nce her ev kadinin bildigi sey gizli bilginin karanligi
icerisinde gegerliligini yitirir ve marka tiriinlerine bagimli hale gelinir.
“XY’yisatin alin”.

Uriiniintin tamtiminin yapilmasim saglayan kalite simgesinin (mar-
ka) ekonomik zorlayicilik agisindan hedeflenen alici kitlelerinin ve
ayni sekilde bolge 6tesi pazarlama politikalarinin yonlendirilmesiyle
sadece kismen ilgisi vardir. Markanin ve metanin donatildig: dolayh
ya da dolaysiz kullanim degeri giivencelerinin higbir sekilde niteledigi
metanin 6zel yapisiyla ilgisi olmak zorunda degildir.>> Varolan ekono-
mik sistem i¢erisinde metanin ve 6zellikle markal malin islev sapta-
masini hayata gecirme islevi agisindan akilcidir; dahasi, rakipler tara-

24. United Fruit 1967'de muzu Aimanya’da marka haline getirdiginden bu yana
900 000 ton muz satmistir.” Almanya 1970’de toplam 512 000 ton muz ithal etmis-
tir. UFC 1971'in ilk geyreginde 67 000 tonluk bir ithalat gergeklestimistir (bir dnceki

yihin ayni déneminde bu miktar 44 500 tondur). UFC’nin Pazar pay1 %50’ye ulasma
yolunda.

olmadidi reklamcilarin aldidi egitim Gzerinden garpici bir sekilde gdsterilebilir. Eski
Grafik, Baski ve Reklam Akademisi'ne diizenli olarak verilen ve marka yapilandir-
masinda ve marka tanitiminda adi gegmeyen rinlerin konu edildigi bitirme tezleri
mevcuttu. Bu galismalar g6z 6niinde bulundurulan hedef kitlenin kriterlerine gére
degerendiriliyordu. Yine de bu kriterler kismen bigimsel estetik dederlendirmele-
rin gélgesinde kaliyorlardi.
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findan bu adete emredilir. Marka, iiriiniin 6zel yapisini zorunlu olarak
sadece kendi imajina dayandirir, bu da yine tekel fiyat olusumunun
temeli haline gelir. Ornegin giiglii homojen bir iiriin olan konsantre
siitte sadece Almanya’da 33 farkli marka bulunmakta ve bunlar 0,74
ile 1,78 DM arasinda degisen 30 ayn fiyattan satilmaktadir. Fiyat
acisindan en tepede yer alanlar, biiyiik harcamalarla iilke genelinde
tanitimi yapilanlar olmustur: Libby, Gliicksklee ve Nestlé. Sirketler,
alim giicii diistik ya da en azindan tutumlu alicilar1 kendisine gekmek
icin aymi lirlinii baska bir etiketle, 6rnegin bir yan kuruluslar aracili-
giyla ucuz pazarlarda satarlar. Diger bir 6rnek ise federal mahkeme-
nin verdigi bir kararin gerekcesinden alinabilir: Minden’de bulunan
Melitta Isletmeleri, tiretilen “Melitta 102 filtrelerinin 40 adet igeren
paketini 1,20 DM’ye satmaktadir; Melitta grubuna ait Hamburg’da
bulunan Ruf Ithalat ve Ihracat sirketi ayn1 paketi “Brigitta-Filter” ad
altinda 0,75 DM’ye satmaktadir. Benzer 6rnekler makarna, piring,
kahve tozu ve sampanya i¢in de gegerlidir. “Ve sampanya da ‘kalite
farki’ sadece siseninin tizerindeki isim ve etiketle sinirhidir.”?® 20 Tem-
muz 1971 tarihinde yiiriirlie giren sarap kanunu pazar yapisi ve
meta ismi arasindaki baglantiy1 sarap 6rneginde agik bir bigimde goz
oniine seriyor. Diger markal triinlerden farkli olarak sarapta ismin
ozel bir 6nemi varmig gibi goériiniiyor: Sarabin geldigi yer. Kanun
yiriirliige girene dek yaklasik 72 000 hektarlik bir alan {izerine dagil-
mis 36 000 ayri isim bulunmaktaydi. Yeni kanuna gore “yerlerin” en
az 5 hektar biiyiikliigiinde olmasi zorunlulugu getirilmistir — o giine
kadar var olan ortalama biiyiikliik 2 hektardir. Yeni kanundan dolay:
sarap isimlerinin bilyiik bir kismi ortadan kaybolur. “Ornegin Rhein-
land-Pfalz Eyaleti’nde 20 000 “yer’den en az 15 000’inin ismi ka-
dastrodan silinir, Hessen Eyaleti’nde 1000 taneden geriye sadece 150

26. 23/ 6/ 1971 tarihli Frankfurter Rundschau gazetesi. Calisma, Federal Kartel
Dairesi'nin arastirma biriminin arastirmasini temel aliyor.
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tanesi kalir.”?’ Siirekli giiniin ekonomik gerekliliklerine uyum sagla-
yan bilincin “kavram kargasasini” diizene sokmasi gibi gériinen bu
isimler alanindaki “isim sahanlig1 temizliginin” (Der Weinblatt dergi-
si) ve “bliylik temizligin” (Der Spiegel dergisi) nedeni, metadan oli-
gopol 6zellik talebinde bulunan degisen pazar yapilaridir. “Siselerin
neredeyse yarisimi yer ve lretim yili vererek satisa sunan indirim
marketleri ve siiper market zincirleri bu denli kii¢iik miktarlar i¢in”
milyonlarca marklik reklam kampanyalar diizenleyemezler. Giiglii bir
isim altinda biiyiik oranda ayni kalitede saraba ihtiyaglar1 var” (Der
Weinblatt dergisi). Kanun bdylece o giine kadar sarap sahteciligi ola-
rak goriilen isim vermeleri zorunlu hale getirir ve bu haliyle satisi
tesvik eden meta diizenlemesi ve meta sahtekarlif1 arasindaki akra-
baliga 151k tutar. Plak endiistrisi alaninda alisilagelen teknigin gelistiril-
mesi ve satigi arttirmak igin tiiketiciler tarafindan taninan “yildizlarin”
seslerinin sarkilarin igerisine serpistirilmesi konusunda yapilan ha-
berler sarap sahtekarlig1 hakkindaki haberler gibi okunabilirler. “Ba-
yan sporcu heniiz stiidyoya girmeden pek ¢ok bant kaydi hazird,
orkestra miiziginin 6nceden yapilmig kayitlari simdi 6zlemle sporcu-
nun sesiyle bir araya gelmeyi bekliyorlar. Kayitlarin birinde enstri-
manlarin ritimleri, bir digerinde enstriimanlarin melodileri vardi, bir
iclincii kasete koro sarkilar1 kaydedilmisti. Ancak sesin kulaga hos
gelmesi i¢in yine de ek yapay miidahalelere ihtiya¢ duyuluyordu. Cok
gliclii bir sesi vardi, ancak ¢ok sivri ve ¢ok sertti. Yapimci ses tinisini
yumusatimaya ve eslik edecek sesler igerisine yerlestirmeye karar
verir. Boylece koro béliimii iki katina ¢ikarilir. Ancak yapimciya bu
da yetmez. Korodan bir bayan sporcunun yanina koyarak melodiyi
yeniden sdyletir. Bununla iki sey birden amaghyordu: I1ki, sarki s6y-
leme konusunda deneyimli koro iiyesi, sporcunun mikrofon karsi-
sindaki ruhsal tutuklugunu tizerinde atmasini saglayacak, onu hava-

27. Der Spiegel ,No. 5/1971, s. 54.
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ya sokacak ve sarki sdylemede ona yol gésterecekti. Ote yandan da
nihayet 6zlenen satis arttiric1 ses yogunluguna ulasiimisti — kaydin
son hali sporcunun iki kat arttirilan sesiyle koronun iki kart arttirilan
sesine arka planda eslik eden diger bir sesi bir araya getirmisti.”*® Bu
sekilde kotarilmis olan “Kovboylar riiya gérdiigiinde” adli plaktan
Amerikan sirketi Columbia Broadcasting System (CBS) kisa bir siire
icerisinde 300 000 adet satar, “biiyiik bir b6éliimii 68rencilerin cep
harghigiyla finanse edilen”? bir satis basarisi. Alici, rekabet halindeki
markalar arasinda, isimler, bigimler ve resimler arasinda bir se¢im
yapmak zorunda kaldig1 anda se¢imini bu sekilde yapar. Rekabet ha-
lindeki satici iginde isimler, bigimler ve resimler ayni1 oranda yasam-
saldir. Birkag y1l 6nce karinli sarap sisesi bigimini kullanabilmek i¢in
yapildig gibi onlar ugruna davalar agilir. Deinhard & Co. sirketi su
siralar “miilkiyet durumuna iliskin servet kanunu” ihlal ettigi gerek-
cesiyle yeni sarap yasasina karsi anayasal bir itirazda bulunuyor. Ciinkii
bu kanunun 59. maddesinin 2. bendi sarap disindaki diger igecekler
icin “listiin kalite”, “ge¢ hasat”, “se¢gmece” gibi kavramlarin kullanil-
masini —somut anlamlarina belli sinirlamalar getirerek - yasaklamak-
tadir. Bu “Deinhard Ustiin Kalite” markasinin {i¢ yildan sonra “iistiin
kalite” ismiyle artik piyasada satilamayacagi anlamina gelir. Sirket,
Gottingen Universitesi’nden Profesér Gotz’in hukuki bilirkisi rapo-
runu dayanak gostererek, markalarin isim yapisina hukuki agidan sa-
hip olma hakkinin temellerini aydinlatacak bir tartisma bigimi yiirii-
tiir. “Ustiin Kalite markasi birkag milyon Marklik bir harcamayla olus-
turulmustur ve yurt i¢i ve disinda bulunan tiiketiciler tarafindan ilgi
gosterilmektedir, markanin belli bir {iriin i¢in kullanilmasi bu ilgiyi
yok edecektir.”*® Genel biling ve dil hazinesi igerisindeki bir kelimeyi
ele gecirip 6zellestirmeyi amaglamak, onu sadece kendi {iriiniinii ni-

29. |bid.

30 Frankfurter Allgemeine Zeitung, 20.7.1971; Marka tekellerinin konumundan
bakildi§inda - ve bu konumu markalar demeginin kurulusu olan “Markenartikel”
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teleyen bir isim haline getirmek anlamina gelen bir marka olusturmak
icin harcanan “bir¢ok milyon Mark”, bu siire¢ sermaye i¢in siradan
bir alis ve bu haliyle de “6zel miilkiyet” anlamina gelir. Marka rekla-
miyla marka ismi haline getirilen kelimeler artik sirket sermayesinin
bir pargasi haline gelmistir. Sermaye devlerinin isimler aracihgiyla ve
isimler ugruna miicadeleye tutustugu bir yerde insanlarin, Miinihli
sanat¢1 Rosemarie Heinicke’nin Rosy-Rosy takma adi i¢in yaptigi
gibi, kendi isimleri ugruna mahkemeye gittikleri 6rnekler ortaya ¢ika-
caktir. “Gogis olgiileriyle’! —bu bir kalite simgesidir- taninan bayan
sadece fiziksel goriinlisiiniin gériintiisii sayesinde degil aym1 zaman-
da bir par¢a da onun bi¢imi sayesinde satmaktadir. Kendisi teknik
olarak yeniden tiretilen, ¢ogaltilan g6giislerinin plastik kaliplarini sat-
maktadir. Yani gégiisleri degil, fakat estetik olarak —s6z konusu olay-
da plastik olarak— onlardan ayrnlabilen, onlardan ayri ¢ogaltilan plas-
tik goriintiisiidiir satilan. Ismi yumusatilarak markaya, gogiisleri me-
ta simgesine ve onlarin olusturulmus bigimleri ise metaya doniistii-
rillmiis olan Rosy-Rosy’nin, Rosenheim’da bulunan bir tekstil dagi-
tim sirketi tarafindan mahkeme 6niinde tartigmali hale getirilen ismi
icin davaci olmasi gerekiyordu. Dagitim sirketi 22 yildan bu yana
“Rosy” markal “sex giyim uirtini” tirettigini belirtiyordu. Bu ¢arpis-
mada garip olan adeta ambalajin ve ambalajlinin marka ismi ugruna
kavga etmesidir, ¢linkii Rosy-Rosy ismi altinda tistii agilan seyin is-
tiiniin, ¢ekiciligini ambalajla kazanan ve bu yolla bagkalarinin arzula-
rin1 tahrik eden Rosy ismi altinda bir sekilde ortiilmesi gerekiyor.
Ambalajlama metanin karsi karsiya geldigi bu isim tartismasina ba-

(30 DEVAM) temsil eder - “etkili bir marka kullaniminin” olabilmesi igin 6zel mulkiyet
igin getirilen ttm koruma énlemlerinin marka yapisi igin de gegerli olmasi gerekir.
Marka tekellerinin bakis agisi Prof. Kraft tarafindan dile getirimektedir. Her ¢ikar
dilinde oldugu gibi Kraft'in igverenleri igin talep ettidi ayricaliklar da konuyu aydin-
latici 6zellikler tasir.

31. Dpa'nin bir haberinden, VOM 29, 1970.
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kan Darmstadt eyalet mahkemesinin ticaret davalariyla ilgilenen dor-

diincii dairesi, isimlerin karistirilma olasiligini kabul etmez ve sikayeti
reddeder.

Bazen bir sirket disardan gelebilecek rekabete karsi koymak i¢in o
ana kadar piyasada olan tiriiniiyle rekabet edecek yine kendisine ait
yeni bir markayi piyasaya siirer. Almanlar bdylesi bir entrikay1 6r-
negin Almanya’da ¢camasir deterjani piyasasinin % 50’sini elinde bu-
lunduran Henkel’in “Weissen Riesen” (Beyaz Devler) markasina borg-
lular. Henkel, Colgate sirketininin Alman ¢amasir deterjani piyasasina
“Weisser Ritter” (Beyaz Sovalye) adli bir markayla girme hedefini
sezer. Bunun lizerine hizli bir gekilde harekete gecen Henkel “Weisser
Riese” (Beyaz Dev) markasini sahneye koyar ve bu ismi koruma
altina alir. “Daha sonra Amerikalilar piyasaya girdiklerinde weiss (be-
yaz) sifati artik koruma altina alinacak 6zellikte degildi ve bdylece
‘Weisser Ritter’ olarak diisiiniilen proje de ‘Ritter Ajax’a doniisiir.
Iki y1ldan az bir siire sonra Amerikan sdvalyesi Atlantik’in &te tarafi-
na geri doner — reklam giderlerinin her bir iiriin i¢in cironun % 10°u
ile 15’1 arasinda gidip geldigi bir piyasada, reklam savaslarinin ne
denli sert gectiginin bir kanit1”*? Henkel, Persil, Fakt Weisser Riese
ve Prodixan gibi dort markasiyla kendi kendisiyle “rekabet” halinde-

32. Frankfurter Rundschau, 10. 12. 1970. Burada 1970 yili i¢in sirket cirosu
olarak 3,3 ile 3,4 DM arasi bir rakam veriliyor, ancak bunun sadece bir bdlimi
¢amasir deterjanina ait. Bir is kolunda cironun reklamlara ayrilan bélimundn yiz-
delik hesaplanmasi, olayi zararsiz gésterme anlaminda oldukga yanilticidir. Bu
hesaplama bigiminde sirketlerin reklam harcamalari perakende satis cirosu baz
alinarak hesaplanir. Gérinuse gére bu hesaplama bigimi sirketlerin Griin reklam-
larinin kendilerinin yapti§i ve bunu yapilirken de dogrudan alici kitlesine yéneldik-
leri dusiincesinden hareket etmektedir. Oysa reklam giderleri Gretim giderleri te-
mel alinarak hesaplandi§inda tamamen farkli bir manzara ortaya ¢ikar. Cirosuna
bakildi§inda, drmegin dinyanin Ggunci blyik kozmetik Greticisi durumundaki Che-
sebrough-Pond'’s sirketinin 1970 yilina ait bilango rakamlarina gére “paraya gev-
rilmis 261 milyon Dolar net butgeden Uretim giderlerine ayrilan 108 milyon dolarlik
payin ilk kez satig, reklam ve yénetime ayrilan 112 milyon dolarlik paydan daha az
oldugu sonucu ortaya ¢ikar’. (FAZ, 14. 8. 1971). Burada belirtilen “Gretim gider-
leri’nin icerisine - satis arttirici duzenlemelerin, estetik yeniliklerin ve benzerlerinin
yani sira — baska yan kazanglarin da kondugu disinulirse durumun burada
belirtilenden daha kétu oldugu goérulur. Camasir deterjani sektérinde tretim gide-
rinin payi daha da dusik olmali.
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dir. Persil sadece ambalajlanmis durumda Persil’dir; ambalajsiz ha-
liyle sadece yikama tozu. Ag¢ik arayla biitiin sektorler arasinda en
yiiksek ciroya sahip olan besin ve zevk iirlinleri endiistrisi gibi dev
bir sektor — marka diriiniiniin isminden, bigiminden ve resminden en
tist diizeyde 6zellikle etkilenir. Bu durum burjuvazinin ekonomi basi-
ninda “ciro arttirici etkisi olan —higbir alanda olmadigi kadar— amba-
lajdir” seklinde ifade edilir.*

Tekil Uiriinler arasinda, basarili marka tirtinlerinin goriintii 6zellik-
leri diger tirlinlere uistiinliik saglar. Radyolarin ve tiras makinelerinin
basarili sekillerinden yola ¢ikilarak tost kizartma ve sa¢ kurutma ma-
kineleri yapilir. Metanin biitiin estetik imge bigimleri liretici sermaye-
nin imgesi igerisinde bir araya gelir, bu imgeden de yine disariya her
bir metanin 6zellikleri yansir. “Kabaca tanimlamak gerekirse ‘imge-
’den bir kurulusun yarattig biitiinciil izlenim, biitiin nesnelerin, hiz-
metlerin ve tesislerin biitiinciil yasantisi anlasilir.”** Bongard’in olumlu
tanimlamalarindan bu imgenin pazar giiciinii biiylitmenin hem ifadesi
hem de araci oldugu, hi¢bir bigimde nesneler, hizmetler ve tesislerle
aciklanamayacagi, aksine tiiketici kitleleri tarafindan algilanisinin so-
nugta belirleyici oldugu ortaya ¢ikiyor, buna gore “genelde ‘imaj’ ola-
rak nitelenen imge, psikolojik bir unsurdur.”?*> Bongard, “benzer ve
kismen de aynmi kapsama sahip kavramlari itibar, 6n yargi, basmaka-
lip, seyirci diisitincesi, resim ve drnek’”¢ seklinde siralar. Bunlardan
higbiri nesnel bir igerigi kapsamaz. Bongard’in lizerinde durdugu 6r-
neklerden biri Alman havayolu sirketinin gercektende 6gretici olan

33. Der Tagesspiegel, 6. 11. 1969, s. 20. Su sayilar verilmekte: 1968 besin ve
keyif verici maddeler yillik cirosu: 63 milyar DM, hemen altinda 44,8 milyar DM ve
makine tretimi 44,5 milyar DM. En biyik ciroya sahip olanlar ise iki yabanci sirket:
Yaklasik 2 milyar dolarla Unilever ve 1 milyar dolarla Nestle, hemen altinda ise
Oetker sirketi yer aliyor.

34. Willi Bongard, Fetische des Konsums, Portraits Klassischer Markenartikel,
Hamburg 1964, s. 25.

35. Ibid.

36. Ibid, s. 26.
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olayidir. Lufthansa’nin ellili yillardaki konumu i¢in karakteristik olan
rakip, yabanci firmalardan farkli olarak sivrilebilecegi bir teknige ve
hizmete sahip olmamasidir. Artik kendisine ait bir ugak endiistrisine
sahip degildi ve bu nedenle diger havayolu sirketlerinkine benzer ugak-
larla ugmak zorundaydi. Bu siirdiiriilen rekabetteki nesnel -teknik ve
hatta uluslararasi fiyat baglantis1 nedeniyle fiyatlandirma agisindan
politik- rekabetsizlik nedeniyle “Lufthansa’nin pratik olarak yabanci
rekabet karsisindaki farkini ortaya koyacag tek se¢enegi kaliyor, bu
da imgesidir.”?” Bu “biitiinciil etki’nin taslagini ortaya koymakla
daha 6nce Braun-Design’i de gergeklestirmis olan Ulm’deki Dizayn
Yiiksek Okulu gérevlendirilir. Burada makinelerin ve hosteslerin iini-
formalarinin renkleri, ugak biletleri ve bagaj fisleri, yemek paketleri
ve fatura formlari, ugus planlar1 ve giseler v.b. bi¢imlendirilir. Bon-
gard’in 6zellikle vurguladig gibi*® Lufthansa’y1 “marka teknigi agi-
sindan Ulm’lii tasarimcilarin taslaklarini tiim ayrintilariyla” gercek-
lestiremedikleri i¢in kinar. Oysa Zeit dergisi dahi devreye girmis ve
Lufthansa’nin “yabanci rakiplerinden ayrilan tek 6zelligi olan” imge-
sinin marka teknigi, sonuglar agisindan bigimlendirilmesinin avukat-
ligina soyunmustu.*

Bagsarili bir markalagmis metadan —basari 6zgiin bir diizenleme ve
o haliyle de rakipsiz oldugundan, bu durum onu bir dereceye kadar
tekel tiriiniine d6niistiiriir— gegmisine, lireten sermayeye yansiyan ve
sahip oldugu imgenin ortaya ¢ikmasina neden olan sey, oradan ayni
kokene sahip diger metalara geri yansir. Bu sekilde diizenlenmis me-
talar daha tist bir kullanim degerine sahip olmadan diger firmalarin
benzer Uiriinleriyle rekabete girerler. Rekabet giderek artan bir oranda
imge boyutu {izerinden yiiriitiiliir. Ortaya ¢ikan durum imgenin im-

37.1bid., s. 25.
38.1bid., s. 187.
39.lbid., s. 28.
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geyle rekabeti ve milyarlari bulan ekonomi politik bir masraftir.*® Te-
kellerin basari teknikleri, 1siklarin1 dar anlamiyla ekonomik alandan
politik olana yansitir. Bu haliyle “imge” kavramiyla tanimlanan tekel-
lerin rekabet miicadelesi tekniklerinin “bir yandan ekonomik bir islet-
meyle 6te yandan ise politik bir partiyle, bir film yildiz1 veya bir parga
sabunla, kisaca rasgele bir fikir nesnesiyle iligkilendirilmesi’**' Bon-
gard’a ¢ok dogal gelir. Bigimsel marka teknigi agisindan, gergekligini
is bekleyen ajanslarin konumundan hareketle kazanan tiirden nesne-
ler, rasgele “fikir nesneleri” olarak goriilebilir. Sonucu belirleyen ali-

40. Almanya’da 1970 yilinda sadece kitle iletisim araglarina verilen reklamlar igin
harcanan para 3,7 milyar Marktan fazladir. Hamburg'da bulunan reklam istatistik-
leri sirketi Schmidt & Pohlmann’in bulgularina gére, s6z konusu giderler bir énceki
yilla oranla % 8,8 artmistir. Aiman perakende satis sektérii neredeyse ayni oranda
bir harcamay (yilda 4,4 milyar Mark) icerisinde satis yapti§i mekanlarigin yapiyor
(Frankfurter Rundschau, 26. 2. 70). Markalasmis metalarin ve sirketlerin imgesi,
6zellikle de periyodik olarak yapilan estetik yenilikler i¢in yapilan harcamayi tespit
etmek ise neredeyse mimkin degil. Baran ve Sweezy'nin yaptiklan bir hesapla-
maya gore sadece “ellili yillarin sonundaki araba modeli degisiklikleri” ABD’nin
“gayri safi milli hasilasinin ortalama %2,5'ine” mal olmustur (ibid., s. 138). “Tespit
edilen reklam giderlerinin aslinda buz daginin sadece gériinen kismiyla karsilasti-
rilabilecedi” stiphe gétirmez bir durumdur (Carola Méller, Gesellschaftliche Funk-
tion der Konsumwerbung, Stuttgart 1970, s. 24). Fritz Klein-Blenker'in hesapla-
malarina gére 1966 yilinda reklam harcamalari igin dar ve beyan edilmis anlamda,
yani “kanitlanmamis bir bigimde diger harcama bigimleri icerisinde yer alan gider-
ler oimadan”, Aliman ekonomisi igerisindeki miktari 13,6 milyar dolardir, bu da gayri
safi milli hasilanin % 2,85'ine karsilik gelir (C. Méller, a.y.). Toplam maliyetinin buz
dagina karsilk geldigi, 1966 yilindaki 13,6 milyar dolarin bu buz daginin sadece su
ustinde kalan kismini olusturdudu ve burada meta estetidi kavramiyla agiklanan
bu nesnel-islevsel yapiyi Méller, “meta sunumu” olarak tanimlar. Bu kavramlar
“arin dizenlemesinden baslayarak reklama ydnelik ¢evre diizenlemesi ve son-
radan yapilan reklamda dahil olmak Gzere (ibid, s. 13) metanin butiin sunumunu®
kapsamali. “Sunum” kavrami Amerikanca'dan alinmistir. Reklama dar bir kapsama
sahip islevsiz bir dik bakisla yénelmekten farkli olarak bu sunum anini éne ¢ikaran
bu genis kapsamli kavram daha avantajlidir. “Meta estetidi” islevsel amacin yani
sira guzel gérinlsun aracini da vurgular; bu kavramin igerisinde ayni zamanda
guzel gérinumin dayandinidi§i insan duyusalli§i da arastinimasi gereken baglam
olarak yer alir.

41. Bongard, Ibid., s. 25.
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nan is, ¢cikarlar ve onlarin arkasindaki ekonomik gii¢ ve ayni sekilde
etki uyandinci islevlerdir. Manipiilasyon teknigi agisindan ,,fikir nes-
nelerinin® sadece bir tiirli mevcuttur, ¢iinkii ne nesnel nitelikle ne de
iretimle veya lizerinde yapilan degisiklikle ilgileri vardir, ilgili oldukla-
r1 tek sey Kkitlelerin onun hakkindaki fikirleridir. Fikir onun ¢alisma
nesnesidir. Calisma ve etki araglarini, nesnesinin kosullarindan ve ¢a-
balarindan yola ¢ikarak olusturur. Bu, onun fikrin itici gii¢lerini ve
bilesenlerini yeniden monte etme, islevlerini farklilastirip belli ydnlere
dogru kanalize etme ¢abasinda oldugu anlamina gelir.

Butekniklerin basarisinin se¢im kampanyalari alanina yansimasi-
nin ne denli bilyiileyici oldugu Federal Savunma Bakani’nin kamuo-
yu arastirmacilarinin dniinde yaptig1 konusma géstermektedir.*> Bu
belge, konusmacinin deneyimlerini tamamen sorunsuzlastirarak yan-
sitmasi nedeniyle oldukg¢a ilgingtir. Helmut Schmidt’in biling yansi-
masinda politik miicadelelerin alani; pazar, politikaci ise kendisini ve
partisinin programini sunan kisi olarak gériiniir. Bunu yaparken “her-
hangi bir pazar rekabeti icerisinde. bulunmaz” — bunun ne anlama
geldigini kapitalistle yapilacak bir karsilastirma aydinlatacaktir. Politi-
kaci goriiniirde komsu partiden politikaciyla rekabet halindedir. An-
cak o ¢ogu durumda aslinda sanayiciden, araba iiretip pazarda sat-
mak zorunda olan birisinden farkli olarak digerinin, rakibin hata gide-
rici etkisinin altinda bulunmaz. O sadece digerinin kamuoyu diisiin-
cesi lizerinde uyandirdigi izlenimin rekabeti altindadir. Eger digerinin
argiimanlar1 hedefine daha iyi ulasiyorsa, bu onun igin rekabettir. Bu
durumda farkli bir yol izlemesi gerekip gerekmedigini gézden gegir-
mesi gerekir. “Bu ¢ok kisith bir rekabettir” diye ekler Helmut Sch-
midt. Bu bakimdan sanayiciyle arasinda var oldugu iddia edilen kar-
sithgin siirmesi pek olasi gériinmiiyor. Aksine, Schmidt’in politikaci
icin ifade ettigi “hedefe ulasmanin” kosullari ve teknikleri her seyden

42. Helmut Schmidt, Die Macht der Information, DIE ZEIT No. 52, 25. 12. 1970, s.
36.
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once tekeller ve onlarin metalar i¢in gegerlidir. Rekabetin kendisini
etki rekabetiyle sinirlamasi ne anlama gelebilir ki? Herhalde 6ncelikle
rekabet halindekinin, tekliflerin (arz edilenlerin) nesnel 6zelliklerinin
birbirleriyle olan rekabeti olmadigidir. Yani ortaya ¢ikan kullanim de-
geri rekabeti degildir. Rekabet edenler dncelikle daha ¢ok rekabet
halindeki tekliflerin (arzlarin) ve teklifte bulunanlarin (arz edenin) im-
gesidir. Imgelerin islevi nedir ve nasil olusurlar? “Politikacilar, kendi-
lerini az ¢ok diizenli araliklarla seyirci karsisinda segilebilir kilmak
zorundadirlar”. Bu belki de bir zaaf olarak goriilebilir, ancak “segile-
cek olanin kendisini onu segeceklere segilebilir ve ¢ekici hale getir-
mesi” gerektigi “demokrasi’nin temel yasasidir. Bu ¢ekici-hale-getir-
me nasil gergeklesir? Kisi kendisini nasil segilebilir kilar? Herhalde
programlar ve nesnel bagarilar araciligiyla degil. “Basarili bir kimse
dahi, televizyon ekranlarina yeterince yansimamissa segilmeyecek-
tir.” Ornegin biri televizyon izleyicisine tarafindan tutulmamissa, go-
gu kez bu durum karsisinda yapabilecegi fazla bir sey yoktur ve
yetenekleri ve hatta kisilik 6zellikleri tamamen dnemsiz hale gelebi-
lir.”” Helmut Schmidt tarafindan edinilen ve eylemlerinin temel kurali
olarak kabul edilen deneyime gore, bir kisinin kim, bir partinin ne
oldugu, ne istendigi ve hangi isin basarilmis oldugu 6nemli degildir.
Onemli olan goriingii, etki, “tutulma”dir. Segmenler nasil etkilenir?
“Secmek isteyecekleri kisi hakkindaki bilgiyi bizzat almak isterler —
ya da bizzat onun tarafindan kandirilmak istenirler.” Onlar1 nasil kan-
dirabilir? “Bunun i¢in onlarin géniillerinde ne tiir istekler, ilgiler ve
meraklar tasidiklarini bilmesi gerekir.” Burada saf bir acimasizlikla
ifade edilen “marka tekniginin konumudur™. Karar verecek olan “tu-
tulma” ise, onun bu teknigi “tutulma”nin 6znel kosullarinda kulla-
nilmaya baslanir. Bu toplumsal ¢ikarlarin, gérevlerin, zorunluluklarin
ve sinif miicadelelerinin tek zerresi dahi politikacinin marka teknigi-

nin kazanimlariyla ilgili olusturdugu bu benzerligin igerisinde yer al-
maz.
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Her ne kadar Helmut Schmidt’in deneyim ve anlayisina gére nes-
nel nitelikler ve farklar o kadar da 6nemli degilse de, kosullar1 bu
biling igerisinde tamamen bagimsiz goriinen kendi “tutulma” kariye-
rinin neden ve hangi amagla gibi sorularina aymi azlikta kafa yorar.
Helmut Schmidt’in kisisel olarak 6niinde buldugu ve héla da bulmaya
devam ettigi eylem ve yiikselme kosullarinin dar ¢ergevesi igerisinde,
hayalete benzer yalin ztki rekabeti anlayisinin dogru yonleri olabilir,
oncelikle de: Hareket tarzi agisindan tekil kariyerler i¢in dogrulugunu
kanitlayabilir. Marka tekniginin de gelismeye baslamasindan itibaren
tartismasiz bir bi¢cimde politikaya biiyiik etkisi olmustur. Ornegin bu
konuda Gerhard Voigt, reklam uzmanlarindan ve Amerikan sermaye-
sinden 6nemli derecede etkilenmis olan Goebbels propaganda teknigi
acisindan neden “marka teknisyeni olarak” algilanmasi gerektigini or-
taya koymustur.** Lukacs ¢ok daha 6nceleri “Aklin Yok Edilisi” adli
calismasinda, “ancak bu alayci ve acimasiz reklam tekniginden yola
cikilarak Hitler fasistlerinin s6zde ideolojisi dogru olarak ortaya kona-
bilir” demisti.** Voigt dilsel diizenleme 6rnegiyle belli kavramlarin te-
kellestirilmesinin marka teknigi agisindan ne denli belirleyici oldugu-
nu gosterir. “Goebbels’in en kati dilsel diizenlemesi belki de propa-
ganda kelimesine NSDAP’nin ve Nazi-Devleti’nin politik reklami i¢in
el koymus olmasidir. Heniiz 27 Ekim 1933 tarihinde propaganda,
nasyonal sosyalist bir kavrain olarak “ekonomi reklami hakkindaki
kanunun yiiriitiilmesine dair kararnameyle” koruma altina alinmig ve
ekonomi tarafindan kullanilmasi yasaklanmistir.” Bunun lizerine Al-
man ekonomisinin reklam meclisi tiyelerini “6rnegin ‘propaganda kah-
vesi’, ‘propaganda karisimi’ gibi ‘propaganda’ kelimesi igeren liriin
isimlerine bundan bdyle izin verilmeyecegi” konusunda bilgilendir-

43. Gerhard Voigt, Zur Kritik der Theorien Uber die Sprache des Nationalsozi-
alismus. Bitirme Tezi Calismasi, Berlin, Aralik 1970. Burada 6zellikle “marka tek-
nisyeni olarak Goebbels” hakkindaki bélim bizi ilgilendiriyor.

44. Georg Lukacs, Die Zerstérung der Vernunft, Neuwied 1962, s. 633.
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migstir. “Bu yasagin 6tesinde ‘propaganda’ kelimesinin ekonomi rek-
lami alaninda kullanilmasi kesinlikle istenmeyen bir durum olarak go-
rilmektedir.” Voigt, “tam da politikanin ve ekonominin birbirlerinden
ayrildiklari noktada y6ntemlerin 6zdesligi giin 15181na ¢ikar” ¢ikarsa-
masinda bulunur.

6 Meta estetiginin gergek disiligi, buna karsin reklam
amagli hediyenin gergekligi; reklam amagli hediyenin
kisisel cabayla geri doniisii olarak magaza hirsizligi

Yo6ntemlerin ve olgularin genis 6l¢iideki 6zdesligine ragmen metanin
“tutulma’siyla Helmut Schmidt’in yasadigini diistindiigii politik prog-
ramlarin ve partilerin “tutulma”sini bir tutmak ¢ok sorunludur. Politi-
ka ne bir tiikketim tirtintidiir, ne de satilir.*> Politikanin satilmasindan
s6z ediliyorsa bu her seyden 6nce reklamcinin veya reklam igin rek-
lamin jargonundaki bir mecazdan 6te bir sey degildir. Oncelikle yapil-
mas1 gereken “tutulma’nin olgularinin —ask ilaninda, edebiyatta, poli-
tik ajitasyon ve propaganda da ve ekonomi reklamciliinda -ayri ayr
incelenmesidir. Bununla birlikte Helmut Schmidt tekel kapitalizminin
betinin yerini, etki degeri rekabetiyle yer degistirmesi, yani, insanla-
rin ¢ikarlan gibi, nesnel gergekliler etkileme tekniklerinin korkung an-
lami karsisinda, Bongard’in deyimini tekrarlayacak olursak, artik sade-
ce dnemsiz “goriis nesneleri”dir. Yalin etkileme rekabetinin dolasim
alaninin manzarasini belirliyormus gibi gériindiigi bir yerde, bazi eles-
tirel gozlemcilere metanin kullanim degerinin kayboluyormus gibi gel-
mesi anlasilir bir durumdur. “Giintimiizdeki biiyiik magaza standart-
larinin 1914 6ncesi doneme ait magazalarla karsilastiriimali. Genis bir

45. Bunakarsin sosyal demokratlar tarafindan dile getirilen politika pazarlanmali-

dirgérisuigin bkz. J. Feddersen, Die Neue Gesellschaft iginde, V (1958), S. 21-
26.
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kitleye onerilen metanin kalitesindeki diisiis sadece iiriine bakarak
anlasilmaz, ayn1 zamanda onun ne sekilde sunuldugundan da anlasi-
Iir.

Metanin sunum bi¢imi, hammaddeyi sonuna kadar kullanan mii-
kemmel bir teknik sayesinde yalin ylizeyi en iyi hale getirme yoluyla
gerceklesir. Meta, bu haliyle X V. Louis ile karsilastirilabilecek bir bi-
¢imde, ¢ok vaatte bulunup higbirisini yerine getirmeyen siirekli parla-
yan ve ince bir cilde sahip olur. Hizli asinma zamanla edinilen dene-
yimler nedeniyle sonugsuz kalmaz. Giderek telash hale gelen rekla-
min nedeni budur. Metanin kendisi ise, igerisinde bulundugu sistem
acisindan dahi giderek artan oranda aslinda yapmasi gerekenden da-
ha azini1 yerine getirmektedir: Aliciya metayla birlikte durmaksizin mut-
lulugun ideolojisi de sunulmasa metaninin mutluluk duygusu uyan-
dirmasi ¢ok zordur. Bu durumda igerik gergekliginin giderek incele-
cegini ve meta diinyasinin gerceklikten kesinlikle kopmasi gereken
noktaya ulasacagini tahmin etmek hig¢ de zor degil.* Meta estetiginin
goriintli diinyasinda bu noktaya ¢oktan ulasildi, ancak bu metanin
artik kullanim degerinin olmadig1 anlamina gelmez; 6te yandan meta
estetiginin vaat ettigi higbir seyi de yerine getirmez. Meta estetigi
aliciya “ulasti81” para harcama davraniglarini belirledigi oranda alici-
lar Tantalus’unki*’ ile karsilastirilabilecek bir durumda olacaklardir.
Tantalus ihtiyaglarinin en giizel sanrilariyla bir o yana bir bu yana
savrulmus bigimde onlar1 tutmaya ¢alistiginda eli bosta kalan kisidir —

46. Wilhelm AIff, Der Begriff des Faschismus und andere Aufsétze zur Zeit-
geschichte, Frankfurt/M. 1971, s. 23 17. Dipnot.

47. Tantalus Yunan mitolojisinde Zeus’un ogdullarindan birisi olarak geger: Tanrila-
ra karsi isledigi bazi suglardan sonra sonsuza kadar aglia ve susuzluga mahkim
edilir. Cenesine kadar suyun igerisinde olmasina ragmen sudan igemez, ¢inki
her igmeye kalkistiginda su gekilir. Baginin Ustiinde gesit ¢cesit meyveler sarkar,
ancak yemek istediginde meyveler uzaklasir ve Tantalus’un eli her seferinde
bosta kalir. Bu nedenle benzer durumlar igin bu séylenceden yola gikilarak “Tan-
talus 1stirabi” deyimi kullanilir (¢. n.).
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onlar1 yakalamak istediginde eli boslukta kalir. “Tantalus bagimli ali-
cidir.”#®

Sadece resimlerin iistiinde ugan alicinin bagimliliginin karsisinda
duran bu islevsel boslugun diyalektigi, yansimasini giderek rahatsiz
edici bir sekilde artan reklam hediyelerinde bulur. Bir reklam danig-
mani Industriekurier dergisinde* “gériintiiye dayah aldatici gosteri-
sin bu bilyiik bastan ¢ikarici etkisine kars1” israrli bir uyarida bulu-
nur. Giivenilir reklam hediyesinin 6zel alicisi kamuda ¢alismayan, ken-
disi de kapitalist olan biiyiik miisteridir; cogu kez aligveris biriminin
yoneticisi veya baska bir kurulusun genel sekreteri konumunda yer
alan sirketin “is arkadasidir”. Bu ilki i¢in 6rnegin bakirdan yapilmis
bir bira bardag) olabilirken digeri i¢in glimiisten bir el ¢antasi tokasi
olabilir. Hedeflenmis olan “reklama 6zgii hatirlatma faydasina” alici-
nin kimligine gére diizenlenmis abartili kullanim degeriyle ulasilir. Bu
durumda arzu edilen, “tanitimi yapilan iiriinlerin karakterlerinin (veya
sunulan hizmetlerin) reklam hediyesinin igerisinde kendilerini goster-
meleridir”, ancak israrli-direkt bir sekilde degil, daha ¢ok dolayh-
sembolik olarak. Giivenilir reklam hediyesi, belirleyici amacini yadsi-
yarak tanitim yapar; idealine uygun olarak siirrealizmin sanat eseri
gibi hem oldugu seydir hem de degildir. Ayn1 zamanda sadece alici
kisiye de hitap ederek tanitimi yapilan meta veya firma tasvir edilme-
lidir. GOrevini yerine getirmesi i¢in ideal durumda son derece gizlilik-
le hareket etmeli ki alici sairin su s6yledigini s6ylemesin: “Niyeti an-
lasiliyor ve bu da keyif kagiriyor.” Bir fabrikat6ér dogal olarak reklam
hediyelerinden sunu ister: “Aslinda reklam hediyeleri kavrami yasak-
lanmalidir.”® Bundan dolay1 Amerikan dilinin etkisi altindaki tist dii-
zey gizlilik dilinde bu durum “contacts™ olarak adlandirilir. Yukarida

48. Gert Mattenklott, Bilderdienst. Asthetische Opposition bei Beardsley und
George, Miinchen 1970, s. 116.

49. H. L. Blies, Die Ausstrahlung des Werbegeschenkes, Industriekurier iginde,
30. 4. 1970, “Hediyelerle reklam” Ozel Sayisi.

50. Frankfurter Aligemeine Zeitung (gazetesine) gore, 2. 9. 1971, S. 17: “lligki
kurma araglari olarak reklam hediyeleri”. Alintisi yapilan sézlerin sahibi olan deri
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konusmasindan alint1 yapilan modern kamuflaja biiriinmiis is adami
bu konuda “bunlar sonug olarak tabi ki iletisim araglaridir” der.>!
Reklam hediyeleri; islevlerini varlik ve gériintiiniin ilging bir ¢aprazla-
masi igerisinde yerine getirirler. Onlar da bagka bir sey i¢in oradalar,
bir seyi gostermeleri gerekiyor. Ancak gésterme tarzi gériinmenin
yalin hali degil, gosteren varliktir. Islevlerini “kendilerini yarar goste-
rerek” yerine getirirler. Yararh olarak ve kendilerini kullanim degeri
olarak gostererek baska bir iirliniin kullanim degeri giivencesi gibi,
hediye edenin standart metasi gibi, bir etkide bulunurlar. O halde
kapitalistler veya sermaye ajanlari arasindaki bu iliskide de kullanim
degeri giivencesi hedef haline getirilmis olan miisteriye yonelir, an-
cak goriintii bigiminde degil, temsilci gorevi géren ve baska bir seyi
temsil eden varlik bigiminde. Oradaki abartili kullanim degeri gériin-
tiistine buradaki vurgulanmig, ancak heterojen olan kullanim degeri
karsilik gelir. Goriintii reklam hediyesinin temsilci varliginda somut-
lagir; burada goriintii dogrudan olmayan goriintiiniin i¢erisinden or-
taya ¢ikar. Onun ¢oklugu diisiincesini hediye edenin standart {irtinle-
rinin ¢oklugu diisiincesini beraberinde getirmesi gerekir.

50. (DEVAM) rinleri fabrikasi Gotta OHG'den Emst Gotta, “Gottapac” adi altinda
“son yillarda inanilmaz bir gelisme gdsteren” bir sektérde de tretime gegmistir.
S6z konusu olan,, ikinci kez kullaniimaya uygun plastikten yapilmis ambalajlardir,
yani alkolll icecekler, kahve, sekerlemeler, tattn trinleri, kozmetik, oyuncaklar
icin bigimlendirilmis ¢anta ve kiliflar. Igerilerindeki Griiniin kullaniimasindan sonra
musteri tarafindan baska amaglar igin dederlendirilebilirler. (FAZ, 2. 9. 71) Her
seyi comert bir sekilde 6deyen misteri gérinti yoluyla satin almaya 6zendirilir, ek
hediyeler alr.

51. Ibid. FAZ'a g6re onun Grunleri “zarif butiklerin sikligini farkli dalgalandiriyor.” -
“Firmalar tarafindan is arkadaslarina hediye edilen Urinler ortalama 25-30 Marka
mal oluyor. Noel déneminde yapilan harcama dog@al olarak artiyor.” Bir sirketler
toplulugu icerisindeki hiyerarsi sermayelerin buyuklik dizeninde oldugu gibi rek-
lam hediyelerinin hiyerarsisine benzer. Bu teknik daha sonra sirketler toplulugu-
nun igerisine de girme olanadi bulur. Sermaye “hediyeler” yoluyla bir de fazladan
“firma sadakati” reklamindave is gtict kullaniminda bulunmus olur.
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“Hediye reklami1”, reklam hediyesinden farkhdir. I1ki dogrudan alici
kitlelere yonelirken, digeri kapitalist biiyiik miisterilere yonelir. Rek-
lam hediyesi kapitalist, biiyiik miisterinin giivenini temsili kullanim
degerinin biiyiik orandaki tanitimiyla kazanmaya ¢alisirken hediye rek-
lami olasi alicilarina tiriinlerinin numunelerinden dagitir; alicinin bog
paketleri isteyerek kabul etme olasilif1 zayif oldugundan, maddi ¢eki-
cilik kazandirmak amaciyla i¢lerine uygun kullanim degerinin az mik-
tardaki karsilig1 konur. Reklamciligin bu dalini kapitalistlestiren fir-
malardan biri olan “Felicitas Reklam Hizmetleri” 6zellikle yeni evlilere
yonelmigstir. Sirket “‘tanitma’ ve ‘hediye etme’ kavramlarini etki art-
tiric1 bir ayin igerisinde bir araya getirip ambalajlamistir.” Gorildiigi
gibi satis arttirici ambalajlama kapitalistin pratik diinya goriisii ve
ayni sekilde onun gazete yazarinin teorik diinya goriisii tarafindan
tek bir tirlinden alinip maddi olmayan karmasik siireglere uyarlan-
maktadir. Siirecin onaylayici burjuva gériisii tarafindan nasil siirekli
“ambalajlandigini” su betimleme gostermektedir. Numune paketleri
dogrudan gonderilmez. “Frankfurt’daki firma daha ¢ok duygusal ‘yiiz
-yiize-numarasinin’ olumlu etkisinden yararlanir. Genellikle evli olan
ve geng gelinin karsisina gegip bosbogazlik yapabilecek yaklasik 400
hostes yeni evlenmis geng ¢iftleri ziyaret ederler. Geng gelin sohbet
sirasinda Felicitas hediye paketleri igerisinde yer alan tirlinlerin ayri-
caliklari konusunda aydinlatilir. Hostesler biitiin bu ¢abalarin verimli
olabilmesi i¢in kati kurallar ¢ergevesinde segilirler. Sadece giizel go6-
riinmeleri yetmiyor, ayni zamanda alimli, yetenekli ve uyumlu olma-
lar1 gerekiyor.”>?> Bu olay gerceklestirilirken yapilan sey ambalajlarin
karsi tarafa verilmesiyken “hosteslerin” davranislar1 ve konusmalari
olayin canli ambalaji islevini goriirler. Yalin kilifa karsi olusacak gii-

52. Blick durch die Wirtschaft, 1. 9. 1971. Felicitas’in 1970 yilindaki cirosu 4,5
milyon DM'dir. Sirket, arz gesitliligini baska hizmetlerle genisletir: ,Anne ve gocuk’
hediye servisi ve yine ayni sekilde Felicitas Satis Tesvik-Servisiyle. Bunun disin-
da ehliyet sinavinda basarili olan herkesi stric kursunun 6gretmeninin elinden
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vensizligi agmak tizere basit kiliflar yerine insanlar kilif olarak kullani-
lir. “Yiiz-ylize-numarasi” aslinda “hosteslerin” 6zgiir bir iradeye sa-
hip, bagkalariyla deneyimlerini paylasan, bagkalarina ¢gekici gelen am-
balajlar gérevi gérmeleri karsiliinda para alan insanlar oldugundan
ote bir anlam ifade etmez. Bu “hosteslerin insan olarak varliklar ser-
maye tarafindan hediye reklami baglantisi igerisinde aldatildigimiz go-
riintli olarak hesaba katilir. Hostesler i¢in ise bu durum; fiziksel ve
tinsel temel giiglerini, bu gii¢lerinin ifadesini, giyimleriyle miisteri kit-
lesine “ayni anda alimli, yetenekli ve uyumlu” gériinmelerini saglaya-
rak sermayeye kiralamalari anlamina gelir.

Miisteri olarak hitap edilenlerin yaptiklari, bir iddianin dogrulugu-
nu kanitlamaya ¢alismayi animsatircasina reklam hediyesini serma-
yenin gergeklesmesini istemeyecegi bir yolla keyfi bir bigimde tersine
cevirirler: Magaza hirsizhif1. Almanya’daki magazalar ve alisveris mer-
kezleri bu yolla 1971 yil1 i¢inde 800 milyon ile 1 milyar Mark arasinde
bir degere karsilik gelen iiriin kaybinin meydana geldigini hesapliyor-
lar.” Federal Kriminal Dairesi’nin istatistiklerine gére 1970 yilinda
yakalanan magaza hirsizlarinin sayisi 147 315, bu bir 6nceki yila oranla
% 26,7’ lik ve 1963 yilina gore dort kat bir artis meydana geldigini
gostermektedir. Karstadt magazalarinda aydinlatilan hirsizlik olaylari-

(52 DEVAM) alacaklari bir hediyeyle é6dillendirmeyi hedefleyen Felicitas-Surtcu-
Okulu-Hizmeti ise kurulma agsamasina getirilmistir. Ancak son zamanlarda elden
teslim igin yapilan masraflarin azaltiimasi ve daha iyi bir dagitim etkisi yaratmak
amaciyla trin numunelerini dogrudan Griinin reklam ilaninin Gzerine yapistirma
gibi yeni teknikler gelistiriimistir. Ozellikle kozmetik triinlerinin dagitiminda bu yola
basvurulmaktadir. Uriiniin renkli gériintiisiiniin gévdesiz ugusu sonucu her yer-
de metanin bir pargasinin asili kalmasiyla amaglanan etki, bu kigik parganin
alicinin ihtiyaglarina yapisip kalmasidir.

53. Horst Zimmermann, Bewultseinsstérung im Selbstbedienungskaden. Loc-
kendes Angebot und persénliche Konflikte als hdufigste Ursache fir Ladendi-
ebstadhle, Der Tagesspiegel iginde, 25. 7. 1971. Bu konuda Siegen’'de yapilan
toplantiylailgili alintilarda ayni yazidan yapilmistir. Ayni konuda Elisabeth Trunk'un
drtbas etmeye yonelik, onaylayici ¢alismalarina bakiniz: Elisabeth Trunk, Tempel
der Versuchung. Diebstédhle in Kaufhdusern, Frankfurter Rundschau iginde, 4.
9. 1971, s. ii. Sagci burjuva organindan farkli olarak bu makalede sosyal liberal
organ coskulu bir sekilde magdaza hirsizlari avina gikiyor. Yazar séz konusu
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nin sayis1 % 50°’ye yiikselmistir. Sirket bunun {izerine Siegen’de ma-
gaza hirsizlig1 konusunda bir konferans yapilmasina karar verir ve
konuyla ilgili olarak K&In’de ¢atigma aragtirmalari yapan bir enstitiiyii
yoneten Profesdér Wolfgang de Boor’u goérevlendirir. Magaza hirsiz-
1181 izerine yapilan tartigmalarda meta estetiginin iglevsel biitiinlig,
normal kosullarda hangi gerekgelerle satin aliniyorsa ayni nedenle de
hirsizlik yapilir olgusuyla da yiiz yiize gelen sermaye ajanlarinin ilgi
odagi haline gelir. Federal Kriminal Dairesi baskan yardimcis1 Werner
Heinl “cogu kez yapilan reklamin kalitesinin o tiriiniinle ilgili meydana
gelen hirsizlik sayisiyla 6l¢iildiigiinii”>* sdyleyerek meta estetigi ve
magaza hirsizlig1 arasindaki iligkiye vurgu yapar. De Boor bu “kigkir-
tici zenginligi bilyiileyici teklif” olarak adlandirir ve “her ikisinin de,
miisteri ve hirsizin” ayni i¢giidiiniin pesinde gittikleri sonucuna varir.

(53 DEVAM) magazanin izniyle durumun ciddiyetini ve alinan énlemlerin yetersiz-
ligini gbzler kanitlamak i¢cin magaza hirsizi roli oynar. Yazar ¢alismasinda bu
durumdan arundn gekiciligini degil tran bollugunu ve — “sol ideolojileri” suglaya-
madigindan - faillerin degisken ruh hallerini sorumlu tutar ve alici ve meta diinyast
iliskisinin temelinde yer alan toplumsal iligkiyi sessizce gegistirir. Fail, diye sorar
yazar, “deneyimli bir su¢lu mudur yoksa sadece uriunlerin ¢ekiciligi karsisinda
kendisine hakim olamayan degdisken ruh haline sahip birinsan midir?” Bunu ona
yaptiran gergekte eksiklik duygusu ile pek ¢ok sey vadeden goringu fazlaligi
arasindaki gerilimdir.

54. Ayni sekilde E. Trunk'un daha ¢ok iliskilerin Gstinu értmeye yénelik makalesin-
de de serpistiriimis bir sekilde de olsa meta estetigi ve magazahirsizli§i arasindaki
iligkiye deginilir: “Uzanma durtisine Grindn kurnazca yapilandirilmasi sonucu
oyle guclu bir sekilde tahrik edilir ki highir musteri yaninda oyalanmadan gegemez.
‘Urain, alicinin onu ¢almak isteyecegi sekilde dekore edilmelidir’, bir dekoratére ait
bu ciimle genelde hedeflenen satin alma arzusunu iki adim ileriye gétarar; satin
alma baskisindan ¢alma baskisina géturur. Atesle oynanan bir oyun.” — cimlenin
devami kopyala yapistir yazma bigimini andirdi§indan, bu konuyu anlatan bir ders
kitabi icin oldukga uygun hale gelmektedir, ginkl yazar bakis agisini ve dizeyini
aniden degistirebiliyor, etki baglami Gzerinde fazla durmadan hizla sermayenin
drtbas etme ihtiyacina uyum sagliyor. Anlasilacagi izere sermaye cezp etme
mekanizmasini adalet mubasiri yoluyla degil de kendi adaletiyle giivence almak ve
kamuoyundan gizlemek: “Atesle oynanan ancak sektdrin ciddi temsilcilerinin
katiimadidi bir oyun. Onlar hala magaza hirsizini yargicin karsisinda hesap verme-
si gereken bir suglu olarak goéruyorlar.” Yani ciddi olanlarin katiimadidi sey rekla-
min kendisi degil, reklamin basari kurbanlari igin istenen aklamadir.
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Perakende ticaret isletmeleri danismanhigi tarafindan yayinlanan bro-
siirde Victor Scheitlin artis gdsteren magaza hirsizigini “tirtinii gos-
termede ortaya ¢ikan yeni egilime, arz edilenin kendiliginden satin
alma zorunlulugu ortaya ¢ikaracak, bastan ¢ikarici ¢ekicilikte sunul-
masina” baglar.

Buna bir de miisterinin tamamen kendisiyle bas basa oldugu alis-
veris tiirtiniin 6zellikleri eklenmelidir. “Ortadan kalkan sadece bir siiper
marketteki mal sahibi ve suglu arasindaki iliski degildir”, artik miiste-
riye “hizmet” ortadan kalkmustir, bunun 6ncelikli anlami sudur: Artik
satisa yonelik bir konusma olmamaktadir, ancak meta, ¢ekicilik ve
diizenleme ile, biitiin satis islevlerini nesnel bigimde kendisi yerine
getirir. Bu kosullar altinda “kendine hizmet etmek” uygun olmayan
edinme ile esanlamli hale gelebilir. Bunun nedeni ¢ok agik: Aslinda
meta estetiginin iglevsel biitiinliigiiniin, alim olayini miimkiin oldu-
gunca zorlayic1 davranarak ¢6zmesi ve islevsel amacinda da alim
baskisi olmasi gerekir, ancak bunu dogrudan yapamaz. Reklamda
“satin aliniz!” ¢agrisinin dogrudan yer almasi durumunda, satin alma
olsa olsa bu ¢agriya ragmen gergeklesir. “Alim arzusu” dogrudan
alim arzusu olarak olusturulmus olsa magaza hirsizlig1 sorun haline
gelmeyecek. Meta estetigi, islevini ihtiyaglar lizerinden gerceklestirir.
ihtiyaglar belli iiriinlere ydnlendirmeli ve o yonde kiskirtmalidir. Ba-
saris1 “satiga sunulan” metay1 buyurgan bir sekilde edinilmesini sag-
lamasiyla baglantilidir. Edinme bi¢imi bos kalir. Yapabildigi sadece
meta bagimlisi alicilar izerinde ugusan resimler ortaya koymaktir. O
halde sadece satig rakamlari degil, hirsizlik oranlar da meta estetigi-
nin basari haberleri olarak anlasilmalidir.>

55 Komun I'in Beni gal! adini tagiyan kitabi bu ikileme géndermede bulunur. Ancak

acisindan ele alarak baglamlar hakkinda bir agiklama yapmadigindan ve bu n -
denle kendiside bir tir reklam iglevi gérir, tam da “galin” gagrisi yaparken, buntu
yodun bir “alin” ¢agrisina dénustirerek.
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7 Tekellesmenin ikinci etkisi: Estetik yenileme —
kullanimda olanin eskimesi,; eski olan disari, yenisi
iceri! Eski plaklar sikicidir; kravatlar genisliyor,
Erkek konfeksiyonunun 1967 krizinden ¢ikis yolu:
Gri giyinen korkaktir; ideal miisteriler olarak geng-
ler, bu nedenle geng olmaya zorlama

Artan verimlilik sonucu gergeklestirme sorunu oligopoller agisindan
yeni bir bigimde ortaya ¢ikar. Ozel kapitalist bigimde rgiitlenmis tiret-
ken giiclerin sinir olarak ulastiklar artik fazla sayidaki rakip satici
degil, karsi karsiya olduklari, aksine kendisini alim giiciine sahip ta-
lep olarak gosterebildigi siirece toplumsal ihtiyaci tanimlayan dogru-
dan diretim iligkileri engelidir. Baran ve Sweezy’nin belirttikleri gibi,
ABD’deki gibi bir toplumda, toplam talebin biiyiik bir béliimii “kulla-
nilmis olan uzun vadeli tiiketim maddesi stokunun bir béliimiinii kar-
stlamaya’® ydneliktir. Biitlin toplumu kapsayan isten tasarruf etme
gibi bir yol kapitalizmin ortadan kalkmasina yol agacagindan, kapita-
lizm bu seferde tiriinlerinin dayaniklilif1 sorunuyla karsi karsiya gelir.
Ozellikle araba, elektronik ev esyalari, ampul, tekstil iriinleri gibi uzun
vadeli tiiketim mallari alaninda tiriin kalitesinin diistiriilmesi, bu duru-
ma yanit olusturmasi i¢in gelistirilen bir tekniktir. Bu teknik, 6zel tii-
ketimin pek ¢ok alaninda kullanim degeri standartlarinda, yasam sii-
resi ve dayaniklilik yoniinden koklii degisiklikler meydana gelmesine
yol agmugtir. Kullanim siiresini kisaltma teknigi “{iriin erken yaslan-
masi” seklinde ¢evrilen “yapay yaslanma” kavrami altinda tartigilmis-
tir. Uriinler, hesaplanmus bir siire igerisinde kendilerini yok edecek
bir tiir zaman ayarl fitille diinyaya gelirler.5” Diger bir teknik ise ayni

56. Baran/Sweezy, Monopolkapital, s. 131.

57. Yapay yaslandirma tamamlayici Gruin ve genel olarak dizayn yoluyla talebin
yenilenmesi teknikleri konusunda bkz. Ch. Friernert, Design und Gesellschaft,
Funktionen bildender Kunst in unserer Gesellschaft icinde. Yayimci: Arbeitsgrup-
pe Grundlagenforschung | der NGBK, Berlin 1970 (2. baski 1971).
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iriiniin miktarinin azaltilmasindan olusur. Nitelik agisindan tiriinii er-
ken yaslandirma ile nicelik agisindan iiretimi azaltma arasinda yer
alan bir ara ¢6ziim ise kumasin incelmesidir. Nicelik azalmasina 6zel-
likle uygun olan iiriinler markali ambalajlara doldurulup satilan gida
ve 6zel tiiketimin benzer maddeleridir. Bir paket unlu mamuliin fiya-
tinin ve ¢ekiciliginin oldugu gibi kalmasi, buna karsin igeriginin azal-
masi durumunda pratik meta bilgisine ait yeni bir kavram olusur;
doluluk diizeyi kavrami. Paketin — hala — hangi diizeyde dolu oldugu-
nu niteler. Daha sonra {iriin paketlerinin bir béliimii diizenli olarak
bos satilmaya baslaninca anlam degisikligine ugrar. Bos alan bilingli
algilamaya agik doluluk diizeyini belirginlestirdiginden belli firmalar
ustaca bir diizenlemeyle ambalajin alt kisminda bosluk olusturma yo-
luna gitmislerdir. Ornegin Henkel firmasi kendisine ait “Creme 21”
markasi bu yolla Beiersdorf firmasinin “Nivea” markasina karsi re-
kabet olusturmustur. Durum su sekilde goriiniiyordu: 2,60 DM’ye
satilan Nivea’nin 150 cm?’liikk kutularindan oldukga biiyiik gériinen
150 cm?’liikk kutular 2,90 DM’ye satilmaktadir. Bu etkiye disardan
bakildiginda fark edilmeyen kutunun i¢ tarafinda olusturulmus 6-13
mm’lik bir bos alan sayesinde olusturulur. Fizik i¢in gegerli olandan
daha fazlasi kapitalist meta pazar igin gegerlidir: Baski, karsi baski
meydana getirir. Beiersdorf bunun iizerine dyle bir Nivea kutusu pi-
yasaya siirer ki, yeni kutunun bosluk olusturmaya yonelik ¢ift tabani
Henkel’inkini geride birakir; goriintii agisindan Henkel’in 150 cm?’1liik
kutusuyla karsilastirilabilecek bu yeni kutunun igerigi sadece 100 cm?,
fiyati ise 2,50 DM dir.

Kullanim degerinin nitelik ve nicelik agisindan diisiiriilmesi genel-
de siisleme yoluyla telafi edilir. Ancak kullanim nesneleri bu halleriyle
dahi sermayenin degerlendirme ihtiyaglari i¢in uzunsiire ise yararlar.
Bu tekniklerden en radikal olani, sadece tiikketim alaninda kullanim
siiresini kisaltmak ve talebi hizla yenilemek amaciyla metanin nesnel
kullanim degeri lizerinden harekete ge¢mekle yetinmez. Bu teknik
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metanin estetiginden itibaren islerlik kazanir. Bunu, bir metanin gé-
riintiisiiniin periyodik olarak yeniden sahnelemek yoluyla s6z konu-
su meta tiirliiniin o anda tiiketim alaninda gorev basinda olan 6rnekle-
rinin kullanim siirelerini kisaltarak gergeklestirir. Bu teknik, asagida
estetik yenileme olarak adlandinlacaktir. Ozellikle meta diinyasinin
ozel tiikketime ayrilan béliimii agisindan biitiin genisligi ve derinligiyle
yayilmasi ve sistematik bir bigimde uygulanmasi, kullanim degerleri-
nin bir marka altinda bir araya gelmesini, yani, bu anlamiyla, her
markanin estetik bir tekel olusturmayi amaglamasinda oldugu gibi,
tekel tirtiniiniin galip gelmesini gerektirir. Yine de estetik yenileme en
az diger benzer teknikler gibi tekelci kapitalizmin bir bulusu olmayip,
diizenli olarak dayandigi ekonomik islevin giincellestigi yerde gelisti-
rilir. Kulischer’in Genel Ekonomi Tarihi estetik yenileme tekniginin
heniiz o dbnemde oldukga bilingli bir sekilde uygulandigini kamtlayan
18. yiizyila ait bir diizenlemeden alint1 yapar. Saksonya pamuk endiist-
risi i¢in ¢ikarilan 1755 tarihli bir talimatnamede “fabrikanin” esenligi -
fabrika burada heniiz isletme anlaminda kullanilir, ¢iinkii iretim top-
tanci usulil yapilmaktayd: (iiretim kiigiik ustalar tarafindan kapitalist
toptancilar igin gergeklestirilmekteydi), yani “fabrikanin” esenligi “ince
ipliklerin yani sira tiriniin belli araliklarla, yeniliklere ve iyi bir zevke
gore liretilmesini gereksinim duyulmaktaydi”.>® Dikkat edilirse, kul-
lanim degeri agisindan olmasi gerektigi gibi alicinin esenligi gbz 6niinde
bulundurulmuyor; aksine olaya isverenin esenligi agisindan, yani ta-
lebin yenilenmesi diisiinen bir kullanim degeri konumundan yaklasil-
maktadir. Bu estetik yenileme de yine her ne kadar tekelci kapitaliz-
min bir bulusu degilse de, yine de kapitalizmin igerisinde tiiketim
riinlerinin biitiin 6nemli sektorlerine egemen ve bu endiistrinin kapi-
talist organizasyonunda yasamsal bir anlam kazanir. Daha 6nce hig

58. Kulischer, Allgemeine Wirtschaftsgeschichte, Cilt. ll, s. 147. Kulischer s6z
konusu duzenleme ile ilgili alintiy1 Bein’dan yapar. Bein, Die Industrie des séch-
sischen Vogtlandes, Cilt. Il, Textilindustrie, 1886, s. 536
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bu kadar saldirgan bigimde ortaya ¢ikmamistir. Bllyiikk magazalarin
vitrinlerindeki afisler politik sloganlar gibi, sermayenin alici i¢in emir
anlamina gelen isteklerini ilan ediyorlar. Ornegin: “Eskiler disar1! Ye-
niler igeri!” bir mobilya magazasi zincirinin uzun siire kullanip birak-
tig1 bir parolaydi. Polydor plak sirketi - Alman gramofon topluluguy-
la birlikte Siemens ve Philips sirketleri tarafindan ortak isletilir - pera-
kende firmalarina su s6zlerin yer aldig1 bir reklam afisi dagitilir: “Eski
plaklar sikicidir!”. Sanatin biitiin olanaklari kullanilarak yapilan bir
resim ise belli ki kullanim kilavuzu gérevi goriiyor: “Eski” plaklarin
zavalliligini, biikiilmiis, yakilmis, erimis, kirilmis hallerini gosteriyor.
Tekellerin arzu ettikleri bir riiya béyle goriiniir.

Miisteriler, estetik yenilemeyi karsi1 konulmasi zor, biiyiileyici bir
yazgi olarak yasarlar. Meta, estetik yenileme i¢erisinde kendiliginden
hareket ediyormus gibi davranir, duyusal olarak, duyusaliistii nesne
olarak algilanir. Burada meta, cildi ve viicudu igerisindeki degisiklik-
ler yoluyla yansiyan, metanin tekelci kapitalist 6zelliklilestirme igeri-
sindeki fetis karakteridir. Yaratilmak istenen goriintii nesnelerin ken-
dilerini kendiliklerinden degistiren seyler olduklaridir. Die Welt kul-
landig1 akici dille “Kravatlar genis ve renkli hale geliyor” diyor. Boy-
lesine yiizeysel bir ifade gazetenin yazi isleri ¢alisanlarinin da ¢ok iyi
bildigi gibi bir gazetenin ekonomi sayfalari i¢in uygun olmayabilir,
ancak s6z konusu ifade alic1 ve kullanicilarin durumu nasil duyumsa-
diklarin1 uygun bir bi¢imde ortaya koyuyor. Kravatlar -ayn sekilde
etekler, gomlekler, pantolonlar, ayakkabilar, mobilyalar ve benzerleri
de- meta diinyasinin “natura naturans”inin (yaratici gii¢, ¢.n.) bir
parcasi olarak belirirler. Estetik agidan farklilasan iiriin kusaklar1 do-
gada —hava durumunda- oldugu gibi birbirlerinin yerlerini alirlar. Ka-
pitalist konumdan bakildiginda olay ¢ok farkli gelismektedir, olay;
onlar i¢in sermayelerinin “natura naturata”sinin (yaratilan sey; her iki

59. Die Welt, 26. 5. 1970.
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kavram i¢in bkz. Spinoza ve Schelling, ¢.n.) -onlarin talebi {izerine
korkuyla ve risk alinarak yapilmis olanin- alanina girer. Degerlendir-
me konumunun belirleyici amacina ulagmak i¢in toplumsal “zorunlu-
lugu” -ayni1 durum iiriinlerinin kullanim degeri i¢in de gegerlidir- her
seferinde yeniden onaylatmalan gerekir. Kullanimda olan kravat &l-
clileri, toplumun kravat zenginligi, konuyla ilgili olan ve onun savu-
nuculugunu yapan sermayenin sinir1 ve kdbusudur. Sermayenin go-
riingil terzilerini bekleyen yeni gorev, yeni modayla birlikte yeni bir
“zorunluluk” yaratmaya ¢alismak amaciyla kravatlar i¢in yeni bir im-
ge tasarlamaktir. Estetik yenileme tesvik ettigi sey agisindan énemli
oranda estetik eskimedir, yeni, yeni olarak onu ilgilendirmez. Onun
belirleyici amaci var olanin eskimesini, islevsiz, hizmet dis1 kalmasi-
ni, bastirilmasini saglamaktir. 1966/67°deki ekonomik gerileme bera-
berinde erkek giyimi sektoriinde estetik bir yenilik getirmistir. Bu
konuda Spiegel dergisinin 1967 yilina ait bir sayisinda sdyle deni-
yor: “Erkek konfeksiyonculari1 bu yil giyim sektoriindeki en yiiksek
ciro kaybiyla karsi karsiyalar: Bir 6nceki yila oranla 600 milyon marklik,
yani %20°’lik bir kay1p (sektor ortalamasi: %10). Sikinti bu defa 1950
yilindan bu yana satiglarini {i¢ kat arttiran ve 100 milyon Mark cirosu
olan biiyiik sirketler ortaya ¢ikaran basariya alismis bir endiistri kolu-
nu vurdu.” Sektdr bunun {izerine, hazir giyim reklam toplulugu sir-
ketinin biitgesinde ani bir artirima gider. Gegerli olan kullanim deger-
lerine y6nelik arastirma, daha 6nce bilinen “erkeklerin biiyiik bir bo-
limiiniin hala ‘dikkat cekmeyecek’” sekilde, ancak “klasik™ ve “cid-
di” goriinmek istedikler sonucunu ortaya koyar. Renklerle ve mate-
matiksel olarak ifade edilecek olursa: “Elbiselerin ortalama %60’ inin
grioldugu” ortaya ¢ikar. Sekt6riin reklam toplulugu Hamburg’da bu-
lunan Gilde reklam ajansini estetik yenilik agilimiyla, daha dogrusu

60. Der Spiegel, No. 49/1967. Asagidaki bilgiler de ayni kaynaktan alinmistir.
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var olan, kullanimda ve hala kullanilabilir olan, agirlikl olarak ise gri
renge sahip elbiselerin estetik agidan eskitilmesiyle gérevlendirilir. Bu
durum uyumlu, diizenli, bakimli burjuvanin dig gériiniimiiniin gegerli
standartlarim sarsmak amaciyla, onun korku potansiyelini harekete
gecirecek sloganlarin ortaya ¢ikmasiyla sonuglanir. “Gri giyinenin kor-
kak oldugu” ilan edilir. “Eski paltolar sismanlatir!” Eski takim elbise-
ler erkekleri yorar!” Siirekli ayni paltoyu giymek, soguyup yeniden
1sitilmig bir yemek gibidir. Sikici.” Eski — yani somut olarak, bir se-
zondan daha eski — ve gri korkak, sisman, yorgun ve sikiciyla ayni
anlama gelmeliydi.®' Burada iiriin neslinin estetik degisimi insana mii-
dahalede bulunur, imgesi metanin imgesiyle degisime ugratilir. Ka-
zang¢ mekanizmasi, kriz baskisi altinda erkek imgesi ve erkekge kabul
edilen imge lizerinde koklii degisikliklere gider. Ancak bu olay mil-
yonlarca kisinin daha kaderini etkileyecek boyuttadir. 1967 yilinda
“cogunlugu genglerden olusan sadece %2’lik bir kesim” modayu izle-
digini ve ona gore satin aldigini, bunu da 6ncelikle tiriinlerini genellik-
le yurtdigindan getiren butikler {izerinden gergeklestirdigini belirtmis-
tir. Erkek giyimine yonelik estetik yenilik kampanyasina bu “ideal-
miisteri”’den baslanmaliydi. Takim elbiselerin, gomleklerin, paltolarin
yeni bir meta neslinin propagandasini yaparken, ayni zamanda o “ideal-
miisterinin” gengliginin de propagandasini yapmasi gerekiyordu. Bir
parca genglik alt kiiltiirli, konfeksiyon endiistrisinin yeni bir meta
nesli yaratip ekonomik krizi agmak {izere yararlandigi estetik bir te-
mel olusturuyordu. Bununla yaptig1 sey ayn1 zamanda standart hale

61. Ayakkabi endistrisi de bundan geri kalmaz. Erkek ayakkabilarinda agirlikh
olarak periyodik estetik yenilemeye giderken (bu konuda ayrica reklam siirinin
konu edildidi 4. bélume bakiniz) blyuk ilanlar verir: “Buyik ayakkabilar yoksul
gbsterir.” Bu slogani, yapilan propagandanin terérize eden yénine vurgu yapan
gerceklestirme kurallari izler: “Erkekler, bu eski, lakayt ayakkabilarla ¢ekip gidin.
Yeniler igin ayakkabiliinizda yer var! Her yeni takim elbise i¢in yeni, uygun ayak-

kabi gerekir. Durumunuz yeni ayakkabi almaya uygun, eskiye degil” (Stern, No.
39/1970, s. 164).
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getirilmis imgenin aksesuari haline gelen gengligin propagandasidir.
Bir meta neslinin bir kenara atilmasiyla biitiin bir erkek neslinin dogal
karakteri eskitilmistir. Gengligin fetislestirilmesine ve gencin zorunlu
karakterine yonelik nedenleri, iiretim iliskileri igerisinde liretken giig-
ler i¢in bilylik bir ayak bagi haline gelen bir durum igerisindeki ifade
ve sakinma teknikleri anlamina gelen estetik yeniligin igerisinde ara-
mak gerekir. Sakinma teknikleri bu toplumun usdisiciligini giindelik
kullanimin en kiigiik seylerinde dahi egemen hale getiriyorlar. Tekstil
sektoriinde, araba endiistrisinde, gida maddelerinde,®? ev esyalarin-
da, kitap, ila¢ ve kozmetik iiriinlerinde yapilan diizenli estetik yenilik-
ler kullanim degerinde tiiketicinin bagim1 dondiirecek kokle inis ¢ikis-
lara yol agar. Bu kosullar altinda kullanim degeri konumundan israr
etmek oldukga zor. Bu kapitalizmin su anda yapabilecekleri kotiiliik-
lerden en sinirli olani. Fasizm ve savas, askeri amagh iiriinlere olan
taleplerini, tiretken gii¢ler, artik {iretim iligkilerinin daralmis sinirlarina
carpacak oranda genisletmedikleri siirece, oligopol yapiya sahip ka-
pitalist bir toplumda estetik yenilik 6nemli bir yer tutar. Bir biitiin
olarak i¢erisinde insanlarin ihtiyag¢larini satin alinabilir tiriinlerin diliyle
ifade ettikleri ise yarar nesneler diinyasini tekelci kapitalist meta tire-
timiyle iliskilendirerek, onu araliksiz bir estetik degisimin buyruguna
terk eder. Estetik yenilik boylece, talebin yenilenmesinin islev tasiyi-
cis1 olarak neredeyse antropolojik bir gii¢ ve etki merciine doniisiir,
yani insan tiiriinii tinsel organizasyonu igerisinde siirekli degisime
ugratir: Bu ayni donanim ve maddi yasam bi¢imin i¢in gegerli oldugu
kadar algilama, ihtiyag¢larini doyuma ulastirma ve ihtiyag¢ yapisi i¢in
de gecerlidir.

62. 1970 yilinda 2,75 milyar dolar ciro yapan “ambalajlanmis besin maddelerinin”
dinyadaki en buyuk Ureticisi durumundaki Craftco Corporation sirekli bir yenilikle
calisir. “400 urunle galisan sirketin 1969 yilindaki cirosunun %57’si son on yil

icerisinde piyasaya ¢ikan uriinlerden elde edilir.” (Bkz. Tagesspiegel, 1.10.71,
s.25).
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Ikinci Bslim
I Duyusalligin teknokrasisi, genel

Ormek ¢oziimlemelerle esliginde en azindan ana hatlariyla insana 6z-
gii duyusalligin nasil ve hangi yapi lizerinden meta estetigi tarafindan
modellestirildigi ve bunun geri dénerek onu nasil etkiledigi, ihtiyag ve
diirti yapisinin {iriin tarafindan olusturulmus tatmin 6nerisinin baski-
st altinda nasil siirekli degisime ugradig: arastirilmalidir. Ancak buna
gegmeden 6nce doga iizerindeki egemenligin 6zel bir dali sorgulan-
malidir; hilkkmetme ve onun goriintiisiiniin keyfi ve goriintiiden iba-
ret, sinirsiz yeniden tiretilebilirligi sorgulanmalidir. Yine de burada tek-
nokrasinin duyusallifiyla sdylenmek istenen bundan daha fazlasini
kapsar. Teknik olarak iiretilmis yapay goriintiiler araciligiyla insanlari
biiyiileyip onlar lizerinde egemenlik kurmak anlamina gelir. O halde
bu egemenlik dogrudan degil estetik yapinin bilyiisii igerisinde goérii-
niir. Duyusal olana hitkkmetme sirasinda biiyiilenenlere hilkkmedenler
kendi duyularidir. Diizenleyici (organizatér) ve diizenleyicinin ege-
menlik iligkilerinden sagladig1 yarar tamamen felsefe yapmanin ka-
ranliinda kaldig1 halde, Platon tarafindan tinlii magara alegorisinde
biiyliniin bdylesi bir iligkisinin etkenleri bir araya getirilmistir. Yiiksek
diizeydeki yapaylik ve Platon tarafindan sekillendirilen yapinin teknik
boyutu ¢ok az fark edilmislerdir. “Oyle ki, insanlarin yer altinda ma-
gara benzeri, biitiin magara boyunca 1518a agilan girisi olan bir evde
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oldugunu varsay. Cocukluklarindan beri bogaz ve baldirlarindan sii-
rekli ayni yerde kalacak ve sadece dne bakacak sekilde zincire vurul-
muslér, ancak zincire vurulmus olmalari nedeniyle kafalarini ¢evire-
bilecek durumda degiller. Sadece yukaridan ve uzaktan arkalarinda
yanan atesten dolay1 1g18a sahipler. Tutsaklar ve ates arasinda yukart-
dan bir yol gec¢iyor, bu yol boyunca sihirbazlarin seyircilerin 6niinde
inga edip lizerinde sanatlarini icra ettikleri bir sur oldugunu diisiin. Bu
sur boyunca insanlar surlarin 6te tarafina uzanan her tiirlii aleti tasi-
yorlar, ve heykelleri ve diger tastan ve tahtadan resimleri ve her tiir-
den ¢aligmayi; bazilar1 bu sirada dogalmis gibi konusuyor, digerleri
susuyor.”® Bilindigi gibi yapinin islevselligi tasinan degerli yansitici
nesnelerin (Mostranz, lat. monstrare; gdstermek, ¢.n.) gélgelerinin
mahkimlarin gériis alanina giren magara duvarina, ekrana yansir gi-
bi, yansimasindan ve goriintiiniin etkisi altindaki insanlar tarafindan
gergek yasamin gergek anlari olarak kabul edilmesinden kaynaklanir.
Buna uygun olarak yapinin arka tarafinda gecip giden ¢alisanlarin
sOyledikleri, arkadaki yapay 151k tarafindan duvara yansitilan fetisle-
rin golgelerine mal edilir. Oturanlarin zincire vurulmus olmasi, sade-
ce onlarin biiylilenmis halleriyle fazla iplere gerek olmadan da otur-
mus sekilde kalacaklarini ve g6zlerini “ekrana” dikeceklerini vurgula-
maya yonelik bir tatlandiricidir. Zincirlerinden ¢6ziilmek istenmeleri
durumunda 6zgiirliige ve gercege ulagsmanin ilk adimi anlamina gele-
cek olan bakiglarini bagka bir y6ne ¢evirme ve oynanan oyunun far-
kina varma talebine gii¢lii bir bigimde karsi koyacaklardir.
Duyusalligin teknokrasisinin yabanci is giiciiniin {iriinlerini elde
etmenin, genel olarak ise sosyal ve politik egemenligin hizmetinde
olmasi en azindan fetisizmle ayni oranda kapitalizmin bulugsu degildir.
Sahnelenen goriintii kiiltlerin tarihinden ayrn diisiiniilemez. Sadece

63. Platon, Politeia. Platons sdmtliche Werke, Ceviri: Friedrich Schieiermacher.
Ciltlll, Reinbek 1958, s. 224.

68



Meta Estetiginin Elegtirisi

zenginligin ifadesi ve gekicilik araci olan Orta Cag’in Katolik hac
kiliselerindeki korkung biiytii estetiginin gbz 6niine getirilmesi yeterli.
Hacilarla birlikte tiretim fazlasinin bazi boliimleri her tiirden ritiiel
licreti, kurban, dini hayir v.b. i¢in kullanilmak tizere yer degistirirdi.
Burada da yine, ancak bu sefer kilise tarafindan, zenginlige ulasmak
icin goriintii olusturma ¢abasi vardir. Ya da karsi reformasyon, yani,
kilisenin tehdit altindaki eski giicliniin tiyatronun, mimarinin, resmin
biitiin olanaklar1 kullanilarak burjuva toplumunun yiikselen giiciine
kars: yiirtittiigii kiilttir savasi hatirlanmalidir. Kapitalizmdeki gériin-
tii-liretimi agisindan farklilik gdsteren temel ayrimlardan birisi, kapi-
talizmde degerlendirme islevinin, estetik teknikleri ele gegiren, islevi-
ni farklilastiran ve gelistiren 6ncelikte olmasidir. Sonug artik belli kut-
sal veya giicli temsil eden yerlerle sinirli olmayip, duyusal diinyanin
bir biitiinliigiinii olusturur, kisa bir siire sonra bu biitiinliigiin her ani
kapitalist degerlendirme siirecleri tarafindan gegilir ve bunlarin iglev-
leri tarafindan bigimlendirilir.

2 Yalin goriintiiniin kapitalizmdeki iist diizey konumu

Yalin goriintiiniin tiretimi ve sahip oldugu biiyiik rol kapitalist top-
lumda biitiin diizlemleri boydan boya gegen toptan bir ¢eliski igerisin-
de yer alir. Ve ¢alismaya s6z konusu ¢eliskinin degisim iliskisinden
dogdugu yerden baslanmisti. Kapitalizm, sistematik olarak bir seyin
bagka bir sey olarak gésterilmesine (lat. quidproquo) dayanir: Biitiin
insancil hedefler — bu yalin yagam da olsa — sistem i¢in sadece baha-
neler ve araglar olarak kabul edilirler (kuramsal olarak dyle kabul
edilmezler, ancak fiilen ekonomik agidan bu gérevi goriirler). Kendisi
icin biitiin yasam ¢abalarinin, 6zlemlerin, diirtiilerin, umutlarin sade-
ce sOmiiriilebilecek araglar anlamina geldigi, bu kapitalist topluma
tamamen hakim bu degerlendirme bi¢imi insan olmanin ve insan iste-
ginin tamamen karsisinda yer alir. Cok soyut sdyleyecek olursak in-
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sanlara sermayeyle aracilik eden bir sey ancak goriintiisel olabilir.
Kapitalizm béylece goriintii diinyasina en temel ihtiyaci haline gelir.
Diger bir ifadeyle: Genel insancil amaglar dyle kaldiklar siirece kapi-
talizmde basit, kotii goriintiiden baska bir sey degillerdir, bu toplum-
daki yiiksek diizeyleri de bundan kaynaklanir. Sermayenin degerlen-
dirme tarzi kesinlik talebini, insanlarin i¢giidiisel duyusal varliiyla
olan, kararsiz bir iligki igerisinde gegerli kilar. Eger sermayenin ege-
menligine karsi bu varlik tarafindan direng olusturuluyorsa bagimsiz
haliyle onun tarafindan reddedilir. Eger sermayenin egemenligi i¢gii-
diisel-duyusal etkenler tarafindan saglaniyorsa bunlar digardan belir-
lenen ve bagimli halleriyle etkili bicimde yerlestirilirler. Sermayenin
ister kendisinin iglev tasiyicilari, yani kapitalistler olsun isterse iicret-
liler v.b. olsun kendisi i¢in hazirladigi bireylerin hepsinin, aralarinda
olabilecek kokli farkliliklarin 6tesinde, en azindan bigimsel agidan
ortak bir diirtii kaderleri vardir. Bu kaba kuvvetin insanlan siirekli
baskalari i¢in ¢alismaya zorlamadi@ bir yerde, ancak doga giicii doga
giiciine karsi yoneltildiginde olanakl olur. Sadece goriiniirde hitkme-
dilen duyusallik, uyum 6diilii olarak belirlenir. Aslinda kapitalizmin
disinda kalanlar ve bu yiizden gériintii aracilifiyla siirekli yeniden
yakalanmasi gerekenler sadece biiyiik insanlk hedefleri degildir, ¢linkii
ayn sey bireysel diirtii hedefleri i¢in de gecerlidir.

3 Estetik soyutlama, felsefi baslangi¢

Kapitalist géreve sahip goriintiiniin donanim, etki ve etki nedenini
arastirmaya devam etmek gerekiyor. Kullanim degeri ve degisim de-
geri konumunun yerlesmesinin sonucunun ve énkosulunu olusturan
kullanim degerinin soyutlamasi uygun soyutlamalarin zeminini hazir-
lar, onlarin daha ¢ok kuramsal olarak anlasilabilir, kullanilabilir hale
getirir. Yani islevsel bos alan, ya da daha uygun bir ifade ile, sistemin
talebi, bos alanin igerisinde hemen olusacak islevler heniiz ortada
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dahi yokken oradadir. Bu soyutlamalardan bir tanesi doga bilimleri
icin son derece belirleyici olacaktir: Kullanim degerlerinin kalite ola-
rak soyutlanmasi, drnegin yalin mekénsal yayilmisligin nesnelerden
¢ekilmesi ve bu sekilde yalin, yayilmis nesnelere doniismeleri, ayni
zamanda benzer nicelik iliskilerine indirgenir. Bu soyutlama diisiince-
sinin kuramcilarinda, Descartes’ta, estetik soyutlamayi duyusal—gergek
diinyay: gercek olmaktan ¢ikarmaya girigin teknigi olarak kullanma
mantig1 hakimdir. Descartes kolay kandirilabilenler i¢in yapilmig bir
tiir merkezi televizyon programinda, biitiin duyusal diinyay: aldatan
her seye muktedir bir manipiilasyon tanrisi oldugu varsayiminda bu-
lunur. Biitiin sekiller, renkler, sesler “ve disaridaki her sey” sadece
aldatmacadir. “Kendimi ne elleri ve gozleri olan, ne de eti, kani veya
herhangi bir duyu organi olan birisi olarak”,** aksine sadece insanlar-
dan iistiin bir teknik tarafindan taklit edilmis bir biling olarak gorece-
gim, der. Descartes ayni seyi ifade eden baska ornekler de verir.
Sobanin yanina konan su su bigimde ve su su renkte bir figlir erime-
ye baslar, renk ve bi¢cim degistirir, biitiin olasi bi¢cimlere sokulabilecek
balmumu olarak, plastik olarak ortaya ¢ikar.

Ikinci 6rnek: Disarida pencerenin 6niinden birisi gegiyor, ancak
bu yaniltici bir sekilde insan elbiseleri giydirilmis bir robot da olabi-
lir.%> Biitiin bu 6rnek ve varsayimlar baslangicta — ve bu bundan béy-
le bilim icin de gegerlidir - kesin olanin sadece genel olarak biling
olaylari1 oldugu her tiirden igerigin sahtesinin yapilabilecegi 6gretisine
giris yapmak igin kullanilir. Insanlar bdylece sahtesi yapilabilir biling

64. “Putabo| ... ] cunctaque externa nihil aliud esse quam ludificationes somnio-
rum, quibus insidias credulitati meae tetendit. considerabo meipsum tanquam
manus non habentem, non oculos, non carnem, non sanguinem, non aliquem
sensum ..."” Renati Descartes, Meditationes De Prima Philosophia, Amsterdam
1642, Meditatio Prima, s. 13.

65. Ibid, s. 24: “nisi jam forte respexissem ex fenestra homines in platea transe-
untes, quos etiam ipsos non minus usitate quam ceram dico me videre: quid
autern video praeter pileos & vestes, sub quibus latere possent automata ...”
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olaylarina indirgenir. Nesnelerden geriye ne kalir? Onlar “extensum
quid, flexible, mutable”, “yayilmis, esnek, degistirilebilir nesneler-
den Gte bir seye doniistiiriilmez”.*® Burada, yaniltma 6zgtirliigiinii
(ancak daha ¢ok burjuvazi 6ncesi olanini) ortadan kaldirmayi amag-
layan, ancak sonug olarak egemenligi bir yana yaniltmayi diger yana
koymakla yetinen bu tiir bir erken dénem burjuva kuraminin istemdi-
st diyalektigini gelistirmenin olanagi bulunmamaktadir. Burada 6nem-
li olan, estetik soyutlama olarak gosterilen siireci ekonomik ve tek-
nolojik gelismelerin aracilik baglami igerisinde gérmektir.

4 Metanin estetik soyutlamasi: Yiizey — ambalaj —
reklam goriintiisii

Serbest birakilmis para-meta-iliskisinde hakim olan satici ve alicinin,
kullanim degeri ve degisim degeri konumunun, hatta degerlendirme
konumunun ¢ikar ¢eligkisi, deger tasiyici olarak iiretilen ve hareket
eden kullanim nesnesi, antagonistik bir gii¢ alaninin etkisinde birakir;
kullanim degeri konumunun bilingli kontrolii agisindan metaya boyun
egen bu asin yiiklenmede yiizey ve anlam kendilerini kurtarip iglevsel
olarak 6zellikli hale getirilmis birer ara varlik olustururlar. Bu ara var-
lik, burada satici ve alicinin kisilik maskelerinde gériildiigii gibi, top-
lumsal bir iligkinin ifadesi ve iglev tasiyicisidir. Antagonist iligki iglevi
olusturur, ekonomik islev ise yeniden onun tasiyicisi durumuna gelen
teknikler ve olgular olusturulmasina yol agar. Siire¢ somut olarak su
sekilde gz oniine getirilebilir: Islevsellik dogrultusundaki her sey yilk-
sek orantili ekonomik basarilara yol agar. Bu basarilar bilingli olarak
tekrarlanmalarn durumunda ortaya ¢ikardiklari gelismenin igerisinde
kendisine yer bulmayan her seyi ekonomik olarak koreltirler. Meta-
nin estetik soyutlamasina yol agan islev estetik kullanim degeri vaadi
icerisinde alima yol agan araci olusturan gerceklestirme islevidir.
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Metanin estetik soyutlamasi, nesnenin degisim degeri gérevi go-
ren duyu ve duyusallifini nesneden ayirir ve onu ayrica ulasilabilir
hale getirir.%’ Islevsel olarak dnceden ayrilmis olan, kendilerine ait
tiretim siireglerine sahip tasarim ve yiizey baslangigcta metaya deri
gibi yapisiktir.

Ancak bu baslangigtaki islevsel ayrisma gercek ayrilmanin ger-
¢eklesmesinin 6nciiliik eder ve metanin 6zenle diizenlenmis yiizeyi
ambalaja doniisiir. Ancak bu ambalaj tasima sirasinda olusacak tehli-
kelere kars1 alinmis basit bir nlem olarak diisiiniilmiis olmaktan ¢ok,
muhtemel alicinin baslangigta gérecegi, periler kralinin kizinin tiilden
elbisesi icerisinde goriindiigii gibi pazardaki ve bigim degisikligine
yonelik talebe gére endamini d6niistiiren metanin asil yiizii gérevini
goriir.®® Bir Amerikan bankasi paraya ulasmayi kolaylastirmak igin
ceklerini de canli popiiler-renklerde basmaya baslamistir. Metaya ge-

67. Yalin gérungunin ayrilabilirligi ve ayrilanin aldatici bir amag igin kullaniimasi
burjuvazinin hukuk anlayigina éylesine uygundur ki, sahte fotokopilerle yapilan
belge dolandinicilidi, belge sahtekarli§i olarak gérip ele almayi reddeder. Federal
Hakimler Kurulu'nun aldidi bir karara gére fotokopilerin kesinlikle belge 6zelligi
bulunmadidindan bu bunlarin sahtelerini yapmak, belge sahtekarligina karsilik
gelmemektedir. Gerekge de belgenin bir hakkin kanitini igeren sahibini tanitan
“cisimlestirilmis bir beyan” oldugu, buna karsin fotokopinin “sadece kismen dogru
bir suret”i yansitti§i, bir yazi kopyasi gibi sadece yansitti§i, yazi kopyasindan
farkli olarak ise resim tirinden modele uygun olarak cisimlestirilmis bir beyan
oldugu belirtimektedir. (Bkz.. Tagesspiegel, 13. 10. 1971 -. “Fotokopien gelten
nicht als Urkunden”.) Burjuva hukuku, mulkiyet hukukunda somutlastirdi§i hakla
6zel mulkiyetin hakkini savunur, bu da diger taraftan meta tretiminde nesnelerin
gérungusinin sistematik olarak cisimsizlesmesine yol acar.

68. Yuzey pariltisi ve saydamlik da ayni zamanda reklam pazari olan ambalaj
pazarinda hesaplanmis gériunti olarak sunulur. Folye fabrikasi Forchheim 1964
yilinda durumu su sekilde tanimlar: “Hemen hemen her nesne folye kilifi aracilidiy-
la kazanir: Satigi tegvik eden ylizilyle daha sempatik hale gelir.” Ozel bir tasarim
- 6zellikle gikolata, kek, sigara ve indirimdeki Urunlerde - ve yuksek dizeydeki

ylzey pariltisi satisi fazlasiyla 6zendirir (Der Spiegel'de yer alan ilan, 6. 5. 1964,
s. 77).
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ri donecek olursak: Y lizeyi kendisinden ayrildiktan ve genellikle ilkiy-
le karsilastirllamayacak mitkemmellikteki ikinci ylizeyi haline geldik-
ten sonra kendisini tamamen ayirir, bedensiz hale gelip metanin renkli
ruhu olarak biitiin diinyay1 dolasir, metanin dolasimini izleyerek her
eve girer, ¢ikar. Artik hi¢ kimse onun ask bakislarindan kurtulamaz.
Gergeklestirme niyetini bilenmis, teknik agidan miikemmel hale geti-
rilmis® kullanim degerinin ¢ok sey vadeden goriintiisiiyle ciizdanla-
rinda bu sekilde giydirilmis degisim degeri bulunan miisterilere yo-
neltir.

5 Ozlemin yansimasi olarak sunulan aldatici gériintii

Goriingti, yerine getirebileceginden fazlasina, ¢ok daha fazlasina s6z
verir. Bu bakimdan insani aldatan bir goriintiidiir. Binbir Gece Masal-
lari’ndaki aldatici — hem de mecazi anlamda “aldatic1” degil - giizel
goriintiiyli saglayan sey, o hikdyeyi ¢ok anlamli bir sekilde ticaret
sermayesiyle baglantili hale getiriyor. Anlatilan Babil’deki yeralti seh-
rinin hikdyesidir.”® Yiiksek siyah taslardan yapilmis yiiksek surlarla
cevrili, kapilar1 digsaridan bakildiginda surlardan ayirt edilemeyecek
sekilde yerlestirilmis ve evlerinin ¢atilari sar1 bakirdan yapildig i¢in
bu Endiiliis dilinde “Piringsehir” olarak adlandirilan ¢6liin ortasinda
kurulmus olan bu sehir, liikks ticaretin meta sermayesiyle doldurul-
mustur. Halifenin bu sehre génderdigi adamlan sehre girecek kapi
bulamayinca bir merdiveni yaparlar. Bir yukariya tirmanir “yukariya

69. Metanin gérintistnin dolasimda oldugu isletme ydntemlerinden birisi posta
yoluyla satis bigimidir: Sadece Quelle firmasi katalog harcamalari igin 130 milyon
Mark ayimmaktadir (Bkz. Tagesspiegel 19.9.1971: “Katalogda 40 000 uriin bulunu-
yor”). Béyle sunulan ve yeniden uretilen géruntiyle higbir meta boy élglse-
mez.Bu buyuleyici teknik yetkinlikle.

70. Die Erzéhlungen aus den tausendundein N&chten. Cev.: Enno Littmann. Cilt.
IV, Wiesbaden 1953, S. 233-255.
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ulastiginda dogrulur ve sehre bakar, ellerini ¢irpar ve avazinin ¢iktigi
kadar bagirir: “Ne kadar da giizelsin!’ Ve sehrin igerisine atilir; orada
kemikleri sizlayacak sekilde hirpalanir. Ancak sehrin emiri Musa soy-
le der: Akilli olan bdyle davranirsa, deli olan ne yapar? Digerleri de
hala duvan tirmanmakta ve ayni sahne kesif gurubu on iki adamini
yitirinceye dek tekrarlanir. Son olarak ise bu sehre giden asil yolu ve
kendisini eve gotiirecek yolu bilen “gok gezip gdrmiis, ge¢en yillarin
ve zamanin kirilgan hale getirdigi yash bir bilge olan” Seyh Abd es-
Samed yukariya ¢ikar.” Onun da kendisini bu bilyiiye kaptirmasi du-
rumunda biitiin ekip yitirilmis olacaktir. “Surlarin listiine ulasana dek
stirekli yiice Allah’1in adini1 anarak ve kurtulus dualar1 okuyarak™ mer-
divene tirmanir. Oraya vardiginda ellerini ¢irpar ve etrafa bakinir. An-
cak halk hep bir agizdan bagirir: Seyh Abd es-Samed liitfen yapma!
Asagiya atlama! Ancak Seyh yiiksek sesle giilmeye baslar.” Daha
sonra farkina vardigi gériintityli anlatir: “Yukarida surun iistiinde du-
rurken on tane geng kizin nasil aya baktiklarini gérdiim, yanlarina
gitmem i¢in bana el salladilar ve bana altimda suyla dolu bir deniz
varmis gibi geldi.” Kadinlarin ¢arsafla dolastig bir kiiltiirde biiyiik bir
cekicilige sahip olmasi gereken cinselligin bu goriintii {iriinii, seyhin
sofulugundan veya yaghligindan dolayi eriyip yok olur. Hikayenin so-
nunda “bu elbette sehrin insanlarinin, kendilerine bakanlar ve i¢lerine
girmek isteyenleri kendilerinden uzak tutmak iizere tasarladiklari k6-
tii bir sihirdir” denir. Buradaki aldatici goriintii degisim degerinin sa-
hibinin konumundan hareketle tasarlanmigtir. Onu tuzaga diisiiren
bir diirtii 6zlemidir. I¢erisine atlayanlar, bunu kolay kandirilabilir bir
kullanim degeri konumundan hareketle yaparlar. Ancak yukarndaki
hikaye kullanim degeri ve degisim degeri ¢eliskisinin ikinci bir boyu-
tunu da tanimaktadir, bu boyut degisim degeri konumunda yer alan-
larin ¢okmesidir. Ciinkii sehir sadece porsiimiis cesetlerle doludur ve
bunun nedeni de bize belirtilir: Sinirsiz degisim degerlerinin ortasin-
da, sehirde oturanlarin ve oradaki iiriinlerin sahiplerinin eksikligini
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duyduklarn yasamsal degerdeki sey, kullanim degeridir. Yedi yil bo-
yunca tek damla yagmur yagmaz, bitki ortiisii yok olur ve biitiin
insanlar agliktan 6liir.

Buradaki aldatici goriintii, bakildiginda 6zlemin goriilebildigi ve
nesnel kabul edildigi bir ayna gibidir. Tekelci kapitalist toplumda ol-
dugu gibi, nerede meta diinyasindan insanlara dogru yaklasan tanitici
ve eglendirici bir biitiinliik varsa, orada biitiin igreng aldaticihifiyla
ilging bir sey, kendi dinamigi igerisinde ¢ok az dikkate alinan bir sey
oluyor demektir. Ciinkii insanlar1 ayna gibi olmak isteyen, hassas,
asil olana bakip, sirlan yiizeye ¢ikarip orada yaymak isteyen tahmin
edilemez miktarda resim, sik bogaz eder. Bu resimlerde insanlara
stirekli varliklarinin tatmin edilmemis y6nleri gésterilir. Goriintii, do-
yumun habercisi olma sanrisi olusturur, birisini ¢6zer, onun arzulari-
n1 géziinden okur, onlari giinisigina ¢ikarip metanin yiizeyine yansitir.
Goriintliniin, metanin bir araya gelip insani agiklamasiyla, insan onla-
r1 kendisini ve diinyay1 yorumlayacag bir dille donatmig olur. Kisa bir
siire sonra metadan kendisine ulasan disinda bir dil kalmaz. Ozellikle
stirekli bir bigimde daha 6nce kendisinden gizlice alinmig arzu resim-
leri koleksiyonuyla simartilmis bir kisi nasil davranir, nasil degisime
ugrar? Meta estetiginin ideali, birine bir seyi, konustugumuzu, yonii-
miizii, unutmadigimizi, herkesin istedigini, bizim her zaman istedigi-
mizi hi¢bir seymis gibi gostermek olabilir. Tiiketiciye bu durumda
ister en keskin ve sansasyonel yonden olsun isterse en iddiasiz ve
rahat yonden olsun hig¢bir karsi koyus olmadan hizmet edilecektir.
Hizmet etmede, aglifa oldugu gibi tembellige de 6ncelik taninir.”

71. Siklikla oldugu gibi, hikmetme prensibi dost¢a hizmetle var olanin yerine
gectiginde ve ¢oklukla da yok olmasina yol agtijinda bundan yarar saglayan
semaye ajaninin melankolik bir sekilde zamanin gegisini andigi, eskiguzel gunleri
yad ettigi anlaryine de hep olacaktir. Oetker sirketi dért yillik bir hazirhiktan sonra
piyasaya yeni bir bira markasi surdiginde FAZ'in ekonomi ekinin kdse yazari
kara kara disunmeye baslar: “Ve bir kezdaha hangi dinyada yasadigimiz géril-
di. Bir bira gunumuizde bir gamasir deterjani veya bir radyo gibi resim tahtasi
Uzerinde planlanip tasarlaniyor. Yigit ustalarin babalarindan &grendikleri kurallara
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6 Ahlak bozucu kullanmim degeri, bunun ihtiyaglara
etkisi

Oyle goriiniiyor ki; meta estetiginin insanlarin varhgim bu yénde agim-
lamasiyla insanlarda bulunan siirekli artig halindeki hareketlilik egili-
mi, doyuma ulasma arzusu, haz, mutluluk y6n degistirir. Hareketlilik
durulmusa, uyuma yol agan bir giice doniismiise benzer. Bazi kiiltiir
elestirmenleri bu olay igerisinde insan tiiriiniin kapsaml bir ahlaki
¢Okiintiisiinii gézlemlerler. Gehlen insanin “oldukg¢a rahat yasam ko-
sullarina” uyum saglamasindan kaynaklanan yozlasmadan s6z eder.
Bu gercekte metanin hosa giden yonii ile olusturulmus bir tuzaktir.
Bu sekilde hizmet etmesini saglayan bu yolla hilkkmetmesidir. Kapita-
lizmden hizmet alanlar, sonunda daha ¢ok onun sadece bilingsiz hiz-
metkarlar1 haline gelirler. Sadece simartilmazlar, ayn1 zamanda y6n-
lendirilir, bastan ¢ikarilirlar.

Brecht’in Anlagma Uzerine Baden Ogreti Oyunu’nda insanin in-
sana yardim edip etmeyecegine yonelik arastirmalar yapilir. Ugiincii
arastirma bir palyago numarasidir ve kapitalizmin insana yardim etti-
ginde neler oldugunu géstermektedir. Hizmet etmek burada bir orga-
nin kesilmesi anlamina gelmektedir. Bir kere oturan belki bir daha hig
ayaga kalkamayacaktir. Yardim bir bagimlilik yaratmak (ve adam akilh

(71 DEVAM) arpa suyundan bira urettikleri zamanlar artik geride kaldi. Ginimuiz-
de garsondan bir istendiginde karsilidinda uzayip giden bir bira markasi listesi alrr.
“Melankolik bir sekilde bardadi kaldirip biranin biradan bagka bir sey olmadigdi eski
zamanlarin serefine igeriz” (FAZ, 8.9.1971) s6zleriyle biter kdse yazisi. Labora-
tuar deneyleri, Oetker grubunun “ulusal bira markasi” Prinz Pilsenerin gelistiril-
mesinde en basindan itibaren “Marketing-Mix” adini verdikleri Griine gére yénel-
mislerdir. Bununla ifade edilmek istenen metaninin sivi halinin “karsilanma” taslak-
lart ve reklam kampanyalari tarafindan yapilandiriimasi gerektigidir. FAZ'in kése
yazari hangi dinyada yasadidini bir kere anladiktan ve melankolisini Marketing-
Mix'in yardimiyla temizledikten sonra tekrar blyik sermayenin bu diinyaya hikmet-

me emniyetinin sistematik olarak tstini értmeye yénelik gundelik yazarlk pratigi-
ne geri dénebilir.
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somiirmek) anlamina gelmektedir. Geg kapitalist meta tiretiminin di-
namigi bu sekildedir. Once gerekli olanin yapilmasi kolaylastirilir; an-
cak daha sonra gerekli olanin yapilmasi kolaylagsmadan ¢ok zor hale
getirilir ve gerekli olan artik meta alimi gergeklesmeden yapilamaz.
Belki yanlis ihtiyaglar sdyleminin bu ertelemeden baskaca anlami da
yoktur.

Diirtiiler ve ihtiyaglar bu sartlar altinda hala ilerici midir? Maddi
cikarlarda daha temel bir sey yer almakta midir?

Bazen bastirici doyum olarak adlandirilan sey simdi yoldan ¢ikari-
ct kullanim degeri olarak belirginlik kazanir. Bu daha ¢ok goriintiiniin
meta goérevi gordiigii sektdrde hiikiim siirer. Yoldan ¢ikarici kullanim
degeri, geri doniip yoldan ¢ikarilmis bir kullanim degeri konumu ola-
rak, ezberinde tuttugu tiiketicilerin ihtiya¢ yapisini etkiler.

Kapitalist kazang ¢abalari dinamiginin basit bir yan etkisinin ant-
ropolojik boyuttaki yoldan ¢ikarici sonuglar korkungtur. Insanlarin
bilingleri satin alinmig gibidir. Her giin kendilerini ele veren zevkle,
kendi yenilgilerinin verdigi zevkle, ybneten giigle 6zdeslesmenin ver-
digi zevkle cahistirilirlar. Aldiklar gergek kullanim degerlerinin iginde
dahi yok etmenin korkutucu giicii yer alir. Ozel araglar -toplu tagima
arag¢larinin ihmal edilmesi durumunda- sehirleri bombalarin kullanil-
dig1 bir savas kadar harabeye cevirir ve artik o olmadan agilamayacak
uzakliklar olusturur.

Ancak bu durumu hemen kitlelerin planh bir sekilde ahlaki ¢6kiin-
tiiye siiriiklendirilmesi komplosuyla agiklamak fazla ise yaramaz. Meta
estetiginin ideali sudur: Kullanim degerini miimkiin oldugunca mini-
mum degerini maksimum degerdeki ¢ekici bir gériintiiyle baglantili
hale getirerek, Orterek, sahneleyerek pazarlamaktir. Bu goriintiiniin
onun ruh halini hissederek arzu ve 6zlemlerin iizerinde zorlayici ol-
mas1 gerekir. Meta estetiginin bu idealine ragmen genelde kaybolan
sadece metanin ger¢ek kullanim degeri degildir - ve kullaniminin etki-
lerinin ayrica arastirilmasi durumunda - aksine bu haliyle meta esteti-
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ginin kendi igerisinde de bir ¢eligki yer alir. Sermayenin ajanlari onun-
la her istediklerini yapamazlar; yapabildikleri daha ¢ok sadece tiiketi-
cilerin istedigini yapma veya olusturma kosulu altinda gergeklesir.
Meta estetiginin ask hizmetkéarhgindaki efendi-kole diyalektigi ¢ift ta-
banlidir. Gergi sermaye meta estetiginin rol oynadig bir alanda bilin-
ce ve boylece insanlarin davraniglarina, son olarak da duygusal hiz-
met yoluyla ciizdanlarindaki degisim degerine hitkmeder, yani hizmet
ediyormus gibi gériinen gii¢ asil hikkmedene doniisiir. Gergi bu sekil-
de hizmet edilenler boyun egdirilir. Ancak hilkkmetmenin yoldan ¢ika-
ric1 gériintiiden olugan hizmet aracilifiyla kendi dinamigini dogurdu-
gu, cinsel goériintiiniin kendisine 6zgii bir meta olarak kullanilmasinin
ve pek ¢ok baska iiriiniin cinsellestirilmesinin yol ac¢tig1 baskalastir-
malar incelenerek dgrenilebilir.

7 Cinsel gortintiiniin kullanilmasi orneginde meta
estetiginin belirsizligi

Cinsel gekicilik goriintiisiiniin kullanilmasi 6rneginden yola ¢ikilarak
meta estetiginin belirsizligi gosterilebilir. Calismanin baslarinda da
gosterildigi gibi bu belirsizlik sermayenin belli degerlendirme ve ger-
ceklestirme sorunlarini ¢6zmenin araci konumundadir. Ama ayni za-
manda kullanim ve degisim degeri ¢eliskisinin goriintiiden ibaret ¢6-
ziimidir.

Cinsel olan ayn1 zamanda tarihsel olarak en farkl ve birbirinden
en uzak gelisim asamalarinda meta olarak 6ne ¢ikar. Fuhus, basit
meta {iretimi konumunda bir hizmet, kadin tellallig1 tiiccar kapitalizmi
konumunda, genelev ise imalathane konumundadir —cinselligin bii-
tiin bu tiirlerinin meta olarak ortak 6zellikleri, kullanim degerlerinin
hala dogrudan, duyusal anlamda tensel dokunus gergevesinde ger-
ceklesmesidir. Cinsel duyusallik, -biitiin etmenler bir yana birakildi-
ginda- endiistri kapitalizmi agisindan sadece estetik soyutlama bigi-
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minde degerlendirilebilir. Yalin bir diisiince veya basit bir giiriiltii ve-
ya her ikisinin olusturdugu bir baglanti kaydedilip teknik agidan sinir-
siz, pratikte sadece pazar tarafindan sinirlandirilmig sayida iiretilebi-
lir. Genel cinsel baski veya tecrit durumunda, yalin cinsel goriintii-
niin kullanim degeri bakma zevkinin tatmininde aranir. Bu tatmin gériin-
tii olma gibi 6zel bir dogaya sahip kullanim degeriyle sahte tatmin
olarak adlandirilabilir. Cinsel gériintilyle tatmin i¢in karakteristik olan,
kendisine yonelik talebi tatminle birlikte yeniden liretmesi ve zorla
sabitlestirmesidir. Su¢luluk duygusu ve korkunun cinsel nesneye gi-
den yolu zorlastirmalar durumunda cinsellik metasi goériintii olarak
ortaya ¢ikar. Duyusal tensel temasla zorlukla gelistirilebilecek bir tah-
rik ve belli oranda tatmin saglar. Goriiniirde kars1 direncin olmadigi
bu tiirden bir tatmin bi¢imi aracilifiyla dogrudan zevk olasilig1 tama-
men ortadan kalkma tehlikesiyle karsi karsiya kaliyor. Burada kulla-
nim degeri bigiminin sadece kitlesel degerlendirme igin gegerli olan
bicimi, doniip tekrar ihtiya¢ yapisi tizerinde etkide bulunur. Bu sekil-
de genel bir rontgencilik (voyeurizm) gii¢lendirilir ve insanlar bdyle-
ce diirtii yapilari igerisinde ona bagimli hale gelirler.

Diirtiiniin es zamanli meydana gelen goriintii-tatmininde baski al-
tina alinmasi genel bir cinsellestirmeye yol agar —-Max Scheler insanin
bu ruh halini beyin duyusallig1 olarak adlandirir. Meta bu duruma her
taraftan cinsel resimler yansitarak yanit verir. Burada metanin aldigi
bi¢im cinsel nesne degildir, aksine daha ¢ok kullanim nesnelerinin
biitiinii meta bigimiyle birlikte herhangi bir yoldan cinsel bi¢im kaza-
nir, cinsel ihtiya¢ ve onun tatmin teklifi arasindaki farklilik ortadarn
kalkar. Bir sekilde Freud’un bu bakimdan korkuyla karsilastirdigi™
parayla benzer hale gelirler: Her nesneye rahatlikla doniistiiriilebilir-
ler. Boylelikle degisim degeri cinselligi kendi hizmetine aldig1 orande

72. Bkz. Sigmund Freud, Vorlesungen zur Einfihrung in die Psychoanalyse,
Toplu Eserler, Cilt XI, S. 419; Freud orada korkudan “batin siddetli duygu hareket-
lilikleriyle degistirilebilecek, genel gegerlilii olan sikke” olarak s6éz eder.
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kendisine doniistiiriir. Yiizeylerine sayisiz kullanim nesnesi ilistirilir
ve cinsel mutluluk piyasalar1 metanin {izerinde en sik gériindiigii me-
ta elbiseleri veya altin madeni haline gelirler. Metanin genel cinselles-
tirilmesi insanlari da igine alir. O giine kadar baski altina alinan cinsel
duygulan i¢in ifade araglarini onlarin hizmetine sunar. Ozellikle yetis-
mekte olanlar bu olanaktan yararlanirlar, onlarin talebi beraberinde
yeni teklifler getirir. Yeni tekstil modalanyla birlikte kendilerini genel
cinsel varlik olarak gdstermeleri olanakh hale gelmistir. Burada sos-
yo-tarihsel baslangi¢ noktasina ilging bir geri déniis goriilmektedir.
Nasil bir zamanlar insanlardan meta ¢ekiciliginin dilini 6diing aldilar-
sa, simdi de ona cinsel egilimin elbise dilini geri veriyorlar. Ve her ne
kadar tekstil sektoriiniin sermayeleri bundan kazang sagliyorlarsa da
bu yolla cinselligin el yordamiyla gelisen 6zgiirliigtiniin degistirici gii-
clinii tekrar yakalamak olanakli olmayabilir.”? Meta estetiginin eko-
nomik islev kesinligi var oldugu siirece, yani kazang ¢ikari onu ¢alis-
tirdig siirece belirsiz egilimini koruyacaktir; insanlari, onlara kendi-
sine inandirmak amaciyla hizmet edip, isteklerinden yola ¢ikarak giini-
sigina ¢ikarir. Sadece goriintityle doyuma ulastirir, doyurmaktan ¢ok
aciktirir. Celiskinin yanls ¢6ziimii olarak geliskiyi baska bir bigimde
tiretir ve belki de daha genis bir boyutta.

73. Sahibi politik agidan CDU/CSU [Hiristiyan Demokrat/Hiristiyan Sosyal Birlik,
¢.n] partilerinin sag kanadina yakin duran Burda yayinevinin yayin politikasi benim
bu tezimi ilk yayinlanigindan sonra kanitlamistir. Tezim kisaca su sekilde 6zetlene-
bilir: Meta estetigi agisindan hizmet géren cinsellik ¢eliskili kalir, kapitalist egemen-
ligin diyalektidi arz yoluyla dinmez — Burda 26.6.1970 tarihinde erkek dergileri
M’nin yayinini, yayina basladiklari bir yildan bu yana pazarda de§isiklikler meyda-
na geldigini gerekge goéstererek hemen durdurduklarini duyurur. Dergi piyasasin-
daki gérilen cinsellije yénelimin dergiyi rota degdisikligine zorladidi, bu durumun
ise yayinevinin tarzina uymadigi belirtilir. Oncelikle “yayinevinin tarzini” korumanin
yollari ticarette degil de gelenekleri korumada araniyorsa, bu ticari zorluklarin artik
dayaniimaz noktaya ulasti§i anlamina gelir. Ikinci olarak ise - bu sadece madalyo-
nun diger yuzudur - cinsellik merciindeki 6zgurluk ¢ikari, oldukga zay f ve surekli
bir belirsizlige teslim olmaktan bagka bir anlama gelemez, ancak esitlikgi yaninin
herhangibirzamanda daha agir basacagini da gérmek gerekir.
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Uciincii Bolim
1 Satis goriismesi — alici ve saticinin kisilik maskesi

Estetik kullanim degeri vaadi yerini ambalaj ve son olarak da reklam
afisine terk etmeden 6nce metadan bagimsiz olarak alicinin dilinde ve
tutumunda etkindir. Endiistriyel kapitalist kitle tiretimi, kitlesel siirii-
miin ihtiyaglarina uyumlu satis sistemiyle ortaya ¢ikmadan 6nce, me-
ta estetiginin daha sonra igerileri nesnel olarak doldurulacak olan is-
levlerinin biiyiik bir b6liimii, kendilerini saticinin kisilik maskesi ola-
rak donatmis olanlarin kisisel basarisi olarak yansir. Montesquieu bir
keresinde adalet sarayini ziyaret etmek istediginde ¢ekici s6zlerle onu
yanlarina ¢agiran sayisiz gen¢ saticinin arasindan geg¢ip gitinek zo-
runda kalmistr””* Mandeville, Arilar ya da: Ozel Kétii Aliskanliklar
Uzerine adl1 hikdyesinde 18. yiizyilin baslarinda “bir moda saticisi ve
ondan aligveris yapmak isteyen geng bir bayan arasinda gegen pazar-
ig1” biiylik bir ustalikla anlatir, bunu yaparken s6z konusu Kisileri
sirayla i¢lerinden gegenler ve eylemlerinin farkli gerekgeleri bagla-
minda” inceler.”® Satic1 i¢in 6nemli olan elindeki ipekten miimkiin
oldugunca fazla satmaktir, hem de o alanda ortalama bir kara karsilik
gelecek ve kendisinin de dogru buldugu bir fiyattan. Kadin ise ayni

74. Werner Sombart, Der modemne Kapitalismus, Cilt. ll/l, S. 464.

75. Bemard Mandeville, Die Bienenfabel, ¢ev. Otto Bobertag, Dorothea Bassen-
ge ve Friedrich Bassenge. Berlin/DAC 1957, s. 313-317 (Frankfurt 1968 baski-
sinda: S. 380). Bu sahnenin dikkatimi gekmesine H.O Riethus neden oldu.
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sekilde her seyi kafasina koydugu sekilde almak ve bunu yaparken
de piyasadaki fiyatin metre basina d6rt bes kurus altinda 6deme yap-
mak istemektedir. Erkeklerin nezaketinin iizerinde biraktig etki nede-
niyle zarif bir goriintilye, kazanan bir kisilik ve dzellikle de biiytiileyici
bir konugma tarzina sahip oldugundan emindir; ayrica tabi ki giizel
ve en azindan tanidig1 kadinlarin ¢ogundan daha hos bir dis goriintii-
ye sahip oldugundan da. Diger biitiin ifsanlardan daha ucuza satin
alma istegini bu iyi yonlerine dayandirdigindan, kendisini becerisi el
verdigi ol¢iide en olumlu yonleriyle géstermeye ¢alismaktadir. S6z
konusu olayda ask diisiinceleri i¢in alan bulunmamaktadir, bu neden-
le bir yandan despot rolii oynamasini gerektirecek ve kizmasini yol
acacak bir neden yoktur ortada, diger yandan ise bagka herhangi bir
ortamdakinden daha dost¢a ve nazik olmasi i¢in olduk¢a genis bir
Ozgiirliige sahiptir.

Arabasi heniiz tamamen durmadan {izerindeki her seyin pak ve en
son modaya uygun olan ve kesinlikle nazik bir beyi andiran bir adam
kendisine dogru yaklasir ve derin bir saygiyla selam verir. Onun diikka-
nina girme arzusunda oldugunu anladif1 anda iltifatlarla igeri ¢ceker ve
sadece bir an i¢in goriilen bir yan yoldan biiyiik bir beceriyle siiziile-
rek tezgahin basina gecer. Burada tamamen ona doniik sekildeki de-
rin hizmetkar goriintiisii ve moda deyimlerle emirlerini bekledigini
belirtir. Artik istedigini s6yleyebilir istedigi kadar azarlayabilir, hi¢bir
dogrudan itirazla karsilasmayacaktir, ¢iinkii karsisinda mesleginin sir-
rini tiikkenmez bir sabrin olusturdugu bir adam durmaktadir. Onu ne
kadar ugrastirirsa ugrastirsin siirekli ve sadece en baglayici sézleri
duyacagindan, {izerinde sevecen bir teslimiyetin keyifle giftlestigi en
sevecen yiizii goreceginden emindir ve ikisi birlikte biraz yapaylk
igeren, ancak en azindan ilkel dogallikta miimkiin olandan daha gekici
goriinen sakin bir seving olusmasini saglayacaklar.

Iki insanin birbirlerine bu sekilde uyum saglamasi durumunda,
s6z konusu olan havadan sudan seylerde olsa sohbetlerinin ¢ok hos

ve oldukg¢a bigemli gelismesi gerekir. Alici heniiz ne alacagina karar
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vermedigi siirece satici ayni seyi verdigi bilgilerde hisseder ve korka-
rak onun se¢iminde bir sekilde belirleyici olmaktan sakinir; ancak
karsi taraf kararini verdikten sonra en kararli bigimde aninda goriisii-
nii belirtir. Alic1 tarafindan segilenin tiiriiniin en iyisi oldugunu temin
eder, zevkini dver ve segilen iriine baktikga onun magazasindaki tiriinler
icerisinde en iyisi oldugunu neden daha 6nce fark etmedigine hayret
eder. Ogreterek, 6rnek alarak ve biiyiik ¢abayla fark edilmeden ru-
hun en gizli derinliklerine ulasmayi, miisterilerinin zekalarini yargila-
may1 ve farkinda olmadiklar zayif y6nlerini ortaya ¢ikarmay: 6gren-
migstir. Bu yolla miisterilerini gerek satin alacaklari {irtinii gerekse
yargilarim abartmalarini saglayacaklan daha pek ¢ok yetenek kazan-
mistir.

Miisteri karsisinda sahip oldugu en biiyiik avantaj pazarligin bii-
tiinliigii icerisinde temel bazi béliimlerdir; 6rnegin karsi tarafin tama-
men habersiz oldugu ancak kendisinin kurusu kurusuna bildigi iiriin
fiyatinin agiklanmasi. Baska hi¢bir konuda onun zekasindan bu konu-
da oldugu gibi korkung bir beklenti de bulunmaz, ve burada iiriiniin
maliyeti konusunda isine geldigi gibi yalan s6yleme 6zgiirliigiine sa-
hip oldugu halde sadece bu 6zgiirliigiine giivenmekle yetinmez. Da-
ha ¢ok onun kendini begenmisligine saldirarak, onu, kendisinin onun
karsisinda ne kadar gii¢siiz oldugu, onun kendisinden ne kadar tistiin
oldugu gibi imkansiz seylere inandirir. Der ki ona, bu pargay: hig¢bir
zaman bu fiyatin altinda vermemeye karar vermistim, ancak sen hig-
bir miisterimin yapamadigini yaparak sadece konusarak beni malim-
dan ettin. Ona ipeginin bir pargasini kaybettigine yemin eder; ancak
diye ekler, bu kadar ¢ok hosunuza gittigini ve daha fazlasini vereme-
yeceginizi gdrdiigiimden onu size birakiyorum, ancak sizden tek ri-
cam bir dahaki sefere bana karsi bu kadar acimasiz olmamanizdir.
Ne kadar kurnaz ve hazircevap oldugunu kendiside bilen kadin artik
ne denli ikna edici bir konusma bigimine sahip olduguna tamamen
inanmistir ve aldid1 terbiye geregi yetenegini yadsimayi ve birkag kii-

clik espri ile karsilik vermeyi yeterli buldugundan satici sonunda kar-
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s1 tarafi neredeyse anlattif1 her seye inandirmis olur. Sonug olarak
miisteri metre basina sekiz kurus kiarda olmanin kivanciyla aslinda
baska herhangi bir kisinin alacag fiyattan satin almistir ve hatta miis-
terinin malin elinden ¢ikartmak i¢in isteyecegi fiyattan da bir silin
fazla 6demistir.

Saticinin kisilik maskesi modaya uygun goriingiide pohpohlayici
itaat ve kibarlik yansitir. Alicinin zayif yanlar, bilgisizligi ve kendi
avantajlarina olan inancidir. Ayni sekilde sahip olundugu diisiiniilen
bu avantajlara duyulan hayranlik ve saticinin hareketlerinden etkilen-
mislik rolii de buna dahildir. Satici kendi etkilenmisligini g6stererek
etkide bulunur. Onun teknigi, gii¢lendirici yanki teknigidir. Davranis-
lariyla aliciya siirekli boyun egici ancak kendi konumu agisindan ali-
cinin iglevsel hareketlerini giiglendirici yansimalar génderir. Moda {irii-
nii saticisinin ve gen¢ miisterisinin kisilik maskeleri tiretim ¢evresine
olan uzaklik tarafindan bigimlendirilir. Ikisi de tiretici degildir. Biri
sadece bir tiiccar, satis islevinin katilastirllmis cisimlendirilmesiyken,
digeri ise liiks tiiketicisidir. Uretmeyen bu iki taraf arasindaki iliskide
pozisyonlarin asimetrisi, tiretime olan uzaklik ve belirlenmis rol dagi-
lim1 tarafindan giiglendirilir. Iki tiretici arasindaki satis konusmasi da-
ha dengeli geger. Kisilik maskelerinin bu denli is dagilimina gére se-
killenmedigi belli kisilere bir 6miir boyunca ve bu nedenle dogustan
yapistig1 durumlarda taraflarin davranislan ¢ok daha uygun karsilik
verilebilecek tiirdendir. Ancak bu daha simetrik bir iliskide daha az
ilging bir goriintiiniin ortaya ¢ikacagi anlamina gelmez.

Giivensiz miisterinin kisilik maskesi portresi “Giivensiz Miisteri”
baslig1 altinda saticilar i¢in diizenlenen bir kursta yer alir.” Onun
nasil taninacag ve ona nasil davranilacagi 6nce “mimik ve hareketle-
ri” belirtilerek anlatilir: “Hareketleri savurgan degildir; davranis, ka-

76. Peter Jessen, Der mil3trauische Kunde. Wie man ihn erkennt und wie man
mitihm umgeht. Aullendienst-Informationen, Schriftlicher und programmierter
Trainingskurs fur Verkaufer iginde. Yayina hazirlayan Norbert Maller, Manih, No.
48.
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pali, pusuda, yatay alin burusukluklari.” Sosyal konum burada iki
saticinin, érnegin toptan ticaretin temsilcisinin perakende ticaretin
temsilcisiyle karsi karsiya gelmesi yoluyla belirlenir. Giivensiz miis-
terinin kullandi@ dil de bu duruma uygundur: “Cekingen ve bekleme-
de; azkonusan; ancak aniden ve sasirtici sorularla sdze giren; baska-
larini sorgulayan.” “genel davranis” olarak ise “duyarli; dikkatli; siip-
heci; kapal; disli, kaygi ve kuskuyla dolu”. Bu 6zelligin monotonlugu
alis ve satisin sosyal iliskisinden dogan “nesnel” kisilik maskesiyle
ilintilidir. Giivensiz miisterilerin s6zii edilen 6zelligi antrenmanli sati-
cimin getirdigi su ¢6ziim igerisinde sonlanir: “Ustiine gitme, siire ver;
[...] kendini i¢ten, agik, dogru, neseli, iyimser goster; goriinmez sav-
larla inanmasina yardim et ve giivenini yeniden kazan.” Manzaraya
tamamen karsilikli pusuda bekleme ve kargi tarafin en basindan itiba-
ren hesaba kattigi, diger tarafin ise Kisilestirilmis i¢tenlik, netlik ve
neseli giivenle yanit verdigi tek tarafli aldatmaca hakimdir.

Bu i¢tenlik biitiin maskeler arasinda i¢ine en kapanik olanidir. Miis-
teri, magazaya adimini atar atmaz orada ¢oktan bekleniyordur ve sa-
tis gériismesi biitiin olasilik bigimleriyle sistematik olarak 6nceden
planlanmistir. SGylenecek olasi sézler degerlendirme agisindan elve-
risli olduklarindan en basindan itibaren belli bir y6nde yanitlanmasi
gereken sinyaller olarak ele alinirlar. Her egitimli satig gériigmesinin
sadece sohbet seklinde ger¢eklesmesi goriintiiden ibarettir, daha ¢ok
taraflardan sadece bir tanesinin o anda miicadele edildigini bildigi ve
ona gore davrandigi bir miicadeleye benzer. Alici tardfinin bu durum-
dan habersiz kalmasinin devam etmesi tek tarafa bdylesine bir vurgu
yapan miicadelede satici tarafinin en {ist diizey hilesi haline gelir.
Meta-para-degisiminin merkezi siirecinin yaninda yer alan ve bagka
bir diizene aitmis gibi gériinen algilama nesnelerinin islenmesi ve soh-
bet konusu edilmesi buna dahildir. Tiiccar sermayesi agisindan bakil-
diginda satista ana ekseni olusturan meta-para-iliskisi alici bilincine
ne kadar yakinlasirsa alicinin kisilik maskesi o denli belirsiz hale gelir
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ve hatlari onun davranislarini ve dikkatini o denli az belirler. Bu mas-
kenin altindan giderek daha iyi yansiyan ise goriintiiniin gézlerini ka-
mastirmasina izin veren duygu ve giiven dolu aptalca hatlaridir o,
degerlendirme konumunun hiikiim siirdiigii bu sosyal iligkide bir se-
ye ihtiyaci olan insan olarak, “tiiketici” olarak kabul edilir — altinda
cikar ¢eliskisini ifade eden alicinin ¢gikar maskesinin sakli oldugu “tii-
ketici” maskesi, degerlendirme konuinu tarafindan biiyiik ¢abalarla
ulasilmaya ¢aligildig1 gibi, arzu ediien bilingsizligin 6nemli bir pargasi-
dir. Kitle iletisim araglar tarafindan biitiin bir topluma, is¢ilerin is alan
ve alicilarin tiiketici olarak adlandirildigy, tek bir dilin dayatilmasinda
oldugu gibi, satis sohbetinde de alicinin ¢ikarini savunmanin ¢ok zor
oldugu bir dile agirlik verilmektedir. Saticilarin egitimiyle ilgili litera-
tiirde alicinin kisilik maskesini susturmasi gereken uyutucu dil dii-
zenlemesinin aracina kesin emirler verir. “Bazi magaza sahipleri ¢ali-
sanlarina ‘satin almak’ fiilini kullanmalarini kesinlikle yasaklamigslar-
dir.””” Para, s6zlesme, imza gibi kelimeler de egemen ¢ikarin ¢ikarina
cikarsizlik goriintiisii yayma ugruna ayni tabulastirmaya ugramiglar-
dir. “O halde beni kirmayip suraya, az 6nce ¢arpi igareti koydugum
yere adinizi ve soyadinizi yazarsaniz sevinirim.” Ayni anda kendisine
yazi uzatilir ve eklenir: “Liitfen bastirarak yazin, kopyalar nedeniyle,
boyle gerekiyor. Carpi isareti, ad ve soyad, bastirarak yazma ve kop-
yalara y6nelik vurgular onun diisiincelerine zararsiz bir igerik kazan-
dirma amaghdir ve béylece dikkatleri o anda hukuki baglayiciligi olan
bir imza atildig1 ger¢eginden baska y6ne gevirirler.” Satis uzmam Stangl
onerdigi satis sohbetinde dili ve alicinin algilamasini yénlendirme tek-
nigini bu sekilde agiklar.”® Satis sohbetinin sistematik belirsizligi ve
siradanlii asil konuya agik¢a y6nelmeyle zitlik olusturur. Bu durum

77. Wolfgang Menge, Der verkaufte Kéufer. Die Manipulation der Konsumge-
sellschaft, Wiyana-Munih-Zurih 1971, s. 334.

78. Bkz. Menge, ibid. S. 334 ve 336. Menge’'nin satis sohbeti sistemini bir kitapta
oldukga iyi ortaya koymasinin nedeni, islenen malzemenin analiz edimeye uygun
olmasindan kaynaklanir. Ctnki higbir sey dilin ve bilincin kirlenmesine hizmet
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sirketlerin is adamlarina ya da kitle iletisim ara¢larinin ilan sahiplerine
yonelmesine aracilik eden reklamda belirleyicidir. B&B adli siit iireti-
cisi sirketin perakende saticilarinin dergisine verdigi ilanda su s6zler
yer alir: “Sizde bizimle birlikte kaymaklanin!”” Ya da Katolik ruhani
basin ve Protestan pazar gazetesi yayinlarinda yer alan dini metinler,
Incil alintilar1 araciligiyla olusan dini durusun ilan vereceklerle olan
iligkiye yansiyacagini belirterek ilan vereceklerin sayisini arttirmanin
yollarini ararlar.®

(78 DEVAM) eden teknik agiklamalar kadar agik bir dil kullanmaz. Menge'nin kitabi
aslinda kuram icermez ve belki de bdylece ideolojik alt baslikta yer alan “tiketim
toplumu” kavraminin da isaret etti§i gibi, sadece karsi konamaz gériinti bigimlerini
saskinlikla protesto ettigi sisteme yénelik protestoyu dederlendirir. Belki de bun-
dan dolayi Alman ulusal ve askeri gazetelerinde abone olacaklara hediye edilen
kitaplar listesine alinabilir.

79. Ibid., s. 344.

80. “Dini Yayinlar Reklam Birligi'nin” ilanlar arttirmak i¢in verdigi ilanlarin avantaji,
oldukg¢a agik bir dil kullanmis olmalandir. Bu avantajlari agisindan dini yayinlardan
bir adim énde giderler. “Dini yayinlarin okurlari gogunlukla Katolik. Bu kesin. Ama
diger 6zellikleri nelerdir?” Bu baslik altinda sorulan sorudan sonra hemen yanit
verilir. Ornegin: Caliskan tiketicilerdir. Tiketimi seven aile-analari, tiketime isteki
aile babalaridirlar, tiketimden mutluluk duyan onlu, yimmili yas gruplandirar...” ve
dini yayinlara bu mutlulugu baska bir mutlulukla bir araya getirerek satar ve bunu
yaparken biyik sirkete su hesaplamayi yapar: “Kamuoyu yoklamasina gére dini
yayin okuyucularinin %88’i dini yayinlarina okuduklar gunlik gazeteden daha
fazla guvenirler. Dini yayinlar reklam i¢in giiven veren iyi bir alandir (verben
verkaufen, no. 28/1969). Daha énce yayinlanmis bir dini yayin ilani, satisa ¢ikari-
lan gliven mutlulugunu iyi agiklamaktadir: “Herkes dini dergiye guvenir. Yiksek
okuma yogunlugu. Sinirsiz inanirlik. Reklam bundan kar saglar: Durust bir reklam
mesaj! igin daha iyi bir alan yoktur... (verben verkaufen, No. 18/1968). Protestan-
lar da mutlulugun satisa ¢ikarilisi konusunda geride kalmaz: “Savlarin alani belir-
ginlesiyor: Incil'in sézlerinin arasinda sizin ilaniniz, dilgsiinceyle dolu seylerin ara-
sinda sizin reklaminiz. Okur guvenini, hi¢ kars1 koymadan birinden alir digerini
tasir!” “Rheinland bélgesinin en gok okunan Pazar gazetesine” (Der Weg, No. 16/
1968) verilen ilanda bunlar yazilidir. Bravo, Neue Welt, Eltern ve daha pek ¢ok
dergideki benzer ilanlarda, dergilerinin igeriginin okur tzerindeki 6zel etkisine
évgude bulunurlar. Ozel kitle iletisim araglarinin igerik yénelimleri ne kadar farkli
olursa olsun reklamin reklaminda hepsi karin ayni 6zelligini 6ne gikarmaktadir.
Beni reklamin reklaminin bu érneklerine yénelmemi saglayan Christian Gellner’in
bir filmi oldu. Film bitirme tezi olarak eski Grafik Akademisi'nde (Bati Berlin) hazir-
lanmstir.
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Alici ve saticinin geliskili kisilik maskelerinin belirginlesmesiyle
birlikte saticinin temsil ettigi tarafta ¢ikar geligkisinin s6zde ¢6ziimii
ortaya ¢ikar. Satig sohbeti aninda iiriiniiniin degisim degeri ile ilgili
olarak gosterdigi cosku onun kisilik maskesinin bir pargasidir. Alici
aptal olanin kendisi olmamasi i¢in bu maskeli cogkunun karsisina
ekonomik maskesine dnemli bir ifade kazandiran kuskuyu koyar. De-
gisimin igerisinde barindirdid ¢eliskisinden kaynaklanan bu roller {ize-
rinden, karsilikli 6vgii ve deger diisiirme oyunuyla degisim olayindan
ayrilip edebi, hatta dini ist yapiya gecis yapan, yetenekler olusur.
Kisisel satis sohbeti kiiltiirii en list diizeyine basit meta {iretiminde
ulasir.®!’ Genelleserek bu tiretimin kapitalist gelisime icerisinde kore-
lir.82 Buna karsin bu gelisme igerisinde metay: asan, metadan yola
cikilarak somutlastirilmis meta estetiginin nesnel satis islevi olusur.
Aslinda bu islev, kapitalist gelismeden farkli olarak daha ¢ok metanin

81. Ticaretle ilgilenen halklarda satis sohbetinin retorik egitimi genel halk kultard-
ni dylesine belirgin etkiler ki bu tir halklardan olanlar diger toplumlarin tyeleri
tarafindan belirgin yetenekleri nedeniyle hemen teshis edilirler.

82. Uretim ve satisin sermayenin emrine girmesi asamasinda satis sohbeti igeri-
sinde toplumsal bir yere sahip olan konusma sanati, is bélimunin eline diser,
satis 6zel bir meslede dénusur ve satis yetenekleri bu meslegin 6zelligi haline
gelir. Iscilik ve sermayenin sinif iligkisinin genislemis yeniden tretimi, beraberinde
giderek daha az kisinin séyleyecek s6ziinun olmasini getirir. Artik 8n planda olan
emir ve bilgi sohbeti belirler. Siper marketlerin meta estetik kulisleri arasinda
hareket eden 6zel alici, artik pazarlik etmez, satin alir veya almaz ve etkilenmis bir
sekilde susar: Cekicilikler arasinda agzindan akan suyla birlikte kuskuyu da igine
¢ceker ve yutar. Anlatma ve sohbet retorigi ile ilgili yeteneklerin toplumsal olarak
kaybolmaya yuz tutmasi ¢odu kez radyo, film ve televizyonun ortaya ¢ikmis
olmasiyla agiklanir; ancak bu tur psikolojik gerekgelerin yuzeysel oldugunu gér-
mek igin konusma yetenekleri her zaman alisiimadik bigimde genel dizeyden
farkhiik gésteren bir temsilci, hali saticisi veya pazarlamaciyla tanismak yeterlidir.
Politik gcalismaigin konusma yetenegi yine ¢ok 6nemlidir. Kitleler politik hareket
ettiklerinde konugsma yeteneginde kitlesel degisiklikler meydana gelir. Konusma
yetenegi o anki nesnel toplumsal igleviyle ya kérelir ya da kendisini yenileyerek
gelisir.
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yiizeyiyle sinirli da olsa, heniiz basit {iretim asamasinda olusur. Brecht,
Tui adli roman taslaginda basit meta iireticisi olarak ¢alisip isinin ge-
rektirdigi zorluklar nedeniyle gozlerini bozan bir firincty: anlatir. “Yaptig
kiiciik ekmeklere ¢ekici bir gériiniim kazandirmayi bilmesi nedeniyle
bu isten ¢ok para kazandi. G6zlerini ¢ok yoran bu isten dolay: firinin
ortasinda yar1 kor bir sekilde 6ldii ve geride bir servet birakti...”®3 .
Kullanim degeri ve degisim degeri ¢eliskisinin somutlastiriimis s6zde
¢oziimiiniin kokeni ve islevi satis sohbetindeki canl s6zde ¢6ziimle
aynidir, ancak ilkinin potansiyel alicinin metayla olan duyusal iligkisi-
ne yaklasimi daha temeldir, ¢linkii burada, satis sohbetinden farkl
olarak, alicinin karsilik vermesi artik kesinlikle sz konusu degildir.

2 Saticinin modellestirilmesi

Brecht’in Tui romaninda is adamlar tarafindan yirmili yillardan itiba-
ren Ozellikle bayan ¢alisanlarindan istenen modellestirme talebine de-
ginilir. “Saticilardan ve sekreterlerden giizellik talep ediyorlardi, onlar
da gelirlerinin neredeyse {i¢te birini giizellik tirtinleri i¢in harciyorlar-
di. Dudaklarini canli goriinsiinler diye kirmiziya, duyusal gériinsiin-
ler diye genis boyuyorlardi. Bu kadinlar buna ek olarak bir de topuklu
ayakkabi giydiklerinden, geriye ¢ikmis durumdaki arka kisimlariyla
stirekli miisteriyi kucaklamaya veya patronun sigarasina veya eldive-
nine hamle yapmaya hazir gibi goriiniirler.”®* Geriye ¢ikmig arka ki-
simlarin yol ag¢tif1 ayartma, metanin sahip oldugu ¢ekiciligin bir par-
¢asinin satis temsilcilerine aktariimasidir. Unlii ek hesap sudur: Para-
ya sahip olan birisinin sahip olmak i¢in yanip tutustugu seyin de para
sahibi i¢in yanip tutusuyormus gibi gériinmesi, alim olayinin gercek-
lesmesi i¢in fazladan bir tesviktir. Yanip tutusma duygulari ve ‘mus-

83. Bertolt Brecht, Der Tui-Roman, Eserler, Cilt. 12, suhrkamp yayinevi, s. 694.
84. Bertolt Brecht, ibid., s. 678.
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gibi’nin gosterileni soyut-genelin icerisinde yer alirlar, dalgalanirlar
ve ¢ikip somut-bireysele gegis yapamazlar. “Ilging olan”, diye paran-
tez i¢inde devam eder Brecht, “burunlarina makyaj yapma isinden
soforlerin ve saticilarin muaf tutulmasidir. Ancak onlarinda kendileri-
ni en az digerleri kadar ¢ekici hale getirmeleri gerekiyordu. Kracauer
1929 tarihli ¢alisanlar anketinde “eski esya durumuna diisiip kulla-
nimdan kalkma korkusuyla yasli hanimlar ve beyler saglarini boyarlar
ve kirkli yaslardakiler ince kalmak igin spor yaparlar” seklinde yazar
“Piyasaya yeni ¢ikan bir derginin kapaginda ‘nasil giizellesirim?’ so-
rusu yer alir, dergi i¢in yapilan gazete reklaminda “simdi ve siirekli
geng ve giizel kalmanin” yollarinin gosterildigi belirtilir. “Moda ve
ekonomi birbirleri i¢in ¢alismaktadir.””®> O dénemde 6zellikle ¢alisan
kesim arasinda, daha ¢ok da saticilar arasinda siddetli sosyal korku-
larin harekete gegirilmesi altinda gegerlilik kazanan sey goriiniisiin,
davranisin, kendini gdstermenin yeni bir standardi olmustur. Kracau-
er siireci; “sosyal iliskilerin baskisi altinda gelisen ve ekonomi tara-
findan uygun tiiketici ihtiyaglarinin yaratilmasiyla kaginilmaz bigimde
desteklenen bir ayiklama” olarak kavrar. Kracauer bu siirecin igerigi-
ni “Berlin’de dili, elbisesi, tavirlari, dis goriiniisleri birbirine benzeyen
bir ¢alisan tipinin ortaya ¢ikmasinda” bulur ve “siirecin sonucu” Ber-
lin’de bulunan iinlii bir magazanin personel biriminin 6zellikle dikkat
ettigi sey olan “o sdz konusu hos goriiniimdiir.” Is¢i bulma kuru-
mundaki bir memur Kracauer’e “bizde de Amerikalilardaki gibi erke-
gin sevecen bir yiizii olmali” der. “Gtizellik salonlarina akin etme”,
“kozmetik iirlinlerin kullanimi” ve “sarlatanlara” gitme ¢alisanlarda
ozellikle isleri olmadiginda artis gosterir ve degisim trafigine sokabi-
lecekleri tek metalari is giiciiniin satilabilirlilik oranini yiikseltme gibi
ekonomik bir igleve sahiptir. Ciinkii giiniimiizde is aramada “dis go-
riiniis belirleyici bir role sahiptir”. Kirisikliklar ve beyazlasmis saglar

85. Siegfried Kracauer, Schriften, Cilt |, Frankfurt/M. 1971, s. 222-224.
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metaya doniisen isgiiciiniin “diisiik calisma yetenegine” yol agarlar.
Bu yiizden bu metanin goriintiisii i¢in ¢aba gostermek gerekir ve
onun goriiniimii, yani sermayenin ¢aliganinin goriintiisii, metanin es-
tetigi her meta sahibi i¢in hangi rolii oynuyorsa sahibi i¢in aym rolii
oynar. Kracauer “calisanlarin i piyasasinda meta haline gelmis bir
isgiicii goriintiisiin hangi sihirli glice sahip olmasi gerekir ki isletme-
nin kapilari onun 6niinde a¢ilsin” sorusuna yanit vermeye calisir. Kra-
cauer’in talep edilen hos goriiniime yonelik igerik yorumu meta este-
tiginin analizi ve bunun insanlarin modellestirilmesi tizerindeki etkisi
acisindan ilgi ¢cekici olmaya devam ediyor. Yukarida s6zii edilen bii-
yiik magazanin personel yoneticisinin “hos dis gériinim”den ne an-
ladig1 sorusuna verdigi yamt diisiindiiriiciidiir: “Giizel olmasi gerek-
miyor. Onemli olan daha ¢ok ahlakli-pembe cilt rengi. Bilirsiniz iste
...”. Bu kombinasyon Kracauer i¢in “bir anda vitrin dekorasyonuyla,
calisanlarla ve dergilerle dolu giindelik hayati seffaf hale getirir. Ahla-
ki, pembe renkli olmali. Pembesinin alti, ahlakla renklendirilmis ol-
mali. Segme gorevi gorenler boyle arzu ediyorlar. Yasamin istiindi,
onun pembemsi gercegini hi¢bir sekilde gizlemeyen cilayla értmek
istiyorlar.” Ahlaki olanin isin i¢inde olmasinin buradaki islevi “tutkula-
rin ortaya ¢ikmasini 6nlemektir.” Makyajsiz ahlakin donuklugu, bir
giiliin ahlaksizca alev almaya baslamasi gibi, var olani tehlikeye so-
kardi. Her ikisinin de ayaga kalkabilmesi i¢in birbirlerine baglanmalari
gerekir ve ussallik ilerledik¢e ahlaki pembe de o oranda yayginlik
kazanr.

Biitiin bir kitlenin acimasizca “hoslugun” bu y6nilyle modellesti-
rilmesi ilk anda satis islevlerini meta estetigi tiiriinden kisisellestirme-
si gereken satis personeli lizerinden gerceklesir.®® Biiyiik magazalarin

86. Bunun yani sira sadece dolayli bir bigimde satis islevinin kigisellestirimesin-
den hareket eden iglev alaniyla baglantili olan bagka bir islev alani da elbette g6z
éninde bulundurulmalidir: Burolarin estetik yenilemeyle agik biro alanlarina dé-
nusgmesinin ve buro ¢alisanlarinin bu yeni modaya uygun gérintilerle olan iligkisi.
Blick durch die Wirtschaft (06.11.1970) adli dergiden alinan asagdidaki bélim,
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personel sefleri segme isini yerine getirirken ekonomik diinyanin di-
sinda yer almazlar. Onlarin begeni yargilari begeni tarafindan belirle-
nen biitiin iirlinlerin tireticilerinin begenileri gibi satig miktariyla ifade
edilen geri doniisiin etkisi altindadir. Onlar i¢in alic1 begenisi ile satis
elemanlarinin begenisel bicimlendirmeleri arasindaki baglilasim gorii-
niirde isin gidisatin1 dogrudan etkileyen bir etkendir. Buradaki alici
begenisi de film endiistrisindekinden daha farkli degildir. Brecht, bu
durumun film temsilcileri tarafindan g6z 6niinde bulundurulmasi ko-
nusunda sunlari yazar: “Begeni ampirik olarak tespit edilir ve hassas-
lagsmus iggiidiileriyle maddi olarak analizlerinin dogruluguna bagimli”
insanlar gibi hareket ederler.®’ Biiyilk magazalarin isgiicii alicilarinin
estetik standartlarini 6ncelikle belirleyen islev alani, satis arttirma an-
laminda miisteri tarafindan kabul gérmedir. Magaza sermayesi i¢in
meta sermayesinin gerceklestirilmesi anlamina gelen satis temsilcile-
rinin goriintiisii, temsilcilerin kendileri i¢in sahip olduklar meta ko-
numundaki iggiiciiniin satis islevine doniigiir. Goriintli ve tarzin mo-

(86 DEVAM) sermaye temsilcilerinin bu iliskiyi ¢ok dikkatli ve memnun bir bigimde
izledikleri veya hatta bilerek 6zendirdiklerini géstermektedir:

“Hoesch fabrikalarinin yénetim kurulu Gyesi Dr. Schmithals, basin igin dizenlenen
sempozyumda, genis biro alanlarinin en sevindirici yan etkisinin bayan galigan-
larin belirgin bir bicimde modaya uygun giyinmeye baslama ¢abalari oldugunu
styledi, ¢unkl aniden sessiz odalarda degil sunuma agik blyuk genis birolarda
oturmaya baslamiglardir. Buro galigsanlarinin yeni genis buroya taginmalarindan
iki glin sonra bayan ¢alisanlarin neredeyse tamami aniden yeni, modaya uygun
kiyafetlerle ¢gikagelmislerdir. Ancak bu, bu genis burolar renkli gelikten mobilyalan,
genis yaprakl bitkileri, sohbet ve dinlenme alanlari ve serinlemek igin kiigik bariy-
la “neseli bir bliro manzarasina sahip oldugu halde, hala batiun gun sallariyla
ortalikta dolasan “blylk bir biro yabanisi” oldugu gergegini degistirmez.”

87. 12 Bertolt Brecht, Der Dreigroschenproze8. Schriften zur Literatur und
Kunstiginde, cilt |, Frankfurt 1967, s. 175.
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dellestirilmesinin baska hareket noktalar1 buradan yola ¢ikarak “biiyiik
boyuttaki amorf kitleye”®® geri doner.

Is gériiniimle bitmiyor. Her ne satilacaksa, satilan sey dogaya
doniismeli. Satig, sermayenin talebine uygun olarak dogrudan kendi
¢ikarn gerceklesmemis olarak dogaya doniismeli. Birisinin kendi ser-
mayesini mi yoksa yabanci sermayeyi mi kisilestirdigi seylerdir. Bu
talebin giincellestirilmesi ve etkin bir bigimde kabul ettirilmesi sonug-
ta saticilarin iggiicli piyasasindaki rekabet durumuna bagli olmadig
gibi tiiccar sermayesinin rekabet durumuna da bagh degildir. Tiiccar
sermayesi, is piyasasinin giiclii konumu ve diger sermayeler tarafin-
dan kendi is kollarina uygulanan es zamanli rekabet baskisi karsisin-
da bagimli saticilara yonelik talebini mutlaklastiracaktir. Kapitalist,
saticly1 en yiiksek ciroya ulagmasi gerektigi konusunda nasil ikna
edecektir? Bunun i¢in ne genel nesnel ussal nedenler ne de ¢ikara
yonelik 6zel nedenler vardir. Kapitalistin elinde kaldirag olarak ekono-
mik baskiyla isten ¢ikarmayi veya licret kesintisi baskisini bulundu-
rur. Gii¢lii konumundan dolayi bu kaldiracin olumlu bi¢imini kullan-
maya, yani kara ortak etmeye ihtiyaci yok. Buna sadece is piyasasin-
daki konumu zayifladiginda basvurabilir, yani saticisinin bagka bir is
bulmasinin kolaylastigi bir durumda. Arkadan saticilardan olusan bir
yedek ordunun ¢aliganinin igine sahip olmak igin bekledigini gériiyor-
sa konumunun gii¢lii oldugunu bilecek ve saticisina ¢ikarlar i¢in da-
ha fazla ¢aba sarf etmesini s6ylemesinin gerekli olmadigini diisiine-
cektir. Satici1 bagkalarinin cebini dolduracaksa neden fazla gaba goster-
sin ki? Bu duruma anlayis gosterdigi i¢in gergek bir satis fanatizminin
vaizi haline gelecektir. Gozden hi¢ kaybetmedigi cironun arttirilmasi
hedefinin ¢alisanlar tarafindan, kendilerine bir pay diismese de, ig-
sellestirilmesi gerekir. Satisin, her seyin ve her bir seyin satisinin

88. Ibid., s. 174
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otomatlarina doniismeleri gerekir. Kisacasi, tam da kendilerine degil
yabanci ¢ikarlara hizmet ettiklerinden satis islevini i¢ varliklan olarak
yesermeliler.

Bu ideal, piyasa kosullarn aleyhine oldugundan uzunca bir siire
sermayenin karakteri igerisinde sakli kalmis olabilir. Ancak, yukarida
belirtildigi gibi, piyasa kosullan sekillendigi andan itibaren distan bagla-
yici kural olarak tiiccar sermayesinin ve temsilcileri aracilifiyla ticre-
te bagimli satig personelinin karsisina ¢ikar. Japonya’da biiyiik reka-
bet baskisi altinda bulunan ticari kuruluslar satisin fanatizmini kend:
istencinin hedefi haline getiren bir egitim programi gelistirmislerdir.®
Ticari kuruluslarin karsi karsiya bulunduklari rekabet baskisi sektor-
lerinin yapisi tarafindan siddetlendirilir: Cok az uzmanlagma vardir ve
ard1 ardina ¢ok fazla sirket piyasaya ¢ikimaktadir. Ozellikle yetersiz
uzmanlasma saticilara ek yiik getirir. Bu durum karsisinda gelistirilen
programin ad1 “moretsu’dur, “6fkeli etkin” anlamina gelir. S6zii edi-
len bir egitim kurulusudur. Egitimin hedefi satmaya istekli, biitiin
enerjisi satma edimine odaklanmis saticilardir. Burada amag, dirsek-
leri dokme demirden, hesap makinesi gibi bir beyni ve bir atin yapisi-
na sahip satis dehasini yetistirmektir. Kisacasi: “Yetistirmek istedikle-
ri ‘satig robotu’dur”. Egitim programinda giine bir saatlik erken sporle
baslaniyor. Kahvaltidan sonra “kendini-unutma” ¢alisiliyor. “Buna,
sopalarla mobilyalara vurup ayni anda vahsi bir ¢iglik atarak ulasiyor-
lar.” Bunu firmalarinin satis sonuglarinin ayrintili olarak agiklanmas:
izler. Kim kurs yoneticisi tarafindan elestirilirse kelimenin taim anla-
miyla yerin dibine girer ve yetersizligine yonelik sikayetlerle kars:
karsiya gelir. “Kurs yoneticisi bir siire sonra katilimcilar arasinda
satis planinin ne pahasina olursa olsun gerceklestirilmesi gerektigi
duygusunu gelistirir.” Mobilyalara vurarak, satis islevini kisilestirme-

89. Asagidaki bilgileri Frankfurter Rundschau gazetesinin 6.12.1969 tarihli sayI-
sindan aktariyorum.
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de gerekli olan kendini yok etmeye karsi i¢lerinde olusacak arta kalan
tepki saldirilar1 nlenmis olur. Kendilerini korkutarak cesaretlendirir-
ler. Sopa ve ¢iglik ritiielinin kovdugu kétii ruhlar kendilerine ait duy-
gulardir. Brecht’in kiigiik burjuvamn yedi oliimciil giinah ile ilgili
ciimlesi “kendi kendini yenmeyi basaran ddiilii de hak eder” burada
oldukga kaba bir sekle biiriinmiistiir. Odiil denen sey sadece alinan
ticrettir. Kim igerisindeki karsi koyucu ruhu bu sekilde bagirip ¢agi-
rip, asagilayip disariya atiyorsa metay1 da déviip magazadan atiyor-
muscasina satacaktir ya da metanin bedenine vurmasinin nedeni da-

ha ¢ok metanin ruhunun, yani degerinin arinmasi ve giinahsiz bede-
ninden kurtulmasidir.

3 Satis yeri, satig olayr ve metanin satis siireci igeri-
sinde ¢oziilmesi; giidiisel alim ve seyircinin eglendi-
rilmesi

Baglan ¢o6ziilen degerlendirme ¢ikarinin diirtii giicii, tiretimin tikel
kamulastirilmasi ve metanin satig1 agamasinda satig olayi igerisinde
yer alan etkenleri birbirinden ayirir ve bu farklilagtirmayla onlarin ayn
ayr sabitlenmelerini ve en karli diizenlemelerinin gelistirilmesine yol
acar. Uriinlerin sergilenmesi ve diizenlenmesi; satis yerinin, o yerin
mimarisinin ve 151k durumunun,® renklerin, seslerin, kokularin ayar-
lanmasi; satis personeli, onun dis gériiniimii, davranis bigimleri; satig
olay1 —igerisinde metanin ve kosullarin bigim degisikliginin meydana
geldigi ve bu degisikligi etkileyen her etken temel degerlendirme he-

90. Kracauer satis yerindeki 1siklandirma tekniginin ani bir gelisme gosterdigi
yirmili yillarin sonlarindaki ¢aligsanlara yénelik arastirmasinda, sermayenin olug-
masini istedidi “isI§in alim iste@i disinda, personel iizerinde yarattidi olumlu etki”
Uzerinde durur, “isik aydinlatmaktan ¢ok gézleri kamastirir, béylece gérunti koru-
nur” (ibid. s. 284).
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saplamasiyla yakalanip ve islevsel olarak egitilir. Biitiin bu egitimler-
den kazang ¢ikarlari gelismeyi daha ileri gétiiren uzmanlagmis serma-
yeler yararlanir. Boylece estetik yenilik, satis teknigi alaninda da tica-
ret sermayelerinin higbirisinin daha fazla kaginamayacaklari ekono-
mik bir zorunluluk haline gelir. “Magazalar daha 6nce 20 ile 30 yil
arasi bir siireden sonra yenilenirken giiniimiizde 5 ile 7 yi1l arasindaki
bir siire sonunda eskimis olarak kabul edilip yeniden donatilmak zo-
rundalar”.®! Satis yerini ve satis olayini diizenleme piyasasi “eoros-
hop” ad1 altinda 6zel bir fuarla gériicii karsisina ¢ikti. Perakende tica-
retin rekabet miicadelesinden satis estetiginin araglarindan yararlana-
rak kar saglayan burjuva gazetelerinden birisinin ekonomi sayfasinda
“magazalar1 daha giizel ve modern hale getirmek isteyen birgok fir-
man, satisi arttirmak i¢in macera alanlarindan ve aligveris macerasin-
dan s6z etmek gerekir goriisiinii savunmaktadir” deniyor. “Magaza
diizenleyicilerinin aklina her gegen giin yeni teknik incelikler, satis
alani i¢in inceltilmis yapilandirma bigimleri gelmektedir.”*?> Burada s6z
konusu olan kapitalizmde insanin insana nasil yardim ettigini goste-
ren eski bir iliskidir. Magaza insa sermayesi rekabet savasinda pahali
bir silahla i adami sermayesine yardim etmekte ve bu silahin ve
onun siirekli yenilenen, inceltilen halini kullanmak zorunluluk haline
gelmektedir. Magaza inga sermayesinin sesi tehditkar edici bir tonla
konusur: “Satmak isteyen maceralar1 yansitmahdir.”®* Bu “aligveris

91. Frankfurter Rundschau, 26. 2. 1970. Ayni kaynaga gére 1960 yilindan 1970
yilina kadar BatiAlmanya perakende satis ticaretinin satis alani 32 milyon m2dir.
Satis alanlarinin yenilenmesi igin yapilan harcama ise yaklasik 4 milyar DM'dir.
Buna karsin yeni rakamlara gére 1970 yilinda perakende ticarete bir énceki yila
oranla ortalama % 5 daha az yatirim yapilacak. Ancak yapilan son arastirmalar
1971 igin % 10’luk bir yatirimi artisi 6ngéruyor. “Yatinmin daha gok yillik cirolan bir
milyarin GUzerinde olan perakende ticaretinin blylk sirketleri tarafindan yapiimasi
bekleniyor.” (FAZ, 13.8.1971)

92. Der Tagesspiegel, 24. 2. 1970.

93. Bkz. Der Tagesspiegel, 24. 2. 1970.
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maceralar” alici i¢in fazladan gekicilik anlamina gelirler, bu suretle
yine is adami sermayelerinin rekabet savasinda artik vazgegilemez bir
silah islevi goriirler. FAZ daha sonra bir yazida “Globus” magazasi-
nin Ziirih subesinin 1967 yilinda meta sunumu alaninda getirdigi ye-
niligi bir kez daha “bir vahiydi...” diyerek yansitacakti. Anlamli bir
isme sahip olan magazanin o dénemdeki yoneticisi Kaufmann [Tiirk-
ce karsihig1 “tiiccar”, ¢.n.] yeni magazada daha sonra “Tiiketiciye
Giden Yolun Anahtar: bashgin tasiyan kitabinda ortaya koyacag bir
ticaret felsefesi gergeklestirmisti”* Uriinlerin artik geleneksel grup-
landirma igerisinde degil “alicinin ihtiyag¢ ve arzularina gére” diizen-
lenmesi gerekiyordu. Aliciy1 metayla karsi karsiya getirmek yerine
“onu ‘maceranin’ i¢ine yonlendirmek gerekiyordu”. Goriildiigii gibi,
metanin kullanim bi¢iminden paranin deger bi¢imine gegis yapmayi
saglayan deger doniismesi mucizesi (lat. transsubstantiation: Hiristi-
yanlikta sarabin Isa’nin etiyle kana doniismesi, ¢.n.) dahi, sermaye-
nin bu bigim déniisiimiinden duydugu korkularin etkisiyle alicinin,
degerin bu aldatilmis kurtaricisinin macera tutkusunu igine alan bir
gizemli Kkiiltii ortaya ¢ikarmaktadir. Kaufman’in ticaret felsefesinin
temel dgretisi “alic1 uzakta durmamali. Katilimer haline gelmeli” bigi-
mindedir. Metanin kendini-géstermesi, seyredilmesi, alim siireci ve
bununla ilgili biitiin diger etmenler, etkisi seyircinin alima hazirlanma-
sina yonelik olan biitiinliiklii bir eserin teatral anlayisi igerisinde bir
araya getirilir. Boylece satig alani, seyirciye macera yansitma islevi
goren, yiikseltilmis alisveris davranisi goriintiisii veren sahne olarak
belirlenir. “Bu sahnenin iizerinde satisa girisilir. Bu sahne bu haliyle
satis1 tesvik edici 6nemli bir unsurudur da.” Satis yerini (izerinde
farkli tirtinlerin seyirciyi deliklerinden ¢ikarip alima tahrik etmek ama-
ctyla onlarin arzularini yansittig1 “macera sahnesine” doéniistiiren bu

94. Frankfurter Allgemeine Zeitung, 4. 8. 1971. “Globus” ile ilgili diger bilgiler de
ayni kaynaktan alinmistir.
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estetik yenilik “satis olayinin” genel bir doniisiim trendi igerisinde
oldugu bir zamanda deneyseldi. Bu arada moda biitiin goriiniimii
icerisine alan biitiinciil bir modaya doniismiistii. Yeni bir elbise i¢in
yeni ve uygun renkte ¢orap ve ayakkabilar, uygun bir el ¢antasi, yeni
bir makyaj gerekliydi. Evet, giyimin 6tesine ge¢ip evin désenmesi
gibi diger alanlara da el atmist1.” Bu piyasayi, belki de kazanglarinin
perakende ticaretin kazang ortalamasinin listiinde olmasi nedeniyle
“mantar gibi yerin altindan firlayan” deneme tarzinda “butikler” kap-
lar. Buortamda® 6zellikle biiyiik magazalarin, giizellestirici ve zarar-
siz bir bigimde “yiiksek yasam standardi” olarak adlandirilan seye
ayak uydurmalar gerekiyordu. Kaufmann’in getirdigi yeniligin sek-
tor igerisinde deneysel bir hareket olarak goriildiigii hemen anlasil-
maktadir: “Globus magazasinin macera sahnesi diinyanin her bir ya-
nindan perakende saticilarinin hac ziyareti gerceklestirdikleri bir Mek-
ke’ye doniismiistii.” Orada en kutsal seylerini, onlar1 oraya getiren o
belirleyici hedefi yeni agilmig olarak gérmek i¢in bekliyorlardi. Hika-
ye simdilik ilk geleni kdpeklerin isirmasiyla sonlanir. Kaufmann istifa
etmek zorunda kalir, ¢iinkii “globus’un macera regetesi beklentileri
karsilayamamisti”: Globus 1970 yilinda ¢alisan basina 29 000 Frank
harcama yaparken Almanya’da bu miktar isgiicii basina 70 000 ile 84
000 DM arasindadir. Kaufmann’dan gorevi devralan Calveti hedefi
pragmatik bir sekilde kiiguiltiir: Getirdigi ¢6ziim “macera alimi sahne-
den hareketle degil tiriinden hareketle ger¢eklesmeli” bicimindedir.
Bu arada Bati1 Berlin’deki Kurfiirstendamm’da Werheim adl yeni ma-
gazada “Globus’un yedi diinyas1” ad1 altinda bir yeniden dogus kutla-
niyordu. Bir dizi sik d6senmis ditkkkan ve butikte {ist diizey ihtiyacin
meta gruplan bir araya getirilmisti. Ornegin miisteriler ‘Trend Shop
Fifth Avenue’, vahsi Bati magazasi ‘Chisholm-Trall Santa F¢é’ koz-

95. Butiklerin basarisindan sonra bas gésteren magdazalarin yenilenmesi Tekel-
lesmenin ikinci etkisi: Estetik yenileme bélumunde belirttigim gibi, erkek konfek-
siyonunun satis gerilemesi kriziyle bogustugdu yil olan 1967 yilina denk gelir ve
gelisen, ancak yabanci urlnler satan butikler estetik yenilige hiz kazandirir.
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metik liriinler satan ‘Madame’ bir arada bulabiliyorlardi. Modaya uy-
gun ¢izmeler ‘Boots-Inn’de ve en son plaklar ise ‘Blues-Inn’de sati-
sa sunulmuslardi.®® Degerlendirme goriis a¢gis1 bastan ¢ikarici bir se-
kilde kabul etmese de sermaye dili Wall Street’e yaslanir. Orada aptal
durumuna diismek isteyenlerin bu eglencenin kendilerine biraz paha-
liya mal olmasina izin vermeleri gerekiyor. Magaza y6netimi yeni ya-
piy1 “bilinen iiriin yelpazesini en genis bi¢imde sunan, ancak bunun
otesinde bilerek iist degerdeki moda tiriinlere yonelmis olarak diisii-
niir. Wertheim bunun &tesinde diger magazalar gibi 6ncelikle paral
kesimin genglerine yonelir”.’

“Macera alimi” stratejisinden farkli olarak alim stratejisi, pek stra-
teji olarak algilanmaz. Sermayenin ruhunun bir burjuva gazetesinde
dile getirdigi gibi, degisim degeri konumundan ve daha iist bir diizey
olan degerlendirme konumundan bakildiginda ideal olan, paraya sa-
hip olanin “bir seye sahip olmanin gerekliligi tizerine uzun uzadiya
diistinmeden alima y6nelmesi”®® olurdu. Sermaye alic1 davranislari-
nin pratik bilimi igerisinde bu ideal davranis i¢in ayn bir kavram tiiret-
migstir, “tepki alim1” kavrami. Onu gergeklestirmek i¢in metanin su-
numu, hazirlanigi, fiyat diizenlemesi 6zel gorevler iistlenirler. Sirala-
nislar1 dalgin miisteriyle sasirtici bigimde karsi karsiya gelecek sekil-
de hesaplanmigtir. Goriiniimleri aradigimiz bir metaninki gibi degil
dylesine orada duran bir metanin gériiniisii gibi sahnelenir. Ornegin
bir ayakkabi firmasi olan Wosana Limitet Sirketi “satista gida mad-

96. Frankfurter Allgemeine Zeitung, 2. 9. 1971, s. 15. Ayni yazida Leipzig
meydaninda 1927 yilinda bitirilen Unli 6ncti magaza Wertheim'den de s6z edilir.
Binanin kapsadidi alan meclisinkinin iki katindan daha fazlaydi. Prof. Messel
tarafindan yapilan insaat heykeller ve Unli heykeltiraslarin bronzdan
kabartmalariyla zengin bir sislemeye sahipti. Mekanin i¢g kismindaki memmerden
ve pismis topraktan galismalar hayranlik uyandiriyordu. Hall bélimi ltalyan findik
agaclariyla donatiimisti. Cok sayida isikli holde siriildamakta olan gesmeler kireg
tasindan yapiimisti.”

97. Ibid.
98. 23 Frankfurter Allgemeine Zeitung, 20. 8. 1971, s. 15.
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deleri ve tiiketici pazarlarini, yine aym sekilde kozmetikg¢i ve parfii-
merileri (yaklasik % 20) geride birakarak en yiiksek biiyiime oranina
(1971°de % 100) ulasir.”®® Satis yaparken fiyatlarini bilingli olarak 20
DM’nin altinda kalacak sekilde “tepi alimina” gore hesaplar. Yapilan
diizenleme, iiriinii 5nceden alinmis sekilde gosterir. “Buna uygun ola-
rak Wosana iriinlerinin bir boliimii seffaf ve tasima halkasina sahip
ambalajlar i¢erisinde satisa sunulur.” Kullanim degeri incelemesinin
sentetik bir an1 gibi ambalajin i¢ine disaridan bakilarak yapilmasi yo-
luyla metanin duyusal kontrolii gériiniirde gereksiz hale getirilir. Bu
tasima halkalarina, satin alinan seylerin i¢ine konup tasindigi el ¢anta-
larindan dolay: herkes zaten asinadir. Her sey sorun ¢ikarmamaya
gore diizenlenir. Ciinkii alim olay1 anindaki her duraksama, s6z ko-
nusu Uriinii almanin gerekliligiyle ilgili sorgulamalara zemin hazirla-
yabilir. Alim olarak algilanmayan ve bu nedenle de diisiiniilmemis
alim olarak nitelendirilebilecek bu alim, dalginliga oldugu kadar “ma-
cera alimina” da dayanir. Diistiniilmemis alimin kelimenin tam anla-
miyla dylesine, kiyida, ger¢ceklesmesi durumunda, macera aliminin
daha da gelismesi, 6ylesine olani meta sermayesinin goriintiisiinii
olusturan estetik ¢abanin merkezine yerlestirir; alicinin (seyircinin)
eglenceli dalginlastirilmasi olarak. Diissseldorf’da 1970 yilinda orga-
nize edilen “Euroshop” fuar1 yeni satig tarzinin genel bir standart
olarak ufukta dogmasini saglar. Almanya’nin en bilyiik magaza tasa-
rimcisi “‘satis olayinin giderek daha da belirginlesen bir bi¢imde su-
num ve eglencenin iliskilendirilme ¢abasiyla sonlanacagi beklenmeli-
dir’'® seklinde konusur. Hosca vakit gecirme olarak da nitelendiri-
lebilecek eglenceyle birlikte, metanin estetik ¢ekiciliginin yeni bir ta-
s1yicisi daha satis yerinin “macera sahnesine” ¢ikar.'"! Béylece satis
99. |bid.

100. Bkz. Der Tagesspiegel, 24. 2. 1970.

101. Satis yerinin ve olayinin yeni sahnelenisi igin yeni isim ¢oktan hazirdir:
“Amusement [edlence] — Store” (ibid). Cunkl isim yenilemeleri bir yeniligi kabul
ettime ¢abalarinin — ve bdylece ticari yatirnm sermayesinin degerlendirilmesinin -
duzenli bir pargasidir.
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temsilcileri yeni islevler ytiklenirler. Fuarda “gelecegin perakendeci-
lerinin sadece perakendeci degil ayn1 zamanda show-master olmalari
gerekir’'® denmekteydi. Baslangigta biiyiik magazalar deneme amaglh
olarak reklamlarinin vurgularini degistirirler. Berlin’deki biiyiik bir
magaza 1971 yili sonbaharinda “Bizde. Biiyiik bir magazanin biiyiile-
yici diinyasinda. Paraya da gerek yok. Sadece altin miisteri kartiniz
yeterli. Az parayla ¢ok hognutluk alacaginiz bu yerde. Biraz dinlenin
bakalim! Ve xyz-aligverisinde iyi eglenceler”!® seklinde ilan verir.
Metadan dogarak gelisen bu alima y6nlendirme amagh ek eglence
organizasyonlarinin alici tarafindan karsilanmasi gerekiyor. “Macera
sahnesi” ile “Amusement—Store”da arka planda yer alan hareketli
gii¢ aynidir: Calisan basina ciro ve ciro basina kar. Béylece, ¢ok daha
onceleri kullanim degeri ve meta estetigi arasinda ortadan kalktig
gibi, meta ve satis siireci arasinda var olan sinir da ortadan kalkar. Bir
meta; gelecekte satildiginda, artik sadece diizenlenisi ve sahnelenmis
iinii degil, ayn1 zamanda satma etkinliginin diizenlenisi de metayla
birlikte satilir —ve alici tarafindan satin alinmak zorunda kalinir. Meta-
ya yonelik bilingli ¢abalar vurguyu belli sinirlandirilmis metadan tii-
ketme macerasina kaydirma egilimindedir. Metanin estetiklestirilmesi
sonug¢ta metanin egilime goére zevkle dolu siirecler igerisinde ¢6ziil-
mesi veya bunun sade goriiniisiidiir anlama gelir. Egilim, siiregleri
maddi-maddi olmayan iiriinler olarak satmaya y6nelik oldugunda kul-
lanim degeri i¢in siire kalmaz. Mutlak tiikketim, meta olarak satildigin-
da piyasa tikanmaz. Egilimin gegerlilik kazanmasi i¢in saticilar ordu-
sunu su modelden bu modele sokmak yetmez; simdi gereken daha
cok davranis ve diirtii modellestirmesinin “genel kitleyi” etkilemesi-
dir. Genglik etkilenmeye en agik olan kesim oldugundan genel bir
modellestirme dalgasinin ifadesi ve araci haline gelecektir.

102. Ibid.27a

103. Tagesspiegel gazetesinin 17. 10. 1971 tarihli sayisinda yayinlanan KaDe-
We mag@azasinin ilanindan.
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4 Alici diinyasinin modellestirilmesi; ambalaj olarak
elbise; askin dili; kozmetik; viicut kokusunun yok
edilmesi iglevinin degistirilmesi

Reklam, deneyim ve hesaplama ufkunu alicilara devreder. Insan ah-
cilarina gergeklestirme sorununa ¢dziimiinii sundugu metalar gibi dav-
ranir. Elbiseye, bir ambalaj gibi, satig1 arttirmanin araci olarak basvu-
rulur. Bu, meta estetiginin insanlar1 pek ¢ok ele alis bigiminden bir
tanesidir. Reklamin aliciya “tutulma” ve pazarlama sorununu ¢6zme-
si i¢in tirtin sundugu iki alandan birisi is piyasasindaki ve is yerindeki
mesleki kariyerken, digeri genel bir deger vermedir, 6zellikle asktaki
basariya. Wollsiegel sirketi 1968 tarihli bir ilanda okurlarina su soru-
yu sorar: “Nasil oluyor da ¢aliskan ve akilli insanlar genelde ilerleye-
miyorlar? Meslekte basarili olamiyorlar? Sadece ‘ambalajdan’ kay-
naklaniyorsa -0 zaman sansizlik demeyin. Yeni takim elbiseyle kendi-
nizi daha iyi pazarlarsiniz. Ve hayatta énemli olan ¢ogu kez budur.”!%
Ask iliskisi sona eren ve bu nedenle yeni es arayan kadina twen der-
gisi 1969 yilinda dokuzuncu adim olarak su dneride bulunur: “[...]
Cok giizel olun [...] bir kez de daha dnce denemediginiz bir seyi
deneyin. Piyasay1 arastirmak istiyorsaniz kendinizi en arzu edilmeye
deger ambalaj igerisinde sunmalisiniz ... “'* Gegerli iletisim iligkileri
ac¢isindan bakildiginda, modaya uygun ambalajla cezp edilen ask ba-
saris1 meta-para-iligki bigimi igerisinde ortaya ¢ikan iliskiye yol agi-
yorsa, elbise i¢in yapilan harcama “sermaye yatirimi” olarak yorum-

104. Bkz. Heidrun Abromeit, Das Politische in der Werbung. Wahlwerbung und
Wirtschaftswerbung in der Bundesrepublik. Yayinlanmamis Doktora Tezi, Mann-
heim s. 341- - Tamamlayici érnedi Brecht'in Ug Kurusluk Roman'inda buluruz:
Peachum dilencilere iglerinde yoksulluklarini sattiklari ambalaji satar. Insanlarin
kalbine seslenen gérintiyu satar.

105. 29 Twen No.12/1969, s. 16 ff.; bkz. Doris ve Thomas von Freyberg, Kritik
der Sexualerziehung, FrankfurtM. 1974, s. 124.
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lanabilir. Frankfurt’da bulunan butik zinciri “Elfi”’nin yoneticisi ba-
yan miisterilerinin davranislarini bu kavramla 6zetliyor. Bu konuda
Frankfurter Rundschau gazetesinde soyle deniyor: “Horst Weiss el-
biseler, kazaklar, etekler, ceketler ve pantolonlarla yapilan ise yillardir
ihtiyatli g6zlerle izliyor.“'® Bunlar, s6z konusu kisinin kisilestirmesi
i¢in tiiccar sermayesinin hizmetine verdigi gézleridir. Bu gézlerin her
tarafta ihtiyach bir bigimde gozlemledigi siise diigkiin kullanim tiirii-
diir. Bu nedenle kadin miisterileri kisilestirilmis sermayeye igerisinde
kendilerini pazarlayacaklar ambalajlarin alicilar olarak gériiniirler. We-
iss, kendi islevini ise alicilarina kendilerini pazarlamalari i¢in ambalaj
gonderen kisi olarak tanimliyor. Weiss, kendisinde aligveris yapan
kadinlar hakkinda sunlan soyliiyor: “Biiro kizlan ve saticilar biitiin
paralarini modaya yatirtyorlar —sadece sik olmak i¢in degil, yatirimla-
rinin bir giin karsilik bulacagi umuduyla. Giyecek bir sey almak veya
ayin geri kalanin1 diizenli beslenmek gibi iki se¢enekle karsi karsiya
kalsalar satin aldiklar1 yeni par¢anin yardimiyla kendilerini yemege
davet edecek birisini bulacaklari umuduyla elbisede karar kilarlar.”’'%’
Eger twen’de kadin bir erkek ararken kendisini erkege en arzu edil-
meye deger ambalaj igerisinde sunmalidir deniyorsa, bu dil siirgmesi
bilingli bir alaya alma olarak goriilebilir: Bu teknikte, arzu edilmeye
deger olarak, islevsel tanimlanmig giizel goriintiiniin, alim cazibesi
olarak gérev alansey ambalajlamadir. Bu islevsel tanimlamada basari
saglanmasi durumunda yenilerine gerek kalmaz ve meslek ve is ala-
ninda basariya ulasmanin yeni bir standardi gegerlilik kazanir. Ancak

106. Marlies Nehrstede, Den modischen Geschmack der Normalverbraucherin
bestimmen hauptséchlich die Zeitschriflen, Frankfurter Rundschau , 13. 9.
1971.

107. Ibid. Modaya uygun elbisenin meta durumundaki bedenin ambalaji gérevi
g6rdugu ve baskasi igin fuhus olan “bu egilimden Weiss hosnuttur’. Amaci mus-
terilerinde en geg¢ alti hafta sonunda tepeden tirnaga tamamen yeniden giyinme
arzusu uyandimaktir. Bu ciroyu arttirmaktadir.”
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bu yeni standardin gegerlilik kazanmasi itici gii¢ olmaktan ¢ok, belir-
leyici itici gilicler ve ¢ikarlar agisindan ¢are ve yan etkidir. Ask tutu-
munda da goriildiigii gibi, basariya ulasma ¢abasinin bigimleri, kendi-
lerinde meydana gelen bu koéklii degisiklikten sonra kazang ¢abasinin
belli stratejilerinin artik tiriinleri haline gelirler. Bu stratejilerin amaci
kullanim alanlarinin belli iirtinlerini meslege ve aska satilabilir hale
getirmektir. Taktigi, s6z konusu tiriinleri aliciya ¢are olarak uzatip
satilabilir yapmaktir. Yapilan daha ¢ok insanlarin satin almaya hazir
oluslarinin propagandasinin yapilmasidir; yani sira ve amaglanan he-
deften oldugu gibi uygulanan teknikten de soyutlanmayacak sekilde
insanlarin genel satin alinabilirliginin propagandasi yapilir. Reklami
yapan kurulus agisindan énemli olan dncelikle sermayesinin deger-
lendirilmesidir. Ancak gegici olarak ortaya ¢ikan asil sonug, belirli
diirtii ve davranis modellestirmelerinin yerlesmis olmalaridir. Orne-
gin bir Hollanda sirketi olan “De Beers” su anda Federal Almanya
Cumbhuriyeti piyasasinda kazancini sevgililerin karsilikli olarak agkla-
rin1 birbirlerine yinelemeleri yoluyla elde etmek amacinda. Sirket “el-
maslar1 Almanya’da da ‘askin sembolii’ olarak zihinlere yerlestirmeyi
ve genis alici kitlelerine agilmayi”!°® deniyor. Bunu yaparken simdiye
kadar “basarisiz da olmadir”'® ve “daha genis kitlelere seslenmek icin
ozellikle 200 ve 1000 DM arasi fiyat sinifin1 hedefleyen yeni bir kam-
panya” baslatacak. Yakinda milyonlarca kadin taliplerinin agkinin ifa-
desi olarak “mutlaka” bir nisan elamsi ve diigiinde ise bir “Triset”
bekleyeceklerdir. Bu beklentileri kiskirtan sirket, bunu pazardaki her-

108. Bkz. Frankfurter Allgemeine Zeitung, 30. 7. 1971.

109. Bu basarinin sirket adina bir piyasa arastirma kurulusu tarafindan tespit
edilen aratablosu su sekilde gérinuyor: Nisanl ve kisa sure evli olan kadinlarla
yapilan gérisme sonucunda % 29'unun nigan elmasina sahip oldugu, % 12’'sinin
“triset” (ikili evlilik yizudu ve uygun elmas) sahibi oldudu ve yine % 6'sinin digun-
de mutlaka bir “triset” sahibi olacagdi ve % 21’inin ise bu beklenti igerisinde oldugu
sonucu ortaya gikmistir.
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hangi bir a¢i81 gidermek i¢in yapmiyor, aksine bu is, hedef aldigi
kiigiik insanlar agisindan kiiglik bir tuzak igeriyor. Blick durch die
Wirtschaft ekonomi dergisinde sogukkanlilikla belirtildigi gibi ”elmaslar
askin hediyesidir” reklam sloganiyla “bugiin esinin parmagina degerli
bir elmas yiiziik gegiren ve karsilifinda sadece nazik bir tesekkiir
beklemekle yetinmeyenler, kendilerini sadece bununla degil ¢ok ya-
kinda parasal yatirimlarinin olduk¢a deger kazanmasiyla da avuta-
caklar. Ancak nasil bazi agklar aradan yillar gegtikce sGniiyorsa ‘as-
kin sembolii’ olarak kutsanan elmasin degeri de diisecektir. Bunu en
azindan uluslararasi alanda 6nemli, degerli tas tiiccarlar1 soyliiyor-
lar.”''° s adamlari olarak uluslararasi alanda i¢lerinde en biiyiigii olan
De Beers Consolidated Mines Ltd. Sirketini dikkate almayacak degil-
ler ya. Aslinda ¢ok az kimsenin sahip olabilecegi biiyiik elmaslarda
hala fiyat artis1 bekleniyor. Ancak De Beers’in kii¢iik insanlara hitap
etmek i¢in sec¢tigi kiiciik elmaslarda sadece deger diisiisii ve buna
bagli olarak da deger bilincine sahip halktan''! gelecek talep diisiisii
beklenmiyor, elmaslar ayni1 zamanda islenmeleri asamasinda biiyiik
oranlarda sadece endiistriyel amaglar i¢in kullanilabilecek duruma ge-
liyorlar”.''? Yani De Beers sadece herhangi bir pazar agigin1 degerlen-
dirmekle kalmiyor, ayn1 zamanda deger kaybetmekte olan bir {iriinii
bilyiik reklam kampanyalariyla “askin sembolii” olarak kiigiik adama
sunuyor.

110. Sind Diamanten wirklich eine gute Geldanlage? Blick durch die Wirtsc-
haft icinde, 20.9.1971, s. 1.

111. 6. Alman degerli tas giini igin hazirlanan bir raporda, Alimanya'da 1971 yilinin
ilk dokuz ay1 igin % 15’lik bir ciro artigi veriliyor. Diger bilgilerde De Beers tarafin-
dan tespit edilen egilimi dogruluyorlar: “Bayumenin agirlik noktasini 0,10'dan 0,30
karata kadar olan pirlantalar olusturuyor.” Ve: “Alici yapisinda gugli kimelenme-
ler gézlemleniyor. Diinya ¢apindaki enflasyonel egilimler nedeniyle kuyumcular
giderek artan oranda micevher/deger yatinmi baglantisindan yararlaniyorlar (Der
Tagesspiegel, 21. 9. 1971) Buna gére ¢odu kisi aslinda kendisini reklam slogan-
lariyla avutmak zorunda kalacak.

112. Sind Diamanten wirklich eine gute Geldanlage? Ibid.
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Sektorlerden biri insanlarin ambalajini, bir digeri askin sembolii-
nii, liglinciisii onlarin bizzat goriintiisiinii, sapkasina nasil dokundu-
gunu, nasil kokladigini, yiiziinii siisleyisini, saginin rengini, parlakli-
gin1 ve bi¢imini pazarlar. Kadin yiiziiniin siislenisini “vizajist” (Visa-
gist) ad1 verilen ve yiiz yapici anlamina gelen 6zel temsilciler saglar-
lar. Frankfurter Rundschau gazetesinin moda uzmanin bir haberi “ma-
dam 1971/72 kisinda hangi yiizii takacak?” diye baslar ve sdyle de-
vam eder: “Vizajistler (fanz. Visage: yiiz) tarafindan artik higbir sekil-
de dogallik hedeflenmiyor — hedeflenen tam tersine olaganiistii ya-
paylik. Kozmetik endiistrisi elden geldigince fazla iiriin tiirtinii kadin-
lara ulastirmakta. Ayer tek bir makyaj i¢in 13 tiir 6neriyor ve karsili-
ginda” kullanim degeri olarak “her Kiilkedisi’nden bir ‘tanriga’ yarat-
ma” sdzii veriyor. Kozmetik endiistrisi kadinlara, kullanim degeri va-
atleri agisindan reklam sirketlerinin sermayeye sunduklariyla korkung
bir benzerlik gosteren hizmetler sunmaktalar. Her iki durumda da s6z
konusu olan reklama yonelik siislemedir, tek kiigiik fark alic1 kadinla-
rin her birinin ayn1 zamanda siislenmeleri gereken metalar olduklari,
yani beraberinde kendi satilik olma durumlarini da satin aldiklanidir.
Bir tanriga ambalaji igerisine giren Kiilkedisi utanmasini gerektirecek
korelmeye yiiz tutmus bir tortuya doniisiir ve sermayenin hizmetleri-
nin sevecen goriintiisii olmadan kendisini tek basina goriintii olarak
ayakta tutamaz. Ancak tanriganin hatlarinda ambalaj olma islevini ve-
ya kisiligini kesfeden birisinin ona saygi géstermesi zor olacaktir.
Yine de Paris’in gayretli vizajistlerine gére kadinin su sekilde goriin-
mesi gerekiyor: “Goziin etrafinda li¢ pastel renk hafif¢ce parildar. Du-
daklar i¢ten dogal pembe, distan parlak ve mavimsi dogal renkte. Ek
olarak naif yuvarlak elma yanaklar olusturulur. Yeni olarak ise gz
uclarini ve geneyi siisleyen kiigiik kalpler ve yildizlar vardir. Kaslar
iyici alinir ve kulak memeleri renkli pamuklarla kapatilir. Rubinstein
kirmiziya ¢alan altin renginde pudralarla yiize geometrik isaretler, ka-
reler, tiggenler yapmaktadir. Helena Rubinstein’da dudaklar dogal ba-
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kir renginde, kirpikler biraz uguk hafif kdseli, kas bigimiyle sasirmis
gibi goriinen bilylik gozler.”!'> Meta estetiginin etkenleri olarak iki
kez belirlenen 6zellikler —hem kozmetik iiriinlerinin estetigi olarak
hem de insanlarin meta bigiminde reklamini yapan siisleme olarak-
korkung geri doniislerini i¢lerinde tasirlar. Bir kez islev kesinlikleriyle
tanindiktan sonra yanlis hesabin perisan deneyimi saf yanagin lizeri-
ne yansir; gozlerden ise renksizlik ve sikicilik okunur. Tanriga olarak
ambalajlama ayni1 zamanda hafifce parildayan deli gémlegi ve boyun
egdirici ve ikinci sinif canliya doniistiiriicti konumuyla parlayan uz-
lagma ikramiyesi gorevi goriir. Bunun disinda bu ambalaji korumak
sadece pahali degil ayni1 zamanda ugrastiricidir da. Goriiniim i¢in gos-
terilen gayret burada agik¢a ortaya ¢ikmaktadir; sayisiz kadinin sos-
yal zamani goriintiilerini liretme ¢abasi i¢erisinde kaybolup gitmekte-
dir. Boylesi bir yiiz kazanilirken ayn1 zamanda bir digeri kaybedilir.
Bedenin durumu kendisi agisindan bundan farkli degildir; yilizey go6-
riintiisiiniin pazarlanmasi duyusal varligin1 degistirmemis olamaz. Ser-
maye viicut temizligi tizerinden para kazanmak istiyorsa bu durumda
insanin viicutla su anda gegerli olan iliskisi bu a¢goézlii diirtiiye karsi
koyamaz. Kozmetik {iriinlerin cirosunun Almanya’da 1966’dan
1967’ye % 10 artarak 3 milyar markin lizerine ¢ikmasi, ekonomik
gerileme dénemi boyunca “giizellik endiistrisini neredeyse Alman-
ya’daki tek gelisen sektor haline getirmistir.”''* Yaklasik 130 firma-
nin reklam biit¢esi 1967 yilinda 175 milyon markin tizerindeydi ve bu
haliyle araba ve alkollii icecekler i¢in ayrilan reklam biit¢esinden faz-
ladir; bu rakami asan sadece temizlik maddelerinin reklamlar igin
ayrilan biitgedir. Sermaye diisen kar ve azalan yatirim olanaklari ne-

113. 36 Dorothee Backhaus, Madames Gesicht wird bunt bemalt. Natdrlichkeit
nicht mehr gefragt... Frankfurter Rundschau iginde, 31. 7. 1971.

114. 37 Der Spiegel, No. 10/1968, s. 78. Ciro 1960'tan 1967'ye kadar iki katina
cikmistr.
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deniyle “giizellik endiistrisine” y6nelir. Piyasa stratejileri kar hirsinin
kozmetik piyasasinin genislemesi i¢in kullandiklar1 kadar bir giigle
insan duyusalliinin gézeneklerinin i¢ine kadar ilerlerler. Ekonomik
gerilemenin sona ermesiyle birlikte yiikselise gecis agirlik kazanir.''>
Sektor, bliylimeyi ve kazanci yogun propaganda aracilifiyla ve in-
sanlarin kendilerine ve baskasina ait viicutla olan iliskilerinde kap-
samli degisikliklere hazir hale getirerek gerceklestirir. Korku, tered-
diit ve doyuma ulagmamuisg diirtiisel bagimliligin siirekli kozmetik me-
tayla yatigtirilabildigi bir yerde reklam kendisini gosterir.

Kadinlar simdiden kozmetik endiistrisinin geleneksel pazan haline
gelmislerdir, en bilyiik yan pazar ise sag lirlinleridir.!'® Genisleme,
yeni pazarlama stratejileriyle baglantili olarak yeni iiriinlerden'!’ veya
yeni diizenlemelerden yararlanir. “Hos” ve viicut kokusuna karsi et-

115. Frankfurter Rundschau gazetesine goére (12.12.1968) kozmetik endustri-
sindeki Uretim degderi 1968 yilin ilk alti ayinda bir énceki yilin ilk alti ayina oranla %
16’lik bir artig gosterir. 1967 yilinin rakamlarindan satis vergisi dugulduginde %
22'lik bir artis ortaya ¢ikar. Ornegin butiin Grinlerini ithal eden Holiday Magic
Kozmetik (Almanya) sirketi satis fiyati Gzerinden % 65’lik kar marji oldugunu
belirtiyor — bu ithalatgi firmanin alis fiyatinin neredeyse % 200’Une karsilik geliyor.
Bununla birlikte Gretim giderleri henuz gérunurde yok. (Bkz. Frankfurter Rundsc-
hau, 15.9.1971). llag ve kimyasal madde satan magazalar bu sektériin bllyime-
sinden yararlanirlar. Satiglarin 1970 yilindaki artis orani % 7'dir. CDU’lu politikaci
ve Alman ilag ve kimyasal madde saticilari dernedi baskani Heinrich Gewand'a
gobre perakende satis magdazalariyla karsilastirildiginda kendi alanlarinda satis
magazalarinin bilesme orani “son yillarda olduk¢a diisiik oranda gergeklesmis-
tir'. 1970 yilinda bu oran % 2, 5 ile % 3 arasindadir.

116. Sag¢ bakim urlinlerinin 1967 yilindaki perakende satis cirosu 830 milyon
DM’dir. (Spiegel No. 10/1968)1968 yilinin ilk alti ayinda sa¢ bakim Grunlerinin
“lretim degeri” 250 milyon DM tutarindadir (bir 6nceki yilinilk yarisindan %14 daha
fazla ) (Frankfurter Rundschau, 12.11.1968).

117. Pond’s firmasinin bir yénetim kurulu Qyesi kisa bir stre 6nce Minih’te sunu
ilan etmisti: “Bundan sonraki geniglemeyi yeni Grunlerin saglamasi gerekir (FAZ,
14.8.1971). 1968'in ilk yaryilinda sa¢ bakim Grunleri igerisinde “sag¢ spreyleri, sa¢
parlaticisi, sa¢ kremi,sag jélesi” ortalamanin Gzerinde biyume gésteren grubu
olusturur (sa¢ bakim trtnlerinin genelinin gésterdigi %14’luk artiga karsin, bu
grup %20'lik artis gbsterir (Frankfurter Rundschau, 12.12.1968). En guglu artisi
gbsteren grubun belirleyici 6zellidi, kismen teknik agidan yeni (sprey) olmasi,
kismen de kitle Urtni olarak farkli olmasidir.
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kili spreylerin hizla piyasaya siiriilmiis olmasi bu duruma agiklik geti-
recek etkili bir 6rnek olarak gosterilebilir. Gergek bir kampanya so-
nucunda viicut kokusuna —6zellikle cinsel agidan ¢ekiciligi fazla olan-
lara- karsi beslenen nefretin radikallestirilmesi ve sosyal agidan yay-
ginlastirilmasi basarildi. 1968 yilina ait bir ara sonu¢ hem bu alandaki
ezici basarty1 hem de bu durumun bdylece yine “ideal miisteri” duru-
muna gelen genglik tizerindeki etkisini gozler 6niine seriyor: Viicut
kokusuna karsi etkili bir madde kullanan 16-60 yas arasi kadinlarin
1968 yilindaki oram %43’tiir; 19 yasindakilerde bu oran %87’ ye ka-
dar ¢ikmaktadir.''® Bununla birlikte bu tiir maddelerin insan duyusal-
i1 tizerindeki 6zel etkisine dikkat edilmesi gerekir. Kullanilmalari du-
rumunda ¢ekicilik esigi diismektedir; yani ortadan kaldirldig: dii-
siiniilen kokular ¢ok daha gii¢lii hissedilmektedir. Hala kokularin ol-
dugu veya yeniden ortaya ¢iktif1 yerlerde, reddedilemeyecek hale
gelmis algilaniglar artik tepkisel olarak belirlenmistir. Beden artik ig-
reng kokmaktadir. igerisine korkunun sindigi igrenglige neden olan
fenalik, telagli bir savunmaya ve sakinmaya yol agar, yani bu sekilde
tiretilen tepki saldirgan bir bicimde yayilma egilimine sahiptir. Bireyin
bilincinde bdylelikle dogrudan ¢ok gii¢lii bir yer edinen normal ve
temiz olanin, diger yandan ise itici ve bayag1 olanin sosyal normu
olusur. Bu durum, kér kazang ¢abasi mekanizmalarinin, 6nemsizmis
gibi goriinen amaca yodnelik ¢abalar ve kazancin artik iiriinleri olarak,
insanlarin duyusalliklarini nasil farklilagtirarak olusturduklarina ¢ok
1yl bir 6rnektir. Kadinlar ilkesel olarak kozmetik alani icin kazanilmis
olduklarindan, buradaki genisleme yeni iiriinlere ve aym sekilde o
giine kadar elit bir kesimle sinirli olan lilkks maddelerin daha genis bir
kesime pazarlanmasina baglidir. Helena Rubistein sirketinin yeniden
organize edilmesi ¢aligmalar sirasinda “sadece zarif ve olgun kadin-
lara bir sey sunma diisiincesine karsi miicadele etmek gerekmis-

118. Der Spiegel, No. 10/1968.
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ti”,'"” yani kitlelere ulasmanin yollar1 aranmak zorunda kalinmisti.
Kozmetikler kitle iirtinii olarak Ponds sirketinin piyasa stratejisini
belirler. Sirket 6teden beri diizenli olarak yiiz ve viicut temizliginin
pek ¢ok lirliniinii satin almis olan ‘liiks diiskiinii kadinlara’ degil,
kozmetik iiriinlerini ‘normal tiiketici’ olarak ¢ok pahali ve ¢ok kar-
magsik bulan kadin niifusun biiyiik kesimine hitap etmek istiyor.” Bu
pazari genisletme siireci igerisinde kadinin 6zgii basmakalip 6zellikler
belirginlestirilir, gliclendirilir ve satis programlariyla birlestirilir. “
‘Saglikli ve giizel; esittir mutlu’ — piyasa arastirmacilar1 kadinlarin
biiyiik bir béliimiiniin diisiince diinyasini bu formiile indirgemisler-
dir” seklindeki elestirel anlamda s6ylenmemis bu sézler biiyiik bir
burjuva gazetesinin ekonomi ekindeki bir haberde yer almaktadir. '%°
Meslek sahibi kadinlarin eksikligini duyduklan sey kabul gérme ve
basar1 duygusudur” ve sirket kremleriyle ve sivilariyla burada devre-
ye girmek istiyor. Belirlenmis hayal kirikliklarina y6nelik ilanlar ve
“kadin niifusun % 80’ine karsilik gelen hedef grubun belirlenmesi
de” yine bir kar stratejisinin araci ve artik tirtiniidiir. Sermaye bdyle-
likle korkularin ve doyurulmamis 6zlemlerin i¢ine niifuz eder, dikkatli
bir sekilde y6netir ve viicudu, onun goériiniisiinii, kokusunu, 6te yan-
dan kendisine bakisini1 ve dokunusunu da yeniden tanimlar.

5 Erkeklerin modellegtirilmesi — Erkek kozmetigi,
gunliik temiz camagsirlar; erkekligin goriiniimii,
penisin meta sahnesine ¢ikisi

Kozmetik endiistrisinin saldir1 yonii kendisini noktasal olarak 1967
yilinda “erkek kokularinin reklamlari i¢in yapilan harcamanin kadin

119. Frankfurter Allgemeine Zeitung, 13. 8. 1971.
120. Frankfurter Allgemeine Zeitung, 14. 8. 1971.
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parfumleri i¢in yapilandan yedi kat daha fazla olmasinda” gésterir.'?!
Erkeklerin kozmetige y6nelmesine ilgi duyan sermayenin, burada asil-
masi1 gereken oldukga gii¢lil, geleneksel olarak derin kokleri olan tu-
tukluklarin varligi noktasindan hareket etmesi gerekiyordu. Erkekler
“escinsel ve kadinsi olarak goériilme korkusu”'?? nedeniyle kozmetik
irtinler kullanmaktan korkarlar. Yiiksek orandaki reklam harcamasi,
reklam araciligiyla agilmak istenen tutuklugun yani sira, 6ncelikle ser-
mayenin erkeklerin kendi viicutlariyla olan iligkilerinde koca bir pazar
acig1 gdérmils olmasiyla agiklanabilir. Piyasa arastirma kurulusu Con-
test: “kozmetik davranis egilimi igerisinde erkeklerde de biiyiik bir
hazir olma durumu” gézlemler. Piyasa planlamasi arastirma toplulu-
gu 6zellikle genglerde ve geng erkeklerdeki narsizmi sémiirmenin yo-
lunu gostermisti. Piyasa arastirma enstitiisii, yaslilarda ise genclige
dogru bir modellestirmeye gider ve yeniden olusan standartlarin di-
sinda kalmanin bilyiik korkusuna vurgu yapar. “Kiiltiiriimiiziin geng-
lik bagimliligr” yashlar tizerinde kozmetik tutuma y6nelik gii¢lii bir
diirtii etkisinde bulunuyordu.

Merkezi New York’ta bulunan Rubinstein sirketi de 1965°ten bu
yana yeni pazarlar olusturmaya calisiyordu. “Siyahlar i¢in &zel bir
program gelistirildi. Ulke disinda buna bir de erkek kozmetigi eklen-
di.”'2 Erkek kozmetigi pazar genelinde piyasay1 nicelik olarak belir-
leyen hala tiras ve sa¢ losyonudur. Ikisinin ortak 6zellikleri tanitimla-
rinin —6zellikle de sa¢ losyonunun- sahte tibbi ussallastirmalara vur-
gu yapmalari ve boylelikle erkeklerin kadinsi gériinme korkularina
dayali tutukluklarini asabilmeleridir. “Saglikli”’ ve “temiz” kavramla-
niyla olusturulan bag Federal Almanya Cumhuriyeti erkeklerinin “koz-

121. Der Spiegel, Nr. 10/1968. 1967 yilinda 50 milyon marklik erkek parfumi
satiimstir.

122. Emest Dichter, Spiegel dergisinin ayni sayisindan alinti, konuyla ilgili asagi-
dakialintilar da ayni dergidendir.
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metik davranislarinin” bir sonraki gelisim agsamasinda da belirleyici
olacaktir. Sermayenin erkek kozmetigi pazari igerisinde olusturacag
yeni yan pazar viicudun kokularinin yok edilmesine yonelik s6zde
hijyendir.

Erkek giyim piyasasi; bugiine kadar oldukga sabit oldugundan,
bu alanda su siralar en fazla dikkat ¢eken durum estetik yenileme ve
insan karakterinin bir biitiin olarak doniistiiriilmesi ¢abasidir; moda-
ya yonelik yenilikler kadinlarinkine oranla oldukg¢a dar sinirlar igeri-
sinde kalir. Estetik yeniligin kapsayici etki ¢ikar -yani kullanimda
bulunan elbiselerin kapsamli eskimesi- bilyiik sermayenin ¢ikariyla
pazarlamanin ve modanin tamamen i¢ ige gectigi yan pazar tekellerin-
deki yeni tasarimlar icerisinde bir araya gelir. Dizaynin bir araya geti-
rilmesiyle biitiin meta tasarimlarina yer agmak i¢in her bir metanin
sinir1 yikilir. Bir tiriin beraberinde daha fazlasini gétiirmeliydi. Daha
once kadinlar iizerinde basariyla gerceklestirilen bu piyasa stratejisi
erkek giyim pazarinda da uygulanir. Bu isin 6nciileri butiklerdi. Bunu,
sirketin bi¢cimsel olarak hala bagimsiz olan butiklerini erkek giyimi
alaninda uzmanlasmis magazalarin igerisinde ( Franchise-Sistemi) kur-
masi izler. En bilyiik Alman tekstil alim birliklerinden biriyle (Szitex)'*
arkasinda, Almanya’nin en biiyiik giyim iireticilerinden birisinin yer
aldif1 “Atomik Moda Pazarlama Sirketi”'?* arasinda imzalanan isbir-
lig1 s6zlesmesi, yeni piyasa stratejisinin prensiplerini gozler 6niine
sermektedir. “Atomik-fikir”: Bu isim diisiiniilen tasarimin piyasada
nasil yankilanacaginin da habercisiydi — birgok seyi yerle bir ederek.

124. Sitex'e toplam 1.1 milyar DM perakende satis cirosuna sahip 850 kurulus
Uye bulunmakta. Uye kuruluslarda 100 ile 150 kadari az ya da gok tamamen erkek
giyimi magazasi olarak hizmet vermektedir Bkz. 18. 8. 1971.

125. Dusseldorf'da bulunan “Atomik Moda Pazarlama Sirketi” Chur'da bulunan
Tailordress'in bir yan kurulusudur. Sektérde 5000-6000 galisaniyla Almanya'nin
en biyuk giyim esyasi Ureticilerinden olan Ahlers grubunun “ikinci satis agi”
olarak kabul edilmektedir. Ahler ailesi Tailordress'in % 25'ini elinde bulundurmak-
tadir. Bukonuda FAZ'in 18. 8., 19. 8., ve 6. 9. 1971 tarihli sayilarina bakiniz.
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Tasarim isminden farkli olarak meta atomundan yola ¢ikip modaya
uygun bi¢imde biraraya gelip biitiinlesmis meta molekiiliine ulagsma-
ya ¢alisiyordu. Ayni sekilde bagimsiz ¢alisan perakende saticilarinin
atomizminden giiclii, birlikte hareket eden bir isletme agina dogru
ilerliyordu. “Atomik-fikir temelde bagimsiz perakende saticilarin Ato-
mik Moda Pazarlama Sirketi ile s6zlesme imzalayip magaza donani-
mi, fiyatlandirma, diizenleme konusunda belli kurallar1 uyup erkekle-
re bir dizi {iriinle hizmet etme hakkini elde ettikleri franchise sistemini
ifade eder. Bununla birlikte tam donaniml magazalar (4tomic Men s
Center) ve (Atomic Men s Depot) subeleri de bulunmaktadir.'*® Rek-
lam ve “markanin olusturulmasi” dogrudan merkezden gerceklestiri-
lir. Goriildiigi gibi merkezin diger isleri arasinda ise diizenleme ile
ilgili sorular, magazay: 6zel olarak karakterize edecek imaj ve her bir
metanin o imaj i¢erisinde bagimsiz olmayan yalin bir aksesuar, yani
bir imajin biiyiik molekiilii i¢erisindeki atom oldugu gibi konular yer
almaktadir. Igerisinde her bir metanin yalin bir resim gibi durdugu bu
imajin amaci, miisterileri kendisine benzetmektir. Bu ige bir kez giri-
sen kisi daha sonra sistem igerisinde imajin1 korumali ve tamamlama-
lidir. Bir kullanim degeri tekelinin ideal miisterisi haline gelecektir.
Moda alanindaki yeniliklerin ¢ok par¢aliliina oldugu kadar y6n de-
gisikliklerine de uymak zorunda kalacaktir. Artik meta abonesi olma
yolundadir. Ancak miisterinin satig aginin tutsagi haline geldigi sirket
artik sadece kontrolii altindaki magazalarin ve satti1 meta baglantila-
rinin imajin diizenlememektedir, miisterinin imaj1 da onun kontrolii
altindadir. 1zole edilmis bir 6rnekle gésterilen pazar yapisindaki degi-

126. FAZ, 18. 8. 71. Bu ag isbirligi s6zlesmesi sona erene kadar “bagimsiz”
perakendecilerin 65 merkez ve deposunu kapsami igine aliyordu. Kurulus pera-
kendecileri kazanmak igin onlara “Mietfinanz”in [Kira Finansmani) yardimiyla kira-
lama yoluna da giderek magaza donanimi sagliyordu. Perakendecilere bunun
disinda dekorasyon ve reklam hizmetleri ve ayni sekilde satici ve yénetim egitimi
de sunuluyordu (Bkz. FAZ, 6.9.1970).
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siklik, kazang ¢ikarini izlerken saldirilarinin hedefkitlesinin duyusal
karakterini degisime ugratmada biiyiik diirtiisel gii¢ler agiga ¢ikarir.
Burada bu siireci biitiin boyutlariyla ortaya koymak miimkiin degil.
Bu yazinin amaci agisindan duyusalliin modellestirilmesi baslig al-
tinda belirtilen ve duyusal karakterin —burada erkegin- sermaye de-
gerlendirme siirecinin bagimli bir degiskeni haline geldigi bu siirecin
nasil isledigini gostermek yeterlidir. Bunu gostermek amaciyla agag-
da oldukga rastlantisal olgulardan alintilar yapilacak ve bunlar rasgele
omekler bi¢iminde ¢6ziimleneceklerdir.

Omegin: Sermaye 1969 yilinin sonlarinda “yeni bir kazak egilimi-
nin”'?’ propagandasini yapiyordu. Kampanyanin bir boliimii kulla-
nimda bulunan kazaklarin eskimesi isiyle ugrasiyordu, yani estetik
yenilemenin tamamen bagka bir yoniiyle. “yeterince sikici kazak var.
Bu duruma son. Artik siiper uzun kemerli kazaklara izin var.” Kulla-
nimda olana son verilip, yenisine izin verilmeli. Bu reklamin yakinlas-
maya ¢alistig1 ideal, var olan kullanim degerini kullanmaya devam
etmeyi yasaklayan emredici bir ses tonu olabilirdi. Ancak emirler on-
lar1 verenin igine fazla yaramaz. Onlara neden uyulsun ki. Propagan-
da moda alanindaki yenilemede sadece duyusal varlik {izerinde kor-
kutucu ve ayartici olmasi durumunda etkili olur. S6z konusu 6rnek-
te, sermayeyi ilgilendiren nokta, erkegin ikinci derecede cinsiyet 6zel-
liginin yeni bir taniminin propagandasini yaparak yeni kazak modasi-
nin propagandasini yapmaktir —potansiyel alic1 i¢in 6nemli olan nedir,
ona nasil yaklasilmalidir. “G6giis kafesi yeniden 6nem kazanir (vii-
cuda yakinh arttik¢a giincellik kazanir). Giiglii kaburga etkileri ve
g6z alici renkler erkek oldugumuzu vurgularlar.” Bunu belirleyen “en-

127. Asagidaki alintilar kazak-yenileme propagandasina érnek olugturmasi igin
Karstadt firmasinin 9.12.1969 tarihli Tagespiegel gazetesinde yayinlanan ilanin-
dan aktariyorum.
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diistrinin harem agasidir””'?® | yani sermayedir. O, goriilecegi gibi er-
keklik goriintiisiiniin kemer hizasinin asagisinda kalan kismiyla da
israrla ilgilenir. Gevsek bir sekilde kazagin {izerinde sarkan kemer
hi¢cbir maddi isleve sahip degildir, sadece yalin bir goriintii makyaji
gorevi goriir. Gevsek olmasi onun genglik fetisinin bir 6zelligi olan
incelige vurgu yapiyor olmasi anlamina gelir. Ayni sekilde, deri kemer
olarak ise fetisist diirtii sabitlenmesinin sembolik nesnesi olabilir, kendisi
ugruna gosterisli hale getirilen siddet anlamina gelebilir.!* Ayni firma
iki y1l sonra “yeni kazaklar geldi” baslig1 altinda belirli fetisist egilim-
ler i¢in ¢ekici gelebilecek emir bigimleriyle ilanlar verir: “Military-
Look i¢in siraya gir!”'*® Ilani1 veren sirket agisindan s6z konusu ilan
tamamen {iriin satis1yld ilgilidir. Ancak bu liriinii satabilmek i¢in er-
kekligin varolan gériintiisiiniin elden gegirilmesi gerekiyordu.

Yeni yatirim olanaklan ve yiiksek kar arayisindaki sermaye, bur-
nunu uzun kazagin altina da sokar. Kadinlar 6zellikle i¢ camasirlarini
cok sik degistirdiklerinden, yikadiklarindan ve i¢ ¢amasirlari, kadinin
sahip oldugu ataerkil toplumsal cinsiyet roliine uygun olarak edilgen
bir role karsilik gelen hos gésterme islevine sahip oldugundan, erkek
i¢c camasiri piyasasi geleneksel olarak kisa bir siire 6ncesine kadar bu
piyasaya oranla oldukg¢a dardi. Yani i¢ ¢camasiri pazarinda ideal miis-
teriler kadinlardi ve i¢ camasiri sermayesinin miisteri ideali “disi” 6zel-
liklere sahip oldugu sdylenebilir. Erkek i¢ camasir1 pazarini genislet-

128. Canka ,bir harem adasi kendi ¢ikari ugruna Hiristiyanca bir sevgi besledigi
komsusunun altin tavugunu elinden almak isteyen bir endustri harem agasi gibi
asagilik bir bigimde despotunu pohpohlayip algak¢a yéntemlerle zevk yetenegini
yaniltmaz (Karl Marx, Okonomisch-philosophische Manuskripte, MEW . Bd. 1,
S. 547).

129. Kazak ilani bununla ilgili iki Grinin daha propagandasini yapar: “Sézde
devrimci” stilinde ve “Arden for Men” . Genglik fetisi ve estetik siddet bir araya
gelip yeni birimgeye dénusdrler.

130. Tagesspiegel gazetesinin 24.9.1971 tarihli sayisinda yayinlanman Karstadt
magazasininilani.
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mek amaciyla bu 6zelliklerin alici kitlesine benimsetilmesi gerekiyor-
du, yani duyusal varliklarinin erkege 6zgii dogalliklari tizerinde ¢alis-
mak gerekiyordu. Yapilacak ¢aligmanin bir yandan “hijyenin” gerek-
liliginden, diger yandan da narsis erkek fantezilerinin cinsiyet ¢ekici-
ligiyle donatilmasindan yola ¢ikmasi gerekiyordu.

Bir grup erkek i¢ camasiri tireticisi firma, 1970 yilinda i¢ gamasir-
larinin her giin degistirilmesinin propagandasini yapar. Ilging olan;
ortak hazirlanan reklamda s6z konusu firmalarin giindelik degisime
uygun 6zel i¢ gamagirlari Urettiklerinin ileri siiriilmesiydi. Kesin olan
tek sey, bu firmalarin yeni tiriinlerine ilistirdikleri bir sembol ve mar-
ka ismi rettikleridir. Kanmit olarak asagida Der Spiegel dergisinde
yayinlanan iki ilan sayfasini inceleyecegiz. "' Iki ilan igerik agisindan
birbiriyle baglantili ve ikinci ilan aymi dergi igerisinde bir sonraki say-
fada yer almaktadir. Ilanlardan ilki siyah beyazken ikincisine sari,
gokylizii mavisi ve agik yesil renkler hakimdir. Ilkinde, bira tezgahi-
nin yani basinda duran dokuz erkegin bulundugu ve her birinin elinde
birer bira bardagi tuttugu bir fotograf yer almaktadir. Yedi tanesinin
yiizii maskelidir ve maskeler domuz kafasi seklindedir. Erkeklerden
ikisi sempatik insani bir yiize sahipler. Efsane derki: “Erkeklerimizin
sadece % 10’u giindelik olarak i¢ ¢amasirlarimi degistirmektedir”.
Okurun ulasacagi sonug: Digerleri domuzdur. Birisinin ¢gamasirlarini
giindelik olarak degistirmediginin ortaya ¢ikmasi durumunda —insa-
ni- yiiziinii kaybetmesi gerekir. Ikinci ilan sayfasi “6zel olarak giin-
delik degisim i¢in tasarlanmis™ “Sympa fresh-¢amasirlarinin” sempa-
tik temiz diinyasim1 sunmaktadir. Ovgii su sekilde devam ederken,
insanin ikiyiizliiliiglin mii yoksa alayin mi agirhik kazandigini kestir-
mesi zor oluyor: “Bu nedenle kadinlarin bu erkeklerle isi kolay” —
yoksa artik daha fazla ¢amasir yikama sansina sahip olduklarindan
mi1? - “kocalarinin temiz ¢amasirin sempatik duygusundan mahrum

131. Der Spiegel, 14. 9. 1970.
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kalmak zorunda olmamalarini saglayacaklar”. Girisim grubunun st-
ratejisi hala giindelik olarak i¢ ¢camasirlarini degistiren erkekleri —veri-
len % 10’luk oran keyfi ve yiiksek belirlenmis bir say1 olabilir- paza-
rin bir béliimii olarak tanéimliyor. Yeni marka araciligiyla s6z konusu
pazar i¢in tekel olusturulur. Goriintiiye dayal bu tekelin kabul ettiril-
mesi ayni zamanda ele gegirilen pazarin o bdliimiiniin genisletilmesini
de amaglar. Giindelik olarak i¢ ¢amasirim1 degistirmeyen ve yikama-
yan —ayni zamanda ¢amagsir deterjani lireticilerinin bir rilyasi da ger-
ceklesmis olur- itici bir domuz olarak asagilanir. Bu pazarlama strate-
jisi béylece insanin viicuduyla olan iliskisinde yeni bir standardin or-
taya ¢ikarilmasina yonelik bir katkiya doniisiir. Standart tamamen
yeni olmayip var olan standartlara hijyen-boyutu eklemlenmesine da-
yanir ve bu yapilirken de viicut karsisindaki kusku ve vicdan rahat-
s1zhi1 yonlendirilir. I1gili sermayenin kazang mekanizmasi bunun so-
nucu olarak duygu modellestirmesini artmis durumdaki viicuda olan
mesafe yoniinde ilerletir. Viicuttan olan uzakligin ve onun yakinlhgi-
nin bastirilmasinin araci, elde edilmek istenen metadir. Bastirilan sey
gelecekte tiksinti engeliyle kusatildig: 6l¢iide elde edilmek istenen me-
taya olan bagimlilikta katilasir. Ancak, duyusal varlik farkli bir model-
lestirmeye ugramistir. O ana kadar bazen usandirici, bazen ise hazzin
en list an1 olarak gelisen sey simdi artik lanetlenmistir ve iki anlamda
zevkin karsisindaki engele doniistiiriilmiistiir. Haz zayiflamadan sal-
dirtya ugramistir. Artik olarak goriildiigii yerde haz duyulamaz duru-
ma getirir, tiksinti ve korku yaratir.

Ideal i¢ gamasir alicisina giden ikinci yol erkekler i¢in gekicilige
sahip i¢ ¢camasirlarinin tiretilmesi yoniindedir. Bu yol “ideal miisteri-
ler” olan gengleri hedefleyerek yaslilar1 genglik propagandasi aracili-
giyla etkileme ¢abasi icerisindedir. Elde edilmek istenen metalar geng-
ligin 6zelliklerini olusturur. Elde edilmek istenmeleriyle izole edilmis
tek bir iirliniin satisiyla saglanandan daha fazlasini saglarlar. Ortaya
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c¢ikan cinsel algilamanin, gériiniimiin ve 6grenmenin biitiin bir kar-
magsik yapisidir. I¢ ¢amasiri iireten sermayenin kazang elde etmeyi
hedeflemeye baslamasiyla ilk 6nce i¢ gamasirlar sahneye ¢ikar. Sati-
labilir olmak i¢in —hem de tekel fiyatlarindan- sahnenin dogru yerine
konmalariyla birlikte bu kez de beden sahneye ¢ikar. Ciinkii yukarida
elbiseler baglaminda da belirtildigi gibi, satilabilirliklerine ambalajlan-
ma bigimleriyle vurgu yaparlar. Ambalajlanan metanin elverisli su-
num yoluyla satilabilir hale geldiginin fark edilmesi ambalaj {izerinden
reklam yapilmasina yol agar. Bedeni “cekici hale getirdiklerinin” fark
edilmesi, elde edilmeye ¢alisilan i¢ ¢camasirlarinin “gekici hale getiril-
mesine” yol agar. Kendilerini bedenin suretinin kaliba sokulmus ku-
masi haline getirirler. Béylelikle i¢ ¢gamasirlari i¢in yapilan reklamin,
beden icin yapilan reklama doniismesi sonucu, sermayenin ¢ikari,
bedenin ¢ikarinin ortaya ¢iktif1 i¢ ¢amasirinda ortaya ¢ikar. Boylesi
bir yoldan reklami yapilan beden, zorunlu olarak marka iiriinlerinin
imgesinin (goriintii) 6zelliklerini kazanir ve bu durumda da oldugu
gibi, yapilan reklam gercekte beden i¢in degil onun reklam agisindan
etkili olan imgesi i¢indir. Sermayenin bu tiirii beden i¢in, Hiristiyan-
likta var olan ve sermayenin de bagka kosullar altinda misyonerligini
yaptig1 beden diismanhifindan daha tehditkar 6zelliklere sahiptir. Simdi
degisen, artik sadece erkegin imgesi degildir (bilingli bir degisime
karsi sdylenecek bir sdziimiiz olamaz, bu biz erkekler i¢in gerekli
de), bunun yani sira erkegin belli bir imgeyi erkekliginin ayirt edici
ozelligi olarak gormesi gerekir ve bu ise bazi ¢abalar ve goériiniim
kiiltiirii disinda, sayilan siirekli artis gésteren tiriinlere sahip olmayi
gerektirir. Insanin durumu yine burada da metadan farkli degildir.
Herkesin marka tiriinii fabrikat6riiniin ucuz-gii¢siiz kopyasi gibi dav-
ranmasi gerekmektedir, hem de kendisini marka tiriinii gibi lanse ede-
rek. Bu marka iiriiniiniin imgesi kapsaminda diger baz1 ayirt edici
ozelliklerin yani sira ve i¢ gamasiri ireticisinin ¢ikarinin harekete geg-
mesiyle erkeklik orgam sahneye ¢ikar. Organin goriintiisii gosterile-
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rek i¢ camasirinin satisi tesvik edilir.'’? Bylece yiizyillardir siiren
yasaktan sonra organ tekrar agik¢a gosterilmis olur — bir imajin par-
casi olarak."? Gosterdigi camasgir, renkli hale gelir. Camasirin kulla-
nim degeri vaadi viicut reklam igerir. Ancak verdigi s6zler viicut
disindaki bir alana y6nelirler, yani yerine getirebileceginden farkli bir
'sey vaat eder. Her reklamda oldugu gibi, 6denen bedel duyumsanan
seye karsilik 6denendir. Meta alimi cinsel iligki istegi tarafindan hare-

132. Erkek i¢ gamasidarinin markal Grtin reklamlarinda sadece penisin Ustu kapali
bir bigimde goésterildigi “men fit” tirinden tanitimlarla yetinilmiyordu, bu reklamlar
¢iplak erkedi arkadan ve yandan gérintusuyle ilginin odak noktasina yerlestiri-
yordu. Sélimaille (Ceinture noire) 1967 yilinin mayis ayinin baslarindan itibaren
daha sonra bu alanda ilk erkek nit model olarak tinlenecek olan Frank Protopapa-
'nin nil fotograflariyla reklam yapmaya baslamisti. Erkek ni’'nin devreye girmesi
kadinlarin butiin dergilerin kapak sayfalarinda yer almaya basladi§i birdéneme
rastlar. Manihli reklam danismani Jérg Nimmergut bu konuda “Gégus ‘stoper’
olarak”, yani bakis toplayici olarak “tartismasiz énemli bir konuma sahiptir’ seklin-
de konusur. Ancak, ¢iplaklik igeren ilanlarin ‘libido-nutku’, dergilerin haber bélim-
lerinde yer alan ¢iplak fotograflarin arasinda kaybolup gitme tehlikesiyle karsi
karsiyaydi. “Reklam tasarimcilarinin bu duruma yaniti: Ciplak erkek. Yari ¢iplak
erkekler gakmak (‘Ronson’) ve guzel koku (‘Prestige’) satisi agisindan cezp edici
6zellige sahipler. Fransa'da Pierre Cardin’in erkek parfumu igin tamamen belli bir
uzaklktan ¢ekilmis ve gok net olmayan giplak pozlar da verilir. (Bkz. Der Spiegel,
No. 24/1967, s. 118.) Protopapas’in nii fotograflari daha yakindan ve daha net
cekilmisti. Bu ¢iplakli§in ortaya gikmasini saglayan ise sermayenin belli bir rekabet
anindaki kazang elde etme ¢abasiydi. Ancak erkek ¢iplakli§i bir kere ortaya ¢ik-
misti ve —baslangigta sadece arkadan da olsa- dergilerin haber sayfalari arasin-
da, tiyatroda ve sinemada kendisine yer bulabiliyordu. Burjuva toplumunun vurgu
yapti§i kadin ve erkek arasindaki en dnemli sosyo-cinsel rol farki, kadinin cinsel
nesne erkegdin ise cinsel 6zne olarak belirlenmis olmasi durumu sedaca semp-
tomlar dizeyinde de olsa esitlienmeye baslar.

133. Bu gelismelerin gélgesinde aksesuar da kamu cephesine dogru yénelir:
“Medyada yer alan tepkilere ragmen 1970 yilinda ik kez Londra markal prezerva-
tifler i¢in Eltern, Jasmin, M, Spiegel ve Bravo dergileri kullanilarak bir reklam
kampanyasi baslatilir.” Tepkilerin asilabilmesi i¢in bllylk harcamalar yapan firma,
yaptidi harcamalarin karsih@ini fazlasiyla almigtir. “1970/71 yili % 18’lik ciro artisi
ve ‘bundan daha yuksek kar artisiyla’ sirketin ‘eniyi’ yil olmustur” (Blick durch die
Wirtschaft, 21. 10. 1971).
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kete gecirildigi halde, sadece aynada seyredilmek i¢in ortaya cikarlar
Sartre’in sodzleriyle ifade edilecek olursa: S6z konusu olan, benim
icin olan haliyle, s6z verdiginden farkli birisi-i¢in-olmaktir. Yani sade-
ce goriiniirde baskasi i¢indir.

Son zamanlarda kiigiik ciisseli erkekler i¢in bir egilimin abartilma-
s1 yoluyla bu egilime 151k tutan bir {iriin sunulmaktadir. Bu, giyenleri
penise benzer bir goriintilyle donatan bir i¢ ¢camasiridir. “Mother wo-
uldn’t like it” markasi altinda biiylime ¢agindaki erkekler tarafindan
“igindeki hayvam uyandiran™'* i¢ camasiri olarak giyinilmektedir. Re-
simde iki zayif geng erkek ¢ene hizasindan dizlerine kadar gésteril-
mektedir. Uzerlerindeki dar ve bikini benzeri slip format olarak dahi
s6z verdikleri hayvani sirrin sinirlarina yaklagsmaktadir. Su dékmeye
elverisli olmamasi, bu liriiniin i¢ ¢amasiri olarak degil, olsa olsa tes-
hircilik kostiimiine daha uygun oldugunu gésteriyor. Ilging olan ise
penisin iist kismina denk gelen bdliime hayvan kafalarinin islenmis
olmasidir. Béylece alima 6zendirici ambalajin bulundugu etkide bulu-
nulmus olur —ancak ne tiir bir vaatte bulunmaktadir? Bu ambalajin
kendisini satin alana verdigi s6z, bu iirlinii bir kere giydiginde, hay-
vani giice sahip bir penisvari erkekligin tehditkéar vaadiyle donanaca-
gidir. Metanin, kullanim degeri vaadi ve alicinin ihtiyaci arasindaki
baglantiya daha yakindan bakildiginda, beklenmedik bicimde meta
estetiginin temel olusturan yedeginin, bir nesnenin, meta estetiginin
kendisini giin 15181na ¢ikarmasi durumunda, hangi karanligin iginde
kaybolabilecegini gdsteren bir oyun tiiriiyle karsilasilir.

Goriiniise gore, aliciy1 alima iten sey “Mother wouldn’t like it”in
reklamindan hareketle aydinlatildigi ve bir meta iizerinden dile getiril-
digi gibi penisvari bir kahraman olarak kabul gérme arzusu olabilir.
Freud, pek ¢ok organik yetersizlik deneyiminin ¢ocugun yetiskin er-
kek rityalarini nasil yerle bir ettigini ortaya ¢ikarmisti. “Odipus-komp-

134. Bkz. Der Spiegel No. 22/1974, s. 190. Ayni sayfada bir fotograf da yer
almaktadir.

122



Meta Estetiginin Elegtirisi

leksinin ¢okiisii” rakip, babanin igdis etme tehditleriyle gercekten ¢ar-
pismay1 zorunlu kilmaz; Odipus-kompleksi organik yetersizlik nede-
niyle ¢oker; hem de aniden degil, uzun i¢ ige gecmis zincirleme, sii-
rekli tekrarlanan utang verici basarisizliklar sonucunda. Yetisme ¢a-
gindakiler meta aracilifiyla penisvari kahraman olarak kabul gérme
vaadiyle kandirilarak alima 6zendirildiklerinde, 6yle birisi olarak am-
balajlanmak istendiklerinden degil, 6yle birisi olmak i¢in satin alirlar.
Goriintiide meta, ona varligi vaat eder. Ancak satin alinan meta onu
sadece arzu edilenin goriintiisiiyle donatir.

Bu olsa olsa, ¢izgi roman dizilerinde de yapildig1 gibi, sadece pe-
nisvari mutlak gii¢ fantezilerinin sanal olarak tatmin edilmesi gorevi
goriir. Meta bu durumda sadece imgelenmis kahramanligin gereci
olarak ise yarard..

Meta, yiizeye psikoseksiiel hareketlilikler tasidiktan sonra ve ken-
disini sanal penisvari kahramanlik i¢in gere¢ olarak sunduktan sonra,
yarattif1 elektriklendirici bosluktan gergeklik i¢inde sanal alanlar ya-
ratma egilimi ortaya ¢ikar. Giin 1s181na ¢ikarilmis olan kendisine ta-
hammiil edemez. Bu tiir geregler etrafinda gelisen iligki bigimleri ina-
nilmaz derecede sanal kalirlar. Bu durum diger gerecleri temsilen “i¢in-
deki hayvani uyandiran” i¢ ¢camasirlar1 drnegiyle gézler 6niine serile-
bilir. Bunlar ambalajlanmasi gerekenin yerine getirebileceginden daha
fazlasini yerine getirdigi i¢in satin alinan ambalajlardir. A¢ilmasina izin
verilmeyen ambalajlardir, ¢linkii ambalajlananin utancindan, kendisi-
ni ¢ok fazla vaatte bulunan yiizeyin altina saklamasi gerekmektedir.
Ve yiizey islevini ancak igerigin 6nem kazanmasiyla birlikte kendisi
de basitce ortadan kaybolan ambalaj olma anlamina geldiginde yerine
getirir. Mutlak ambalaj olarak ortaya ¢ikan ve Oscar Wilde’in diliyle
konusan ambalaj “sadece s1§ ruhlar gériintiilerden dolay1 hiikiim ver-
mezler”’**> dese ve hicbir 6zelligi olmayan, bobiirlenen basit bir ylizey

135. W. F. Hang, Warenasthetik und Angst, Das Argument icinde No. 28, Y1l 6.
1964, (4 1970), s. 15. Estetitizm ve meta estetidi ile ilgili bélumlere bakiniz.
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oldugunu kabul etse, tiim sansini1 kaybedip hayal kirikligina ugramis
bir kizginlik, kii¢iimseme ve rahatlamayla havada pargalanirdi. Ciin-
kil biiylileyici ambalaj, giyildigi her yerde sanal alanlar yaratir. Mils-
terinin satin almasina neden olduklar1 gibi, bu alanlarin iliskisi igeri-
sinde yayilirlar da. Bu tiir tirlinlerin reklamlar1 her zaman ayni1 zaman-
dareklam i¢in reklam olduklarindan bu yedekleme zinciri satin alma-
y1 sona erdirmez. Bu ambalajlarin giyilmesi reklamin devam etmesi
anlamina gelir. Kim ¢ekici gériinmek i¢in aliyorsa, bir sekilde aldigi
metanin ¢ok daha fazla sirrin1 agiga vuracaktir. Ciinkii aliciyr kendisi-
ninkiyle ayni oranda belirsiz-genel bir reklamla donatir, ancak reklam
bir pazar ¢er¢evesinde muglak bir bigimde, paraya sahip olanlarin
diinyasina yonelir. Meta estetigi davetkar bir bi¢imde fark gézetmek-
sizin herkese giiliimser ve metanin ruhu da ayni oranda sekle sokula-
bilir ve degiskendir. Meta estetiginin yaptig1 gibi bdylesine sehvetli
hale getirmek, metanin yaptigi gibi béylesine fark gézetmeksizin “vii-
cudu, baskasinin sehveti icin satilifa ¢ikaracak”*® bicimde yansit-
mak sadece degisim degerinden hareketle ger¢eklesme agisindan an-
lamlidir. Viicudun reklamini yaptifi belirtilen, reklami yapilan metayi
satin alan birisinin gériiniimiinii meta alaya alir, cinsiyet 6zelliklerini
satin alinabilirlik ambalajiyla donatir ve géren herkes tizerinde kendi-
sini ona sunuyormus etkisi uyandirir.

Andy Warhol, bir Amerikan sirketi i¢in penis reklamini tekrar bag-
ka bir lirliniin ylizeyine, bir plaga yansitan, bir plak kapag1 hazirla-
must1. Uriinii satan magazalar, buna uygun figiirlerle donatilmist: ve
plak kiitleler halinde satildi, bu durum sirketin Federal Almanya Cum-
huriyeti’nde kurulan yan kurulusunun Federal Almanya Cumhuriyeti
pazarinda kendisine aniden yer bulmasina yardimci oldu. '*’

136. Bkz. MEW, EK Cilt1, s. 550.

137. Hamburg'da bulunan Kinney Music sirketi bir holding olan Amerikan Kinney
National Service'in sayisiz ulusal uzantilarindan birisidir. Karma sirketin asil isini
bina temizligine ydnelik bélgeler Usti bir organizasyon, ¢ok subeli kapali otopark
agi ve bir defin sirketi.adi olusturur. Buna bir de satis islerini ylraten firma Perio
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Plagin kapagi'*® dar kalgal birisi tarafindan giyilmis, kemer kis-
mindan kal¢anin yarisini agikta birakacak sekilde asagiya inen bir kot
pantolonu gosteriyor. Pantolonun kumasi viicudu ¢ekici hale getiren
malzemeden yapilmis. Warhol’un fotograf tizerinde yaptig1 grafik ¢a-
lismasi sayesinde uzuv belirgin hale getirilmis. Resmin iizerine ger-
¢ek bir fermuar yapistirilmis. Fermuar agilabilmektedir. Plag: satin
alan beraberinde gen¢ bir adamin pantolon kumasindan bir kopya
satin alir, penise vurgu yapmak i¢in basvurulan grafik hileleri ve bu
hileler araciligiyla vaat edilen igerigin 6n plana ¢ikarilmasi onu amba-
laj olarak belirginlestirir. Alici ambalaj1 agma, fermuar asag1 indirme
olanagim da beraberinde satin almigtir ve agtig1 seylerin arkasinda
buldugu sey —higtir. S6z konusu olan kralin yeni elbiseleri hikdyesin-
deki durumun tersidir: Alicilarin yeni bedenlerinin hikdyesi. Satin al-
diklar1 daha fazlasiymis gibi gériinen ambalajlardir. Warhol, elle dam-
galanmis ¢orba kaseleri ve benzer bir¢ok diizenlemesinde oldugu gi-
bi, kendisini sosyal elestirmen ve varolan dolandiriciligi en {ist nokta-
ya tirmandirip b6ylece en aptal olanin dahi reklamin arkasinda yer
alan asil sey konusunda aydinlatan bir aydinlanmaci olarak goriiyor
olabilir. Belki de daha da ileri gidip, bir penis kilifin1 gercek bir fermu-
arla birlikte plak kilifi olarak kullanma gibi ilging bir fikri, insanlarin
yanlis bir sihrin kendilerine bulastirdi meta estetigiyle daha 6zgiir bir
iligki gelistirmelerine yonelik bir dneri olarak ele alir. Bu fikri iceren
oneri su olabilirdi: Nerede davet varsa kabul edilmelidir; ¢ok sey vaat
eden firsat, sagindan veya uygun yerinden siki sikiya tutulmalidir ve

(37 DEVAM) Periodical Publications uzerinden ylratilen dergi piyasasindaki
girisim dahil edilebilir. Bu ilgi baglaminda Superman ve Batman gibi ¢izgi-kahra-
manlarin yayin haklari yénetilir. Eglence sektérundeki en bilyik adim 1968 yilinda
Werner Bros’un kazanilmasiyla atilir. Bu grup zaman kaybetmeden film isine
Werner Bros. Music'in de dahil oldugdu plak isini de ekledi. Warner grubunun plak
sirketleri daha 6énce Frank Sinatra’ya ait olan Reprise Records’un biinyesinde
faaliyet gosteriyorlar (FAZ, 21. 8. 1971).

138. S6zl edilen Rolling Stones'un “Stikky Fingers” adli albUmudur. Bu konuda
bkz. Der Spiegel, No. 22/1971, s. 154.
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ambalajlarin pariltili bir bigimde bir igerik vaat ettikleri her yerde, ice-
rik agiga ¢ikarilmalidir. Béylesi bir davranis bigimi “meta kisiliginin
tembel sihrini” (Walter Benjamin) ortadan kaldirip sanal olarak kay-
dedilmis nesneleri dogal 6l¢iilerine indirgeyebilir. Andy Warhol {irii-
niiniin bu veya benzer aydinlatici igerigine vurgu yapsaydi, bu du-
rumda getirdigi 6neriden ¢ok, yaptigi s6zde aracilifin bi¢imine itiraz
edilebilirdi. Warhol, sadece meta estetiginin maskesini, maskenin sa-
dece reklam gorevi gérdiigii bir yontemle diisiirmekle kalmaz. Daha
da kétii olan sudur: Kendi yontemleriyle hareket ediyormus gibi go-
riinen meta estetigine, elde sadece bir ambalaj bulunmasinin hayal
kirikligiyla birlesen alaycilik yiikklemistir. Ancak a¢ildiginda bos oldu-
gu anlasilan ambalaj, aldatmaca ve davranis bigimleri igeren sanal
alanini bu yolla igerisine tekrar kabul etmemis olur. Ortiisii kaldirilan
sey daha ¢ok mahcup edici ve bagimlilik yaratici bir bi¢imde sahibine
yanstyormus izlenimi yaratir. Durum bdyle ise, Warhol tarafindan
ortaya konan aydinlatma ve hayal kiriklig1 karisimi meta kilifi sinir
bozmaz ve baglamlarin gorillmesine yol agmaz. Ilging olan, tam da
doyuma ulastirilmasi olanaksiz hazzin boyun egmeye yol agmasidir.

6 Duyusalligr modellestirme egilimleri — zorunlu
genglestirmenin sosyal gelisimi; gencglik ¢ekiciliginin
devreye sokulmasi; icerisinde yaslanilamayan ancak

oliinebilen cinsel goriiniim olarak oturma

Kracauer, yirmili yillarin sonlarinda yasl ¢alisanlara, saygisiz bir yak-
lasim agisindan bile karli olmadigi halde, ¢ok daha saygisiz davranil-
dig1 gdzleminde bulunur. Kracauer, bu durumu “yaslhligin giiniimiiz-
deki genel mahkiim edilisi” baglaminda ele alir ve s6yle devam eder:
Sadece isveren kesimi degil, biitiin bir halk ona sirtin1 d6nmiis du-
rumda ve saskin bir bigimde kendi geng olusunu yiiceltiyor. Genglik,
resimli dergilerinin ve onlarin okurlarinin fetisi haline gelmis durum-
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da, yasl olanlar ise geng¢lestirici maddelerin yardimiyla ona ulasmaya
calismaktadir. Yashlik biiyiilenmis bi¢gimde “yasam olarak adlandir-
manin tehlikeli bir yanlis anlama anlamina geldigi”'*®* gengligin pesin-
den kosar. Ciinkii diger yandan genglik de Brecht tarafindan daha
sonra Kiigiik Burjuvamn Yedi Oliimciil Giinahi 'min 6zii olarak ta-
nimlanan yasaya yenik diiser: “Gengliginden faydalanma, ¢iinkii geci-

sosyal konumuyla birlikte kendisini yararsiz goriir ve doniip tutkuyla
geriye bakar. Kracauer, bu i¢i bos ve hedefini siirekli sasiran d6ngii-
niin nedenlerini biraz karanlik ve dikkatli yorumlar — “geng¢likle ger-
ceklestirilen bu putlastirma isini” kismen kapitalist ekonomi bi¢giminin
refleksi olarak, kismen ise iiretim ve yonetim alanindaki belli degisik-
liklere gosterilen tepki olarak yorumladigindan, karanligin bir béliimii
zorunlu gizlemeden, diger bir béliimii ise insancil ancak huzurlu-
pasifist gelenekten kaynaklanmis olabilir. “Rasyonellestirilmis eko-
nomi isletmesinin bu yanlis anlamaya neden olmasa bile en azindan
onu kolaylastirdig1” siiphe gotiirmez. Uretim ve ydnetimi sekillendi-
ren yirmili yillardaki rasyonellestirme atagi, teknik yenilemeyle bir
araya geldiginde 6zellikle ¢calisanlarin mesleki agidan kalifiye hale gel-
mesi gibi pek ¢ok yeni talep anlamina geliyordu. Bu durum bir de
keskinlesmig bir sémiirii esliginde gelisip yasli kesim i¢in meslek egitimi
ve barinma programi icermiyorduysa, bu talepleri dogal olarak ancak
geriden gelen ve egitim siireleri yenileme dénemine denk diisen geng
kesim karsilayabilirdi. Siire¢ sayisiz insan i¢in korkungtu; otuz yasin
izerinde olmak sdvgilye doniismiistii. Pek cogu i¢in gelecek igsiz bir
memurun memurlar sendikasinin anketine verdigi yanittaki gibiydi:
“Gelecek hiiziin verici ve umutsuz. Kisa zamanda 6lmek en 1yi sege-
nek gibi goriinliyor. Bunu otuz iki yasinda (!) evli ve iki ¢cocuk babasi

139. Siegfried Kracauer, Die Angestellten, S. 247 .
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biri s6yliiyor.”'*® Milyonlarca kisi tarafindan yasanan bu tiir dene-
yimler, pariltisi kapitalizmde yaslanmanin gizli korkusu tarafindan tii-

ketilen gengligin toplumdaki degerini yiikseltir. Ancak yasliligin basti-
rilarak gengligin putlastirilmasi kapitalist sémiiriiniin insani olmayan
ussallif1 icerisinde dahi kavranamayan bir artis kazanir. Kracauer bu-
nu, islevi tarafindan belirlendigi 6l¢iide, varligin kapitalizm igerisinde-
ki anlamsizliginin refleksi olarak yorumlar. Ussallastirilmis ekonomi

isletmesi kendi anlayisindan emin olmadigindan, ¢alisan kitlelere var-
liklarinin anlamina ydnelik soru sormay: “yasaklar”. “Ancak insanla-
ra, bakislarin1 anlamli bir sona ydneltme izni verilmiyorsa, nihai son
olan 6liim de ellerinden kagar. Yasam olabilmesi i¢in onunla yiizles-
mis olmasi gereken, yasamlari tikanir ve baslangicina, genglige geri

doner. Geldigi sey olan genglige geri doniis ahlaksizcadir, ¢iinkii ger-
cek bir doniis engellenmistir. Egemen ekonomi bi¢imi amacinin anla-
silmasini istemez, bu yiizden yalin canlilifin galip gériinmesi gere-
kir.”'*" Yardimc1 olduklari sermaye degerlendirmesinin ticrete bagimlf
kitleler i¢in anlami yoktur; varliklari sermayenin degerlendirme islev:

tarafindan belirlendigi siirece bu kendileri i¢in anlamsizdir, sadece
ticret koleligidir, en azindan yasamlarini siirdiirmelerinin aracidir, an-

cak varliklar1 ekonomik tarz agisindan yasamin korunmasi amaci ta-
rafindan degil kazancin amaci tarafindan belirlenir: Yasamis ve ¢alig-
mis olmak, kapitalizmde bir ¢alisan i¢in hi¢bir zaman bir yapit ortaya
koymus olmak, sosyalizmdeki gibi yaptig1 her makineyi, her fabrika-
y1, olusmasina katkida bulundugu bir semti en sonunda yasamini dol-
duran bir igerik olarak gérmek anlama gelemez. Hep yabancilar i¢in
calismis olmak sonugta higbir sey igin ve tekrar higbir sey icin ¢alis-

mis olmak anlamina gelir. Bu deneyim yaslilikta ve 6liimde reddedile-
mez duruma gelir; farkinda olunmamis kosullar igerisinde ve bir simif

140. Ibid. s. 246.
141. |bid, s. 248 — Bu konuda 4. béliman IV. sikkina bakiniz.
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organizasyonunun disinda olma, bu deneyimin yasliliga ve 6liime ka-
dar sarkmasina yol agmustir, ancak simdi iki kat daha korkungtur.
Sinif bilincine ait olanlar degil kor beklentilerdir “genglige” dogru ge-
riye hiicumu gergeklestirenler.

Meta estetiginde, genglik ¢ekiciligi ¢ok yonlii olarak kullanilir. Meta
diinyasindan kendisini izleyenlere geri yansir ve orada duyusalligin
genclige yonelen modellestirmesini gliclendirir. Bu modellestirmenin
sonucu ve hareket noktasi kendisini bayan saticilarin kisiliginde gos-
terir. Genglikleri sermayenin satis islevi olarak ele alinir, buna karsin
artik géreceli bir kavram haline getirilmis olan yaslilik kavrami ya
elden ¢ikarilir ya da dislanir. Yine bu siire¢ de yukarida ortaya kondu-
gu lizere korku tarafindan beslenen gengligin ¢ekiciligini gii¢lendirir.
Etki baglami bu geriye doniis araciligiyla giiglendirilir. Diger bir gii¢-
lendirme ise estetik yenilemenin islevi gergevesinde ortaya ¢ikar. Bu
islev gercevesi yan etki olarak gen¢lik resminin olusumuna, biri 6r-
nek alinmasi gereken bir model, digeri de rontgenciligin ve cinsel
tutkunun nesnesi olmak iizere iki bigimde katkida bulunur: Kendisini
daha ¢ok sadece diizenli olarak tekrarladigi estetik yenilik araciligiyla
degerlendiren sermaye ac¢isindan yeni olana ¢abuk ydneldiklerinden
ve etkin oldugu kadar edilgen olarak da bigime 6nem verdiklerinden,
bicimlendirilebilir olduklarindan, geng alici miisteri katmanlar1 6zel-
likle idealdir; onlar aym1 zamanda siirekli yeni bigimler ve “stiller”
gelistiren ve boylece sermayenin modada yaratabilecekleri yenilikler
icin esaslar sunarlar. Ozellikle gengler arasindaki bazt muhalif gruplar
sermaye ic¢in gayri resmi olarak oldukga iiretkendir. Dogalliklar ne-
deniyle kendilerini yerlesik yasam bi¢imine ait gérmezler; yasam bigi-
minin goriiniim sorununu elestiri noktasi haline getirdikleri siirece
yenilerini, onlar farkli kilacak kendilerine ait gériiniis bigimleri {iretir-
ler ve yeni olan siirekli ellerinden alinir. Genglerin her yeni estetik,
yeni sunum tarzi kendiliginden kapitalist pazar i¢in deneme pazari
gorevi gbren bir pazarin olusmasina yol agar. Bu pazara gelen meta-
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nin gériiniimii sirketler tarafindan bedava edinilmistir, yani ¢ogu za-
man gayri resmi olan bu deneme pazarindaki liriinler sermaye igin
pilot meta gorevi gériirler. Deneme pazari ve pilot iirlinler genclik alt
kiiltiirleri igerisinde yer edindikten sonra, genglik, bilyiik sermaye
tarafindan benimsenmesinde ve genel pazara devredilmesinde iirii-
niin kaynaginin isareti olarak varligini korur. Bu temelden beslenen
bir yeniligin halen kullanimda olan tiriiniin eskitilmesi ve bdylece pa-
zar1 duyusal ¢ekiciliklerin giiciiyle yeniden a¢ilmasi amaciyla propa-
gandasi yapildiginda, ayn1 zamanda gengligin propagandasi da yapilir.
Ayni sekilde gengligin 6rnek alinma ¢ekiciliginin giiglenmesiyle birlik-
te islev ¢ergevesi daraltilmis olur. Gengler 6rnek alinma islevi gorii-
yorlarsa, bu estetik yenilik propagandasinin dogrudan degil, dolayl
olarak genglerin davraniglari lizerinden “geceklestigi” anlamina gelir.
Onlarin yaptig1 taklit edilecektir.'*? Ozel ideal miisteri genel miisteri
idealine doniisiir. Bdylece kapitalist degerlendirme ¢ikarinin pek ¢o-
gunun somutlastirmasi her seferinde genglige gére yon tayin etme '43
yan etkisine yol acar.

142. “1972 uluslararasi KdIn moda bulugmasi” ile ilgili bir 6n ¢alismada yayinlanan
Contest Enstitiisi’'nin bir arastirmasina gére (bkz.. Blick durch die Wirtschaft,
16. 1971), 30 yasin Uzerindeki erkeklerin % 54’lu “ailelerinde moda konusunun
genglerle sik sik konusuldugunu” belitmisler. Her d6rt erkekten biri dzellikle geng-
lerin moda konusundaki diisiincelerini 6grenmek istemektedir. Otuz yas Usti
erkeklerin % 27’'si gengler esliginde veya onlarin tavsiyeleri Gizerine satin aldiklari
elbiselere sahipler. Cogu kez de bdylesi bir elbise bir gencin lizerinde gérildiugu
igin ahnmig. Bu duruma uygun olarak bog zaman kiyafetlerinin erkek ve geng
elbisesi satisi igerisindeki orani surekli atmakta, bu sektdriin bazi dnemli tretici-
lerinde bu oran simdiden % 60’1 gegmis durumda.

143. Agfa’'nin gengler igin, icerisinde fotograf makinesi ve teghizatinin yer aldig
bir ganta tasarlayarak bu alandaki pazara zamaninda yénelmek isteyip ele gegir-
mek istemesi dahi gengligin fetislestirimesi egiliminin gig¢lendigini géstermektedir.
Fotograf makineleri 6nce “jeans” kumasiyla kaplanir. Ancak fotograf ¢cekme ile
teknik alet diigiincesi baglantili oldugundan bu ¢aba basanli olmaz. Bunun zeri-
ne gengler igin “Avrupa’nin en sicak ¢antasi” uygun gérilir, “kulplu jeans”. “Fo-
tograf cekme” ifadesi gengler tarafindan yaslanmayla 6zdeslestirildiginden, rek-
lamlarda bunun yerine “resim gekme” gibi kavramlar kullaniimigtir. Satis kampan-
yas! sirasinda urinl satan saticilarin “jeans” pantolon giymeleri gerekiyordu.
Baslangigtaki zorluklara ragmen uriin satildi, ancak yetiskinlere (bu konuda bkz.
Menge, s. 242).
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Geng¢ olma sadece ticari anlamda basarili olanlarin degil ayni za-
manda cinsel g¢ekicilige sahip olan ve bu nedenle basarili ve mutlu
goriinenlerin resimlerinin filtresine doniisiir. Yine, baskici bir islev
cercevesi olugsmus olur. Baslangicta yaslanmadan dolayi sermaye ta-
rafindan terk edilme korkusu mevcuttur. Kisa bir siire sonra kapita-
list bir yontemle geng gbsterme s6zii veren lriinler tarafindan bu
korkunun ortadan “kaldirilmasina yardim edilir”. Yetiskinlerde zamanla
yerlesik hale gelen bu geng gériiniim standardina, kisa bir siire sonra
itici gériinme kaygisi tasiyan ve kendisini béylesi bir tehdit altinda
goren hi¢ kimse karsi koyamaz. Ozellikle siirekli artan ¢alisanlar or-
dusunun ¢aligma yagamipda ortaya ¢ikan bu durum daha sonra cin-
sel c¢ekiciligi belirlemeye baslar - hem de sadece geng goriiniimleri
Olciisiinde sermaye tarafindan tercih edilen veya dislananlarinkini de-
gil. Artik cinsel gekicilige sahip bir genglik standardi yerlesmeye bag-
lamistir. Bunun sonucu olarak cinsel yaslanma ve onun sonucu olan
yalnizlasma sonrasinda insanlarin ve onlarin i¢ mekanlarinin dona-
niminin “kozmetik”’ine evrensel olarak yayilan bir yénelme zorunlu-
lugu ortaya ¢ikar. Bu egilimin sémiiriiliip giiclendirilmesi yoluyla bii-
yiik firmalarin arzlarimi genglestirmelerine hizmet eden iiriinler, icer-
dikleri kullanim degeri vaadiyle bu sosyal ve cinsel korku ve sehvet
karisimina yanit verirler. Kendilerini aliciya diirtii nesneleri seklinde,
6zlemi duyulan gengligin gériiniim bi¢imi olarak sunarlar ve kendile-
rini ona, goriintiisiinii digerlerinin genglige yonelmis arzulari i¢gin ge-
kici hale getiren veya en azindan yashligini korkulur olmaktan ¢ikar-
maya yarayan bir ara¢ olarak sunarlar. Ancak bu tiriinlerden her biri
bir deligi kapatirken yeni bir delik agar. Bir meta diger metalari, bir
alim diger alimlar kendisine ¢eker. Bu dinamik, egilim olarak totali-
terdir; meta nesilleri olugturan biitiinliiklere ulagmayi hedefler. Biitii-
nii hedefleyen dinamikleriyle sermaye temsilcilerinin kullandig dil-
den ortaya ¢ikan “biitiinsel moda” ve “biitiinsel dizayn™ gibi kavram-
larla tam olarak agiklanamazlar. Ciinkii bu kavramlar hila 6nce belli
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meta gruplarinin estetik baglamini kapsarlar, 6rnegin “kadin modas1”
(elbise, peruk, kozmetik, aksesuar), veya “oturma kiiltiirii” (mobil-
ya, hali, lamba, vazolar, resimler v.b.). Nasil insan diinyasinda nesil-
ler yan yana varliklarini siirdiiriiyorlarsa, ayni sey meta diinyasinda,
her biri i¢erisinde meta nesillerinin birbirini izledigi pazarin bir bolii-
miinii kaplayan “tarzlar” i¢in de gegerlidir. Daha ¢ok geng olanlara ve
genglere gore diizenlenmis tarzlar igerisinde kusaklar daha ¢abuk bir-
birini izlemekte ve en yeni olan kendisinden 6ncekini daha yogun bir
¢abayla pazarin disina itmektedir. Insanlardan farkli olarak meta nesli
biitiin bir “iiriin ailesini” kapsar. Oturma odalarinda mobilyalar, per-
deler ve bunlara ait dekoratif sanat izi ayn1 kisinin imzasini tasir. Be-
lirleyici bir dekorasyon siparisi, siirekli degisim gosteren i¢ diinyala-
rin bir tek kaliptan olugsmasini saglar. Dekorasyon sipariginden tek
beklenen, “yeni” ve bir tek kaliptan olusmus ve bu haliyle satin alma-
ya 6zendirici olmasi gerektigidir. Bu sekilde yapilandirilmis siparis
tasarinin umursanmadigi bir tasarlamanin bigimsel mitkkemmelligine
neden olur. Burada gecerli olan, nesnel olarak sermayeyi degerlendir-
me baskisindan dogan 6znel bir keyfilige zorlamadir. Bu dizaynda
onemli olan diisiincelerin gergeklestirilmesi degil sermayenin siirekli
yeni bir kilifa biiriinmesine y6nelik diisiincelerin olusturulmasidir.
Busiparis, “yetenekli” olarak adlandirilan sermayenin bigimsiz ama-
cinin hizmetindeki dekoratérden yaratici insanin korkung silik 6ziinii
olusturur; yarattiklan her sey siirekli, kendisi de kendisinden sonra-
kiler tarafindan yerinden edilecek olan basit bir itirazin 6zstizliigiiniin
icerisine geri donecektir. Ote yandan bi¢imlendirme istencini agiga
cikaran ve etkisini arttiran tam da kapitalist dizaynin bu 6zstizliigii-
diir. Kapitalist dizayndaki olumsuz y6n 6lgiisiiz bir sekilde abartilmig
bir olumluluk olarak yansirken, yoksullugu zenginlik olarak gériiniir.
Dekorasyon siparisinin, insani ihtiyag¢larin kullanim nesneleriyle olan
iliskisinden degil sadece sermayenin degerlendirme ihtiyacindan ve
onun estetik yenileme aygitindan dogdugu, ani harekete gegme duru-
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munda kontroliindeki kullanim nesnelerinin ussal ve alisilagelmis da-
yanikliliklarini koruyamamalarindan anlagiimaktadir. Kullanim islevi-
nin onun ussal temel unsuru olarak ele alinmasi durumunda islev
tarafindan belirlenen kapitalist dizayn her kullanim islevini “dekore
etme” i¢in bir bahane olarak gorecektir. Miimkiin olan her yerde bu
bahaneler etrafinda yeni metalar tiiretilir. Bir odanin, bir dairenin her
islevsel bilesenine “dizayn” tarafindan sahip ¢ikilir. Daire “manzara-
ya” doniisiir. Taklit tekniginin zaferini ifade eden bir mobilya tiretici-
sinin renkli brosiiriinde, “yeni yasam bi¢imi, yeni donatim fikirlerini
zorunlu kilar. Mobilya-K bunu gerceklestiriyor”, '** denmektedir. Bu
islev ¢gemberi, yani yasam bi¢imi » donatim fikirleri » meta yoluyla
gerceklestirme, gercegin yaridan daha azini olusturur. Cikis noktasi
olarak gériinen yasam bi¢imi daha ¢ok sonugtur. Sermaye belli insan
gruplarinin giincel ihtiyaglarindan “fikirler” tiretiyor ve gergeklestiri-
yorsa, bu durumda ihtiyaglar baslarina nelerin geldigini artik bilmez-
ler, 6zellikle de sadece “tatmin edilebilir” ihtiyag kesitleri 6ne ¢ikarilip
belli bir meta arziyla “tatmin edilebilir” hale getiriliyorlarsa. Evlilikle
ilgili hem yeni hem de evliligin sinirlarimi genisleten, burjuvazinin kat
ahlakg¢1 degerlerindeki ¢6ziilmeler sonucu ortaya ¢ikan ve bagimsiz
olmayan orta siniflar tarafindan agik¢a dile getirilen cinsel egilimlerin,
mobilya firmasinin oturma alani i¢in fikirler olustururken etkilendigi
temel diirtii huzursuzlugu belirtileri olduklan agiktir. Nova Vita’nin
parodik bir R6nesansi olan “yeni yagam bi¢imi” mobilya sermayesi
tarafindan digerleri gibi bir pazar kesiti olarak kavranir ve 6zel bir
meta arziyla dikkate alinir. Oturma alani cinsel alan olarak ele alinir.
Glinliik burjuva gazetelerine ilistirilen brosiirlerde bu alanlarda otura-
caklar dahi 6nceden bi¢imlendirilir. Ornegin; bu tiir brostirlerin biri-

144. Bkz. 30. 12. 1970 tarihli Tagesspiegel gazetesininilavesi.
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sinde “simartilmis sevgililer i¢in Angelika-Mobilya”'*® yazisi yer al-
maktadir. Gengligin ¢iplak bedenleri ayna kapli duvarlar arasinda, bii-
yiik yuvarlak uzanma yerleri tizerinde, hayvan kiirkiine benzetilmis'4
ama ayni zamanda bir yosun manzarasini andiran halilar tizerinde
sadece kadin ile erkegi degil aym zamanda kadin ile kadini da bir
arada sergilenmekte, ancak erkek escinselligine deginilmemektedir.
Igerisine pek ¢ok meta tiiriiniin girdigi oturma alaninin etrafi artik
eskiden bir tek iiriinde oldugu gibi sadece cinsel nesnelerle ¢evrilip
onlarla dekora edilmemektedir, aksine burada biitiin bir meta komp-
leksi cinsel yasamin gergevesini olusturmaktadir. Ister 6znel olarak
hala istiyor olsun isterse de artik istemiyor olsun, b&ylesi bir evi olan,
evinin bu bigimsel durumuna uygun bir yasam bi¢imi arzulamaktadir.
Onceden saptanmis davranis bigimleri ncelikle sunulmus-olmak an-
laminda uzanmak, gérmek, goriilmek ve biitiin siirecin yansitilmasi-
dir. Daha &nce “rahat” olan bu ev artik “seksi”dir. Onceden belirle-
nen miistehcen tutum, titylit maddeler ve dolayli aydinlatma, brosiir-
deki insanlar gibi soyunmaya davet niteligindedir. Diirtii bu oturma
alani igerisinde en basindan itibaren siirekli beklenir, o alanin kisilik
ozelligidir. Sermayenin arayip buldugu, bi¢imlendirme fikri i¢in kul-

145. Tagesspiegel gazetesinin 03.01.1971 tarihli eki. Ayni gazeteyle birlikte bir-
kag ay sonra dagitilan baska bir brosiirde estetik yenilik anlamli bir bigimde genel
hareketlilikle ve sosyo-cinsel alandaki oyun davranisiyla iliskilendiriliyor. “Hareket
oyun demektir’ — “Hareket ¢esitlendirmek, baglanti kurmak, denemektir” — “Otur-
ma eylemi her seydir’ —“Bugun bédyle, yarin séyle, ertesi giin daha farkli, érnegin
su sekilde: ..." Her su-sekilde baska numaralarin sonsuz bir dizisinin gelisigizel
bir numarasi olarak birden fazla érnekten olusmaktadir.

146. Bkz. Blick durch die Wirtschaft, 7. 9. 1974, s. 5: “Yatak odasina y6nelik
blayik umutlar. Yer halilari pazar paylarini buyitme konusunda Almanya’da biyik
bir sansa sahipler/ bir sektér raporu”. Almanya “kisi basina disen metrekare
kullanimi” agisindan Avrupa’da heniiz Gigiincii sirada bulunmaktadir. Ozellikle “yatak
odalari i¢in bu konuda ¢ok sey yapmak gerekiyor. Yeni gelistirilen Grinlerin semboli
hayvan kurkidir. Bu nedenle endistri bu alan igin kalin tayla halilar, peltsler ve
velurlar Gretmelidir”.
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landig1 ve meta haline getirdigi oturma alani esitlik¢i diirtii duygula-
rindan da dogmus olsa, bu cinsel alan i¢erisinde alicinin diirtii duygu-
larini tatmin etme vaadi igerdiginden, bir kere satin alindiktan sonra
baslangi¢ta onu ortaya ¢ikaran “fikirle” benzerlik tasimayan belirli bir
diirtii yapisi tiretecektir.

Bu eve sahip olanin diirtiileri belli bir yéne dogru ¢ekilecek ve bu
yon cinsel yasaminin bu kilifin1 yagamla, onun kendi yagamiyla dol-
duracaktir. Onu, ona uygun toplulukla, yani cinsel partnerlerle do-
natmak zorundadir. Ancak bu, yapmasi gereken tek sey degildir. Bar,
alkollii icecekler gibi, bu cinsel alanin isletilebilmesi i¢in zorunlu olan
pek ¢ok aksesuarin lizerinde ise fazla durmaya gerek yok. Bu alan,
acik ve goriiniir bigimde ortada duran bedenler arzu eder. Sekli dona-
nimin diger unsurlariyla ayni ritimde artan 151k donaniminin viicudun
her kivrimina niifuz edebilmesi gerekmektedir. Bu ev, kokmayan ve
her tarafi g6zetlenmeye uygun hale getirilmis bedenler arzu eder. Bir
bedenin bu sekilde diizenlenebilmesi i¢in kag ddemenin yapilmasi ve
ne kadar ¢alisilmasi gerekmektedir? Bu is i¢in kozmetik endiistrisin-
den bir y1g1in iiriin gereklidir... Bu oturma alaninin hastalikli olmayan
gobeksiz ve kirigiksiz bedenler gerektirdiginden, alaninin gergevesi
birden fazla nedenden dolayi genglikle sinirlanmak zorundadir. Oysa
gergekte gengler icin degil daha ¢ok belli bir ¢aba sonucu geng ve
giizel bir géri‘mﬁm kazanmis yetiskinler i¢in tasarlanmistir.'¥’” Igeri-
sinde bedenlerin yansidigi bdylesi bir mekénda ¢aba gosterilmez. Ca-
lisma — goriiniim i¢in yapilan ¢alisma harig-, politika, tartisma v.b.
davranis bigimleri burasi igin uygun degillerdir. Bu evde yaslanilmaz,

147. Bazi okurlar hakli olarak karsi ¢ikacaklardir: Béylesi bir cinsel alan, mese
agacina benzetilmis plastikten yapilmis mobilyalarla donatiimis o eski Alman oda-
larindan daha iyidir — otoriter kisilige uygun reaksiyoner bir mimari. Ancak burada
karsi ¢ikilan sey ne cinsellik ne de “grup seksi’dir. Burada yapilan daha ¢ok
kapitalist degerlendirme surecinin insan duyusalligini modellestirmeyi kendi artik
urini olarak hangi mekanizmalar araciligiyla belli yénlere dogru trettiginin ¢6-
zUmlemesidir.
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yas dahi tutulmaz. Her kaygi hatta melankoli reddedilip tabuya do-
niistiiriiliir. Bu ev kremlenmis bedenlerin 15181 ortasindaki yasam di-
sinda, segenek olarak olsa olsa mutlak kopusu, 6liimii tanir. Bdylesi
bir evde yaslanmak isteyen birisinin onu kaziyip temizlemesi gereke-
cektir, bu dizayndan baska bir dizayna, alic1 olarak pazarin bir kesi-
tinden digerini gegmesi gerekecektir.

7 Meta estetigi, kapsamli anlami — “Hush Puppies”

ve bir kopek irkinin yayginlastirilmasi,; 6zne-nesne,

ikisinin meta estetigi araciligiyla birlikte olusturul-
masi, kapitalizmin doga tarihi

Amerikan hiikiimeti savas ekonomisi doneminde et isletmelerinden,
gen¢ domuzlarin derilerinin yiiziilmesi konusunda yeni yontemler ge-
listirerek deri ve ayakkabi endiistrisinin temellerini olusturmalarim
ister. Bunun lizerine bir ayakkabi sirketi ve tabakhane 6zel bir deri
ylizme makinesi gelistirirler. Daha sonra bu girisimden 1958°den
1971°e kadar “Hush Puppies” markasiyla ve porsuk képegi (Basset)
sembolilyle 120 milyon ¢ift ayakkabi satacak olan diinyanin en bii-
ylik sirketlerinden Wolverine World Wide Inc., (Rockford, Michi-
gan) dogacaktir. Sirketin Almanya’da 1963 yilindan bu yana temsil-
ciligini yapan bir firma, bu lilkede 1971 yilina kadar 6 milyon ¢ift
ayakkabi satmigtir. Sirketin “sadece ‘artik {iriin’ olarak gérdiigii geng
domuz derilerinin tilkkenmemesini ise, pek ¢ok Amerikan domuzunun
heniiz yavruyken yasamlarina son verilmesine yol agan ag¢ik hava
kebapli toplant1 (barbecue) dalgasi saglamistir”.!*® Markanin sembo-
lii —kSpegin resmi ve ismi— Alman halkinin yarisi tarafindan bilinmek-

148. 68 Peter vom Riedt, Ein Hund mit traurigen Augen und Schlappohren, Frank-
furter Allgemeine Zeitung, 14. 8. 1971, s 17. “Hush Puppies” ile ilgilidiger bilgiler
de ayni yerden alinmisti.
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te ve bu oran otuz yasin altindakilerde tigte ikilik bir orana yiiksel-
mektedir. Sirketin, markanin semboliiniin nasil ortaya ¢iktigina yone-
lik sorular i¢in bir de hikayesi var. Hikaye kapitalizmin ruhunun gegici
bir belgesi olmasi nedeniyle akilda tutulmayi hak ediyor. Hikdyeye
gore sirketin satig sorumlusu 1958 yilinda Amerika’nin giineyinde bir
yerlerde patlamis misir yiyen bir kag¢ kisinin havlayan kdpeklerine
musir atarak nasil “Hush puppies” dediklerine tesadiifen tanik olur.
Bu, “sessiz ol” veya “rahat dur képekgik™ gibi bir anlama gelir. Bu
sahneyi izlerken satig sorumlusunun aklina parlak bir fikir gelir. Hav-
layan képeklerin bagka bir tiiriine sunulacak ve firmasi i¢in kérli ola-
bilecek bir seydi bu diisiindiigii. Bagka tiir dedigi kesim, alic1 diinya-
sindan bagka bir sey degildi. Olasi alicilar {izerinde yapilan bir anket
calismasinda kendilerine se¢enek olarak yedi tiriin ismi verilir. Anket
sonucunda en az oyu “Hush Puppies” ismi alir. Buna ragmen bu
ismin tercih edilmis olmasinin nedeni firma i¢in 6ncelikli bir konuma
sahip olan saticilarin onu begenmis olmalaridir.

Gorildugii gibi: Satig yonetimini en az ilgilendiren kesim tiiketici-
ler olmustur ve saglanan basar1 onlar1 hakh ¢ikarmistir. Tiiketicinin
deger yargis1 modellestirilmistir. Tiiketici bir hayvan amblemiyle kan-
dirilmistir. Marka ambleminin basarisi1 Frankfurter Allgemeine gaze-
tesinin ekonomi ekinde yer alan haberin takdir edici diline de yansir.
Haberde markanin amblemini olusturan képek i¢in sdyle denir: “Bu
uzun kahverengi kulaklar1 ve beyaz agziyla sadik, biraz da hantal
goriinen ve daha ilk bakista insana sevimli gelen herifin bugiin diin-
yanin 46 lilkesinde arkadaslari var.”'* Insanlari, havlayan k6pekler
gibi aldatan ve susturan kazang ¢abalan tistii 6rtiilii olmasalar hi¢bir
zaman bu kadar sevinemezler. Sadik ve biraz da hantal hayvan amb-
lemi goriintiiyle alicinin ussal kuskusu giderilir ve susturulur. Bu marka
reklaminin dogrudan ve hedeflenen basarisi bilyiik bir kazangtan ve

149. Ibid.
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Wolverine-sermayesinin hizli artisindan olusuyordu. Ama bunun di-
sinda bir de artik {iriin olarak bir yan basari s6z konusuydu. Resmin-
den belli tiriinlerin tanitilmasinda da yararlanilan ve bu iriiniin marka
amblemi olarak kullanilan bu képek irkina karsi kdpek severler ara-
sinda biiyiik bir sempati olusmustu. “Basset bazi lilkelerde miithis bir
moda k6pek haline gelmisti.” !>

Nasil burada artik {iriin olarak bir k6épek 1rkinin yayginlasmasi
ortaya ¢ikiyorsa insanlarda da davranig bigimlerinin tiretilip yaygin-
lastirilmasi ortaya ¢ikarilir. Meta estetigi elestirisinin tizerinde durdu-
gu soru; metanin estetik diizenlenisinin analiz edilmesiyle sinirli degil-
dir. Simdi ifade edilen soru yardimiyla insanlarin kapitalizmdeki 6z-
ne-nesne-iligkisi analiz edilebilir. *! Bir 6nceki béliimde gosterildigi
gibi Uriinlerin biitlinliigii bu tirtinleri kendi aralarinda estetik bir birlik
haline getiren “genel dizayn”in ¢ok &6tesine geger. Sadece diger sek-
torlerdeki meta gruplarini peslerinden siiritklemekle kalmaz ayn za-
manda davranig bigimleri iiretir, algilama, duygu ve degerlendirme
yapilandirir dil, giyim, tutum ve hatta beden ve 6zellikle onunla olan
iliskiyi modellestirirler. Bu nedenle; tiriinleri kitle tiikketimine yonelik
olan sirketlerin basar1 haberleri ayn1 zamanda insani varligin cephe-
sinden gelen basar1 haberleridir. Bu modellestirmenin arkasindaki itici
giic Brecht’in bir s6ziinden yola ¢ikarak su sekilde ifade edilebilecek
olan kazang ¢abasidir: “Sermaye, kazang istiyorsa kasirganin yaratti-
g1 korku onu etkilemez”. Brecht’te bu s6z aslinda “insan eglence
istiyorsa...” seklindedir. Ciimle oldukga kisa; asil korku sermaye in-
sanla onun eglencesi arasina girdiginde ve hazistegini itici gii¢ olarak
kendi degerlendirme ¢ikari i¢in kullandiginda olusur. Nerede para ka-
zanma, cinsellik ve gilivenlik kutuplar arasinda bir tutku veya bir

151. Buyan Uriin olarak ortay ¢gikan modellestirme siregleri isiyle ugrasan birisi
bu konuda séyle demektedir: “Belli bir dereceye kadar insanlarin arzular ve
ihtiyaglar “islenmelidir’. (Ernest Dichter, Strategie im Reich der Wiinsche, Minih
1964, s. 283).
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korku alevlendirmek gerekiyorsa devreye girilir. Bu yapilirken su me-
kanizma isler: Meta aracilifiyla muhtemelen “doyuma ulastirilabilir”,
en azindan genelde hos bir kesit ihtiyag biitiinl{igiiniin disinda tutulur.

Artik goriintiileri ve isaret dilleri se¢ilmis ihtiyag kesiti i¢in anahta-
rin sarayin kapisina uydurulmasi gibi uydurulmus metalar tretilir.
Daha sonra doyuma ulasmamis varliklarinin pargalari miikemmel bir
ifade ve doyum bulmusa benzeyen alici olarak hedeflenmis nesnele-
rin karsisina ¢ikarlar. Insanlar bu nesnelere “iggiidiisel” hitap ettikle-
rinden onlarin alicilar1 durumunu gelmek zorundular. Ellerinden onla-
ra istem dis1 yonelmekten bagka bir sey gelmiyorsa bunun nedeni,
sermaye temsilcilerinin bu riinleri onlarin alicis1 durumunda olan
veya olacak olanlarinkinden daha iistiin bir yasam vaadi ve goriintii-
siiyle donatmis olmalaridir. Simdi kontrol altina aldiklarini sandiklari
kendi yasamlarinin karsili81 olarak yasam giicii ve yasam siirelerini,
emeklerini feda ederler. Olumsuzluklarin uygun kesitleri metada ve
onun diizenlenisinde olduk¢a olumlu bir bi¢im kazanirlar. Ayrica ya-
rarlanilan ihtiya¢ yapisinin modeli degistirilmis olur. Meta diinyasin-
daki araliksiz estetik yenileme, ihtiya¢ sistemlerindeki koklii siirekli
degisiklige karsilik gelir. Bu koklii degisikligin yonii kesin olarak be-
lirlenmemistir, ancak kuskusuz 6ncelikle ifade edilmis sinif bilincinin
karsi kutbunda yer alan us dis1 egilimleri gliglendirir.

Bir nesneyi bu yonde sorgulamak ¢ok farklidir: Bu, satilik mi1 diye
sormaktan baska ne ise yarayacak? Birinci soru kullanim degeri go-
riis agisinin 6ziine denk gelir; ancak sosyalizmde toplumsal belirleyi-
ci soru haline gelir. Ikinci soru degisim degeri gorils agisinin dziine
denk gelir; meta estetigi goriingiisiinii ortaya ¢ikaran ve her seferin-
de kendisinden uzaklastiran olgu, 6zel meta tiretiminin temelinde yer
alir ve sadece onunla kaldirilabilir. Satilabilirlik kazangla birlikte {ireti-
mi diizenledigi siirece gerek 6znel gerekse nesnel agidan sadece satin
alinabilir olan gelistirilecektir. Tarihsel olarak burjuvaziyle birlikte or-
taya ¢ikan biitiin tinsel degerler agisindan bakildiginda geg¢ kapitalist
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toplumdan, insanligin riigvet¢ilik alaninda kaydettigi mesafeden bas-
ka bir gelisme beklenemez.

Meta estetiginin gelisim egilimleri ortaya konmaya caligildiginda
en azindan goriintiiden s6z edilebilir: Burada ele alinan goriingiiler
nicelikleri ve rahatsiz edici anlamlari agisindan artacaklardir; bunlar
nitelik agisindan metanin kullanim degeri yapisinin fantastik tiirden
ihtiyaglara olan iligki yoniinde sarkmasina yol agacaktir. Siirekli gide-
rek daha fazla meta ug noktasinda duru “anlam nesnesi’nin yer aldig1
bir yonde degisecektir. Bir yon ifadesi olan “anlam nesnesi”, gercek-
lik derecesi ve meta olus bi¢ciminin kullanim degeri olarak yerlerini
degistirip “fiziksel 6zellikleriyle insanlarin belli ihtiyaclarini gideren
basit gériintimlii esya”!*? olmaktan uzaklasarak anlam ve iligki vur-
gusu yiiksek meta yoniinde hareket ettikleri anlamina gelir. Agirhik
yer degistirerek, dogrudan ve amaca uygun kullanim degerinden gi-
derek metayla iligkilendirilen veya bagkalarinin metayla iligkilendirdigi
varsayilan diisiincelere, duygulara, ¢cagrisimlara dogru kayar. Nasil
meta ambalajlanmasi ve sunumu bir ¢agrisim ¢emberiyle oriiliiyorsa
ayni sekilde metanin ¢agrisim ¢emberi ve ihtiyag iliskisi de kullanim
degerine uygun olarak modellestirilecektir. Bu nedenle bir metanin
kendisinin 6tesinde neye isaret ettigi giderek 6nem kazanir; 6rnegin
bu ¢agrisimin olumlu veya olumsuz olarak bagka iiriinlere vurgu yap-
masl, ayni sekilde anlamim “digerinden” olusturmasina yol agar. Or-
negin bir metanin 6zel ¢ekiciligi yeni olmasindan kaynaklaniyorsa ye-
ni metanin kalitesinin igerisinde eskisinin olumsuzlamasi, yani farkl
bir sey yer aliyordur. Yani sadece basit bir onaylama degil yeninin
anlamina gore ayn1 zamanda bir olumsuzlamadir da. Seklini estetik
yenileme hesabina bor¢lu olmadig siirece “eski olani” gegici yapmak
temel niteliksel karakterinin bir par¢asini olusturur.

Meta estetiginin, insanlarin duyusalligini bu sekilde modellestirdi-

152. Bkz. Karl Marx, Das Kapital, Cilt|, MEW 23, s. 49.
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gini s6ylemek ¢ekicilik yoniinii 6n plana ¢ikararak insanlari kapitalist
toplumda siteme uygun davranisa yonlendirmek demekten baska bir
sey degildir. Toplumdaki varliklarini apolitik doga durumu olarak go-
riirler. Neyse ki zorlanmazlar; her biri kendi tarziyla mutlu olabilir.
Maddi sikintiya tamamen kendiliklerinden sirtlarini1 déniip dogrudan
ihtiyaglarini tatmin edene, onunda 6tesinde cazibeye yonelirler. Top-
lumsal olan, sikintinin ve tatmin etmenin somut kutupsal bi¢imi igeri-
sinde yer alir; ancak bu toplumsal olan birey i¢in, ihtiyaglarinin 6z-
giirce giderebildigini sandig1 ve kendisini davraniglarinin aktif sorum-
lusu olarak algiladig 6zel miilkiyetin gizli despotluga dayali sistemi
icerisinde kaybolur. Maddi sikintidan uzaklastiginda toplumu degil,
sadece kendisini ayakta tutmus gibi goriiniir. Tatminin ve cazibenin
pesinden kostugunda 6rnegin; dogayla toplumsal madde degisimi pay-
lasiminda bulunmay1p tamamen kendisine ait ihtiyaglarin ve zevklerin
pesinden gidiyormus gibi goriiniir. Bireyleri metanin estetiginde cez-
beden sey onlarin duyusalliklar igerisine siki sikiya yerlesir ve simdi
artik asil ve bireysel 6zgiir nesnelerden hareket eden olarak goriiniir.
Icerisinde duyusalliklarinin modellestirildigi bu siiregler arkalarinda
gerceklesmeleri nedeniyle onlara dogadan gelen olarak goriiniir ve
tarihi doga tarihi olarak, insan toplumunun héla siirmekte olan gecik-
mis On tarihi olarak nitelerler.

Burada ortaya insan duyusalliginin gelisim siirecinin ve meta diin-
yasinin dogadan gelen ve doga-tarihsel karakterinden s6z edildiyse,
bir de kisaca vurgulanan biyolojik siireclere g6z atmakta yarar var.
Burada diirtiiler hareketlerinden kor bir mekanik gelisim siireci doga-
cak sekilde diizenlenmislerdir. Meta diinyasinin renkli, ¢ekici diizen-
lenisinin bitki diinyasinin ¢igekleriyle karsilastirilmasi'>® yararh olur,

153. Cigeklerin yesermesi bir kapitalist degerlendirme islevine dénustuginde
dodanin guglu dartistinin arkasindan daha da gugli olan kazang ¢gabasi ve
sermayenin rekabeti harekete geger. Gergekten de gicek yetistiriciligi 6n endust-
riyel retim agisindan gelismis Ulkelerden biri olan Hollanda'da ekonomi agisindan
énemli bir rol oynamaktaydi. 1630'lu yillarda “lale dolandiricii@’” énemli bir iz birakir.
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clinkii 6yle goriiniiyor ki her iki olgunun temelinde de bagka bir seyin
yerine konma yer almaktadir. Bitkilerde bdcegi ¢eken, ¢igegin renk
ve bigiminin koku ve nektarla olan iligkisidir. B6cegin nektar1 alma-
styla mekanik olarak bitki i¢in islevsel etkiye sahip olan pudralama
meydana gelir. Olay bitki i¢in aslinda pudralamayken, b6cek igin bes-
lenmedir. Cigegin diizenlenisinin ¢ekim giicii bitkinin yeniden iireme-
sini saglar. Cekim “giizel goriintli” araciligiyla, bi¢im, renk ve koku
araciligiyla olusur. Ancak sistem nektarin igeriksel primi olmadan ge-
nel bir biitiinliik olarak islemeyecektir. Karsilastirma buraya kadar
asir1 derecede uyumlu, ancak diger yandan hi¢ de dogadan gelenin
dinamigini i¢erisinde barindirmaz. Sistemin genel gegerliligini primi
b6cekler tarafindan saglanan pudralamaya dayandiran bir bigim goz
oniinde bulunduruldugunda uyum aninda ortadan kalkar. Bu durum
et yiyen bitkiler i¢in gegerlidir. Bu bitkiler nektarin duyusal ¢ekiciligini
barindiran gigekleri taklit ederler ve taklidi islevsel bir bigimde, kor-
kung tuzaga diisiiriicii 6zellige sahip giizel gériintii olarak kullanirlar.
Her kim meydana geleni “doga” olarak ele aliyorsa, o, bu kavramla
ayni zamanda doganin bilyiileyici bi¢im giicline ve cangil boyutuna
da, igerisinde genel yeme ve yenmenin silahlarini barindirdig1 heybet-
li, biyiileyici tiretken, felg edici “giizelligine” de vurgu yapiyor de-
mektir. Goriintiilerden bir tanesi, evrensel egilimli herkesin herkese
kars1 yliriittiigii varolma miicadelesidir: Besin, yasam alani ve besin
maddesi olarak ele alinabilecek olan kendi bedensel varligi i¢in yapi-
lan miicadele. Herkesin miicadelesi olmasi nedeniyle yeni hayatta kalma
araglarinin gelistirilmesine neredeyse biitiin canlilar katkida bulunur.
Bu arag¢larin olusturulmasinin arkasinda bireysel 6liim veya hatta bir

(153 DEVAM) Lale Turkiye’den Avrupa’ya getirilmis ve kisa bir stire sonra Hollan-
da'da en sevilen bitki haline gelmisti. Yeni, nadir, 6zel érnekleri tretilir. Lale borsa
oyununun nesnesi haline gelir. Herkesin akla geien her bigimde spekilasyon
yapti§i lale sogani hisse senedi gérevi gérur. Altinla tartilacak kadar ileriye gidilir.
Ta ki bu pazar 1637 yilinda ¢ékene kadar (Bkz. Josef Kulischer, Allgemeine
Wirtschaftsgeschichte, cilt. Il, s. 319).
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tiirtin yok olmasi tehdidi bulundugundan “doga’’nin biitiin yagam gii-
cii bu gelismeyi tesvik eder. Biitiin canlilar birbirleri i¢in ve birbirleri-
ne karsi ¢alistiklarindan, ortaya ¢ikan sonug, igerisinde bireylerin kar-
sisina bitmis bir sekilde ¢ikan hayatta kalma esiklerinin olustugu eko-
lojik bir sistemdir. Olusmanin bu bigimi nedeniyle “doga”nin bireyler
tistiindeki giicii hem ¢ok biiyiiktiir hem de mekanik bir etkiye sahip
ve kordiir. Doganin bu organik sistemi igerisinde estetik boyut diger
pek ¢ok boyuttan sadece bir tanesidir.

Sermaye bireylerinin evrensel karsilasmasinin katma degeri ele
gecirme ¢abalar sirasinda alicinin parasini ¢ekme gorevi listlenecek
olan renkli bir ylizey ve ¢esitli bigimler diinyasinin ortaya ¢ikmasi
durumunda kapitalizmin gelisimi meta estetigi boyutunda kendisini
doga tarihi olarak gosterir. Bu durumda her bir agzinin digerinden
miimkiin oldugunca fazla gii¢ calmaya calistig1 bu “cok basli canava-
rin” duyurulamayan deger aghg1 ve artma giidiisii siki sikiya duyusal
diinyaya ve onunla baglantiy1 saglayan sistem olan 6znel duyusalliga
sarilir. Bir sermaye bireyi digerine soyut bir zenginlikle oyalanan ali-
cinin gegici meta sahibi olarak cezp edilmesinde giizel gériintii agi-
sindan tistiin gelerek alicilarla, onlarin ihti)"aclarl, zevkleri ve maddi
zenginlikleri arasinda aracilik yapar. Sermaye diginda hi¢gbir madde
oznel keyfilige parasi oldugu siirece bu denli yapay bigimde boyun
egmez. Hi¢bir insan alicilara tuzaklar kuran, onlari se¢en, pazara uyum-
lu hale getiren sermayenin sahip oldugu hayal giiciine sahip degildir.
Geri doniis gerceklestiginde, yani meta kabul gordiigiinde, kazang
getirdiginde meta diinyasi aracilifiyla 6znel duyusallik degisir ve bu
gelisme toplumsal doganin giiciiyle gerceklesir. Bu gii¢ ve bu doga-
dan gelen, metanin ve sermayenin fetig karakterinin ifadesidir. Eger,
meta Marx’1n esprili ifadesine gore “duyusal duyu iistii nesne”'** ise
ki duyusal olan kullanim degerini, duyu {istii olan ise nesnel olarak

154. Das Kapital, cilt 1, MEW 23, s. 85.
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belirlenemeyen toplumsal karakteri niteler, bu durumda metanin du-
yusalligini ve onunla birlikte insan1 modellestiren metadaki duyu tis-
tiiliigiin giiciidiir. Sermaye, bireyleri i¢in tiiketim tiriinleri pazarinda
biitiin maddi kaldiraglar sadece metaestetik araglar kullanmalar1 du-
rumunda soyut zenginlige ulasabilecekleri sekilde diizenlenmistir. Mer-
kezi olmayan ¢ok basli bir ¢aba, siirekli artan bir {iretken gilicii hare-
kete gecirir. Bdylece bu duyusal tiir bu ¢gabalarin miidahalesi esliginde
pasif doga iiriinii olarak gelisir. Her ne kadar her adim bir doyum
beklentisiyle baglantiliysa da gelisme ona aci verir, kendisine neler
oldugunu bilmez.
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Dordiincii Bolim

1 Meta estetiginin is¢i sinifina etkisi

Is¢i sinifi, iiretimde sermaye karsisinda sadece sémiiriilen olarak ve
biitiin degerlerin yaraticisi olarak degil aym zamanda biitiin kar bi-
cimlerinin ve toplumsal kazancin kaynagini olusturan olarak da yer
alir; is¢i sinifi en genis anlamiyla zorunlu besin maddelerini {ireten
toplumsal sermaye biitiiniiniin pargalarinin karsisina daha ¢ok alici
kitlesi olarak ¢ikar. Marx’in Grundrisse’da belirttigi gibi, kapitalist,
alici ve tiiketici olan is¢i diinyasi karsisinda “onlar tiiketime zorla-
mak, metaya ¢ekicilik kazandirmak ve yeni ihtiyaglar olusturmak i¢in
her tiir yola bagvurur” —bu béliim ihtiyag¢ olusturma sorusunu tartis-
mak agisindan 6nemlidir. Marx, s6yle devam eder: “Uygarligin temel
bir belirtisi olan ve tarihsel hakliligin ve ayn1 zamanda sermayenin su
andaki giicliniin dayandigi sey is¢i sermaye iliskisinin tam da bu y6-
niidiir”.">> Coziimlemeler de sermayenin giiniimiizde hala dayandi:
giiciin bu ydniinii g6z 6niinde bulundurmak ¢ok 6nemlidir, onu 6zel-
likle yalin mutlaklastirici manipiilasyon ve s6zde doyum kuramla-
rinda unutmamak gerekir. Yine de giiniimiizde artik diger ¢esitlilikle-
rin veya meta tiretiminin modaya uygun varyasyonlarinin kapitalizme

155. Karl Marx, Grundrisse der Kritik der politischen Okonomie (Rohentwurf),
Berlin 1953, S. 198.
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tarihsel haklilik verdiginden s6z edilemez. Bu konu gerekirse ¢alisma
tiretkenliginin gelistirilmesi sorusu baglaminda tartisilabilir. Kapita-
lizmde eskiden beri bu alanda, biitiin toplumu kapsayan arttirilmis
olanaga karsilik gelen isten tasarruf edici gelismeler kaydedilmekte-
dir. Kuskusuz kapitalizmde ussal agidan olanakli olanin sadece ¢ok
kiigiik bir boliimii gerceklesiyor. Kapitalizmin dncii giiciit ABD’nin
gelisimi kapitalizm ¢ercevesindeki her tiirden tiretkenlik ilerlemesinin
bu iiretim bi¢iminin yikici giiciinii nasil giderek arttirdigini ve nasil
krizler ve savaslar yoluyla sermayenin ve genel toplumsal iiretken
giiclin yok olmasina yol ag¢tifini agik sekilde gésteriyor; teknik ola-
naklar sabote edilir, yoksullasanlar ve issizler alay siirekli bilyiir, ala-
yin bir kismi ordu tarafindan sémiiriiliir ve iki anlamda yok etmeye
yonlendirilir, bir yandan yabanci halklara kitlesel katliam uygulamasi
icin, diger yandan ise savas alaninda kendi sonunu hazirlamasi igin.
Almanya’da ylizeydeki manzara ¢ok farkli gériinmektedir. Sinif mii-
cadelesi 6ldiirme yoluyla degil daha ¢ok iftiralar araciligiyla siirdiirtil-
mektedir. Devlet, birka¢ emperyalist savas yiiriitmektense yabanci
emperyalist savaslara parayla ve savas araglariyla katkida bulunuyor.
Issizler alay1 neredeyse yok denecek kadar kiigiiktiir, gettolarda iti-
nayla koruma altina alindigi i¢in goriiniirde bir sefalet de yoktur. Man-
zaraya hakim olan kitlesel tiiketimmis gibi goriiniiyor. Almanya’nin
bir tiir 6zel konumu Demokratik Almanya Cumhuriyeti ile olan iliski-
sinde siirdiirmekte oldugu sistem rekabetiyle agiklanabilir.'*® Kapita-
lizmin Bat1 Almanya’da elde ettigi géreceli zafer tam da egemen sini-
fin sosyalizmden duydugu korku olarak algilanmalidir. Bu korku, is-
letme ve devlet boyutunda pek ¢ok kararin olusmasinda yapisal ola-
rak devreye girmistir. Demokratik Alman Cumhuriyeti’nin varligi ne-
deniyle agik siddet yontemleri Bati Almanya kapitalizmine kapalidir.

156. Bkz. Kurt Steinhaus, Probleme der Systemauseinandersetzung im nach-
faschistischen Deutschland. BRD-DDR, Vergleich der Gesellschaftssysteme
icinde, Kéin 1974, s. 402-440.
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Acik olan tek yol ahlaki ¢6kiintii yoluyla doyuma ulastirmaktir. Bu
yolun bir duragi maddi doyumdur. Diger bir durak ise, meta i¢in
yapilan goriiniirde politik olmayan ve kendisini imrendirmenin, gii-
diilerin, korkularin oldugu kadar kiskangligin ve rakiplerle olan reka-
betin kontrollii karsilagtirmasinin diliyle ifade eden propaganda araci-
ligryla siirekli etkilemedir.

Ucretli is ve sermaye arasindaki ¢eliskinin, belirleyici kararlarini
iretim alaninin ticretli is ve sermaye iliskisinden alan is¢i sinifi tara-
findan bilingli politik tirmandirilisina, is¢ilerin sermayenin karsisina
alic1 ve tiiketici olarak ¢iktiklar ikinci iliski karsi koyar. Bu iliski kriz-
ler tarafindan kesintiye ugratilmadig: siirece kararlarini1 dolagim ala-
nindan alir. Bu alanin prensipleri ilk 6nce degisim prensibinden tiire-
tilir. Bu alanin prensipleri 6zgiirliik, esitlik, adalet tarafindan belirlenir.
Buradaki 6zgiirliik s6zlesme yapma, se¢gme ve eleme 6zgiirliigii anla-
mina gelir; esitlik, maddi olarak elindeki parayla sinirlandiriliyor da
olsa herkesin esit 6zgiirliige sahip oldugu anlamina gelir; esitlik ayri-
ca s6z konusu olanin kisinin gériiniimii degil paranin gériiniimii ol-
dugudur; ancak adalet verilen ve alinanin esdegerliligi anlamina gelir.

Biiyiik tesebbiislerin dolasim alani igerisindeki adaletinin karsisin-
da kuskusuz Marx’1n ikincil somiirii olarak ¢6ziimledigi sey yer alir.
Alti gizilmesi gereken Marx’in bu konuya “evlerin bireysel tiikketimin
hizmetine sunulmasi” iizerine yazdig1 notlarda deginmis olmasidir.
Marx, “is¢i sinifinin bu bigcimde de hem de bagira bagira dolandiril-
masi agik bir olgudur, ancak bu da ona aym sekilde, ona besin mad-
deleri getiren kiiciik esnaf tarafindan yapilir. Bu baslangigta var ola-
nin yaninda hareket eden ve iiretim siirecinde dogrudan geligen ikin-
cil bir sémiirtidiir”.'*? “Tiiketim lizerinden s6miirii”’niin kurami igin

157. Karl Marx, Das Kapital, Cilt 3, MEW 25, s. 623. Ikincil sémiirii bu haliyle
Komiinist Manifesto'da kavramsal olarak kapitalizm igin belirleyici olan Giretimdeki
sdmiriye karg! sinirlandinimadan tanimlanir: “Isginin {icretini nakit olarak elden
almasi yoluyla kapitalist tarafindan sémuriilmesinin sona ermesinden sonra ev
sahibi, diikkan sahibi, tefeci v.b. gibi burjuvazinin diger kesimleri devreye girerler”
(MEW, Cilt. IV, s. 469).
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ekonomi agisindan gerekcelendirilmis tek yontem bu olabilirdi; ancak
kiracilarin fahis kira isteyenlere karsi yiiriittiikkleri kampanyada bu
yéntemden yola ¢ikilirken, “yeni sol” tarafindan gegici olarak benim-
senen bu ad altindaki kuramlar dogal olarak tam da bu y6nteme yer
vermiyorlardi.

Alic1 durumunda olduklar siirece toplumun biitiin tiyelerini ayni
oranda etkileyen ikincil somiiriiye ragmen, is¢i sinifinin dolasim alani
icerisinde alici kitlesi olarak sermayeye yonelen iliskileri sinifsiz bir
goriiniim kazanir. Sermayenin temsilcilerinin meta diinyasini saran
sinifsizlik goriintiisiiniin yiiksek propaganda degerinin bilincinde ol-
duklari ve reklam yayinlarinin yani sira diger yayinlarinda da bir tiir
oto sansiir uyguladiklar ve sinifsal agidan koruyucu bir bigimde ba-
sinda nobet tuttuklari, higbir sermaye bireyinin sosyal iliskilerin sinif
ozelligini agzina almadif1 gergegini, belki Frankfurter Aligemeine Ze-
itung’un (FAZ) bir ilana gosterdigi “politik alan igerisine kadar da
yansiyan” alerjik tepki kanitlayabilir. Havalandirma sistemleri kuran
ve Oncelikle kendileri de kapitalist olan miisterilere hitap eden bir
Amerikan firmasina ait olan ilanda, insan viicudunun anatomik bir
¢iziminin altinda su sdzler yer almaktadir: “Is¢i insanin déniismiis
halidir. Ozel (kash) yapisi ona iiretim siireglerine dogrudan katilma
olana@i sunar.” Frankfurter Algemeine Zeitung ekonomi sayfalarin-
da builanla ilgili bir kése yazis1 yayinlar.'*® Once hakaretler: “Aptalca
ve diisiincesiz” bir bigimde “bu diinyanin disinda yer alan insanlar”
tarafindan yapilmis bir is. Daha sonrada diinyanin gelisimi: “Ulke-
mizde insanlar psikolojik ve tinsel talepleriyle ekonominin odak nok-
tasina yerlestiren onlarca yillik bir sosyal gelisme gérmezden gelinip,
yetmis yil boyunca is¢inin degerlendirilmesinde hig¢bir gelisme sagla-
namamis gibi davranilmigtir.” Sinifsizlik goriintiisiiniin ayakta tutul-
mak istendigi durumlarda istisnai olarak “is¢iden” (“¢alisan” yerine)
dahi s6z edilebiliyor. Insan sadece propaganda -ideoloji olarak adlan-

1568. Frankfurter Allgemeine Zeitung, 6. 8. 1971.
148



Meta Estetiginin Elegtirisi

dirmak durumu zararsiz géstermek olurdu- igerisinde kapitalist eko-
nominin odak noktasi igerisinde yer alir. Ancak Alman tarihinin bu
konu ac¢isindan 6nemli olan bazi dénemleri -6zellikle Nasyonal-Sos-
yalizm- ve kitle iletisim araglarindaki sinif tekeli sayesinde bu propa-
ganda oldukga etkilidir. Gelelim ilana y6nelik elestiriye, ancak ondan
once yazarin dil sanatini takdir etmemek elde degil, ¢iinkii higbir sey
s6ylemeden bir sey s6ylemek zorunda, gizli bir dil kullanmak zorun-
da: “Calisan insanlar1 bu sekilde liretim aracina indirgemek”, sahip
olunan 6zgiirliige bakin: Sanildig1 gibi yanhs degil, ancak 6te yandan:
“Sadece diisiincesizlik degil, ayni zamanda tek kelimeyle aptalcadir.”
Clinkli burada s6z konusu olan, igerisinde sahip olanlar ve onlarin
temsilcilerinin biiyiik ¢abalarla ¢alisan siniflarin bilinci ugruna miica-
dele ettikleri sinif miicadelesinin boyutlaridir. Sermaye temsilcileri
tarafindan bilyiik cabalar sonucunda olusturulan “insanin kapitalizm-
de fiziksel ve tinsel istekleriyle ekonominin odak noktasindaki siste-
matik goriintiisiinii Amerikalilar reklamla 6ylesine kasumiglardir ki ne-
redeyse o sesiz sakin ylizeyin altinda {icret koleligine mahk(im edilen
is¢inin goriintiisii belirginlesmeye baslamistir. Elestiriyi tisti kapali
bir yaptirim tehdidi izler. Amerika’dan bir zamanlar “kamuoyunun bir
kurulus hakkinda sahip oldugu yarginin, o kurulusun basarisi i¢in
biiyiik 6neme sahip oldugu” 6gretisi gelmisti. ““Tam da Avrupa’daki -
ornegin Hannover’de yerlesik IBM firmasi- Amerikan firmalarinin
sorumsuz tutumlarina karsi sik sik goriilmeye baslanan elestiri goz
oniinde bulunduruldugunda, bu firmalarin reklamlarina biiyiik 6zen
gostereceklerine inanmak gerekir”'®® seklindeki s6zlerle bir seyler
ima edilmektedir.

Dolasim alaninda, ait oldugu sinifa bakilmaksizin sadece miisteri-

159. Ayni konuda Frankfurter Allgemeine Zeitung'un ekonomi sayfalarinda yer
alan “Olumsuz-Durum” adli kése yazisina bakiniz (WOM 2. 02.10.1971). Birilanin
sosyal igerigi yine burada da sermayenin rahati ve dizeni konumundan hareket
edilmektedir. llanda “Helga P. neden sirekli igse gitmemektedir?” seklinde bir soru
sorulur. Yanit: “Cunkl firsat buldukga x-gikolatasinin ikmaliyle ilgileniyor.” Kése
yazari sermayenin bakis agisini edinir, ancak onu, “Ulkemizde yetmis yildir” aligik
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nin cebindeki para dikkate alindigindan, meta estetiginde goriintii ege-
mendir. Bu goriintii araciliiyla ig¢ilerin 6zel bir simf kiiltiiriiniin ige-
risine alinmasi saglanir: Bu sinifsiz bir kiiltiiriin kapitalist karikatirii-
niin i¢erisine alinmadir. Bu kiiltiiriin {izerini 6rten bugu kubbesi gok-
yiizii tarafindan degil ebedi diisiinceler ve haklar, sanat ve vatan tara-
findan belirlenir. O, ¢alisma alani disinda icerisinde kapitalizmin bu
toplumsal diinyasinin kendisini déniistiirdiigii tek bir siipermarkettir.
Goriintii biittinliigii icerisinde sadece her metanin yapisinin ve algila-
nisinin degil ayni zamanda insanlarin ve onlarin toplumsal iligkilerinin
de anlam ve duyusalliga gore tanimladig bir yerdir bu siipermarket.
Bireyin bu biitiinciil sanat yapitina karsi koyacak anlayisi olmadigi
gibi, sinif ve sinif bilincinin —bu aslinda birey i¢in dayanak noktasi
olabilecek tek konumdur- bu alanin giizel goériintiisii igerisindeki an-
lamini inkar eder. Orada sermaye ve licretli ¢galisma arasindaki celis-
kinin tersi bir dil konusan goriintii sadece basit bir aldatmaca olma-
y1p metanin yeni ¢ekicilikleri, olgular, nesneler ve nesnel iligkilerle de
ilgilidir. Bu aslinda licretli ¢alisma ile sermaye arasindaki temel ¢elis-
kinin yalin bir s6zde, ancak bir o kadar da nesnel ¢6ziimiine karsilik
gelir. Calisanlarin sinif bilincinin kendisini bu goriintii karsisinda ka-
nitlayabilmesi i¢in onu bir propaganda olarak gérmesi gerekir. Clinkii
metanin kapitalist propagandasi, etkisini ayni zamanda kapitalist me-
ta Uiretimi propagandasi olarak da gésterir. Bu propaganda iicrete
bagimli kitleler, bunu -ve béylece kendi sinif kaderlerini- dogal olanin
yerine koyduklar1 anda zaferini kutlamaya baslar. Bu kutlama, biling-
leri kendileriyle nesnel olarak alay eden propagandaya alistiktan, onun
sosyalist lilkelerin sokaklarindaki yoklugunu goriip kederlendikten,

(159 DEVAM) olundugu uzere, ise gelmeyen arkadaslarinin islerini de yapmak
zorunda kalan is arkadaslarinin bakis agisiymis gibi yansitir. Yorum, “tam da bu
tipleri belli bir gikolata markasinin destekgileri olarak tanitmak anlagiimaz bir du-
rumdur” cimlesiyle sona erer. Burada igerikten kaynaklanan soruna deginiimez.
Bizim baglamimiz agisindan dnemli olan, mekanizmalarin sinifsal politik sorunlar
konusunda nasil sermayenin veya reklamin bir tiir “génillii otokontrolleri” olarak
islediklerini gérmektir.
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sosyalizmin fabrikalardaki politik parolalarini, hatta genel olarak sos-
yalizmin genel politik propagandasini uygunsuz kabul edip reddettik-
ten sonra baslar. Meta propagandasinin giicii sadece reklamin aldati-
c1 resimleri ve onlarin ¢ekiciligi araciligiyla olugan manipiilasyondan
kaynaklanmaz. Ona kaynaklik eden asil yer metanin kullanim degeri
ve genel olarak ona ulasabilmedir. Kitleler, kendi ihtiyaglarina ve o
ihtiyaglarin doyuma ulastirilmasina karsi koyup, sinif bilincini ayakta
tutma yoluna gidemezlerdi. Dolagim alaninda iiriin propagandasinin
asil kaynagini nasil meta olusturuyorsa, ayni sekilde kendisini tiretim
alaninda iicret talebi olarak somutlastiran meta aclig1 da sinif bilinci-
nin kendisini teselli ettigi asil kaynak olarak ortaya ¢ikar. Meta diinya-
sinin tiimden reddi ve onun insanlarin baslarinin tizerinde asili duran
bogucu sisi, ortaya konan baglamin mesrulugu nedeniyle béylesi bir
yontemi temsil etmezler.

2 Meta estetiginin ozel tekelci kapitalist yoniinii
belirginlestirmek iizere sosyalizmle kargilagtirma,
meta estetiginin sosyalizme etkisi

Ornegin: Demokratik Alman Cumhuriyeti’nde gida maddeleri piyasa-
sinda ya da dar anlamda yiyecek iiriinleri alaninda, ayni tiirden kulla-
nim degerleri arasinda meta estetigi rekabetine yonelik farkl renkler-
de etiketler veya kutular aramak bosuna bir ¢abadir. Bi¢im ve icerigin
bir biitiin olarak en basindan itibaren ihtiya¢ karsilama ekonomisi,
yani kullanim degeri ekonomisi olarak ele alindig1 sosyalizmde, tireti-
min bigim 6zelligi meta iiretimi olarak planli ekonominin kapsayici
organizasyon bi¢imi tarafindan tamamen bagimsiz olmayan bir ko-
numa diistiriildiigiinden, tabloya her magazada yer alabilecek tekdii-
ze seyler hakimdir. Rekabet halindeki sirketlerin ayni tiir ve kalitedeki
triinlerinin sadece goriintiide var olan farklarini yansitmamalar agi-
sindan tekdiizedirler. Degisim degerinin kendisini bir tiriin tiirii ve
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tirtin kalitesi igerisinde tekdiize olarak géstermesine boyun egmesi
sonucu kullanim degeri yeniden dogdugundan, artik kalite farki 6nem
kazanir. Sosyalist rekabet liretkenlige (ya da planin gergeklestirilme-
sine) ve kaliteye (iiriin 6zelligine) 6ncelik verir. Kuskusuz bu durum-
da sosyalist ¢6ziimlerin gelistirilmesini ve yetkinlestirilmesini zorunlu
kilan yeni zorluklar ortaya ¢ikar. Ihtiyaglarin belirlenmesi igin, iire-
timden 6nce gelen ve ihtiyaclari diizenleyen olanaklar yaratmak gide-
rek 6nem kazanacaktir.'®® Diger sorunlar ise kapitalist meta diinyasi-
nin—6rnegin, Federal Almanya televizyonlarinda reklamlar araciligiy-
la- yansitilmasi sonucu ortaya ¢ikar. Meta estetigi, kapitalizmde is¢i
sinifina nasil propaganda olarak yansirsa sosyalizme de aym sekilde
yansir. Tam da dolandiriciligin olmadig1 bu ortamda pek ¢ok kisi bu
propagandanin etkisiyle sosyalizm tarafindan dolandirildigi hissine ka-
pilir. Bu durumda bu animsamanin nasil bir yan yola sapabilecegi
metanin goriintiisiine, 6rnegin, konservelere yonelik yaygin bir kani
lizerinden gosterilebilir.

Besin maddelerinin muhafaza edildigi kutu veya siseler ilk bakista
ekonomik ve amaca yonelik 6zellikler goz 6niinde bulundurularak
tiretilmis duygusu uyandirirlar, {izerindeki etikette ise icerikle ilgili

160. Yukaridaki bélimun ilk yayinlanisindan bu yana Demokratik Alman Cumbhuri-
yet’nde bu alanda yeni gelismeler ortaya ¢ikti ve “lrin gesitliligi kurulu” olusturul-
du: Ancak burada konuylailgili olarak 27.7.1971 tarihli (s.13) Frankfurter Alige-
meine Zeitung'da [FAZ) yer alan ve yazarinin konuyu nasil anlayamadigini ve
yanlis anlama gabasi igerisinde oldugunu agik bir bigimde gésteren haberi 6rnek
gosterebiliim. Haberde en azindan Demokratik Alman Cumhuriyeti'nde tekstil alis-
verisi igcin —ve bu yolla ayni zamanda arzin yénlendiriimesi i¢in- “daha demokratik
bir yéntem”in kurumsallastiridig dile getirilir. “Onursal bir kurul olan ‘Grin gesitliligi
kurulu’ isletmeler binyesinde olusturulur”. FAZ'1n olugum bigimini aktarmadigi bu
kurul “tuketiciye hangi Griniin sunulmasi gerektigi konusunda son s6zi séyleme
yetkisine sahip olacak.” Bu kurulun toplumsal 6nemi (izerine tek bir kelime dahi
sarf etmeyen FAZ, sadece anlasiimaz olmak igin gaba harcamakla yetinmez, ayni
zamanda bu yeni gelismeyi gelecekte ortaya ¢ikacak “kansikliklar” agisindan arzu
ediimeyen bir gelisme olarak géstermeye galisir.
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bilgi yer alir. Devletin savas ekonomisi politikalarinin sermaye igin
meta estetigini pek ¢ok sektdr agisindan gereksiz hale getirecek ka-
dar talep sagladig1 donemlerde, tekelci kapitalizmde de benzer olgula-
ra rastlamak miimkiindii. Ciinkii talep arzi agmaktaydi ve meta sikin-
tis1 gekilmekteydi. Ambalajlama alaninda da ayni daralma goriiliir, “ikinci
deri” alanindaki gelisme geriye gider. Kaybolan ekonomik islevden
dolay1 ortaya ¢ikan bu siireg kitlelerin savas konserveleri gériintiisii
icin belirleyicidir. Kapsamli bir anti-komiinist propaganda destegiyle
ortaya ¢ikan durumu savas ortamina benzeten pek ¢ok insan agisin-
dan Demokratik Alman Cumhuriyeti’ni reddetmek i¢in bir gerekce
ortaya ¢ikmistir. Bu durumun onlara bu sekilde gériinmesinin nedeni,
ambalaj ve diizenlemenin sosyalist meta liretimi igerisinde artik kapi-
talizmde belirlenen isleve sahip olmamalaridir. Federal Almanya Cum-
huriyeti’nde koloni dilinde “dizayn” olarak ifade edilen estetik diizen-
leme, sosyalizmde her ekonomik olanda oldugu gibi politik karardan
dogar. Basit bir sekilde belli bir dogal islevi yerine getirmek igin, bir
sistem degisikliginin kér sonucu olarak ortaya ¢ikmaz, aksine orada
goriismeler yapilir ve gerektiginde parti devreye girer. Ya da iiretim
ortakliklar1 dogru bulduklari seye karar verirler. Estetik diizenlemeler
Demokratik Alman Cumhuriyeti’nde 6zel sosyalist politika bigimine
sahip kararlara yol agmaktadir.

Sosyalizmde pek ¢ok metanin ylizeysel goriintiisii kapitalizmdeki
benzer iirlinlerden goriiniim agisindan biiyiik farkliliklar gosterdigi
halde, tekrar sunu belirtmek gerekir: Ilgi dncelikle goriintiilerin yiize-
yine degil bu olgular1 belirleyen islevlere yoneliktir. Meta estetigini
elestirmek, orada kullanilan teknikleri dylece elestirmek anlamina gel-
mez, burada s6z konusu olan belli ekonomik islevlerin, ilke olarak
kapitalizmden ¢ok daha 6nce gelismis olan ve meta tiretiminde bu-
lunmayan toplumlarda da gelistirilmis olan bu teknikleri islevsel ola-
rak ele alip igsellestirdikleri, islev tasiyiciya doniistiirdiikleridir. An-
cak daha sonra bu i¢sellestirme, i¢sellestirilmis olgulan bi¢imlendirici
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gii¢ haline gelir. Islev belirliligini gbz ardi eden birisi, igerdigi tutarsiz-
lik agisindan pasifizme benzeyen, ister 6zgiirliik¢ii olsun isterse bas-
kici olsun, prensip olarak gii¢ kullanimini reddeden bir tutuma kolay-
likla ydnelebilir. Bir silah emperyalist bir savasin araci olarak kullanil-
diginda, bir 6zgiirlitk savasinin araci olarak kullanildigindan ¢ok daha
farkli bir seydir. Bu sadece silaha bakinca anlasilmaz. Cikarilabilir ve
cogaltilabilir duyusal izlenim, arka plandaki asil unsuru géstermeyip
daha ¢ok iistlinii 6rtme gorevi goriir. Brecht, U¢ Kurugluk Opera ile
ilgili ¢6ziimlemelerinde bu konuda sunlari s6yler: “Durum bu yiizden
o kadar karmagik hale gelir ki ‘gercegin yalin bir yansitilis’ gergek
hakkinda o ana kadar sdylenmis en az seyi sdyler. Krupp veya AEG
fabrikalarinin bir fotografi bu kuruluslarla ilgili neredeyse higbir sey
sOylemez. Asil gergek hayali olana kaymustir.”'¢! Bir 6zgiirliik savasi
m1 yoksa emperyalist bir talan ve soykirinm mi yapildig arasindaki
fark silaha bakarak anlagilmaz. Emperyalizmin aleyhine konusmak
silahlar aleyhine konugmak anlamina gelmez, aksine 6zgiirliikk cephe-
sinin donanimina yardim edilip emperyalizm aleyhine konugmasinin
saglanmasi anlamina gelir. Meta estetiginin elestirisinde de benzer
sekilde davranilir. Elestiri belli nesnelerin giizellestirilmesine karsi koy-
maz, aksine, kapitalizmin serbest birakilmis bir ekonomik islevinin
bir dogal felaket giiciiyle duyusal diinyay: nasil siipiirerek dolastigini,
icerisine girmeyeni nasil siipiiriip bir kenara attifin1 ve sermayenin

161. Bertolt Brecht, Der Dreigroschenprozef3 . Ein soziologisches Experiment.
Schriften zur Literatur und Kunst 1 iginde, FrankfurtM. 1967, s. 171. llerleyen
bélimlerde bu disinceden yola ¢ikilarak gergekligi yansitan sanat igin oldukga
gincel gikarsamalarda bulunulur. Brecht'in bu sanati gerekli degisiklikler yapilarak
(mutatis mutandis) gerek bilim alaninda gerekse dar anlamda “sanat” alaninda
kullanilabilir. “Gergekten ‘bir sey olusturmak’ gerekiyor, ‘yapay’, ‘olusturulmus’ bir
sey”. Yani ayni zamanda gergekten sanata ihtiyag var. Ancak, sanatin yasanti-
danyola ¢ikan eski anlami ortadan kalkar. Cunku gergeklikten sadece yasanabilir
olani veren birisi onun kendisini yansitmaz. O ¢goktan beri butlin olarak yasanabilir
olmaktan ¢ikmistir. [M]eyveleri artik tadindan taniyamayacaksiniz.”
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egemenligini saglamlagtirmak amaciyla kendisine yaklnllk gosteren
belirli tekil 6zellikleri nasil igerisine alip, onlan giiglendirip egemenlige
doniistiirdiigiinii gosterir.

3 En genel toplumsal diirtii yazgisi hiikiimlerinin 6zel
meta viretiminin tiretim kosullarindan tiiretilmesi.
Duyusalligin kirilmasi ve estetik biiyii.

Kapitalizmde gelismeye devam eden 6zne-nesne iliskisininanalizi i¢in
de temel olusturan en genel hiikiimleri elde etmek i¢in yapilmasi ge-
reken, insan duyusalliginin degisim toplumundaki konumunu daha
temelden sorgulamaktir. Bu hitkiimlerin tiretim iliskilerinden yola ¢1-
kilarak gelistirilmesi gerekir. Buna gére gérevimiz 6zel katilimli meta
iretimi yasalarindan hareketle burjuva toplumundaki 6znel ve nesnel
duyusalligin bi¢imlendirme egilimlerini ortaya koymaktir. Sorulmasi
gereken, bu denemeye nereden ve nasil baglanacagidir. Sorunun ya-
nit1 Kapital’in giris béliimiinde yer alir, dyle goriiniiyor ki orada bu
sekilde bir giris yapilmis olmasi da tesadiif degildir ve buna ragmen
genellikle Kapital okumalarinda bu “fazla felsefi” giris béliimiiniin
atlanmasi onerilir. Kapital’in ilk béliimiinde agilmasi gereken zorluk-
lar 6zellikle bilyiik oldugundan bu 6neriye kismen de olsa anlayish
yaklasilabilir. Bu zorluklarin 6zelligi ne metinle ne de nesneyle ilgili
olmayip, okurun ¢6ziimlenen nesneyle kurdugu 6zgiin iliskiden kay-
naklanmaktadir. Analiz okurdan diren¢ gésterecegi biling degistirici
kavrayislar talep eder. Bu direng, bir yandan igerisinde gelisimi bo-
yunca degisim mantiginin yerlestigi ve yayildigi tarihsel siireglerin
oznel sonucu olarak anlasilabilir; diger yandan ise bu siirecin nesnel
sonuclarinin dogrudan bilince yansimasindan hareketle anlasilabilir.
Ayni anda hem 6znel hem de nesnel zorluklara 6rnek bir yapi olarak,
Kapital’in de giris zorluklarindan olan kullanim ve degisim degeri
arasindaki radikal ayrim gosterilebilir. Metanin bu iki durumunun ba-
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rindirdig) ¢eligki kapitalist sistemin biitiin diizlemlerinde, ayni sekilde
sermayenin kuraminin biitiin diizlemlerin de yeniden ortaya ¢ikarlar.
Birbirinden radikal olarak ayrilan iki kavram, sermayenin giderek so-
mutlasan kuramlarinin olusum ve gelisimlerine belirleyici bigimde da-
hil olurlar. Metanin degisim degeri olarak “zerre kadar kullanim dege-
ri” kazanmamasi direng gosteren burjuva mantigi etkisindeki giinde-
lik biling i¢in olmayacak bir taleptir. Marx tarafindan ilk béliimde
yapilan kavram tanimlamalarinin -kuram bu kavramlar tizerinden olus-
turuldugundan- sermaye kuraminin biitiin boyutlari agisindan ne denli
onemli oldugunu ortaya koymak i¢in burasi uygun bir yer degildir.
Degisimin analizi bizi sadece aynm1 zamanda s6z konusu direnci ¢6z-
meye yardimci oldugu siirece ilgilendirmektedir.

Her degisim olayi belli bir nicelik orani i¢erisinde (degisim degeri)
karsilastirilamaz nitelikleri (kullanim degeri) birbiriyle esitler. Bu esit-
leme (bir tutma) biitiin duyusal nitelikleri yalin niceliklere indirgeyip,
duyusal 6zerkligi nesnel oldugu kadar 6znel olarak da yadsiyarak
koklii bir bigimde duyusal agidan nitelikli ¢esitlilikten soyutlar. Nes-
nenin meta olabilmesi i¢in, her bir duyusal nesnenin degisim degeri
ederinin o nesneye sadece eslik etmekle yetinmeyip ayn1 zamanda
ona hiikkmetmesi gerekir.

Bu sorun Kapital’in ilk b6liimiinde yer alan, yeni baglayan birisi-
nin duyusal agidan esit olmayanlari degisim aninda esitlenmesini do-
gal kabul etmede baslangigta biiyiik zorluklar ¢ekecegi, seklindeki
didaktikten bilinmektedir. Marx, biitiin didaktik sanatiyla karsilastiri-
lamayanin esitlenmesi skandalini hissettirme ¢abasina girisir. Brecht’in
tanimladig1 anlamda bir yabancilastirma ¢abasina girismek zorunda
kalir. Ciinkii degisim ve onun yayilmig mantif1 giindelik yasam bilinci
icin doga kadar dogaldir; degisim toplumunun ikinci dogasini olustu-
rurlar.

Marx, farkli nesnelerin duyusal esitlenmesinin duyusal bir nede-
ninin olamayacagini, aksine metalarin degisim aninda birbirleriyle olan
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iligkisi tarafindan duyusal olarak aktarildigi edilen toplum iiyelerinin
temel toplumsal iliskisinin ger¢eklesmesini ifade ettigini ortaya koyar.
Marx, bunu yaparken degisim toplumu iiyesinin “dogal” bilincinin
lizerine gitmek zorundadir, ¢linkil degisimde insanlarin toplumsal ilis-
kisinin kendisi gériinmez. Insanlar asil ussal 6ziin bilincinde degiller-
dir; yaparlar, ama bilmezler, iligki “arkalarinda” gerceklesir.

Degisim toplumunun yapisi bagka bir diizlemde ve gériingii bigi-
minde usdisi olmaktan ¢ok ussal olsa da ayni anda hem ussal hem de
usdisidir. Meta iireticilerinin davranisi usdisi gergekligin dar ¢izilmis
sinirlari igerisinde baglangigta ussaldir. Pazar i¢in tiretirler. Egilimsel
olarak biitiin davraniglarini bu etkinlik ¢er¢cevesinde hesaplarlar. Pa-
zar, sonu¢ olarak hesaplanamaz, yani onlar i¢in usdisi olandir, ama
ayni zamanda onlarin zorlu ussal ¢abalarina y6nelik kararlarin alindig:
bir sonraki iist boyuttur, “bir Ingiliz ekonomistin séyledigi gibi: Yer-
yliziiniin tizerinde siiziilen ve gériinmez elleriyle insanlara mutluluk
ve mutsuzluk dagitan, zenginler yaratan, zenginleri talan eden, halk-
lar yaratan, onlar1 ortadan kaldiran antik yazgiya benzeyen bir ilis-
ki”'¢2, Hesaba katilmayan, yok etmekle tehdit eden veya gergekten
yok eden, digerlerini asir1 derecede ddiillendiren araliksiz dalgalan-
malar nedeniyle bir denge olugsmasi durumunda bu, bunun énceden
tizerinde anlagmaya varilmis sayisiz, 6zel etkinligin toplumsal sonu-
cunun yeniden iiretilmesi anlamina gelir. Sonug, igerisinde daha son-
ra Uretilen, sanki planl tretilmis gibi gosterilir. Yeniden {iretimleri
pazarda basarili olan meta iireticileri agisindan iist diizeyde sonugla-
nan bir usquluk ortaya ¢ikar. Ancak, bu sonug¢ ortaya ¢ikis bigimi
acisindan insanlar tarafindan bilgileri olmadan olusturuldugundan us-
disidir. Pazar i¢in yapilan tiretimin sinirhi usgulugunun unsur olarak
katildig1 ve boyun egdigi kapsayicidir. Bu usdislhlik; gergeklestirilen
yeniden iiretimin ortaya ¢ikan usgulugu ona yiizeysel ve tesadiifi go-

162. Karl Marx ve Friedrich Engels, Deutsche Ideologie. MEW 3, s. 35.
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riiniir. Ozel-is paylasimina dayal tiretimi ve kapsamli yeniden {iretim
arasindaki degisim toplumuna 6zgii 6zel aracilik bi¢imi onu amag
edinmemistir, iliskinin kendi kurallari ortaya ¢ikan ussallastirmalara
periyodik krizler halinde karsi koyar. Sistem, planli olugunu siireklilik
gosteren felaketlere, diizenini yikici diizensizlige, yasalarim kabul et-
tirmeyi “Ornegin birisinin evinin ne zaman basina yikilacagi 6rnegin-
de de oldugu gibi yer¢ekimi kanununa”'®* borgludur. Buna karsin
toplumsal ussallik sosyalizmde herkesin gozii 6niinde tiretimin tiike-
tim karsisindaki 6nceligi seklinde gergeklesir. Uretime 6ncelik veril-
mesi gibi bunun insanlar tarafindan gergeklestirilmesini de plan ve
onun tagiyicisi durumundaki politik organizasyon saglar. Uretimin
onceligini bireylerden bekleyen ¢aba ve kisitlamalar, sosyalist kisilik
kendiliginden olusmayip uzun soluklu bir politik ve ekonomik ¢alig-
manin sonucu olarak ortaya ¢ikiyor da olsa, biitiin zorluklara ve ez-
me ¢abalarina ragmen tabi olduklari amag agisindan ussal olarak ge-
rek¢elendirilmislerdir ve kavranir durumdadirlar. Degisim toplumun-
da treticileri plansiz bir sekilde kars1 karsiya getiren sey metadir,
dahasi iligkilerini devrettikleri seyde metadir, toplumsal iliskileri nes-
nelerin iligki ve hareket bigimine sahiptir, tirtinleri onlardan kurtulup,
kendilerini toplumsal sonuglari kendi baslarina iireten, iireticilere tabi
olan hareketler agisindan bagimsiz kilarlar; kendilerine ait entrika du-
rumundaki meta bu toplumsal hareketlilik igerisinde onlar {izerinde
otorite kurarlar.

Simdi yapilmasi gereken bu en genel toplumsal hiitkiimlerden yola
cikarak estetik, 6zne-nesne iliskisinin ¢dziimlemesi i¢in belirleyici bir
anlama sahip olanlar1 gelistirmeye ¢alismaktir. Belirleyici toplumsal
iliskilerin duyusal agidan farkli vurguya sahip ve ayni zamanda tama-
men kayitsiz nesneler iizerinden aktarilmaktan ¢ok meta iizerinden
aktarildigi bir toplumda, toplum bireylerinde ¢eliskili 6zgiil duyusallik

163. Karl Marx, Das Kapital, cilt 1, MEW 23, s. 89.
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degisiklikleri bag gosterir. Nesnelerin algilaniginin, etkisi altinda bu-
lunduklari ve hareket ettikleri degisim degerinin egemenligine boyun
egmesi icin, kii¢iik yaslarda baslayan tatl sert bir ¢alisma, bireylere
arzunun bu nesnelerine y6nelik davranislarinin nasil olmasi gerektigi-
ni 6gretir. Degisim degerinin boyundurugu altina girme giidiisii ge-
reklilik haline gelmis amagtir.

Degisim degerinin egemenligi, toplum iiyelerini 6zdenetimin sos-
yalist bir toplumun ussal disiplininden tamamen farkli olan &zel bir
bigimine zorlar. Sonug, degisim toplumunda usdis1 bir bigimde basa-
rili oldugundan ve buna ek olarak ¢ogu kez kor bir kadercililik, nadi-
ren de olsa biiyiik piyango bi¢imine biiriindiigiinden, ¢aba ve sonug
kendilerini kavranabilir sekilde yansitmazlar. Bireylerin kendilerine ait
olana ulagmak i¢in boyun egmek zorunda olduklar gereklilik, igerik
olarak degil sadece bigimsel olarak kavranabilir durumdadir; yani kav-
ranabilen sadece kisinin boyun egmesi gerektigidir, ancak igerdigi
yargi agisindan arastirilmaya olanak tanimaz.

Tam da sistem boyun egmeyi usdisi gereklilik altinda zor kullana-
rak gerceklestirdiginden, zorla gergeklestirilen duyusalligin yalin bir
bicimde nicel olarak disipline edilmesi degildir. Bu anlamda “zevk
ertelemesi” kavraminin ifade ettigiyle degil, onun niteliksel kirilmasi-
nin ifade ettigiyle karsilastirilabilir.

Brecht, Kiigiik Burjuvarmin Yedi Oliimciil Giinahi 'nda “duyusalli-
gin kirllmasiyla” s6ylenmek isteneni somut bir bi¢imde ortaya koyar.
Yedi asamada bir kadinin kapitalist toplumda nasil paraya ulastiginin
hikayesidir anlatilan. Hikdyenin sonunda varliklidir, ancak ayni za-
manda kirilmis ve “hayat yorgunudur” ve “giinlerini miskinlikle gegi-
ren herkesi kiskanmaktadir / Higbir sey satin almayan ve gururlu /
Her kabalik karsisinda 6fkeye kapilarak / kendini diirtiilerine kaptirip,
mutlu/sadece sevgiliyi severek ve onun her ihtiya¢ duydugunu igten
karsilayarak!” Burjuva usunun verdigi yanitta ussal olan ile olmayan
—ussal olmayan agir basar— burjuva toplumunun ekonomik yapisi
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gibi birbirine karigmistir. Burjuva usu s6yle der: “... senin de digerleri
gibi arzuladigin / Sevinglerden vazge¢ / Onu, kaybetmekten korkma-
yan / Budala insanlara birak / Ne ye ne de i¢ ve miskin olma / Sevgi-
nin karsilig1 olan cezay: diisiin! / Istedigini yapman durumunda sana
ne olacagin diisiin / Gengligini kullanma —o geg¢icidir!” Yagsamin du-
yusal gelisiminin 5. agamasinin adi “fuhus”tur. Burada degisim dege-
ri agisindan fuhus olarak ortaya ¢ikan sey asktir. Besinci asamanin
bir adam bulduk / lyi 6deme yapiyordu, hem de asktan dolay1/ Ve kiz
kardesimle sorunum vardi / Ciinkii o da seviyordu, ancak bir baska-
sin1 / Ve onu o ddedi ve o da asktandi.” A seviyor ve B’yi édiiyor, B
seviyor ve C’yi ddiiyor. Bu da ¢ifte ¢6ziim: Anna asigina, yani ondan
gelecek paraya sahip olmak i¢in sevgilisinden vazgecer; asig1 askin-
dan dolayi ona sermayesinin elverdiginden daha fazla baglanir, maddi
acidan yikima ugrar ve en sonunda kafasina bir kursun sikar.'®

Burjuva usunun bu sekilde ortaya ¢ikan korkung us disiliginin i¢inde
de usgulugun vazgecilemez belirtileri yer alir. Basit meta iiretimi ve
daha sonra da 6ncelikle kapitalizm sadece bdylesi bir elestirinin dii-
stinsel olasiliginin tarihsel olarak gerekli kosulu degildir, aksine daha
cok kapitalizmin tek somut alternatifidir. Burada “duyusalligin kiril-
mas1” elestirel olarak ¢6ziimleniyorsa, bu bakislarin1 ge¢miste kalan
bir altin ¢aga yonelten duyusal spontane bir konumdan hareketle ya-
pilmamaktadir. Olusumun vurgulanmasi olusmayanin giizel gosteril-
mesi bi¢iminde bir yanlis anlamaya yol agabilir. Kapitalist topluma
Ozgii us ve duyusalligin elestirildigi konum, iiretimin ortak diizenleni-
sinin gerekliligini kavrayamadan dogan bir us ve onun duyusallikla
olan iliskisidir.

Duyusalligin burjuva toplumunda kirilmaya ugramasini metaya olan
duyusal hayranlik izler. Ciinkii her meta tireticisi diger biitiin meta

164 .10 Bertolt Brecht, Die sieben Todsiinden des Kleinbdrgers (1933)- Ge-
dichte lll iginde, Frankfurt/M 1961, s. 151 ve 146.
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treticilerine rakiptir ve meta arz edicisi olarak sadece degisim dege-
rinin yol kesen yasal bir haydududur. Her insan bir digeri i¢in, onu
yeni bir fedakarliga zorlamak, yeni bir bagimlilik konumu igerisine
sokmak, yeni bir zevk tiiriine ydneltip béylece ekonomik agidan ¢6-
kiisiine yol agmak amaciyla, yeni bir ihtiya¢ yaratmanin pesindedir.'®®
Ekonomik agidan belirlenmis farkli rollerin tagiyicisi olan farkli kisile-
rin ¢ikar geliskisi -yani kisilerde cisimlendirilmis ve birbirinden ayril-
mis kullanim degeri konumu ve degisim degeri konumu veya deger-
lendirme konumu- ¢eliskili temel amag olarak 6znel duyusallifin bi-
¢imlendirilisine yon verir.'® Bu ¢eliskinin kutuplarini daha yakindan
incelemek gerekiyor.

Degisim degeri konumuna uyumlu hale getirilmis nesnelerle iligki
icin belirleyici olan, bakisin, bir nesnenin duyusal farklili1 araciligiyla
degisim degerinin tekdiizelestirici niceligine yoneltilmis olmasidir. Her
nesne siirekli potansiyel olarak diger bir nesnenin karsiligidir ya da
diger biitiin nesnelerin karsilig1 olan paranin karsiligidir. Her duyusal
ozellik, her tiirden maddi bagimsizlik siirekli, ayni zamanda gegersiz-
dir de. Nesnenin duyusalligiyla ayn1 oranda olmak tizere, sahibinin
nesneyle olan iligkisi de yadsinir. Her iligki siirekli olarak ayni anda
hem onaylanmali hem de yadsinmalidir. Duyusalligin degisim prensi-
bine uygun olarak diizenlenmesindeki gibi kayitsizliga yonelik olarak
kendini asma ig:erisihdeki bir ¢calisma, toplumsal iligkinin gergekles-
mesi i¢in degisim toplumundan bireysel yasama geri yansiyan bir

165. MEW, ek-cilt, 1. b6lim, S. 546.

166. Uriin ambalajlarinda ve reklamlarinda erotik agidan oldukga gekici kadin
bacak ve kalgalarini kullanarak reklam yapan kapitalist ince ¢orap fabrikatéri
Fritz Karl Schulte'yi bu alana yénlendiren sey kadinlara besledidi sevgi degildir.
“Paraya neredeyse erotik bir egilimim var” s6zi ona aitmis. Buyik bir olasilikla
Brecht'in benzer sézlerinden habersiz olan danismani Willy Bloess ise Schulte'yi
su sekilde tanimlar: “O kafasindan ¢ok kamiyla disunir.” Yani sermayesini bede-
ni ve ruhuyla cisimlendirir. Erotik olanlari da dahil, duyularini ve gidilerini serma-
yenin duyu ve guduleri haline getirmistir (Vgl. Der Spiegel, No. 51, 1971, s. 56).
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onkosuldur. Duyusalligin diizenlenmesi, giinliik bireysel ve kolektif
pratigin anlami ve amacina yonelik soruyu soran organin diizenlen-
mesi ile dogrudan ayni baglam igerisinde yer alir. Bu organ, yani us,
toplumsal giidii diinyas: icerisinde dagilarak bilingsizce bir araya gel-
mis her bir orta 6lgekli etkinligin her bir par¢asini hesaplayarak orta-
ya ¢ikaran bir usgulugun ve -dar bir alanla sinirli ve daha sonraki
kapitalizm igerisinde yok olacak olan- nesnelere yukaridan siiziilerek
bakan en iist diizey usun igerisinde kaybolur. Bu yeni us igerisinde
anlama yonelik sorulmus somut sorunun egemen iiretim iligkilerinin
us disihigini hakli gésterecek bigimde tistiinii ortiiliir ve bu us disiligin
zorlamalarina uyum saglamis usu diizenleyen ve onu gergeklestiril-
mesi gereken gizemli yiice bir géreve doniistiiren bir sonsuza yon-
lendirilir (Boylesi bir gizemli kilmada dahi hala usun vahim hale gelen
ve sistemin artan us disilikla birlikte artik yerine getiremeyecegi bir
talebi etkilidir.)

Ihtiyaglarin nesnelerle olan iliskisi kirildiktan ve nesneler sadece
degisim degeri ambalaj1 sayildiklar i¢in anlamsiz hale geldikten, yani
degisim degeri sadece kendisine ait nitelik agisindan belirlenmis kul-
lanim degeri bi¢imi kazandiktan sonra, diger taraftan da anlamsiz
olanin anlamlilastirilmasi, cisimsizlestirilmis olanin cisimlestirilmesi
durumu, ihtiyaglara tam da nesnelerle olan kirilgan iliskisinde kirilma-
ya ugramadan hilkkmeden nesne ortaya ¢ikar: Gozleri kamastiran altin
fetisi. Bu nesne —sadece Marx’1n sdyledigi gibi, “onun estetik bigimi
olan altin ve giimiisten iirlinlere sahip olmak”'¢” degil- heniiz kulla-
nim degeri ambalaji olarak fark edilmeden ve basit gegis evresine, en
sonunda da sermayenin degerlendirme siireci igerisinde daha ¢ok dii-
stinsel bir bilyiikliige d6niismeden 6nce, degisim degeri konumu ba-
kislarimi degisim degerinin bu bagimsizlagsmis nesneye yoneltir. Boy-
lelikle cimri, hazine olusturucu olarak ortaya ¢ikar. Bu tarz, degerlen-

167. Das Kapital, cilt 1, MEW 23, s. 147.
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dirme konumu agisindan bu denli ¢ocuk¢a goriinse de, o, duyular
izerinde burjuvazi agisindan dénemsel 6neme sahip bir 6znel-ahlaki
diktatorliik kurar — ayrica bundan ayn diisiiniilemeyecek olan ve an-
lam ve amag¢ sorusunu soran organ lizerinde de aym baskiyi kurar.
“Altinin para olarak, daha dogrusu servet olusturucu 6ge olarak elde
tutulabilmesi i¢in dolagima girmesinin engellenmesi veya alim araci
olmaktan ¢ikip, zevk aracina doniismesi gerekir. Bu nedenle servet
olusturucu altin fetisini kendi et zevkine kurban eder. Feragat etme
cagrisinda oldukga ciddidir. Diger yandan dolasimdan kurtulmay: sa-
dece ona meta olarak verdigi para aracilifiyla basarabilir. Ne kadar
fazla iiretirse, o kadar fazla satabilir. Bu nedenle ¢aliskanlik, tutumlu-
luk ve cimrilik onun temel erdemlerini olustururlar...”'®® Zevk diis-
kiinliigii diismanlig) ise vazgeg¢ilmez 6nlemlerinin 6znel temelini olug-
turur. Antik toplumdaki ahlaki ve ekonomik diizeninin temsilcileri,
diizenin paranin egemenligi tarafindan tehdit edildigini diisiiniirlerken
“modern toplum en 6zel yasam prensiplerinin altin kése igerisinde
g6z kamastirici canlanigini selamlar”'®®; ancak bu yasam prensibi
insan nesnelliginin tasarimina yansiyan degisim prensibinden baska
bir sey degildir, kuskusuz bu, tarihsel olarak degisiklik gdsteren so-
mutlastirmalar igerisinde gerceklesir. Degisim degerinin kendisine yeten
amag¢ olarak belirlenmis olmasi —baslangigta heniiz 6znel ve keyfi
olarak cimri servet olusturucu tarafindan, kapitalizmde ise degerlen-
dirme siirecinin nesnel baskisi ve gercek serbestligi olarak— 6zellikle
bireysel hedefler izlenirken temel anlamin bogulmasina yol agar. Bi-
reyler artik sadece goriiniiste kendi hedeflerinin pesinden gitmekte-
dirler. Ancak bu goriintii kapitalist toplumda goriilen en kati olana
doniisiir. Onun iizerinde ise arzu ihtiyaglarinin sézde tatmininin haya-
li yapis1 yiikselir.

168. |bid.
169. |bid.
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Degisim degerinin konumundan bakildiginda, meta degisim dege-
rinin basit maskesiyken, ayni konumun mantig1 olasi tiiketiciler ola-
rak insanlarin arzularini ortaya ¢ikaran, onlar1 atesleyen ve siirekli
artan kigkirticiliga sahip maskeleri tegvik eder, bdylece kayitsiz kal-
ma egilimlerine karsi koyar ve aym zamanda onu gii¢lendirir. Duyu-
sal olanin soyutlanmasinin ortaya ¢iktig1 baglamdan aym zamanda,
meta agisindan sanatin biitiin kurallarina gére ayrica iiretilen ve kulla-
nim degerinin vaatkar goriingii ihtiyacini dne ¢ikaran duyu izlenimi-
nin islevi dogar. Artik estetik soyutlama ve bedensizlesen ve nesnel
gergekligin kisitlamasindan ¢ikartildigindan tereddiitsiiz iireyen ve-
rimsiz ve yaslanmadan yeseren duyusallik insanlarin algilama ve diir-
tl yapisina tekrar etkide bulunur. Biitiin bunlar metanin fetis karakte-
rinden dolayi, yani metanin — Marx’in sodzleriyle ifade edilecek olur-
sak — “duyusal-duyusal istli”, “toplumsal nesne” gérevi gérdiigi
iiretim bigiminden dolay: ortaya ¢ikar. Meta bigiminin ve bagimsiz
hale gelmis islevinin béylesi sonuglara yol a¢tigi1 nesneler basit duyu-
sal nesneler olsalardi, yani ihtiya¢ giderme veya kullanim degeri eko-
nomisinin ya da bir planli ekonominin tiriinleri olsalardi, bu durumda
bdylesi bir tekrarin islevi olmadigindan varligi da s6z konusu olmaz-
du

Degisim toplumunun temeline yerlestirilmis olan, yikici diyalekti-
gi gelisme donemlerinde siire¢ gibi goriiniip yolsuzluk olarak yayil-
mak lizere tiretkenligin periyodik imhasiyla bosalan ve kapitalizmde
tarihsel diirtii giicli diizeyine yiikselmis olan ¢eliskinin kutuplari, bi-
reylerin sinifsal konumuna gére degisen farkli vurgulara sahiptir. Top-
lumsal fazla tiretimin bir bdliimiinii ele ge¢irmeyi hedefleyen ekono-
mik sirketlerin 6znesi, is giicli 6znesinden ¢ok daha farkli bir kendine
hakim olma gostergesine sahiptir. Kendisine yeten amag haline gel-
mis olan degerlendirmenin bir insani kapitalist olarak gérevlendirme-
si durumunda, kisiyi baslangicta (ve alttan alta siirekli farkli yedek
dinlerle) harekete geciren sey bu ajanvari varolusla siirekli ¢elisir.
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Kendisini, hem de {icrete bagimli birisinin hi¢bir zaman sahip olama-
yacagi bir basari sansiyla, degerlendirmenin kendisine yeten amacina
eklemlemek her ne kadar araci ele gegirmeye yonelik biiyiik bir zor-
lamada bulunmak anlamina geliyorsa da sermaye gorevlisi ayni za-
manda kendisini amaca gore diizenler. Degisim degerinin yaptig1 vurgu
calismasinin sonucu tarafindan belirlenen iicretliler icin ifade ettigi
sey, bu haliyle kapitalistinkiyle benzerlik tasimaz. Bireysel tiiketim
icin diistiniilmiis tirinler kendilerine hi¢ de uygun olmayan bir anlam
kazanirlar; bilyiik boliimii ticret koleligi ile gegmis bir yagamu bir de-
gere karsilik gelebilecek anlamla donatirlar. Meta estetiginin uyarim-
larinin, iiretim alninin zorlamalarina yonelik istikrar saglayici, 6diil-
lendirici zithik ve geliskilerinin ticretli ¢calisana olan etkisi kapitaliste
olan etkisinden farklidir. Sinifsal konumu agisindan ne kadar usdisi
duyusal taleplerinin zorlanan kurban ise, meta yoluyla 6diillendirme
istikrar igin o denli 6nemli hale gelir. Istikrar sadece hilkkmedilen du-
yusalligin duyulara hilkkmetmeyi desteklemesiyle burada doga giicii
doga giiciine karsi durdugu icin olanakhdir. Cok gelismis liretken
giicler doneminde metalarin gekiciligi tahminlerin ¢ok tesine geger.
Kapitalizm sistemi i¢erisinde bir dogrudan motivasyon varolamaya-
cagindan ilgisiz (kayitsiz) nesneler siirekli bilyiileyici bir motif olus-
tururlar. Zorlanarak ilgisiz hale getirilmis insanlar meta estetiginin bii-
yiileyiciliginin kurbanidirlar.

4 Kolektif pratik ve kapitalizmde yanilsama
(illiizyon) endiistrisi

Venedik’te hem sehrin hem de bir Amerikan sirketinin reklamini ya-
pan renkli bir hatira kartpostali satilmaktadir. Fotografta; San Marco
Meydani insansiz ve bilinen giivercin siiriisityle goriintiilenmistir. Gii-
vercinler organize olup, bedenleriyle biiyiik puntolarla yazilmis ve
“kanunlarla korunan” Coca-Cola markasin1 olusturmuslar. Reklam
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fotografindaki goriinti, isciler tarafindan alana markanin yazi karak-
terlerini olusturacak sekilde giivercin yemi serpilmesi sonucu olustu-
rulmustur. Kuslar oraya markanin ismini olusturmak i¢in degil karin-
larin1 doyurmak i¢in u¢gmuslardir. Yem onlar1 doyurmak i¢in degil fi-
giiran olarak ¢alistirmak i¢in dagitilmistir. Yapilan ayarlama giivercin-
lere tamamen yabanci ve onlarin disindadir. Yemi ele gegirirken ser-
mayenin emrine girerler ve onun tarafindan ele gegirilirler. Kapitalist
reklam tekniginin zaferi olan bu resim simgesel olarak kapitalizmin
temel bir boyutunu gézler 6niine sermektedir.

Sermaye licret bagimlis1 koca bir ¢alisan ordusunu harekete gegi-
riyor. Onun komutasi altindaki is boliimii ve isbirligi giderek yiikse-
len toplumsal basamaklar {izerinde yayilir. Is¢iler kendilerine ticret
bagimliligini emreden bir hat igerisinde hareket ederler. Kapitalist top-
lumda k&t durumda olan ticret ¢ikarlarindan ¢ok tiikketimdeki paylar
doyuma ulastirilir. Uretim alanindaki iiretim kolektifine yonelik orga-
nizasyonlari onlara ait degildir, bu onlarin degil sermayenin isidir. Uret-
ken gii¢leri yabanci bir giictiir, tiretimleri bu yabanci giicii siirekli
yiikselen basamaklar {izerinde iiretir ve boylece kendilerinin bu ya-
banci giice olan bagimliligini da. Onlarin kolektif ¢abalari ya da top-
lumsal 6lgekteki pratikleri, kolektif anlam icermeyip sadece iicretli
isci olarak yoksul-6zel bireysel yeniden tiretimlerini igerir. Toplumsal
pratiklerine egemen olan ¢ikar, kazang ¢ikarlaridir. Onun 6zel ¢ikar
kavramiyla olan iliskisi sadece bigimseldir. Ayni kavramin anlamu tic-
ret bagimlilan sinifina ve sermaye sinifina uyarlandiginda sémiiren
ve somiiriilen seklinde farklilik gosterir. Degisim adaleti {icretli ve
sermaye arasindaki iligkide basit bir goriintiiden ibarettir. Toplumsal
isbirliginin tireten kitleler agisindan 6zel ¢ikar anlaminda toplumsal bir
anlami yoktur, o her seferinde yeniden ticretli is¢i olarak tekrar tiretir.
Onlarin her birisi igin iicretli isin anlami {icrettir; licret onlari1 atomize
eder, ancak yine de bir araya gelip temel toplumsal tiretim giiciinii
olustururlar. Toplumsal karakteri ona sermaye tarafindan edindirilir
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veya elinden alinir. Toplumsal 6z ve 6zel-kapitalist bigim birbirleriyle
celisirler.

Benzer bir durum dogrudan iiretim alanina ydnelen, “tiiketim ala-
ninin” belli bir tiiriine, yani savasa yonelen kolektif eylemler i¢in ge-
cerlidir. Yine burada da tipik kolektif eylemler s6z konusudur. Benja-
min’in s6yledigi gibi,'” savas, bu toplum igerisinde gelistirilmis tiret-
ken giicleri, yine bu toplum icerisinde dinamitleyerek gelistirip uygu-
lamaya soktugu kapitalizmin kucagindaki tek secenektir. Toplum tiye-
lerinin isbirligi, gelismis tiretken gii¢lerin tam kullaniminda miimkiin
olan sey, kapitalizmde sadece savas yoluyla hayata gegirilir.

Iscilerin kendilerine yabanci olan sermayenin giiciiyle uyusma-
yan y6nleri politik sinif bilincine y6nelir. Bu sermaye tarafindan top-
lumsal olarak organize edilmis olanlarin, sinif olarak kendi organizas-
yonlarini olusturduklar anlamina gelir. Bu anlamda sosyalizm, 6zel
kazang ¢ikan egemenliginin fiilen, 6nceden toplumsallastirilmis ¢alig-
masidir. Kolektif pratik, ancak toplumsal ¢alisma, genel toplumsal
cikar icerisinde organize olduktan sonra kolektif olarak anlamli olabi-
lir. Cahisanlarin sinif ¢ikarn politik, pratik ve organizasyon igerisinde
somutlastig1 kadariyla kapitalizm de kolektif anlamin en iist bigimini
olusturur. Ucret bagimlisi biiyiik kitlelerin sinif bilinci ne kadar belir-
siz ve korlesmisse dahil olduklan kolektif siire¢lerin kolektif anlami-
na yonelik ihtiyaglari da o denli belirsiz hissederler. Onlar i¢in sadece
her bir birey i¢in adil olan siiregler, yani ¢ikarina uygun ve kolektif
anlami olan siiregler anlamli olabilirdi.

Sinif bilinci keskinlestiginde is¢ilerin katildiklari kolektif eylemle-
rin anlamsizhigini, sagmalifini sabotaj hareketleri seklinde ifade etme

170. “Savas, sadece savas buyik 6lgekli kitle hareketleri i¢in var olan mulkiyet
kosullarinin korunmasina yénelik bir hedefi olanakli hale getirir.” ve: “Sadece
savas gunumuzin butin teknik araglarinin var olan milkiyet kosullarinin korun-
masi igin seferber edilmesini olanakli kilar.” (Walter Benjamin, Das Kunstwerkim
Zeitalter seiner technischen Reproduzierbarkeit, llluminationen. Ausgewahite
Schriflen iginde, Frankfurt/M 1961, s. 175).
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durumu ortaya gikabilir. Ornegin: Naziler dsneminde komiinistler ve
sosyal demokratlar tarafindan gesitli fabrikalarda torpidolarin diimen
sistemleri hatali imal edilerek hedeflerine ulasamamalar saglanmustr.
Kolektif eylemler igerisinde sinif bilincinden, ¢ikar konumunun kav-
ranmasindan ve ¢ikar ¢eliskilerinden dolay belli bir pratik sonug orta-
ya ¢ikar, ortaya ¢ikan bu sonu¢ miidahalede bulunmadir: Eger bir
iretim siirecinin belli béliimlerini karigtirtyorsam, anlamsizligini gés-
teriyorsam bu bir tiir duyu yargisidir. Kapitalizmde insanlarin iizerin-
de isbirligi yapti1 toplumsal gelisim basamaklarinin ayn1 zamanda
onlar belirleyen ve organize eden dogrudan bir ¢ikara karsilik gelme-
sinin nesnel kosullarini yerine getiren kolektif -yani 6zel olanin gerge-
vesinin disina tasan- eylemler sisteme yabanci istisnalardir. En ¢ok
da dogal felaketlerin engellenmesinde ortaya ¢ikarlar, kisinin kendisi-
nin dogrudan etkilenmedigi bir yangin ya da bir sel baskini gibi fela-
ketler daha 6nce atomlardan olusan Kkitleyi bu is i¢in olusmus bir
topluluga doniistiirdiigii i¢in neredeyse sevilirler. Ancak su baskini ve
yangindan kurtarilanlarda yine 6zel miilkiyetten 6te bir sey degildir.
Felaketlerin ortaklasa dnlenmesinin insanlar i¢in ifade edebilecegi yiik-
sek tatmin degerinin kendisi de yine kismen hayal tiriiniidiir.
Kapitalizm, siiriikledigi kolektif eylemlerin anlamina y6nelik 6zel-
ligiyle siirekli anlama y6nelik tamamen yaniltici ihtiyag iiretmekle ye-
tinmez; aym zamanda bir eliyle actig1 yaray1 diger eliyle sarar. Bu,
ihtiya¢larin tatmin edilmesini dahi kapitalistlestirir, ancak asagida de-
ginilecek bigimiyle. Bu ihtiyaglar kapitalizm i¢erisinde sadece gorii-
niiste tatmin edilebilirler. Kolektif eylemlerin biitiin katilimcilar agi-
sindan nesnel olarak anlamli olabilmeleri i¢in kapitalizmin ortadan kalk-
masi, sosyalist tiretim kosullarina ulasilmis olmasi gerekir, yani top-
lumsal etkinligin de dogrudan toplumsal bi¢im almis olmasi gerekir.
Kapitalizm igerisinde yabancilasmamis, yani kitleler tarafindan sade-
ce sahip olma seklinde degil ayn1 zamanda igerik olarak da benimsen-
mis, toplumsal oldugu kadar bireysel pratige yonelik ihtiya¢ sadece
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goriintiide veya yapay olarak ve hedefinden saptirilarak tatmin edilir.
Bilindigi gibi, biitiin bir illiizyon endiistrisi bu tiir gériintiiden ibaret
tatminlerin iiretilmesi i¢in ¢alismaktadir.

Kitleler i¢in kapitalizm igerisinde ¢aba géstermeye degecek hedef-
ler bulunmadigindan, bir biitiin olarak sistem i¢in oldugu kadar tekli
sermaye i¢in de eglence endiistrisi lizerinde diisiinmeye deger bir
hedef haline gelir. Hedefsizlik tarafindan yoldan ¢ikarilan alttan gelen
ihtiyaca karsi, listten, onu kapitalist sinif hedefinden saptirmak tizere
gereksinim gelir. Bundan 6zel kapitalist isletmeden devlet organizas-
yonuna geg¢is yapan tuhaf bir sektér dogar.

Adorno ve Horkheimer bu sektériin tuhafligini, onu “kiiltiir en-
diistrisi” baslig1 altinda 6zel bir boliim igerisinde arastirarak dikkate
almislardir. Kuskusuz kavram ve kuramin sermayenin politik elestiri-
sinde mecazi bir ¢ikardan 6te bir ¢ikarlan yoktur ve kiiltiir pesimiz-
mine geri yansirlar.'”!

Kiiltiir endiistrisinde hdkim olan hedef, degismis ¢ikardir. Dev-
rimcilestirilmesi gereken diizene karsi sug isleme ve goériiniiste genel
olarak anlamli goériinen sugun izlenmesi tam da kitlelerin sikici gikar-
larin1 sisteme uygun iki dile ayirarak biiyiilerler: Sugun ve su¢lunun
izlenmesi diline. Polisiye, gerilim filmlerin yikicilik giidiisiinii ele alan
en dehset verici varyantlar sistemin —ve bu anlamsizlik kendisini yi-

171. Manipulation - Die staatsmonopolistische BewuBtseinsindustrie
[Manipdlasyon - Devlet Monopolii Biling Endiistrisi] (Berlin/ Demokratik Alman
Cumhuriyeti, 1969) adh kitabin yazarlan “kultir endistrisi” kavramini alarak
kullanirlar (bkz. s. 33). Ayni sekilde kitabin alt bashdinin da gésterdidi gibi saldirgan
bir bigimde “klltir endustrisi” kavramina karsi tasarlanan “biling endustrisi”
kavramini da alifar. Bunun da étesinde Enzensberger kavrama fasizm ve komunizmi
esdegerde gbren ve sosyalist ve kapitalist “endustri toplumlar” arasinda gidip
gelen totalitarizm-kurami gergevesinde vurgu yapar. Ek olarak bir de “manevi
sémurd kavramiyla” arasinda bag kurar (Vgl. Hans Magnus Enzensberger,
Einzelheiten | - BewuBltseins-Industrie, Frankfurt/M. 1969, S. 717) — Kisaca:
Kavramlann elestirel denetime ihtiyaci var. Bu galismanin amaci agisindan yanilsama
(illuzyon) endustrisi — ya da eglence endustrisi- kavrami yeterlidir,
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kici us disilik olarak gosterir— ve onun sézde rakip lizerinde yarattig)
korkunun anlamsizligini canlandirirlar ki toplumun geri kalani gériin-
tiiden ibaret genel insani dayanigma igerisinde bu s6zde rakiplere yo-
nelsin -kolektif anlamh bir pratigin yanlis bir kullanimi. S6zde egilim-
leri dikkate almalari agisindan, burjuva savas filmleri sahte anlamh
kolektif eylemler i¢in biitiin diizlemlerde model olusturabilecek pek
cok ornek igerirler. Bu filmlerde siirekli goriilen, iiretken giiclerin
yiginlar halinde harekete geg¢irilmesidir, buna insanlarin bilyiik geli-
sim basamaklar tizerindeki isbirlikleri de dahildir. Pusuda bekleyen
rekabet ve korku araciligiyla kendiliginden olusan yanyanalik ve iistii
ortiilmiis simif gatismasi sihirli bir sekilde “berrak” arkadas-diisman-
iliskisi igerisinde ¢dziime kavusturulur; diismanla olan iliskide yok
etmenin karsilif1 yok etmeyken, topluluk ve arkadasligin duygusal
olarak erotize edildigi “iyiler” arasinda isbirligi hakimdir. Howard
Hawks’1n filmlerinin bir elestirmeni tarafindan belirtildigi gibi pek ¢ok
Western ve savas film duygusal boyutlariyla “erkekler arasi agk filmi-
dir”.'” Almanya’daki vahsi bati romanlarini konu alan bir arastirma-
nin sonuglarina gore, bu edebiyatin kahramanlarini motive eden sey
ne ask ne de paradir, onlar i¢in 6nemli olan “adalettir”; adil 6¢ en sik
eylem nedenidir. Yine burada da “‘erkek arkadaslif1” heterosekstiel
iliskiden daha 6nemli bir konuma sahiptir.'” Escinsel iliskinin gizli
kalmasi etkinin bir koguludur; sadece bu kosul altinda 6zlemin yedegi

172. Bkz.Wolfram Schutte, Mdnnerliebe und -leben, Frankfurter Rundschau
icinde, 5. 12. 1968. S6z konusu yazi “Red River” filmini ele almaktadir.

173. Jens-Ulrich Davids, Das Wildwestromanheftin der Bundesrepublik. Bkz..
Der Tagesspiegel, 30. S. 1971. Ozellikle bilgilendirici olan okur kitlesidir: Gazete-
de belirtildigine gére s6z konusu kitaplarin okunmasi “sadece ‘yukariya’ ¢ikildik¢a
hafif bir azalma olmasi disinda butin toplumsal katmanlar arasinda bir aliskanliga
dénusmis durumda. Okuyucularin buyuk bir kesimi 16 ile 20 yaslari arasinda.
Onlari 11-15 yas grubu izliyor. 21-30 arasi yas grubu uguncu en ¢ok okuyan
grubu olusturuyor. 30’lu yaslardan itibaren vahsi bati romanlarini okuma zevki
hizla kayboluyor”.
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haline gelirler. Bu 6zlem bu denli hedefinden uzaklagmis olabilmek
icin erkeklik “rolii”niin besledigi varolma miicadelesinden dogan izo-
lasyonu, sosyal anlaminin gizli kalmasi zorunlu olan bir tiir duygusal
dayanismaya y6neltir.

Kapitalist toplumun bir liyesinin bu yedegi ilging bulmamasi, on-
dan biiyiilenmemesi, ona olan ilgisini dogal gérmemesi oldukga zor-
dur.'* Illiizyon endiistrisinin simalar1 goriiniirde kapitalizmde bos
olan ve ancak sosyalizmin gergekten doldurdugu alani hayalet gibi
doldurmaktalar. Bu durum —Federal Almanya televizyon programla-
riyla karsilastirildiginda—Dogu Alman televizyonunun igeriksel yapisi-
nin bir 6zelliginde yansimasini bulur. Orada en uygun saatte tarimda
yeni makinelerin kullanilmaya baslamasi ve bununla baglantili kirsal
kesim is iliskilerinin degismesi belirleyici, “sansasyonel” kolektif olay
olarak ele alinir; ya da endiistride yeni liretim yontemlerinin uygulan-
maya baslanmasi ve onunla baglantili mesleki gelisimin zorunlu ko-
lektif ¢abalari ve yeni ortak ¢aligma bigimlerinin gelistirilmesi. Durum
sadece haberlerde bu sekilde degildir, benzer bir durum gosterilen ve
ortak dzellikleri artik su¢ ya da savas ya da benzer bir kolektif eyle-
min ana temayi olusturmadigi dizi fililer i¢in de gegerlidir. “Birincile-
rin Isareti” adli film bunun igin iyi bir rnektir. Burada baglami olus-
turan kolektif eylem, onun igerisinde meydana gelen trajik an, komik
unsurlar da dahil hepsi artik politik olan siire¢lerin bir araya gelmele-
rinden olusurlar: Yani hem iiretimin etkinliginin hem de sosyalist or-
tak ¢aligmanin organize edilmesi, yani sira gerilim yiiklii de olsa top-
lumsal ve bireysel ¢ikarlarin birlikte ele alinmasi. Kapitalist bir sirke-

174. Manipiilasyon kitabinin yazarlari bu konuda suna vurgu yapiyorlar: “Emper-
yalist kitle edebiyati okur Gzerinde oldukga etkilidir...” (s. 305); ancak “glizel riya
alemi” (308) veya “alt iggudulere seslenme” (325) gibi s6zler sayiimasa bu etkinin
uzerinde daha fazla durmazlar. Bu “sahte edebiyatin su yénini éne ¢ikartmalari
ise durumu Gzicu hale getiriyor: “Ona basitge ‘tam bir dolandiricilik’ denemez”
(311). Onun etkilerine karsi durabilmek igin etki olanaklarinin anlagiimasi gerekir.
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tin yeni bir liretim tarzini sektdrdeki diger iki {i¢ oligopole karsi silah
olarak kullanmasi durumunda, bu politik bir olay degil rekabet ve
s6miirli ve ayn1 zamanda ¢alisanlarin islerini korumalarinin tehlikeye
girmesi olay1 olur. Karsitliklariyla ortaya konan bu 6rnekler illiizyon
endiistrisinin neden &zel bir bigimde kapitalizmin igerisine yerlestigi-
ne agiklik getirebilirler. Ciinkii kapitalizm her bir liyesinin ¢ikarinin

toplumsal anlamda gozetilip gzden gegirilmesinde yalin bir gériintii-
den 6te bir sey sunamaz.'”

5 Sanat sermayenin elinde ve hizmetinde (I): Rekla-
min meta §iiri, buna kargin gairin aciz karsi reklami

Estetik bi¢im ve tapinilan eser kadar, inandirici ifade de kullanilir.
Onunla nerede nesnel tiirden belli bir baglanti ve alimlama davranisi
olarak belli bir kabul etme hazirlig1 baglantisi olugturulmussa, reklam
bu durumu talep edilen metanin goriingiisii i¢in kullanir. Estetik iire-
timin her belirtisi faydalanilabilirligine uygun 6zel islev kesinligi kaza-
nir. Toplumsal bir kurum olan ve tamamlanmamis bir dizi sanat ese-
rini ve belli bir alimlama iligkisini ve onu tasiyan davranis bigimlerini
(derinlesme, saygi, biriktirme vb.) ve kuruluslar1 (miizeler, sergiler,

175. “Emperyalist kitle kultrt insanlarin bu yanilsamasiyla 6zellikle ilgilenir. Eser-
lerinde bir ‘ikinci gerceklik’ yaratir, sosyal geligkilerden arindinimis gériinti dunya-
s1”, bu “sosyal yanilsamalar” tretir (Bkz. Manipulation, s. 331). Burada “sahte
¢6ziimlerden” ve “yanilsama endistrisinden” bu anlamda s6z ediyorum. Ancak
bunun da 6tesinde bu yanilsamalarin tirinu ve etkisinin izini sirmeye ¢alisiyo-
rum. Orada kendisini tatmin eden enerjiyi potansiyel olarak sosyalistge nitelemek
yanilsama endustrisinin eserlerini yorumlamaya y6nelik bir 6neri icermektedir:
Tam da en ¢ok kabul gérenler kendilerini yanilsamaci ve hedefi kaymis sosyalizm-
yedegi olarak gbsterirler. Béylesi bir yorumlama igerisinde kitle etkisinin sirr orta-
dan kalkarken elestiri gérinti ve yedek olma karakterine yonelir. Elestirel yorumu
basit¢e reddetmeyip yanilsamanin etkili igerigiyle ittifak olusturdugu ve ilgisini
onun gerceklestirilebilirligine yonelttigi icin béylesi bir tutum “belirli olumsuzlama-
nin hermeneutidi” olarak adlandinlabilir.
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okul dersi vb.) icerisinde barindiran sanatin durumu da bundan farkl
degildir. Kapitalist kullanimin diinyevi amaglar i¢in bu baglamin belir-
tileri naif bir burjuva duygusuna ne kadar uygun degilse, bu duygu-
nun asilmasi i¢in bu belirtiler o aranda kullanilabilirler. Yukarida degi-
nilen ve R&S (reklam ve satig) olarak ilanlarla tanitim yapan, kendi-
sini gliven yansitma efektiyle 6neren, aksi taktirde tepkiyle karsilasa-
bilecegi i¢in dini metinlere ve Incil’den alintilara duyulan ve biraz da
cocuke¢a olan inang zihniyetini meta sermayesinin ilanlarina aktaran
dini basin 6rnegi, bu duruma uygun dgretici oldugu kadar uyarici da
olan bir drnektir.'’® Resim, grafik, heykeltiraglik da en az miizik ve
edebiyat kadar kurban edilir. Hatta kisa siire sonra siirin bigimsel
ozelliklerinin reklam i¢in kullanilabilmesi i¢in sermayenin istegiyle li-
rik metinlerin sanatsal ideolojisindeki biling¢li doniisiimii yiicelten ku-
ramsal slislemeler dahi ortay ¢ikar. Dieter Wellershof geleneksel siire
kendisi lizerinde pazar ayini etkisi biraktigi ve saygi bekledigi, bi¢imi-
nin dahi ideoloji oldugunu belirterek karsi ¢ikarken ve buna karsin
“siirin en kolay, hareketli ifade bi¢imi, 6zgiir, bireysel konusmaya
alisma bigimi” olarak anlasilmasi gerektigini séylerken,'” Wilhelm
Genazino, sairler arasinda “siir yazmay1” yiizme, dans etme, diisiin-
me gibi genellestirici anlayisla ele alan kimseyi gérmedigini sdyler.!”
“Bu arada 6zgiir siire, her seyin yerini alabilen ve herkes i¢in konusa-
bilen siire yonelik ¢cagri, baska ¢alisma masalarinda duyulur. Bu ¢alis-
ma masalarindan gelen siirler milyonlarca basilir [...] bunlar bize g6-
re tiikketim siirleridir. Bir geng kizin girtlak hamlesini degil, sigara i¢-
meden (tabii ki belli bir sigaray1 igmeden) alinan zevki, 6gle sonrasi

176. Bkz. Ill. bolumdekilgili dipnot.

177. Alinti yapilan yer: Wilhelm Genazino, Lyrik, wo niemand sie vermutet. Die
Literatursprache in der Werbung und das Selbstversténdnis der Dichter. Frank-
furter Allgemeine Zeitung iginde, 23. 7. 1971, s. 24.

178. 24 Wellershoff, ibid.
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ruh halini degil, bir gamasir makinesinin kalitesini tanimlamaktalar.”'”
Ancak “temel tutumu” Genazino’nun ifade ettigi ve bu yolla tiikketim
siirlerini kurtarmaya ¢alistig1 gibi “dogrudan tiiketim propagandasi”
yapmaya yonelik degildir. Daha ¢ok islevsel belirleyicilige sahip olan
tam da bu meta estetiginin yalin goriintiisiidiir. Yapilan genelde belli
marka iirlinlerinin propagandasidir. Siirlestirilmis “kaliteler” zorla olasi
alicilarinin motivasyonuyla iliskilendirilmisken, te yandan metanin
nesnel dzelliklerine dylesine ylizeysel olarak deginilir. Yani meta sii-
rinden s6z etmek daha dogru olacak. Genazino, “siirlerin yazarlari
sanatsal siirin hastalikliligini oldugu gibi alip ondan ise yarar bir hare-
ket tarz1 olusturmuslardir” diyerek durumu aydinliga kavusturur. Bu-
nun igin sanatsal siirin hastalikli 6zelliginden ¢ok sermayenin para
ddemeye hazir talebi belirleyici olmustur. Genazino’nun, meta esteti-
gitarafindan gorevlendirilen siirden “slogan gibi ¢igirtkan degil; daha
sakin, sloganin sahici olmayan durusundan daha resmi ve tam da bu
yiizden yeni bir diiriistlitk ¢agrisina sahip” seklinde biiyiik bir beklen-
tisi var. Cagri, diiriistliikle karigtirilmamali, siiri kullanan reklamin
hesabi i¢erisinde bu zaten vardir ve bu kullanimla siirle iliskilendirilen
beklentinin, kendisini 6znel ve diiriist¢e ifade eden bir igsellige rek-
lam araciligiyla yansitilmasi hedeflenir. Ancak Genazino’nun verdigi
ornekler sadece siirin bigimiyle baglantili diiriistliik ¢agrisini yansit-
makla yetinmiyorlar. “Yapanlar 6ne dogru ilerliyorlar. / Ekonomide.
Politikada. / Gormelisiniz, / onlarin ne igtigini. / O zaman bilirsiniz, /
neyi basardiklarin. / G. R. André, / igiyor onlar. / Yeni kahverengi /
igis seriiveni. / Zarif & serin. / Yapanlar i¢in/ yapildi.” Igerige dikkat-
lice bakildiginda tamamen uydurma oldugu rahatlikla tespit edilecek-
tir: Giigliilerin sigara markasina bakarak ne yaptiklarini anlayamayiz.

179. GUnumiizde gazetelerimizin ilan sayfalarina g6z atan birisi sagkinlik igerisinde
reklamin siir yazmaya basladigini tespit eder. Meta siiri “bu giine kadar tamamen
edebiyata ait olan bigimlere” yéneliyor.
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Buna karsin “yapanlarin ekonomi ve politikada 6ne ilerlemesi” olarak
—belirli bir meta markasini gii¢liilerin sinifina aitligin sembolii olarak
secme ¢agrisiyla iligkilendirilerek- ifade edilen demokratik gériintiiyii
uzun siire kurtaramaz, aksine gii¢ ve segkinciligi ve sermayenin po-
litikaya ve devlet aygitina sizmasini ifade eder. Ancak aydinlatici et-
ken belli marka tiriinlerinin edinilmesinin belli bir gii¢ grubuna ait
olmay1 ve boylece “esitlik™ sagladig) ima edilen satin alma tavsiyesiy-
le dengelenir —en azindan satin alanlar i¢in. Aydinlanma burada aptali
yakalama gorevi goriir ve meta siirinin maddi “diiriistliigii” kendisini
acik bir alaycilik olarak gosterir. Bu alaycilik kazancin belli mekaniz-
malarini ifade edecek ve bu mekanizmaya boyun egmenin pasif ve
mazosist zevkinin propagandasini yapacak kadar ileri gidebilir.

“Aramizdan bir canavar ilerliyor.

Kitalar boyunca avliyor ve denizleri asiyor
Miimkiin oldugunca hizli, miimkiin oldugunca uzaga kosuyor.
Miimkiin oldugunca fazla kurbani pargaliyor
Biitiin bir halk geride kaliyor,

En azindan — ve onlarin tamami —

Yogun yerlesimin oldugu yerlerin

Kadin niifusu.

Yozlasma yayiliyor:

Kim canavarin penge darbesi ve 1sirigiyla
Birkezyikildiysa,

Bir sonraki darbe ve 1sirigin 6zlemini duyuyor.
Cokiisten duyulan bu zevk

Erkek niifusu derin derin inletiyor.
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MODA.

Farklh olan saldirmay: ozellikle sever:

AYAKKABI MODASI. 7'%

Estetik yeniligiyle miimkiin oldugunca hizli ve yaygin moda burada
sermaye canavarinin kazang agliginin stratejisi olarak gosteriliyor ve
insanlarin duyusallig1 kapitalist degerlendirme siirecinin siddetli pen-
¢esinin icerisinde belirir. Okuyucuyu aldatma ihtiyaci duymayan bu
agidan diiriist bir cagriyla hareket eden siirin “aydinlatici” anlari1 bun-
lardi. Diiriistlik yine burada da goriintiiden 6teye gitmez, islevsel
olarak belirlenmistir ve siireklilik gdsteren estetik yeniligin karakteri
konusunda yaniltmak ve boyun egmenin propagandasini yapmak i¢in
gereklidir. Ciinkii estetik yenilik kendisini kapitalist islevselligi igeri-
sinde degil niifusu, 6zellikle de kadin niifusu etkileme olarak gosterir.
Bir kez bu kuvvete yenilen bir sonraki etkilenmenin 6zlemini duyar
ve bunun anlami sudur: “Cokiisten duyulan bu zevk, erkek niifusu
derin derin inletiyor”, ancak yanitlanamayan, bunun protestodan mi,
kadinsi pasiflige duyulan kiiglimseme dolu hayranliktan mi yoksa er-
keklerin “kadinsilif1”’ndan m1 kaynaklandigi sorusudur. Bu saldirgan
propaganda Bati1 Alman ayakkabi endiistrisinin talebi ¢ergevesinde ger-
ceklestirilmistir. Saldirganlik, drnegin, hisse senetlerinin degeri bir-
ka¢ yil igerisinde yar1 yariya deger kaybeden Salamander A.S.’nin
durumu g6z éniinde bulunduruldugunda anlasilir hale gelir. Yapilan
son hissedarlar toplantisinda sayisiz benzer ¢ikisiyla taninan konus-
maci Fiebrich sirket yonetimine estetik yenilemeyle eszamanli olarak
kullanim degerinde yeter derecede kotiilesmeye gidilmedigi suglama-

180. Genazino, ibid.
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sinda bulunur. Sirket y6netimine sdyle seslenir: “Daha az dayanikli
ayakkabiyla ¢ok daha fazla para kazanilabileceginin ¢ok daha erken
fark edilmesi gerekirdi.”'8! Goriildiigii gibi depresyon sadece serma-
yeyi lirik hale getirmekle kalmiyor, ayakkabiyla para kazanmanin zor-
lugu ayni zamanda insan duyusalliina propaganda benzeri miidaha-
lelerde bulunulmasina yol agiyor.

Ormekler, siirin bigiminin dzellikle saldirgan ve kiistah reklam igin
kullanildigini, yani sairin elinden alindigimi gésteriyor. Helmut Heis-
senbiitte] karmasik duygularla, “yap1, diizen ve ritim d6nemin siirine
uygun dzellikler tasiyor, 6zellikle de yenilikg¢i olanlarina”!8? seklinde
bir saptamada bulunacaktir. Lirik bi¢im sadece sairin karsisina ani-
den reklamin bigimsel kalib1 olarak yeniden ¢ikmakla kalmaz, ayn
zamanda sermaye tarafindan benimsenen ve reklam amaglh islevsel-
lestirilmis bi¢im, kitlesel olarak taninir hale gelir, gergek orijinalin se-
sini zayiflatan giiglii bir orijinal gibi goriiniir. Genazino, elestirel ol-
mayan bir yaklasimla, meta siirlerinin “Bati’da kitle tizerinde etkili
olan ilk siirler”'® oldugu sunucuna ulasir. Bu denli ele gegirilen ve
asilan sairler karsi reklamla bigimin kétiiye kullaniminin sagmaligini
gostererek ve dikkatleri tekrar siirlere yonlendirme ¢abasina giriserek
kendilerini savunmaya ¢alisirlar. Reklamin 7. Kitab:'® adl bir ¢alis-
ma bu tiir denemeleri bir araya getirmektedir. Ornegin Hilde Domin
sOyle demektedir: “Biraz ara ver / siir oku / ask gibi siir / zamani
durdurun”; reklam karsisinda duyulan ¢aresizlik utandirici. Reklam

yapan sermaye liretken giiglere sahip, bu dizelerin sahibi heniiz dile
dahi hakim degil.

181. Blick durch die Wirtschaft, 6. 10. 1971, s. 5.
182. Genazino, ibid.
183. Ibid.

184. 30 Dieter Hilsmanns ve Friedolin Reske (ed.), Aller Liste Anfang. Das 7.
Buch der Werbung. Stierstadti. Ts., 1971.
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6 Sanat sermayenin elinde ve hizmetinde (I):Tekil
sermayenin temsili

Meta estetiginde sanat bigimleri, sanatsal etkinlikler ve sanat¢ilarin
kendileri kullanilirken, temsilde kismen sanat iisluplari, kismen ise
sanat yapitlar1 kullanilir—Sanatin tekil sermaye, biitiin sermaye ve
devlet tarafindan kullanilmasi seklindeki yapi artik dogrudan meta
estetiginin elestirisi alnina girmez. Bu yap1 bu alanla dogrudan ortiis-
meyip, ancak igerisinde meta estetiginin bazi yapilari ve etki yasalan
toplumsal boyutta tekrar ortaya ¢iktigindan son olarak bunun en azin-
dan 6zetlenmesi gerekir. Tekil sermaye temsilde kapitalist toplum gi-
bi kendisine biitiin 6nemli alicilara yonelik mesrulastirici bir etkisi
bulunmasi gereken ¢ekici bir goriintii verir: Politik alana, para piya-
sasina, ¢alisanlara yonelik. Burada s6z konusu olan sermayeyi ser-
maye olarak, kapitalizmi ise toplum big¢imi olarak “satmaktir”, yani
olumlu anlamda etkileyici hale getirmektir.

Friedrich Diirrenmatt’in Yunani: Bir Kiz Aramyor adli romaninda
biiyiik bir sirket olan Petit-Paysan’in muhasebecisi iist siniftan bir
kadinla olan baglantisi tizerinden hizli bir yiikselis gergeklestirir. Sir-
ketin ismi Petit-Paysan Isvigre’nin en bilyiik sirketlerinden birisi olan
Biihrle’nin Fransizcalastirilarak yabancilastiriimis seklidir. Biihrle, sanat
koleksiyoncusu ve sanat¢i1 dostu olarak {in kazanmist1 ve Ziirih seh-
rine bir sanat koleksiyonu bagislamisti. Sirket 6zellikle biiyiik yikim
giiciine sahip silahlarin tiretimini yapmakta, ancak bunun yani sira
bariscil tiriinler de tiretmektedir, bu lirtinler Dilirrenmatt’in romanin-
da dogumda kullanilan aletleridir. Sirket, biiyiik ¢apl bir silah kagak-
cilif1 gerceklestirdiginin ortaya ¢ikmasi tizerine kisa bir siire sonra bir
skandala bulagmis olur. Biihrle’nin oglunun mahkeme 6niine ¢ikmasi
artik kacimilmazdi; hatta kendisine kiiciik bir de ceza verilir. '*°

185. “Yasadisi silah satig1 nedeniyle gérilen Buhrle davasindan kaynaklanan
duraklamandan” sonra sirketin cirosu ortalamanin ¢ok Ustiinde bir artis gésteren
silahlanma ticareti - 6zellikle de Bati Almanya ordusunun verdigi buyik siparigler
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Gelelim Diirrenmatt’in romanina. Muhasebeci A. sirket yonetici-
sine ¢agrilir, bu bilyiik yonetim binasina ¢ikmak anlamina gelmekte-
dir. “A. hi¢bir zaman farkinda olmadigi temizlikten parlayan, camdan
ve bilinmeyen materyallerle diizenlenmis zengin mekénlara girer, onu
yukariya, y6netim binasinin gizemli katlarina gétiiren muhtesem asan-
sOrlere biner. Sekreterler giizel kokularla 6niinden gegerler, giiliim-
serler, sarisin, esmer, kahverengi ve bir tanesi de zincifre kirmizisi
sacglariyla, [...] sakin koridorlar onu iglerine alirlar, gizli bir yénetim
etkinliginin tek belirtisi olarak ise kapilarin tizerinde bir kirmizi bir
yesil yanan isiklardir. Sessizce yumusak halilarin tizerinden ilerlerler,
ancak her giiriiltii, en sesiz fisilti, en gizli 6ksiiriik oraya uygun gel-
memektedir. Duvarlarda Fransiz empresyonistler isildamakta (Petit
Baysan’in resim koleksiyonu iinliidiir), Degas’in dansgisi, Renoir’in
banyo yapani, yiksek vazolarda gigekler etrafa koku sagmaktadir.
Yukarilara ulastik¢a koridorlar ve salonlar insansizlasiyordu. Gergegi,
modern 6tesini, soguk olani kaybederler, oranlar1 degigsmeksizin fan-
tastik, sicak, insancil hale gelirler, simdi duvarlarda Gobelinler, altin
rokoko ve XVI. Louis aynasi, birkag Poussin, bir tane Claude Lorra-
in asiliydi ve son kata ulastiklarinda muhasebeci saglar beyazlamis,
kusursuz bir smokin giymis, agirbasl bir bey tarafindan karsilanir.
Yunanliyi karsilayan bu sekreter olmasi muhtemel kisi onu antik va-
zolar, gotik Madonnalar, A sya idolleri, Kizilderili duvar halilariyla do-
natilmig neseli koridorlardan, aydinlik salonlardan gegirir. Artik higbir
sey atom silahlarini, makineli tiifekleri hatirlatmamaktadir [...], bir
yerlerden bir miizik titresimi duyulmakta, Haydn veya Mozart, dakti-
lo sesleri duyulmamakta, oradan oraya kosusturah muhasebeciler

(185 DEVAM) sayesinde 1970 (1,024 milyar frank) yilinda 1969’a (817 milyon
Frank) oranla %25,4 arttirdi. Savas Urunlerinin ciro igindeki payi % 27 olarak
veriliyor, ayni pay bir dnceki yil %21,6'dir. Sunu da eklemek gerekir ki sadece
“sirketin ana ¢ekirdegini olusturan Oerlikon makine fabrikasini kapsamayan” Oer-
likon-Bihrle Holding A.$.’nin bilangosu elimizde bulunmaktadir (bkz.. Blick durch
die Wirtschaft, 12. 11. 1971, S. 5).
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yoktu ortalikta, higbir sey ona az 6nce ¢ikip geldigi ve koétii bir ritya
gibi asagida biraktig1 diinyay:1 hatirlatmiyordu. Daha sonra aydinlik,
kirmizi ipekle, ¢iplak bir kadinin resmedildigi bir tabloyla donatilmig
salona ulastilar. Tablo her yerde s6zii edilen, fiyatinin her yerde fisil-
dandig tinlii Tizian olmali. Zarif mobilyalar, kiigiik bir ¢alisma ma-
sasl, kii¢iik bir duvar saati; eyun masasi ve birkag koltuk ve ¢icekler
vardi orada. Igeri girmislerdi ki kiigiik bir yan kap1 agild1 ve sekreter
gibi smokin giymis, sol elinde ise igsaret parmagini sayfalarinin ara-
sinda tuttugu Holderlin’in siirlerin ince baskisini tutan Petit-Paysan
belirdi.”!8¢

Goriildigi gibi Diirrenmatt agdali bir sunum yapiyor; ancak “diiz-
yazi komedisi” alt baghigini kullandig1 romani tam da abartarak zarar-
siz gOsteriyor. Abarttif1, 6ylesine anlatilan sosyal yonlendirme tek-
nikleri degildir, aksine bunlari ortaya ¢ikardiklar ve tasidiklari ¢ikar
hesaplarindan ayirir. En azindan muhasebeci A. korkmustur. Ayni
etki 1969 yilinda yayinlanan bir egitim raporunda da rastladigimizda
roman bize artik “diizyazi komedisi” gibi gériinmeyecektir. Raporda
yer alan geng bir endiistri is¢isinin s6zleri ¢alistig1 isletmenin sergi
alanindaki sanat sergilerinin kendisini nasil etkiledigini gdstermekte-
dir. “Yonetim binasina gittigimde” diyor is¢i, “orada merdiven boslu-
gundaki kartonpiyer, yagl boya tablolar ve isveren ailenin bazi atala-
rinin biistleri 6ylesine etkileyici ki en geg ikinci kata ulastifimda bu
firmanin ge¢miste ve simdi yaptiginin ve gelecekte yapacaginin dog-
ru oldugundan ve olacagindan ve 6yle de kalacagindan emin oldum.”
Dikkati ¢eken s6zlerinin teolojik bir bigim kazanmasidir; Tanridan
s6z edildiginde bu dil konusulur, oysa bu denli kutsal bigimde sahne
alan ve Hiristiyan ve Yahudi teolojisinin Tanriya 6zgii olarak belirledi-
gi bir etkide bulunan sermayedir. Bu denli etkilenmis is¢inin tepkisi de

186. Friedrich Durrenmatt, Grieche sucht Griechin. Eine Prosakomdbdie. West-
Berlin 1959, s. 49-51.
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bu duruma uygundur. Is¢i su sekilde devam ediyor: “Ve bir sikdyeti-
mi dile getirmek istedigimde kendimi giinahini affettirmek isteyen
birisi gibi hissediyorum.”'®’

Sirketin tanitimdaki belirleyici amaci olan kazang sanatin gérkemi
altina saklanmistir. Burada, ona sahip olan sermaye kendisini sadece
yiiksek kiiltiirii taniyan ve ona saygi duyan olarak géstermekle yetin-
meyip ayni zamanda onun 6zel ¢ikarlarin 6tesine gecen goriintiisiine
yaslanarak sanki asil amaci kazang degil de insanlik tininin ortaya
cikardigi en tist degerlere sahip ¢ikmakmus gibi davranir. Béylece iyi,
degerli, giizel ve siddet dis1 yiice olan her sey sermayenin sézciiliigii-
nii yapar. Sanat goriintii olusturmaya yarayan géz boyama araci go-
revi goriir, sermayenin egemenliginin mesru ve iyinin, dogrunun ve
giizelin egemenligiyle ayni anlama geldigini ifade etmis olur. Bdylece
sanat eserleri diger bir¢ok islevlerinin yani sira aptallagtirma araci
gorevi goriirler. Biitiin bir toplumun kapitalist 6zel ¢ikar1 ve yasam
cikari arasindaki ¢eliskisinin s6zde ¢6ziimiinde bir teknik olarak kul-
lanilirlar.

Butemel oldugu kadar, kapsaml bir ¢eligki de oldugundan sadece
tek tek sanat eserlerinin bu isle gérevlendirilmesiyle yetinilmez. Top-
lumsal temel ¢eliskinin s6zde ¢6ziimiinde “yiice” ve kutsal olandan
yapilan g6z boyamaya y6nelik bu ¢almanin islevi lislup olusturucu
bir etkiye sahiptir; igerisinde yonetim makaminin yer aldig1 ve toplu-
ma bina olarak yansiyan sermayenin biitiin mimarisine niifuz eder.
Finans sermayesinin makami Yunan tapinag), bira fabrikasi sévalye
saray1, bulvar basininin baski yeri, bir Hiristiyan kilisesi, para impara-
torlugunun tapinma yeri olarak karsimiza ¢ikar.

Biitiin bir mimarinin devreye girmesi de tekil sanat eserlerinde
oldugu gibi sadece o temel geliskinin s6zde ¢dziimiinde kullanilan

187. Jochen Miiller, Neue Sammliung, H. 3/1969, s. 217-221.
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tekniklerin sadece bir béliimiine karsilik gelir. Biiyiik sirketler, en
genis anlamiyla estetik araglar yardimiyla toplum karsisinda halkin
yasam ¢ikarlarina hizmet ediyormus izlenimi yaratan bir gériingii sah-
nelerler. Doga, kimya devlerinin saygisiz kazang politikalari nedeniyle
zehirlendiginde elestiri tehdidi altindaki sirketler, en son tekniklerle
tretilen biiyiileyici renkli fotograflarin yardimiyla kendilerini yasa-
min, mutlulugun, doganin, ilerlemenin giivencesi olarak sunarlar. ABD
ve Vietnam arasinda birliklerin % 3,5’inin tasimaciligini1 en kérl bi-
cimde listlenen Bank of America’nin son hissedarlar toplantisinda
“bankanin baskanmi A. W. Clausen irksal azinliklar desteklemede ve
cevreyi korumada ‘Bank of Amerika’nin artan sosyal sorumluluklari-
nin altini gizer. Clausen gururla bu yilki yillik raporun doniistiiriilmiis
eski kagitlarla hazirlandigini séyler”. Burada alintis1 yapilan haber's®
bankanin genglige yonelik bir imaj sergilemesine ve savas karsiti bir
goriintli ¢cizmesine Vietnam Savasi karsitlarinin bankaya karsi ger-
ceklestirdikleri bir dizi saldiriy: gerekge gosterir. Doniistiiriilmiis eski
kagida yazilan ticaret raporu Amerika iizerine uydurulmus bir yergi
etkisinde bulunuyorsa, bu durumda ticaret raporlarinin bunu genelde
iclerinde barindirdiklan sdylenebilir. Sosyal-liberal Frankfurter Rundsc-
hau bu tiir bir ticaret raporunu “kamuya y6nelik ¢alisma araci” ola-
rak dnemsemeyen sirketleri elestirmek amaciyla biitiin ciddiyetiyle
bu konuya bir de k6se yazisi ayirir. Baslik estetik yenilemenin slogani
seklinde ifade edilmis: “Gri fare disar1”. Yazi su sekilde bashyor: “Ti-
caret raporlar sirketlerin yillik kartvizitidir. Renkler ve resimler bu
tiir hissedar yemeklerini hos hale getirirler. IG-Farben’in devami ni-
teligindeki ti¢ biiyiik sirketten sadece Hoechst renkli bir yillik rapor
hazirlamis. Sirket son raporunda genel kuruldan is¢ilerin kazancina,
teknik donanimdan k&piik banyosu yapan Veniis’e kadar elliden fazla
renkli grafige yer veriyor. Biitiin bunlar leziz bir bigimde bir araya

188. Frankfurter Rundschau, 17.5. 1971.
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getirilmis ve gelismis baski teknigiyle sofraya konmus.” Buna karsin
IG-Farben’in devami diger sirketler yillik raporlarini renkli fotograf-
lara yer vermeden yayinladiklari i¢in elestirilirler. Alint1 yapilan gaze-
te, ticaret raporunun renkli estetik sunumunun sinifsal politik gerek-
cesinden de s6z ediyor: “Ciinkii onu giiniimiizde artik sadece birkag
bilango analizcisi disinda, dikkate alinmak isteyen binlerce kiigiik his-
se senedi sahibi de incelemektedir”.'® Sadece is¢i kitlesi degil aym
zamanda tamamen etkisiz kiigiik hissedarlar1 da —onlara aslinda s6z-
de hissedar demek gerekiyor— bagka bir islev ve bigimde de olsa
renkli, g6z kamastirici, istah agici goriintiiyle karsilastirilmalidir.'*°

7 Genel toplumsal ve resmi boyutta sahneleme ve
sunma — sézde sosyalizm olarak fasizm

Walter Benjamin Mekanik Yeniden Uretim Caginda Sanat Eseri adli
iinlii makalesinde, fagizmin en nemli unsurlarindan birisinin “politi-
kanin estetize edilmesi”'®! oldugunu géstermistir. Benjamin, ihtiyaci
ifadesinden ayirmaya ve estetik araclar aracilifiyla yalin ifadeyi 6ne
cikarip, ihtiya¢ ve hakka karsi kullanmaya dayali ustaca olusturulmus
yapiya vurguda bulunur. Benjamin’in s6zleriyle: “Fasizm yeni olusan
proleterlesmis kitleleri, ortadan kaldirmaya ¢alistiklari miilkiyet iligki-
lerine dokunmadan organize etmeye calisir. Gelecegini kitlelerin ifa-
delerine ulagmalarini saglamada gériir.” Bir dipnotla bu duruma agik-

189. Ibid.

190. Bir kugik hissedar toplantida bu duruma itiraz etmesi durumunda ki buna
hakki vardir, WEBA sirketinin son toplasinda yapildidi gibi muzikle susturulabilir.
Hissedarlarin diger hissedarlara isyani had safhaya ulastiginda dénemin denetim
kurulu baskani Birnbaum yeni bir silaha bagvurur. Mizik melodileri olabilecek en
ylksek sesle hoparlérlerden ¢alinmaya baslar. Az 6nce muhalefet yapilirken,
simdi Napoli'nin Gzerindeki ay! anlatan sarki dinleniyordu. Katilimcilar tekrar yerle-
rine oturmuslardi ve bazilan da mizigin ritmine uymaya ¢alisiyorlardi.

191. Walter Benjamin, ibid, s. 175.
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lik getirir: “Giliniimiizde tamami cihazlarla kayit altina alinan biiyiik
bayram térenlerinde, sportif kitle organizasyonlarinda ve savasta kit-
le kendisiyle yiizlesir. Yol agtif1 sonuglara vurgu yapmanin gereksiz
oldugu bu siireg siki sikiya yeniden iiretim veya kayit teknigiyle bag-
lantilidir. Kitle hareketleri kendilerini genelde cihazlara bakigtan daha
iyi gosterirler.”'”? Dipnot buraya kadar, ama metin devam ediyor:
“Kitlelerin miilkiyet kosullarini degistirilmesi hakkina sahiptirler; fa-
sizm onlar i¢in muhafaza edici bir ifade arar. Fasizm planl bigimde
politik yasami estetize etmeye ydnelir.”'** Benjamin s6z konusu ma-
kalesinde 6zellikle teknigin igerik ve sosyal iliskiler {izerinde yaratmis
oldugu etkiden bilyiilenmise benziyor. Buna karsin, ekonomik bigim
ve islevleri Snemsemez — analizlerin ekonomik olarak temellendiril-
mesine y6nelik bu yéntem boslugu daha sonraki égrencileri tarafin-
dan neredeyse tamamen unutulur. Alint1 yapilan béliimlerde, politika-
nin fasist estetiklestirilmesi miilkiyet kosullari ¢eliskisine ve kitlelerin
onu degistirme “hakki”’na getirilen sahte ¢6ziim olarak anlasilir. Sahte
¢6ziim olmasinin nedeni, estetik hazzin kitlelerin kendileriyle karsi-
lasmalarin1 miilkiyet kosullarint muhafaza edecek sekilde sahneleme-
sidir. Ancak bu goriisiin biraz derinlestirilmeye ihtiyaci var. Bu dii-
siince gelisiminin en azindan iki yoniiyle ortaya konmasi gerekiyor:
1. Kitlelerin ifade dilini olusturan teknik arag geregler degildir, onlar
sadece yalin estetik hareketin kullanimda oldugu yerde etkili olurlar,
giiclendirici olarak. Aksine kitlelerin kendi hareketleri, is¢i hareketinin
yiiksek licret, calisma giinii sayisinin sinirlandirilmasi, gocuk isgiligi
icin, keyfi isten ¢ikarmalara karsi, ¢alisma hakki ve — bunun er ya da
ge¢ yol agaca'él sonug olan - sosyalizm igin birden fazla is¢i neslinin
ekonomik temelde biiyiik endiistri i¢erisinde bir arada gelistirdigi bu
miicadele fasizmin dekorat6rlerinin tutunduklar bu kavramlan ya-

192. Ibid., s. 184.
193. Ibid., s. 174.
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ratmigtir. Is¢i hareketinden estetik bir hareket olusturup onu kiigiik
burjuva ve koylii gericiliginin kan, esnaflik, karnaval, kilise, kutsama
oyunu gibi aksesuarlariyla birlestirip en yeni diisiinceler 1518inda ve
pazar ve endiistri tarafindan denenmis ABD yapimi sosyal teknikler
kullanarak organize ederler; kisaca: Biitiin karar siire¢lerinin Fiihrer
(6nder) prensibine gore olusturuldugu ve geride dis gériiniisii ok iyi
diizenlenmig hayalet bir kiliftan bagka bir sey birakmayan politik ala-
ni, arta kalan bu politik kilifi biitiinciil sanat yapiti olarak sekillendir-
mislerdir.

Burada iki ara hatirlatma uygun olacaktir. I1ki sanat¢inin konu-
muyla ilgilidir: Devletten aniden dekorasyon Kkiilt nesneleri, belli tiir-
den sahnelemelere ve betimlemelere yonelik biiyiik bir talep geldigin-
den ¢ogu birden is, ekmek ve {in sahibi olmustu. Daha 6nce biiyiik
maddi sikint1 gekmis pek ¢ogu igin bu bir kurtulus anlamina gelir.
Ancak tarihsel sonug onlar i¢in de yikici olmustur. Ikinci hatirlatma
ise “komiinlerin ¢alinmasi”’na (Bloch) dayali politikasizlastiriimis po-
litikanin miithis estetiklestirilisidir. Bu, o d6nemde is¢i hareketi kav-
raminin is¢i hareketinden ve amaglarindan soyutlanmasi yoluyla, is¢i-
lerin - aymi sey ¢alisanlar, kiigiik burjuva ve koyliiler i¢in de gegerlidir
- basit ifade ihtiyacini1 ayn bigimde tatmin edilmesi yoluyla, estetik
biiyillenme yoluyla politik olarak agma islevine sahiptir. Yani komii-
nistlerden yapilan bu yiizeysel ¢alintilar anikomiinizmin silahiydi, Ges-
tapo ve toplama kamplarinin basarilarini tamamliyorlardi. Fagizmin
yikilmasindan sonra bugiin de anti-komiinist estetiklestirmenin o es-
ki teknigi garip bir sekilde yasamaya devam ediyor: Eger giiniimiizde
is¢i hareketinin veya sempatizanlarinin organizasyonlar1 Alman Im-
paratorlugu’nda fagizm tarafindan gegici olarak el konan eski ifade
bicimlerini yeniden kullandiklarinda egemenlerin propagandasi usta-
ca ve pek ¢ok kimse tarafindan anlagilamayan bir sah hamlesiyle
yanit verir. Dogasi geregi oradaki pek ¢ok sey fasistlerdeki gibi go-
riindiigiinden ve bunlarda yiizeyin benzerligine baktiklarindan simdi
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solcular yasakli olan fasistlerle ayni kefeye konur. Kizil ve kahveren-
ginin bir tutulmasiyla antikomiinizmin fasist varyant1 bir kez daha
kitleleri parmaginda oynatma islevini yerine getirir. Yiizeyde asili du-
ran ve saglam bir etki hissine sahip Glinter Grass gibi yetenekler,
daha sonra yeteneklerine uygun olarak etkili bir bicimde propaganda-
sin1 yapmak {izere ikinci derece estetiklestirmeye kolaylikla kanarlar.

2. Benjamin’in politikanin fagizm tarafindan estetiklestirilmesi ku-
ramy, ikinci bir ydnde derinlestirilmelidir. Sdyle ki, Benjamin, yalin
goriintiiniin burjuva toplumunun ekonomik yapisindaki normal du-
rumunda -tabii eger onun fasist olmayan halini normal durum olarak
adlandirabilirsek- verili olan ve ekonomik temel kosullardan kaginil-
maz olarak ortaya ¢ikan kapitalizmdeki iist diizey konumunu gdzden
kacirmaktadir. Yukarida da belirtildigi gibi, metanin estetiklestirilmesi
heniiz degisim agamasinda zorunlu olarak 6ne ¢ikar. Burjuva toplu-
mu sisteminin biitiin diizlemlerinde gecerli olan, insanlarin yasam ¢i-
karlarinin en iist belirleyici ama¢ olmamasidir. Toplumsal yagamin
farkl diizlemlerinde, bu diizlemlere 6zgii oldugu iizere, bu kosullari
insani yagsam ihtiyaglarina dogrudan hizmet eden seyler olarak ortay
koyma zorunlulugu olustugu 6l¢iide, egemenler kanadinda sosyal ko-
sullarin gergekten herkesin yasam ihtiyaglarina hizmet ettigi gériintii-
sii olusturacak bir ifadeye, bunu hakl ¢ikaracak sahnelemeye yone-
lik zorunlu bir ihtiyag ortaya ¢ikar. Bu goriintii sinifsizlik, adalet, in-
sanlik, sefkat v.b. ifade etmeli. Ve/ veya itaat, hizmet, disiplin ve
ozveri dogal olan en iist diizey gerceklesme olarak gosterilmeli. Kitle-
lerin giiven duydugu her ifade ele alinir ve ifade ettigi somut ¢abalar-
dan soyutlanir. Yani zorunlu olarak basit bir ifade soyutlamasi baslar
ve estetiklestirme de bundan farkli degildir. Estetik lireticilerinin ¢a-
balari bu ihtiyaca kendiliginden —igerik ve 6znel motivasyon nedeniy-
le degil- bi¢im nedeniyle yakinlik duyar.

Bu durumda burjuva toplumunun temeline yerlestirilmis olan sa-
dece politikanin estetiklestirilmesi degildir. Oraya yerlestirilen diger
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bir seyde, siirekli olarak ortak 6zellikleri kapitalist sistem igerisinde
ve kapitalist sistem tarafindan sadece goriintiide, yani estetiklestirme
yoluyla tatmin edilebilecek olan egemenlerin mesrulagtirma ihtiyacini
bir yandan, diger yandan ise hilkkmedilenlerin ihtiyaglarini tiretilmesi-
dir. Ancak sunun da altinin ¢izilmesi gerekiyor: Pek ¢ogu dyle oldugu
halde, sahte gériintii olan her sey aldatma degildir. Sosyal dolandiri-
cilifin o olmadan islemeyecegi tamamlayici etmen kendini aldatma-
dir. Bilingli bigimde teknik olarak organize edilen aldatma, 6rnegin
Bild gazetesini satin alanlarin kendilerin yaniltmalari olmadan isleye-
mez. Yine ayni sekilde kendini yaniltma, yaniltmanin ve kendini yanilt-
manin biitiin bir zincirini olusturan sayisiz araci tiiccar olmasa bu
denli akici islemez." Halkin afyonu yoksa halk i¢in afyon yoktur. Bu
popiiler miizikle iligkilendirilebilecegi gibi, gerekli kiigiik degisiklik-
lerle kameralarin gézetiminde 6nde gelen politikaci, is adami, bankaci
ve generallerin, yani otoritenin, egemenligin ve giiciin sembollerinin
kendilerini kiiltiiriin en {ist basamaginda gosterdikleri Bayreuth sihri
ve onun kutsal miizik festivaliyle de iliskilendirilebilir.

194. Marx bir s6ziinde aldatma ve kendini aldatmanin birbirine karigmasindan séz
ederken, burjuva ekonomisi ve felsefesi baglaminda, aldatmanin sadece, onu
insanlara gétirenin kendisini aldatmasiyla mimkun oldugunu belirtir. Kapitalin 2.
cildinde ise su s6zler yer alir: “Bir sistemin etiketi diger Grunlerden ayrilan yénd,
sadece aliciyl degil gogu zaman saticlyi da aldatmasidir. Quesney ve en yakin
dgrencileri Uzerlerindeki feodal yaftaya inanirlardi” — reklamin diger bir erken
dénem 6rnegi — “Su ana kadar bizim okul bilginlerinin durumu da bundan farki
degil.” (MEW 24, S. 360).
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Uluslararasit Dizayn Merkezi’nin sorularina verilen
yanitlar

Cevremizin insancil bir ¢evre olarak adlandirilabilmesi i¢in nasil sekil-
lendirilmis olmasi gerekirdi?

Cevre ikinci bir doga demektir. Sadece ¢evreden s6z eden birisi
ya aptalmis gibi davraniyordur ya da giiclii olanlara yaranmaya ¢alisi-
yordur. Cevre, bizim igerisinde s6z séyleme hakkimizin olmadigy,
icerisinde ormandaki veya hayvanat bahg¢esindeki hayvanlar gibi ha-
reket etmemizin istendigi diinyadir. Eger gevre, insanlarin kafasinda
insancil bir ¢evre olarak adlandirilmayi hak etmisse bunlar var olma
miicadelesinde uzlagmaya varmiglardir. Bu durumda — hayvanat bah-
cesi drnegine geri donecek olursak — hayvan kafesi etrafi ¢evrili hos
bir alana biiriinmiistiir.

Diinyamiza, bize ve ona hikkmeden ve degerlendiren sermaye ta-
rafindan el konmustur. Bilyiik sermayenin kazang a¢li diinyay1 me-
ta yiginina, 6zel araziye ve ¢opliige doniistiirmektedir, bunlarin ara-
sinda ise zayif, sermaye ¢ikarlarina siirekli yeniden boyun egen ‘“ka-
mu* sektorii yer almaktadir. Biitiin toplumun ¢ikarina olacak etkili bir
planlama bulunmamaktadir. Uretim ve boliisiim kapitalistce diizen-
lendigi siirece insanlik ¢ikarina ismine hak edecek bir planlama olma-
yacaktir.
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Insanlarin ihtiya¢ duydugu sey tiiketmek ve kullanmaktir; igeri-
sinde oturduklari, hareket ettikleri ve ihtiyaglarini tatmin ettikleri sey;
insanlarin yasamlarini nasil organize ettikleri, diizenledikleri, nasil gi-
yindikleri, kendilerini giizellestirdikleri, baskalarini giizel bulup bu yiiz-
den arzu ettikleri: Nesneler, arazi ve insanlar biitiinliigiine kapitalist
cikarlar tarafindan hitkkmedilmekte, sémiiriilmekte ve bigimlendiril-
mektedir. Sermaye i¢in gegerli olan tek dizayn - yani tek plan — ka-
zang ¢abasidir. Nesneler, lilke ve insanlar siirekli sermaye kurdu tara-
findan déndiiriilmektedir.

Burada dizayn hangi iglevi vistlenmektedir?

Kapitalist cevrede dizaynin {istlendigi islev savasta Kizilhag¢’in iistlen-
digi islevle karsilastirilabilir. Kapitalizmin olusturdugu birkag yaray: -
en kotiilerine hi¢bir zaman bakmaz- sarar. Yiiz bakimi yapar ve boy-
lece bazi bélgeleri giizellestirici bir etkide bulunarak ve moral vererek
Kizilha¢’in savasi uzatmasi gibi kapitalizmin 6mriinii uzatir. Dizayn
boylece genel diizensizligi getirdigi 6zel bir diizenlemeyle ayakta ka-
lir. Diizenlemeden, ¢evre diizenlemesi ile ilgili sorunlardan sorumlu-
dur. Alman fasizmi bu tiir islevler i¢in bir dizi devlet dairesi olustur-
mustu, drnegin “Isin Giizelligi Dairesi”. Boyle bakildiginda dizayn
politik islevlere sahiptir. Metay: diizenlediginde unun satilabilirligini
saglar ve boéylelikle dogrudan sermaye degerlendirme islevi iistlenir.

Size gore temsil ettiginiz alan sorunlarin ¢éziimlen-
mesine hangi katkida bulunabilir?

Felsefenin katkisi bir toplumsal yalan makinesiyle karsilastirilabile-
cek ¢abalardan olusabilir. Toplumumuzda sol elin sag elin ne yaptigi-
n1 bilmesine izin verilmemektedir. Felsefe bunu, ona s6ylemek anla-
mina gelebilir.
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Diizenlemeye disaridan bakildiinda islevinin ne oldugu anlasil-
mamaktadir. Bu nedenle sunun her seferinde tekrarlanmasi gereki-
yor: Su islevdir, su da baglamdir.

En bilylik sorun sudur: Diinyay1 nasil yurda donistiiriiriiz? Bu
sadece ekonominin devletlestirilmesi ve toplumsal ¢alismanin ortak-
laga planlanmasiyla olasidur.
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Buradaki yazilarin ¢ogunun konusu olan Elestirel Kuramin Marx'la
baglanti kurmus olmasi, Marx'in metinlerinin kutsal inan¢ gibi
yorumlanmasi anlamina gelmez. Bu metinler kuramsal kavramlar
gelistirir ve genel olarak kapitalist tiretim tarzinin mantigini anlasilir
kilarlar; Olgiitleri ve istemleri ortaya koyarlar. Toplumsal biitlinltigiin
stirecine yani degisik ozerk alanlarin pekdla muphem iliskisine dair
elestirel bir kavram olusturma iddias1 burada belirleyici bir 6neme
sahiptir.
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