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Yayın Editöıünün Önsözü 

Wolfang Fritz Haug hiç kuşkusuz günümüzün en önemli Mark­
sist filozoflarından biri. Sarsılmaz bir irade ve heyecanla Avrupa'nın 
en önemli Marksist felsefe dergi lerinden birini elli yıldır yayımlıyor. 
Çok sayıda kitaba sahip olan Haug, bir yandan da sosyal bil imler 
alanında günümüzün en büyük projesini yürütüyor. Onlarca ülkenin 
filozofuyla birlikte devasa bir sözlük hazırlıyor: Marksizm 'in Tarih­
sel-Eleştirel Sözlüğü. Haug on yıldır yayınlanan felsefelogos 'un da 
Yayın Kurulu üyesi . . .  

Meta Estetiğinin Eleştirisi, 1 971  yıl ında ilk baskısını Almanca olarak 
yaptı . Avrupa dillerinin yanı sıra birçok dile çevrildi ve 2007'nin ma­
yıs ayında Çince baskısı da yayımlandı. Türkçe'de İngilizce'den çev­
ri lerek yapılan bir korsan baskısı daha önce yayımlandı. Kuşkusuz bu 
korsan çevirinin, baskısındaki sorun kadar çeviri sorunları da vardı . 
El inizdeki kitap Metin Toprak tarafından Almanca birinci baskısından 
çevrildi. 

Meta Estetiğinin Eleştirisi, çoktan Marksist klasikler arasında sa­
yılması gereken bir eser konumuna yerleşti . Son derece yalın bir dille 
yazı lan, örneklerini her gün karşılaştığımız gerçeklerden seçen eser, 
her hücresine kadar kavranmış ve çözümlenmiş bir kapital izm eleşti­
risi üzerinde yükseliyor. Bu kapitalizm eleştirisini sarsı lmaz kı lan da 
Marx ' ın ve özellikle Das Kapital 'in bi lgisine sarsılmaz bir biçimde 
sahip olması. Bir anlamda Meta Estetiğinin Eleştirisi, Das Kapital 
okuması üzerinde yüksel iyor. Das Kapital' in yazıldığı günden günü­
müze kadar geçen süredeki kapital izmin kat ettiği gelişmelerin birçok 
boyutunu çözümlüyor bu eser. Meta Estetiğinin Eleştirisi, Marx ' ın 
meta çözümlemesini geliştiren bir katkı olarak kavranmal ıdır. Zaten 
kitabı Marksist klasikler arasına sokan da bunu başarmış olmasıdır . . .  

Meta Estetiğinin Eleştirisi 'nin artık Marksist bir klasik eser oldu­
ğunu söyledim. Buna eserin Türkiye için güncel bir kitap olduğunu 
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da eklemek gerekiyor. Özellikle 80' li yıllarda başlayan ekonomik ge­
l işmeler ve piyasanın yeniden şekillenmesi, Haug'un çözümlemesini 
yaptığı meta estetiğiyle tamamen örtüşüyor. Örnek alınarak tartışılan 
olgularda şaşırtıcı bir şekilde benzerlikler var. Birkaç örnekle açıkla­
mak gerekirse kitaptaki "Erkeklerin modelleştirilmesi - Erkek koz­
metiği" başlığ1nda yapılan çözümlemeler Türkiye' de bugün sürmekte 
olan "metroseksüel erkek" tanımlamasını hem içine alıyor hem de 
doğru anlamanın yolunu gösteriyor. Aynı şekilde hemen her genç 
kadının nişan ve evlilik için vazgeçilmezi haline gelen "tek taşın", çok 
benzer bir serüven ve oluşturulan taleplerle Hollandalı bir firmanın 
Avrupa piyasasına soktuğunu öğreniyoruz. Sadece bunu değil "tek 
taş" üzerine şarkılar yazılmasını sağlayan estetize etme sürecini de 
"sanat-sermaye ve reklamın meta şiiri" başlığıyla yazılan bölümde 
daha kökten kavrıyoruz. 

Meta Estetiğinin Eleştirisi 'nin Türkiye 'nin felsefe dünyasına ol­
duğu kadar bütün bir entelektüel yaşamına yeni tartışma olanakları 
açacağına inanıyorum . . .  

Sinan Özbek 
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Türkçe Bakıya Önsöz 

Bu kitap 1 968 sonrası, öğrenci hareketinin neredeyse bütün dünyada 
öngörülemeyecek değişim olanaklarının kapı larını araladığı bir döne­
min ruhunu solumaktadır. Ancak açıkça görüleceği gibi içerdiği ör­
nekler fordizmin "altın yıllarından" alınmıştır. O dönemden beri orta­
ya çıkan gerek politik ve teknik gelişmelere gerekse kültürel sınırların 
meta estetiğinin asalak güçleri aracılığıyla yok edilmesi konusundaki 
ilerlemelere rağmen asl ında özde ve etki kanununda herhangi bir de­
ğişiklik meydana gelmemiştir. Aksine· ortaya çıkan durum şu olmuş­
tur: Ne denli değiştiyse o denli aynı kalmıştır. 

Bu özü kavramsal olarak ortaya çıkarmak, Marx' ın okuluna git­
meyi zorunlu .kı lan bir sosyal analizin gücüne gerektirir. Ancak 1 971  
yılında ele aldığım haliyle bazı zaaflar da içerdiğini söylemek gerekir. 
Bunlardan i lki "ekonomik boyut" ele alınırken görülmekte ve sanki 
somut görüngülerin mantıklı bir şekilde kavramsallaştırı labileceği iz­
lenimi uyanmaktadır. İkinci zaaf ise 60' l ı  yılları kasıp kavuran "tari­
hin sonu" söyleminin sol varyantının kapitalizmin tarihine uyarlana­
rak yanlış bir sona eğil im gösterilmiş olmasıdır. Kitabın yedinci bölü­
münde yer alan "geç kapitalist toplumdan insanlığın rüşvetçilik ala­
m�da kaydettiği mesafeden başka bir gelişme bekleneınez" şeklinde­
ki sözler bu duruma örnek olarak gösterilebilir. Kapital izm ne de olsa 
o tarihten bu yana yeryüzünde kişisel bilgisayarlara bağlanabilen İn­
ternet ağı aracılığıyla interaktif iletişimin - ve bu gerçekten de i letişim 
adını hak eden tek şeydir - araçlarını insanların eline verdi. Kuşkusuz 
bu gel işme için de Marx' ın şu sözleri geçerlidir: "Öyle görünüyor ki 
günümüzde her şey kendi zıttına gebe kalıyor. [ . . .  ] Zenginliğin yeni 
kaynakları adeta sihirli bir biçimde yokluğun kaynaklarına dönüşü­
yorlar. [ . . . ] Bütün buluşlarımız ve ilerlemelerimiz sanki maddi güçleri 
tinsel yaşamla donatıyor ve insan yaşamı maddi güce dönüşüp aptal­
laşıyor" (MEW 1 2, s .  3 ). Aptallaşma ve bilgi temini, dağıtım ve ağ 
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aynı alt yapıdan yararlanıyorlar. Öte yandan yine bu yapı üzerinden 
ilk kez sayısız insan dünya sosyal forumları hareketi içerisinde kendi­
lerini insanlık olarak yapı landırdılar. 

Dünyanın yoksul bölgelerine renkli televizyon içme suyundan çok 
daha önce ulaşmıştır. Bu arada uydu üzerinden yayınlanan program­
lar yeryüzünün en ücra köşelerine kadar ulaşmaktadır. Tek yönlü 
işleyen bu i letişim aracı kullanıcılarının iletişim aracı (aracıl ık yapan 
orta nokta anlamında) olmaktan uzaktır. Aslında onların programlarla 
"ışıklandırılması" işlevini gören bir araç durumundadır. Mekanik ola­
rak etkide bulunabi lecekleri tek durum programların izlenme oranla­
rının ölçümleridir, bu ise yansımasını yüksek reklam gel irlerinde bu­
lur. Bu anlamda da meta estetiği  açısından küreselleşmenin ınotor 
gücü olarak işlev görür. Metanın estetiğinin ulaştığı yerde metanın 
kendisine ulaşılamaması durumunda dahi i l işkinin içerisine ışık salar. 
Bu koşullar altında dünyevi cennetin vaadi etkisinde bulunur ve kapi­
talizmin ön aşamasında bulunan bir ülkenin, kitlesel olarak kapital ist 
dünya piyasasına yönelmesine katkıda bulunur. Küreselleşme göç­
men akımları proleterleşme anlamına gel ir. Bir yaşam biçiminin pro­
pagandası işlevi gören, meta tüketimine odak noktasına yerleştiren 
meta estetiği zenginlik eğiminin izinden giderek şehir ve kırsal kesim 
arasındaki i l işkiyi gerek ulusal gerekse uluslararası ölçekte belirler. 

Elinizdeki kitap bu durumdan henüz habersiz. 1 Ancak olguların 
hayretler içerisinde kalınmış bir merakla çözümlenmesi, reklam dün­
yasının o dönemde dahi nasıl bir gelişmeye öncülük edebi leceğini 
görülebildiğini göstermektedir. Nesneler al ışkanlık esnasında adeta 
görünmez hale gelirken, ortaya çıkış anları gözleri açar. Kapitalizmin 

1 Ancak bu konuda Küreselleşme Motoru Olarak Meta Estetiği adlı kısa çalışmama 
bakınız (Politisch Richtig oder Richtig politisch. Linke Politik im Transnationa­
fen High-Tech-Kapitalismus , Hamburg 1 999) lngilizce çevirisine konuyla ilgili 
diğer makalelerimle birlikte intemette ulaşılabilir: www.wolfgangfritzhaug.inkrit.de. 
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gelişiminin üst düzeye ulaştığı bir yerde bir nesil sonra duyular körle­
şir. Dij ital resim teknikleri yardımıyla mükemmel hale getirilen ve 
yeni iletişim araçları ve İnternet aracılığıyla her yere ulaşan metanın 
estetik kullanım değeri adeta doğal hale gelmiştir. Bütün bir kültür bu 
araçlar aracılığıyla adeta doğal bir yansımaya dönüşür. Bu gel işimin 
henüz taze bir anı niteliği taşıdığı veya henüz gerçekleşme aşamasın­
da olduğu Türkiye veya Çin gibi ülkelerde meta estetiğine olan ku­
ramsal yaklaşım, Almanya' da bu kitabın yazıldığı dönemde karşılaştı­
ğı ilgi ve algılamayla benzerlik taşıyacaktır. 

Bu bağlamda kitabın çevirmeni Metin Toprak'a yaptığı güzel çevi­
riden ve yayıncısı Sinan Özbek'e kitabın Türk okurlarıyla buluşması 
için gösterdiği çabadan dolayı teşekkür etmek istiyorum 

Wolfgang Fritz Haug 

Kasım 2007 I Esslingen 
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Almanca Birinci Baskıya Önsöz 

Meta Estetiğinin Eleştirisi, duyusallığın kaderinin toplumsal analizi­
ne ve kapitalizmdeki ihtiyaçların gel işimine katkı sunmayı amaçla­
maktadır. Bir eleştiridir, çünkü konusunun işleyiş biçimini aynı za­
manda onun olasılık koşullarıyla, çelişkileriyle ve tarihsel gelişimiyle 
birlikte ortaya koymaktadır. Amaç reklam, manipülasyon v.b. konu­
lardaki reddedici yazılara bir yenisini eklemek değildir. Bu alanda ya­
pılan çalışmalarda daha çok yüzeysel olgulardan hareketle toplumun 
varsayılan temel özelliklerine yönelik çoğu kez analojik sonuçlar çıka­
ran yöntem hakimdir. Böylesi bir kuram kısmen esasa yönelik iddia­
lar nedeniyle mutlaklaştırdığı yüzeyin görüntüsüne takılı kalırken kıs­
men de tekil görüntü ile varsayılan kurgusal bütün arasında sürekli, 
hızlı il işkiler oluşturur. Buna bağlı olarak da belli süreçlerin kör etkileri 
arka planda kalmış bir öznenin bilerek, planlanarak ortaya çıkmış 
etkisi arasında ayrım yapmayı başaramaz. Yazarın bu denli kuşkulu 
bir kurama örnekler bulması için fazla uzaklara gitmesine gerek yok. 
Kendisi tarafından bu konuda kaleme alınan "Zur Theorie der Mani­
pulation" adlı makalede bu hatalar öylesine açık bir şekilde görülüyor 
ki, bazı bölümlerde komik bir durum ortaya çıkıyor. Bu makaleyi 
yazarken - ve bunu yaparken isim yapmış kişileri göz önünde bulun­
durmuştum - genellikle sanki "bütün" hakkında tam bir bilgiye sa­
hipmişim gibi davrandım. Yani, tekil görüntülere onların özelliklerini 
doğrudan bütünün kuramı içerisinde yorumlayacak şekilde yaklaş­
tım . . Buna rağmen - içerisinde "meta estetiği" kavramının öylesine 
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yer aldığı - bu ilk makale başlangıçta oldukça etkisinde kaldığım "eleş­
tirel teori" tarafından ele alınmayan bir görüşü içerir. Bu görüşe göre 
manipülasyon eleştirisi - ona karşı bir şeyler yapılacaksa - manipü­
lasyonun etki olanağının koşulunu araştırmak anlamına gelmelidir. 
Ancak manipülasyon "bir şekilde" sadece manipüle edilenlerin "nes­
nel çıkarına" eklemlenmesi durumunda etkili olabilirdi. Demiştim ki 
"kitleler çıkarlarının peşinde koşarken manipüle edilirler. Bu nedenle 
manipülatif olgular, tanınmayacak oranda bozulmuş ve yabancılaşmış 
çıkarların yabancı diline dönüşmüş de olsalar, hala gerçek çıkarların 
dilini konuşurlar. Ve bir araştırma programı ve politik pir bakış açısını 
içerisinde barındıran bu tanımlanmamış gerçeği bir cümleyle özetle­
miştim: "Mutluluk ve acının nesnelliği manipülasyonun nesnelliğini 
gerekçelendirir. " 1  Sadece bu tür durumlarda eleştirilene sıkı sıkıya 
tutunan bir eleştiri belli - yani neyi aşmak istediği ve bunu yaparken 
kiminle ittifak oluşturacağı - bir olumsuzlamaya dönüşebilir. 

Yüzeyde ve "bitmiş görüngü konumundan" (Marx) hareketle ya­
pılan kuramsallaştırınalar her ne kadar ilginç gelebilecek zengin am­
pirik görüngülerle karşılaşmaya yol açarlarsa da kavram oluştunnada 
az ya da çok çaresizce konularına boyun eğerler. Marx bir keresinde 
din eleştirisinin yöntemi konusunda şöyle der: "Aslında analiz yoluyla 
dini, sis oluşumlarının dünyevi özünü bulabilmek, bunun tersi bir yol 
izleyerek her seferinde gerçek yaşam ilişkilerinden yola çıkarak onla­
rın gökselleştirilmiş biçimlerini bulmaktan çok daha kolaydır. İkincisi 
tek materyalist ve bu nedenle de bilimsel olan yöntemdir. "2 Aşağıdaki 
yazı, temel ekonomik ilişkilerden yola çıkarak araştırılacak olguların 
gelişim yöntemini kullanmaktadır. Böylece aynı zamanda basit - te­
mel olandan karmaşık - birleşik olana ilerlemek zorundadır. Bu yüz­
den kavramlarını basit değişim analizinden türeterek işe koyulup, de-

1. "Zur Kritik von Manipulation", Das Argument içinde, Sayı 25, 1963, s.24. 

2. Kari Marx, Das Kapital, Cilt 1, MEW 23 [Marx-Engels Toplu Eserler], s.393, 
dipnot89. 
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ğişim ilişkileri içerisinde, serpilmiş şekilde duran işlevleri ve çıkar 
durumlarını uygun tekelci sermayenin oluşumuna kadar takip eder. 
Sahte sosyalizm ve faşizm örneklerinden yola çıkılarak estetik olanın 
devlet gücünün meşrulaştırılmasını ortaya koyduğu son bölOmil ise 
komşu bir alana göz atarak bitirir. Sonuç olarak araştırma birden 
fazla yoldan temelden üst yapıya giden gelişimi izliyor. 

Marx burada çözümlemesi yapılan bağlamı sadece öylesine dik­
kate alıp - (Ekonomi ve Felsefe Elyazmaları)Paris Notları 'nda şim­
şek gibi parıldayan bazı düşünceleri bir tarafa bırakıldığında - hiçbir 
yerde ayrıntılı olarak irdelememekle birlikte, aşağıda temeli oluştura­
cak kavramlar ve işlev çözümlemeleri Kapital' de yer almaktadır. An­
cak duyumsamanın görüngülerini sadece basitçe tanımlamayıp, sı­
nıtlandırmayıp ya da yorumlamayıp, aksine onları ekonomik temel­
den yola çıkarak türetmek Engels'in Kapital' in İngiliz okurlarına sö­
zünü ettiği sonuçlara yol açar: "Yine de okurlara söz etmeden geçe­
meyeceğimiz bir zorluk söz konusudur; bunun nedeni belli kavram­
ların sadece günlük yaşamda kullanılan anlamından değil alışılmış po­
litik ekonomideki kullanımından da farklılaşan bir biçimde kullanılmış 
olmasıdır." Burjuva ekonomi kuramı "genelde ticaret yaşamının ifa­
delerini olduğu gibi almakla ve onlarla hareket etmekle yetinirken, öte 
taraftan da bu yolla bu kelimelerle ifade edilen düşünceleri dar bir 
çerçeveyle sınırlandırmış olduğunu unutur."3 Görüngülerin türetil­
mesi ve gelişimleri kendilerinin söylediğinden farklı yeni bir dil ortaya 
çıkarırlar. 

Bizim durumumuzda duyumsal olguları özel ekonomik biçimsel 
veya işlevsel kesinliğiyle ortaya koymaya izin verecek bir dizi yeni 
kavram oluşturmak kaçınılmazdı. Araştırmanın akışı içerisinde yavaş 
yavaş ortaya çıkan bu tür kavramlardan bazıları "estetik soyutlama" 

3. Fridrich Engels, Das Kapitalin lngilizce baslısına yazılan önsözde, MEW. 
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ve "duyumsamanın teknokrasisi", "estetik kullanım değeri güvence­
si" ve "estetik yenileme"dir. Bu ifadeler 1 969/70 'de4 yazılan iki ma­
kalede ilk kez çözümleme aracı görevi görmelerinden bu yana pek 
çok çalışma ve tartışmada kullanılmış olmaları nedeniyle prova dö­
nemlerini başarıyla tamamlamışlardır. Burada terminoloj ik olarak ilk 
kez kullanılan en kapsamlı kavram "meta estetiği" kavramının kendi­
sidir. Kavram, ürünlerin meta biçiminden, aynı olguların değişim de­
ğerinden yola çıkılarak işlevsel olarak belirlenmiş bütünlüğünden doğ­
muş ve buna bağlı olarak ortaya çıkmış olan özne-nesne ilişkilerini 
tanımlar. Bu ilişkilerin çözümlemesi kapitalizmin politik ekonomisinin 
öznel yönüne bakabilmenin kapısını açar; ancak bu, öznel olan onun 
işleyişinin sonucunu ve ön koşulunu ifade ettiği ölçüde gerçekleşir. 
Olguların meta üretiminin temel işlevi bağlamından yola çıkılarak ele 
alması Meta Estetiğinin Eleştirisi 'ni sadece olgudan dolayı doğru­
dan bütünü yorumlamak ist�yen kuramlardan değil ,  aynı zamanda 
reklam, dizayn gibi meta estetiğinin bütünlüğü içerisinde yer alan te­
kil olguları tek başına irdeleyen kuramlardan da ayırır; bu yolla, öne 
çıkarılan tekil olguları dahi anlamak olanaklı değildir. 

Estetik kavramını onu sanatla sıkı sıkıya bağlantılı gören bazı okur­
ların kafasında karışıklığa yol açabilecek biçimde kull�nıyorum. Onu 
önce bilgelik dilinde kullanılan başlangıçtaki anlamıyla cognitio sensi­
tiva olarak, duyusal bilgiyi nitelemeye yönelik kavram olarak kullanı­
yorum. Bunun ötesinde kavramı konunun gereği olarak mümkün ol­
duğunca iki anlamda kullanıyorum: Kısmen ağırl ıklı olarak öznel du­
yusallık yönünde, kısmen de daha çok nesnel duyusallık yönünde. 
Buna ek olarak meta estetiği kavramı içerisinde iki yönlü bir daralma 
ortaya çıkar: Bir yandan "güzellik" üzerinden, yani duyu üzerinde 
olumlu etki bırakan duyumsal görüngü üzerinden; diğer yandan göz-

4.  "Zur Kritik der Warenasthetik", Radyo Sunumu. Bası ld ığı dergi Kursbuch, sayı 
20/1 970, s . 1 40-1 58. 
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lemcide sahip olma arzusu uyandırmak ve onu satın almaya yönlen­
dirmek için değişim değerini belirlemede geliştirilen ve ürüne damga­
sını vuran türden güzellik açısından. Meta, güzel insanlara hitap ettiği 
oranda duyusal bilgisi ve yine onu belirleyen duyusal ilgi oyunun 
içinde olacaktır. Yararlı şeyler dünyasının metaya dönüşmesi içgüdü 
güçlerini ve duyusal şeylerin dünyasıyla insani duyumsallığı kalıplan­
dıran işlev sahibi araçları zincirlerinden kurtarır. Bu yüzden "duyum­
sallığın kalıplandırılması" araştırmanın temel sorunsalını dile getiren 
yeni bir kavramsal ifadedir. Sorunsalın bu boyutuna yönelik ipuçları­
nı "Uygarlığın Süreci"5 adlı kuramında Batı burjuvazisinin "duygu 
kalıplaştırması"nın gelişim süreçlerini araştıran Norbert Elias 'tan al­
dım. Ancak Elias kendisi tarafından tanımlanan sürecin hareket ka­
nununu olgusal hatların biçimlendirilmesinden elde ederken, meta es­
tetiğinin eleştirisi bakışını belli duygu kalıplaştırması süreçlerinin daha 
iyi açıklanabileceği ekonomik işlev çerçevesine yöneltiyor. 

Yani görev edindiğim şey, meta estetiğinin olgularını ekonomik 
olarak ortaya çıkarmak ve sistem bağlamında geliştirip ifade etmekti . 
Bu ampirik çözümleme yoluyla gerçekleştirilemezdi . Ampirik araçla­
rın kullanıldığı durumlarda ise sadece noktasal olarak, bir tür dene­
me, örneksel çözümlemeler olarak dikkate alınmışlardır. Bu hareket 
tarzının -bana göre kaçınılmaz olan- sakıncal� yönü, okurun, ele alı­
nan örneklerin sınırlı değerini sürekli göz önünde bulundurmaması 
durumunda yanlış anlamaların ortaya çıkacağıdır. Konu oldukça çar­
pıcıdır; fantastik olana yönelik bütün hayal gücünü ve açıklığa yöne­
lik bütün öğretici aydınlatma niyetlerini aşmaktadır. Ancak tam da 
burada kavramlarını özenle oluşturmamış, kuramsal olmayan bir yak­
laşım tehlikesi ortaya çıkar. Konu çok açık olabilir - ancak çoğu za-

5. Norbert El ias, Überden Prozess der Zivilisation , Soziogenetische und psyc­
hologische Untersuchungen, 2. baskı , Bern , Münih 1 969 
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man yanlış yönü göstermektedir; konu fantastik - ancak kendinizi 
ona kaptırırsanız hayal ürünü kuramlar ortaya çıkar. Bu nedenle oku­
ra özellikle kavramların nasıl oluşturulduğuna dikkat etmeleri önerilir. 
Onlar araçlar olarak sunulmaktadır. Amaçları kullanıcılarına her olgu­
yu biçim ve işlev çerçevesinde ele almayı, oluşumunu ve işlevini farklı 
yol açma ve etkide bulunma biçimlerini dikkate alarak ifade etmeyi 
olanaklı kı lmaktır. Burada sistematik çıkarsaması başlatılan alanın geç 
kapital ist egemenlik ilişkileri ayakta tutulmasındaki tartışılmaz önemi 
nedeniyle ayrıntı lı olarak incelenmesine ihtiyaç vardır. Bu nedenle bu 
çalışma da ancak Horkheimer ve Adomo'nun Aydınlanmanın Diya­
lektiği 'nin "kültür endüstrisi" bölümünün sonunda yer alan sözle bi­
tirilebi lir: "Devamını getirmek". Her ne kadar eleştirel kuram devamı 
getiri lemez bir kuraına dönüşmüş, yapılan her çalışma analoj ik - her­
meneutik kavramsallığı nedeniyle sadece içerisindeki düşüncelerin tek­
rarnidan ibaret yeni çalışmaların ortaya çıkmasına yol açtıysa da, bu 
çalışmayla ortaya konan taslak bu durumu aşmanın provası olarak 
görülebilir. Eğer birisi ihtiyaç duyduğum şeye sahip olup da benim 
sahip olduğuma ihtiyaç duymuyorsa değişime ilgi göstermeyebil ir. 

İkinc isi ise o olmadan bu konuda konuşulamayacak olan değer 
eşitliğinin oluşmuş ve ifade edilebilir olması gerekir. Yani, iki şeyden 
eşit değerde oldukları şeklinde söz edilebi lmesi gerekir. Ancak her 
meta değerini her seferinde değişim değeri olarak gösteriyorsa, de­
ğer eşitliği nasıl ifade edilecek? Şöyle ki, onun değeri başlangıçta her 
zaman önce onunla değiştirilebilen bir ınal ın miktarı olarak görünür. 
Değişim il işkisi dışındaki her meta değerine yönelik bir soru karşısın­
da sessiz kalır ve değerin diğer meta ile olan değişim ilişkisi içerisinde 
her tür ve kalite için ayrıca bulunması gerekir. İki metanın değişiın 
ilişkisine yönelik aramada her iki ürün için önceden bilinen değişim 
il işkisi üçüncü bir meta hatırlanarak gerçekleştirilirse paranın ortaya 
çıkmasına yol açan çözüm belirir. Üçüncü meta şimdi, değiştirilecek 
diğer iki metanın değerini ifade etme aracı görevini görür. ÜÇüncü 
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meta ile değiştirilecek iki metanın eşdeğerl iliklerini söyleyecekleri de­
ğer dilini temellendirir. "Üçüncü ürünü" genelleştirme ve geliştirme 
olarak para iki yönlü bir işleve sahiptir. Öncelikle ölçen, karşı laştırıla­
bilir yapan değer ifadesi işlevini üstlenir. Para, değer dilinin bütüncül 
aracı görevini görür. 
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Birinci Bölüm 

1 Değişim İlişkisi İçerisindeki Çelişkiden Hareketle 
Meta Estetiğinin Kökeni 

İki meta sahibinin değişim işleminin bir değişim ilişkisi çerçevesinde 
gerçekleşmesi için hangi koşulların gerekli olduğu sorusu sorulduğu 
anda zorlukla karşılaşılır. Daha sonra bu zorluğu aşabilecek bir yapı 
ortaya çıkar, para. 

Bu konudaki değişimin akıllıca olduğuna yönelik anlaşılır koşulun 
içerdiği ilk zorluk, değişimin uygulanırlığındaki ve hatta değişim ilişki­
lerinin yaygınlaştırılmasının önünde duran zorluktur: Akıllıca olan sa­
dece nitelik olarak farklılaşan şeylerin değişimidir; sahip olanın ona 
"'fazladan" sahip olması - yani ihtiyacının, kullanacak durumunun 
olmaması - gerekir; buna karşın ona sahip olmayanın değişim işinin 
kendisi açısından söz konusu olabilmesi için ona ihtiyacının olması 
gerekir. Sadece böylesi iki ilişki uygun bir şekilde bir araya gelirse 
değişim olanaklı hale gelir ve bu da her ikisi için akıllıca Qlur. Kısaca: 
Sahip olmayan tarafların ihtiyacının diğer tarafların ihtiyacı olmaya­
nıyla buluşması gerekir. Eğer ihtiyacım olana sahip olan benim sahip 
olduğuma ihtiyaç duymuyorsa değişime ilgi gösteremez. 

İkincisi, o olmadan bu konuda hareket edilemeyeceğinden, değer 
eşitliğinin verilmiş olması ve ifade edilebil ir olması gerekir. Şöyle ki 
iki şeyden birbirleriyle eşit değerde oldukları şeklinde söz edilebilmesi 
gerekir. Ancak her meta değerini her seferinde sadece değişim değeri 
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olarak gösterebiliyorsa; değer eşitl iği nasıl ifade edilecektir. Yani, me · 

tanın değeri başlangıçta her zaman onunla değiştirilebilecek diğer me­
tanın miktarı ile ortaya çıkar. Değişim ilişkisi dışında kalan her met& 
değerine yönelik soru karşısında sessiz kalır ve diğer bir metayla olaı 
değişim ilişkisi içerisinde her tür ve kalite için değerinin yeniden bu 
lunması gerekir. İki metanın değer i lişkisine yönelik anımsama her iki 
ürün için önceden bilinen bir değişim ilişkisiyle gerçekleşirse parayı 
ortaya çıkaran çözümün bel irti leri de görülür. Üçüncü meta diğe 
değiştirilecek iki metanın değer ifadesi, aracı görevini görür. Üçüncl.: 
metayla olan ilişki içerisinde diğer iki metanın eşdeğerl i liklerini söyle . 
yebilecekleri değer dilini gerekçelendirir. 

Para, "üçüncü metanın" genelleştirilmesi ve gel iştiri lmesi olaral 
iki yönlü bir çabada bulunur. Öncelikle ölçen, karşılaştırılabilir yapaı 
değer ifadesinin işlevini üstlenir. Para değer dilinin uyumlu bir arac 
görevini görür. Diğer yandan ise her metanın değişim, değerinin pare: 
aracıl ığıyla kendi özgür biçimini alması, paranın, oldukça karmaşık 
olan iki şeyin iki değişim hamlesiyle değişimi durumuna son verir ve 
böylece "bana ve yabancı olana ait üretimin karşılıkl ı el değiştirmesi 
arasında oluşan doğrudan özdeşliği alış ve satış karşılığına böler. "6 
Şimdi artık özel l iği olan bir ürün doğrudan özelliği olan başka bir 
metayla değiştirilmektedir; aksine önce o "genel metanın" veya "para 
metanın" diğer bütün metalar için genel değişim değerinin özgür biçi­
mini ifade eden belli bir miktarı değiştiril ir; daha sonra ancak bundan 
görünürde bağımsız, olasılıklı olarak zaman ve mekan olarak uzakta 
olan ikinci bir değişim edimi "genel zenginliğin soyut biçimini" ihtiyaç 
duyulan metayla değiştiren bağımsızlaşmış bir değişim değerine dö­
nüşür. Para, yani karşılaştırmanın ortalaması (tertium comparatio­
nis ), kendi ayakları üzerinde durur, bütün metaların içerisine girer ve 
karşılıklı değiş tokuşlarına aracı lık eder. 

6. Kari Marx, Das Kapital/, Marx/Engels, Werke (MEW), ci lt 23, s. 127 
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Böylece bir soyutlama gerçekleştirildi: Değişim değeri , kendisini 
her türlü meta parçasından bağımsızlaştırmak suretiyle her türlü özel 
ihtiyaçla olan bağını da koparmıştır. Kendisine sahip olana sadece 
nicelik açısından bütün diğer niteliklere hükmetmede sınırlı bir güç 

. 

verır. 
Para, değişimi kolaylaştırır, hızlandırır ve genelleştirir. Basit ve 

doğrudan değişimin zorluklarının çözümü. olarak aynı zamanda basit 
değişim içerisinde önceden yer alan bir çelişkiyi de arttırır. İki meta­
nın değişiminde her iki taraf için itici güç ve belirleyici amaç taraflar­
dan her birinin, metanın kullanım değerine yönelik ihtiyacıdır. Sahip 
olunan meta ve onunla birl ikte yabancı ihtiyaç sadece bu amacın ara­
cıdır. Böylel ikle tek bir değişim edimi içerisinde iki kez iki tezat ko­
num karşı karşıya gelir. Her bir taraf hem değişim değeri konumunda 
hem de kullanım değeri konumunda yer al ır. Her kullanım değeri ko­
numunun karşısında belki de aldatmanın kendisinden hareketle ger­
çekleştiği bir değişim değeri konumu yer alır. Kullanım değeri konu­
munda kim yer alıyorsa, bu noktada duyumsal bir varl ık olarak kulla­
nım değerine bağımlı olduğundan kendisi de oyunda yer al ır. Değişim 
değeri konumundan bakıldığında kullanım değeri, sadece tuzağa 
düşürme aracıdır. Her iki konum ayrılmadan değişimi gerçekleştiren 
tarafların her ikisi tarafından korunduğunda ve korunduğu sürece 
her iki pozisyonun eşitl iğinde çelişki ortaya çıkar. 

İlişki paranın araya girmesiyle değişir. Paranın değişiıne aracılık 
ettiği ye

.
rde bu il işki sadece alış ve satış olınak üzere iki ayrı edime 

bölünmekle kalmaz, çel işki li konumlar da birbirinden ayrı lır. Alıcı ih­
tiyacın, yani kullanım değeri konumunda yer alır: Amacı belirl i kulla­
nım değerid ir; bunu değiştirmede kullandığı aracı para biçiınindeki 
değişim değeridir. Aynı kullanım değeri satıcı için metasının değişim 
değerini paraya dönüştüren, yani kendisine ait metanın içerisinde yer 
alan değişim değerini para biçimine dönüştürüp bağımsız hale getiren 
basit bir araçtır. Özel biçimi dikkate alınmadan değişim değeri konu-
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mundan bakıldığında her meta henüz paraya dönüştürülmesi gereken 
bir metadır ve kullanım değeri biçimi kendisi için geçici bir süreç ve 
hapishanedir. Satın alınan şey işe yarar ve tadı çıkarılabilir ise kulla­
nım değeri açısından amaca ulaşılmıştır. Değişim değeri konumun­
dan bakıldığında ise değişim değeri para biçiminde ortaya çıktığında 
amaca ulaşılmış olunur. Değişimin mantığı belirleyici olduğu sürece 
birileri için yaşaın aracı görevi gören bir şey - yaşamı için ihtiyaç 
duyduğu maddi ve maddi olmayan şeyler - diğerlerinin yaşamında 
değişim değerine ulaşmanın basit aracı ve enstrümanı görevi görür. 
B irisi için meta, besin maddesi (yaşam aracı) görevi görürken diğeri 
için, yaşamı değerlendirme aracı görevi görür. Birbirlerinden ayrı gö­
ründükleri andan itibaren çelişkileri apaçık ortaya çıkar. Bu çelişki 
meta üretiminde ve hem metanın kendi hem de meta üretiminin geliş­
tirilmesi yöntemlerinin tarihinde belirleyicidir. Kendisini, ihtiyacın ve 
ödeme gücünün ayrılmasında insanlığın gelişen bölümleri için geçerli 
kılar; kendisini dönemsel olarak üretime dönük talebin ödeme gücü­
ne sahip geri kalanı olarak sermaye için dairesel biçimde geçerli hale 
getirir ve çalışan kitleleri maddi yaşam koşullarını ücretleri aracılı­
ğıyla tehdit eder. 

Araştırmamız bağlamında doğal olarak çelişkinin kriz şeklindeki 
sivrilikleri ve burjuvazinin onu aşmaya yönelik denemeleri tartışma 
konusu olmayacak; burada söz konusu olan bu temel çelişkiye yöne­
lik gerçek olmayan bir çözümdür. Bu çözüm iş paylaşımına dayalı 
özel ekonominin, toplumsal sisteminin işleyişi için normal kabul edi­
len belirleyici bir özelliktir; hem de tarihsel başlangıcın en başından 
itibaren. 

Meta üretimi belli kullanım değerlerini üretmeyi değil, satış için 
üretmeyi amaç edinir. Kullanım değeri meta üreticilerinin hesaplama­
larında sadece alıcıdan beklenen ve dikkate alınması gereken bir veri 
rolünü oynar. Alıcı ve satıcıda zıtlık oluşturan sadece amaç ve araç 
değildir. Bunun ötesinde aynı edim iki taraf için farklı zamanlarda 

26 



Meta Estetiğinin Eleştirisi 

meydana gelir ve iki taraf için farklı anlamlar içerir. Değişim değeri 
konumundan bakıldığında satış edimiyle birlikte süreç bitmiş ve amaç 
gerçekleştirilmiştir. Kullanım değeri ihtiyacı konumundan bakıldığın­
da ise aynı edim kullanım ve haz alma amacını gerçekleştirmenin 
başlangıcını ve ön koşulunu oluşturur. 

Kullanım değeri ve değişim değerinin bu şekilde kişiler yardımıyla 
birbirinden ayrılan çelişkisinden meta parçasını, onun kullanım biçi­
mini sürekli yeni değişimlere sürükleyen bir yönelim ortaya çıkar. Bu 
şekilde her türden meta üretiminde iki şey üretilir: İ lki kullanım değe­
ri, ikinci ve ek olarak ise kullanım değerinin görüntüsü. Çünkü deği­
şim değeri konumunun amacına ulaşmasını sağlayan satış ediminin 
sonuna kadar kullanım değerinin oynadığı rol sadece alıcının metanın 
kendisine neler vaat ettiği bağlamıyla sınırlıdır. Değişim değeri konu­
mundan bakıldığında sonuna kadar, yani satış sözleşmesi sona erene 
kadar önemli olan sadece metanın kullanım değerinin ne vaat ettiği 
önemlidir. Bu noktada peşinen her bir alış edimini gözlemleyen, duru­
ma göre sadece bir görüntü görevi gören satış, kullanım değeri olgu­
suna güçlü bir ekonomik işlevsel vurgu vardır. En geniş anlamıyla 
metanın estetik yönü: Duyumsal görüngü ve kullanım değerinin anla­
mı burada nesneden ayrılır. Görüntü alım edimi için varlık kadar önemli 
- fiilen daha önemli - hale gelir. Sadece bir şey olan ancak "varlık" 
gibi görünmeyen satın alınmaz. Bir şeymiş gibi görünen rahatl ıkla 
satın alınır. Alım ve satım sistemiyle birlikte estetik görüntü de, meta­
nın kullanım vaadi de, bağımsız satış işlevi olarak plana dahil olur. 
Ekonomik açıdan akla yatkın olan ve rekabetin etkisiyle zorunlu hale 
gelen teknik egemenliğe ve estetik olanın kendisini bağımsız hale ge­
tiren üretimine yönelmektir. Metanın kullanım değeri güvencesi para 
amacı için araç haline gelir. Ters yönlü bu ilgi, değişim değeri konu­
munu, kullanım· değeri görüntüsüne yönelik çabalara dönüştürür. Bu 
çabaların abartılı bir şekilde ortaya çıkması tam da kullanım değeri­
nin, değişim değerinin konumu açısından önemsiz hale gelmesinden 
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kaynaklanır. Bu bağlam içerisinde duyusal olan ekonomik bir işlevin 
taşıyıcısı haline gelir: Ekonomik işlevsel büyünün öznesi ve nesnesi 
hal ine(gelir) .  Görüngüye hükıneden, büyülenmiş insanlara duyular 
aracılığıyla hükmeder. 

Bu şekilde kapitalizmin henüz ön tarihinde, değerin çıkar i l işkisi­
nin içerisinde duyusallığın teknokrasisine yönelim kullanım değeri­
nin, değişim değerinin altında kümelendiri lmesi nedeniyle zaten eko­
nomik olarak yer alır. Yaygınlaşınış özel meta üretiminde daha çok 
toplumsal gıda maddeleri, ihtiyaç giderme araçları, değil de öncelikle 
değişim değeri üretildiğinden, yani gelecekteki alıcının ihtiyaçlarına 
seslenen metanın özellikleri sadece değişim değerini hayata geçirme 
amacının aracı olduklarından, yine genç Marx ' ın Paris Notları 'ında 
ateşl i  bir şekilde ortaya koyduğu şey geçerl i l ik kazanır: Özel üretimi­
min her ürünü "onun aracılığıyla diğerinin varl ığını", değişim değeri 
konumu için tek geçerli şey olan "parasını kendisine çekmek isteyen 
bir yemdir". Öte yandan duyusal insanın "her gerçek ve olası ihtiya­
cı, sineği yapışkanlı sopaya götüren bir zayıflıktır". Her nerede bir 
sefalet, ihtiyaç, gereksinim varsa orada bir meta sahibi daha sonra 
fatura olarak havale etmek üzere "sevecen bir görüntüyle aşk hizme­
ti" önerisinde bulunur. 7 Tam da değişim değeri konumu açısından 

7. Daha sonra ürününün satış ı  ve gelecekteki kazancı konusunda end işe eden 
kapital istin  durumu da bundan farklı olmayacakt ı r; hatta reklam, hizmetlerini ona 
sevecen bir görüntüyle borç karş ı l ığ ında dahi sunar: "Bugün reklam verin ,  yarı n 
ciro ve kazanç, ertesi gün ödeyin" . Reklam-leasing işin i  Almanya' da "Reklam 
Leasing, Ticaret ve Endüstri için Reklam Finansmanı Limitet Şirketi . "  adl ı  kuruluş 
yürütmektedir. Söz konusu kuru luşun sahibi ve yöneticisi H. H ietmann "Leasing 
Reklamı", "reklamın kısmi ödemeyle yapılmasının çekici tanımlanışı" şeklinde açıklar. 
"Konu üzerinde düşünürken ş irketlerin  ve kuru luşların azımsanmayacak bir 
bölümünün zorunlu olmad ıkça reklama başvuramadıkları düşüncesinden hareket 
ettik." Yıl l ık faiz °lcı 9, 7'da bulunmakta ve müşteri ler genellikle orta ölçekli işletmelerdir. 
Reklama ihtiyaçlar ı  olup da ödeyemiyorlarsa seviml i  şirkete en çekici sözlerle 
beklenen kazancın masaldaki değirmenci kızın ın ilk çocuğunu beklerken onun için 
samanı altına dönüştürdüğü gibi anlat ı lmas ı gerekir. Kazanç  buna rağmen ortaya 
çıkmazsa veya beklenenden daha az olursa bu durumda borç çıkmazı orta ölçekli 
şirketin boğazına kadar gel ir ve boynunu kı rar. 
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varlık olmadığından, para sahib inin bu duyumsal varlığı gelecekte 
endüstriyel kapitalistin "onun en olmadık fikirlerine dahil olma, o ve 
onun ihtiyaçları arasında çöpçatanlık rolü oynama, ondaki hastalıklı 
zevkleri kışkırtma, her türlü zaafını kullanma yoluyla"8 her kuruntu, 
keyfilik ve neşe durumunda gözetlenir, güçlendirilir ve gideri lir. 

2 Ticaret Kapitalizminin Kullanım İlişkisi Aracı 
Olarak Güçlü Dürtüler 

Özel estetik dürtülere değin ilebilmesi için önce değişim değeri konu­
munun daha ayrıntılı olarak ortaya konması gerekir. Para, değişim 
değeri içerisinde kendisini bağımsız hale getirdiği andan itibaren deği­
şim değeri konumunun önkoşulu da ortaya çıkar. Değişim değeri 
paraya dönüşmüş biçimiyle artık duyusal bir ihtiyaçla bağlantılı deği l­
dir, bütün duyusal çeşitli l ik özell iğinden arınmıştır. Ne kadar anlamsız 
da olsa, işe yaramalarına göre bir sınırlamaya tabi tutulduklarından, 
bel l i  duyusal kullanım değerleri sonsuz derecede kümelenirler - zaten 
sadece nicelik açısından ilginç olan değişimin kümelenmesi ölçüyü ve 
değeri kendi liğinden bilmez. Bu yüzden başlangıçta sadece değişimin 
bir işlevinin somutlaştırılmasına yarayan parayla birlikte yeni bir de­
ğer dünyaya gelir: Soyut zenginl ik, bağımsız hale gelmiş değişim de­
ğeri . Bu bağımsızlaşmayla birl ikte hareket eden yeni bir çıkarı tanım­
lar: Değerlendirme çıkarı. Tefecil ik ve ticaret onun tarihteki ilk büyük 
biçimleridir. Bununla bağlantılı olarak, Avrupa' da en önemli dönemi, 
aynı zaınanda erken kapitalizm olan ticaret sermayesinin bazı özell ik­
ler bizi ilgilendirmektedir. 

8. Kısmen kelimesi kel imesine, kısmen de dolaylı aktarı lan genç Marx' ı n  sözleri 
Pa ris Notla n'nın ihtiyaç, üretim ve iş Bôlümü adl ı  bölümünde yer almaktadı r; bkz. 
MEW, Ek Cilt 1, S. 546. 
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Kazanç elde etmek üzere satın almak bir etkinliktir. Bu nedenle 
uluslar ötesi olmasa da başlangıçta en azından bölgeler üstüdür, gü­
cünü uzak ticarette gösterir. Özel ve yeni olan kapitalist ticaret için 
pazarlar elde etmenin anahtar metası (ürünü) işlevini yerine getirir.9 
Yerel pazarlara girebilmek ya da o güne kadar meta üretiminden ha­
bersiz bölgelere açılmak için belli meta türlerinin ticaret sermayesine 
ihtiyaç duyulur. Bu anlamda üç meta grubu özel bir başarı elde etmiş­
lerdir ve koşulların dünya genelinde değişmesinin önünü açmışlardır: 
İlki askeri mallar, ikincisi tekstil ürünleri ve üçüncüsü ise çekicilik ve 
keyif ürünleri . Ateşli silahların ve ateş suyunun "yeni dünya"ya zor 
kullanarak girmesinde olduğu gibi güçlü çekiciliği olanlar (dürtüler) 
da ticaret kapitalizmi çıkar kullanımının aracı olarak Avrupa tarihine 
girmişlerdir. Bu ticaret sayesinde dünya gücü konumuna yükselen 
Avrupa güçleri sırasıyla Venedik, Hollanda ve İngiltere ' dir. 

3 Aşk reklamı, soylunun lüksü ve berrak kafayla 
burjuva sarhoşluğu; çikolata, çay, tütün, kahve 

Marx bir keresinde '�a", ona fiyatının karşılığı olarak "aşk dolu 
bakışlarla göz kırpan parayı sever" 10 derken, yapılan benzetme sos­
yo-tarihsel bir temelde hareket eder. Çünkü meta üretiminin kullanım 

9. Reklam ilanın ın  başlang ıcı da "bil inen iş akış ın ın dışında satı l ığa çıkarı lan ya da 
beklenmedik bir şekilde pazara sürülen meta gruplarına dayanı r" (Wemer Sombart, 
Dermoderne Kapitalismus, Münih ve Leipzig 1 924, Cilt 1 1/ı , s. 41 0) ,  yan i  özel ve 
yen i  olana. Sombart, henüz endüstri kapita l izmi gel işmeye başlamadan önce 
" i lan ı n  a l ıcı ve sat ıcı aras ında aracı görevi gördüğü" altı meta grubu s ı ralar: 1 .  
Kitaplar ( 1 5. yüzy ı ldan bu tarafa); 2 .  sözde i laçlar; 3. yeni besin maddeleri (çay, 
çikolata, v. b . ) ;  4 .  yen i  buluşlar (dürbün ,  peruk, saç suyu); 5 .  yen i  gelmiş uzak 
bölgelere ait ticaret ürünleri (badem, kestane, yabancı şaraplar, örneğin lngiltere'de 
Fransız ve Portekiz şarapları ); 6 .  fı rsatlar (seyahat veya yer darl ığ ı  nedeniyle 
satı lmak istenen şeyler). Sombart bu kataloğu "tek kelimeyle, rekabet ilanları yok! 
[ . . .  ] Rekabet düşü_ncesi iş dünyasına henüz yabancı " ( ibid). 

1 0. MEW, Ek Cilt l ,  S. 555 
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amacıyla birlikte hareket ettiği ve güçlü çekiciliğe sahip türlerden bi­
risidir aşk dürtüsü. Bununla bağlantılı olarak bütün bir ürün türü alı­
cısına, onun sevdiği insani nesnelere yönelttiği aşk bakışlarını taklit 
ederek ve bazen onu bu konuda aşarak, aşk bakışları fırlatır. Aşkı 
isteyen kendisini güzel ve çekici hale getirir. Her türden takı ve teks­
til, koku ve renk kendisini güzelliğin ve çekiciliğin ifadesinin aracı 
olarak sunar. Bu şekliyle meta, estetik dilini insanların aşk arayışında 
kullandıkları dilde� alır. İ lişki daha sonra tersine döner ve insanlar 
estetik ifadelerini metadan alırlar. Yani, burada i lk etmene geri dönüş­
te, kendisinden hareketle kul lanım motifleri tarafından tahrik edi len 
metanın kullanım biçiminden insanların duyularına yönelmede, bir ilk 
yaşanır. Değişen sadece insanların iç güdü yapılarının ifade olanağı 
değildir, vurgu da yoğunlaşır; güçlü estetik çekicilik, değişim değeri 
ve libido "altın kaz" hikayesindeki insanlar gibi birbirlerine bağlıdırlar 
ve ifade araçları değerli hale gelip bir servete mal olurlar. Ve nasıl 
burjuva soyluya "zevk arayışında büyük bir çevre oluşturuyor, ona 
üretimiyle ilgili güzel i ltifatlarda bulunuyorsa - onun ürünleri tüketici­
nin zevkine yönelik en düşük düzeyde iltifattır- aynı şekilde o kaybo­
lan gücün üretimini kendisine mal etmeyi de biliyordur." 1 1 Çok geç­
meden yükselişe geçen burjuva soyluya tefeci faiz karşıl ığında borç 
para verir, karşılığında soyludan bütün mal varlığını ele geçirinceye 
dek çok yönlü etkileyiciliğe sahip tekstil ve ziynet ürünlerini tek tek 
satın alır. Ve kapitalistleşme, kapitalist üretimin kendilerinde ucuz iş 
gücü niteliği keşfedinceye kadar dilencil iğe mahkum ettiği bütün üret­
ken olmayan yiyicilerin zararına gerçekleşir. Lüks, yani yüksek du­
yusal çekiciliği olan meta, mülkiyetin büyük dağılımının başlangıçtaki 
yığılmaya karşılık gelen devrimci değerlendirmesinde hiçbir şekilde 
aracı lık etmez. Olay - işlevsel olduğu kadar tarihsel olarak da - burj u­
va toplumunun temeline yerleşmiş ve belirleyic idir. Marx, Paris 

1 1  lbid S.  546. 
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Notları 'nda der ki , "her insan }?ir diğeri için, onu yeni bir bedel öde­
meye zorlamak için, onu yeni bir bağımlılığa sürüklemek için ve onu 
keyif almanın yeni bir türüne ve böylece ekonomik açıdan çöküşe 
yönlendirmek için yeni bir ihtiyaç yaratma konusunda kafa yorar." 1 2  
Burjuva bu durumdan ders çıkarır. Para kazanmalarına yol açan ava­
relik ve lüksten onlar, onların benzerleri ve daha çok da daha alt sınıf­
lar tarafından nefret edilir. Erken kapitalist için zevk "sadece önemsiz 
bir iştir, üretim dinlenmeden daha önemli olmanın yanı sıra hesaplan­
mıştır ve kendisi ekonomik bir zevktir . . .  " Sermayeyi canlandırdığı 
oranda kapitalistlerin şahsında "zevk sermayenin, zevk alan birey ka­
pitalistleşenin altında bir konuma yerleştirilir"13 ve başından itibaren 
kendilerini kontrol dışı patlamalara karşı korumak için ticarethane 
yaşamına endekslenmiş, özellikle burjuva çal ışma tarzına uygun zevk­
lerle içgiidüselliklerini dengelerler: Tütün, kahve ve daha çok 1 7 . yüz­
yılda hızl ı bir şekilde koca bir pazarı ele geçirmiş olan çay. Din adamı 
ve soylu daha çok çikolata ve şekerlemelerin tadını çıkarırlar. Çikolata 
daha çok Katol ik çıkar çevreleri tarafından değerlendirilen koloni me­
tası olduğundan tütün ve çaya karşı kilise kürsülerinden şeytani şey­
ler olduklarına dair vaazlar verilirken kakao, veba ve koleraya karşı 
etkili i laçlar olarak yücelti lmişlerdir. 

Burjuva sanatı kahveyi kantatlar, şansonlar ve şiirlerle kutlamış­
lardır, aynı şeki lde çayı da. ''Ancak satışı arttırmak üzere yazılan çaya 
övgü şi irleri işini yürütenler ve maddi açıdan destekleyenler genelde 
Batı Hindistanlı kumpanyalar olmuştur. Burada çay cennet yiyeceği 
ile karşılaştırılıp 'tanrısal bir bitki ' olarak adlandırılır, günde 40-5 0 
fincan tüketilmesi öneri lir. Hastalarına tinsel içki leri bırakabilmeleri 
için yüksek oranda çay tüketmelerini öneren Hamburg' da oturan Hol­
landalı bir doktora da aynı şekilde çay tüccarlarından rüşvet aldığı 

1 2. lbid S. 556. 

1 3. lbid S. 556. 

32 



Meta Estetiğinin Eleştirisi 

suçlaması getirilmiştir."14 "Acı çeken insanların ve Hollandalı tüccar­
ların yararına", zevk ve uyuşturucu maddesi çayı alkolü bırakmanın 
aracı olarak kullanan Hollandalı doktor açıkça kendi sınıfı için çalış­
maktadır. Parisli bir doktor 1 7 1  8 yılında fakülte önünde şu genel ku­
ralı dile getirmiştir: Kahve, alkol zevki sonrası· sarhoşluğa karşı i laç 
görevi görür. Tüccarlar "Türk iÇeceği" olan kahveyi, yasak olan al­
kolün yerine kullanıldığı İstanbul ' dan Avrupa 'ya getirmişlerdi. Burju­
vazinin sarhoşluk anında dahi berrak bir kafaya ihtiyacı vardı .  İlk 
kahve evi Londra'da 1 652 yılında açı lmıştı . Zetzner 'e göre bu tarih­
ten 5 0  yıl sonra orada aynı zamanda nargilenin de sunulduğu 1 000 
tane kahvehane vardı . 15 Mandeville, hemen hemen aynı tarihlerde 
kahve, çay, tütün ve mor kadifeyi örnek verdiği lüks kitle ürününün 
büyük ekonomi politik önemine vurgu yapar. Taklit düşkünlüğü ço­
cukların ve gençlerin "kendilerine başlangıçta çekilmez olmasa bile 
rahatsız edici gelen maddelere zamanla alışmalarına, hatta artık onları 
bırakamamalarına ve çoğu kez yaşam ihtiyaçlarını gereksiz bir şekil­
de arttırmış olmanın üzüntüsünü duymalarına yol açmaktadır." Dok­
tor Mandeville her tür ahlaki karşı çıkışı da yanına çekmek için "deva­
sa ticaretin ve binlerce ailenin geçim kaynağı olan bu işin, sadece 
enfiye çekme ve içme gibi iğrenç olmasa bile çılgın, bağımlılık haline 
getirenh�re yarardan çok zarar getiren alışkanlık yüzünden zarar gör­
mesinin göz önünde bulundurulması" gerektiğini belirtir. 16 Daha çok 
altmışların sonundaki öğrenci hareketinin pek çok kuramcısının öne 
sürdüğü gibi, lükse kaçan ihtiyaçların üretilmesinin ve vergilendiri l­
mesinin belki hiç de geç kapitalizmin ürünü olmadığı bilgisi bu du­
rumda hiç de yersiz değildir. 

1 4. Josef Kulischer, Allgemeine Wirtschaftsgeschichte des Mittelalte rs und der 
Neuzeit, Münih 1 965, Cilt il, s.27.  Ku l ischer burada kaynak olarak Frankl in ' in Le 
cafe, le th e et le chocolat, s.  209 adl ı  çal ışmas ın ı  verir. 

1 5. Bkz. Kulischer, ibid ; Franklin, s .  1 ve 76. 

1 6. Bernard Mandevil le, Bienenfa bel,Aufbau-Verlag, Berlin/DAC 1 957, s .322. 
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4 Kapitalist kitle üretimi ve hayata geçirme sorunu -
kitle metası estetiği 

Meta üretiminin kapitalistleştirilmesi, nispi artık değeri üretim teknik­
lerinin geliştirilmesine yönelik teşviki zincirlerinden kurtarır; yani özel­
l ikle makineleşme ve büyük endüstri oluşturularak üretimin arttırıl­
ması yoluyla kazanç arttırılır. Aynı anda eğilime göre bütün toplum 
üyelerini metanın pazarda dağıtılması için kendisine bağlar. Böylece 
talebin kitlesel olarak yayılmasıyla birlikte kitle üretiminin teknoloj isi 
ve üretken güçleri de yaratılır. Büyük ticarette öncelikle belirleyici 
olan artık pahalı, lüks meta değil daha çok oldukça ucuz olan kitle 
mallarıdır. Hayata geçirme, kitle ve kazanç oranı konularında artık 
endüstriyel sermaye için karakteristik olan kullanım işlevi karar ver­
mektedir: Bunlardan ilki ürün başına çalışma süresinde iş üretkenliği­
nin arttırılması yoluyla yapılan tasarruftur - buna el işini tamamen 
ortadan kaldırma eğilimi (bu tür üretime daha sonra belirli lüks meta­
nın yüceltilmesi için tekrar ihtiyaç duyulacaktır) ve hemen ardından 
standartlaşmış eşyanın kitlesel üreti lebilirliğinin teknolojisinin oluştu­
rulması dahildir. İkinci olarak üretime dahil olan ham ve yardımcı 
maddeleri ile diğer katkı maddeler gibi sabit sermaye parçalarının ucuz­
lamasıdır. Üçüncüsü ise olgunlaşma için gerekli olan zorunlu depola­
madaki üretim süresinin yapay olarak kısaltıl ınasıdır. 

Görüldüğü gibi bütün bu değişiklikler bir ürünün görüntüsünü 
zorunlu olarak değişime uğratacaklardır. Burada da ek olarak ortaya 
çıkmış görüntüdeki değişikl iklerin üstünü örtmek veya ortadan kal­
dırmak .için aynı oranda işlevler ortaya çıkar. Yüzey üzerindeki iyi 
yapılmış çalışmalar veya renklendirmeler çalışmadaki ve materyalde­
ki kötülüğün üstünü örtebil ir. Olgunlaşması için birkaç yıllığına meşe­
den bir fıçı içerisinde bekleti lmesi gereken konyak gibi bir içeceğin, 
bu yapılmadığı halde kahverengimsi renginin nereden geldiği sorul­
duğunda, karamel şekeriyle renklendirildiği sonucu ortaya çıkar: Böy-
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lelikle görüntü kurtarılmış olur. Ya da olgunlaştırma süresiyle birlikte 
temel katkı maddelerinden tasarruf edilir ve Engels' in, patatesten al­
kollü içki üretiminin gelişimi ve bununla bağlantıl ı  olarak küçük bur­
juvazinin içki üretiminin Prusyalı büyük toprak sahiplerinin eline geç­
mesi sonrasında ortaya çıkan rom ve özellikle şarap sahtekarl ığı ör­
neklerinde gösterdiği gibi meta sahtekarlığının sınırı aşılır. "Daha ön­
ce üç veya dört katı maliyeti olan ayyaşlık şimdi en az geliri olanlar 
için her gün rahatlıkla ulaşılabilir hale getiri lmişti . . .  " bununla birlikte 
Prusya içkileri yüksek orandaki kalitesiz içerikleri nedeniyle işçi sınıfı 
içerisinde genel bir acımasızlığın ve hissizl iğin oluşmasına zemin ha­
zırlamıştır. 1 7 

Dolaşımın etki alanı içinde bizim bağlamımız açısından i lginç olan 
tek şey var: Burada biçim dönüşümünün başlaması gerekir, burada 
değer ve artık değerin gerçekleştirilmesi gerekir. En küçük bir tıkan­
ma çöküş anlamına gelebil ir. Değişim değeri olarak gerçekleşmeyi 
bekleyen artık sadece meta değil meta sermayesidir. Aralıksız devam 
eden çöküş, tehditler, hareket hedefinden; yani kazançtan kaynakl ı 
karşı konulamaz çekim gücüyle birleştiğinde beklenen gerçekleşme 
ateşl i  bir etkinl iğe dönüşür. Dolaşımdaki her tıkanma ek maliyet anla­
mına gel ir ve metanın değerini azaltır. Rekabet baskısı altındaki kapi­
talist ortaya çıkan açığı fiyat artırımı yoluyla gideremez. "Şunları söy­
lemesi durumunda sonraki al ıcı kendisine gülecektir: ' Ürünüm altı ay 
boyunca satılamaz durumdaydı ve altı ay boyunca onu el imde tut­
mam sadece şu kadar sermayeınin öylece orada durmasına neden 

1 7. Friedrich Engels, Preussischer Schnaps im deutschen Reichstag, MEW 1 9, 
s .  40. Engels bu konuyu - sosyal demokratlar tarafı ndan yayg ın l ık  kazand ı rı lan, 
sosyal devlet yan ı lsamasıyla bağlant ı l ı  Prusya feodal mutlakıyetçi liğini mücadele­
ci ajitasyonun d ış ında tutma düşüncesine karş ı  - taşra soyluları n ın  reaksiyoner 
konumunu göz önüne sermek için kullan ır. Hala y ıkıcı etkiye sahip olan tek endüstri 
- ancak bu henüz kendi halkına karş ı  değil , yabancıya karş ıd ı r - Çin' in zehirlen­
mesine yol açan afyon endüstrisidir ( lbid . s.42) .  
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olmakla kalmadı ,  bunun dışında şu kadar zarara da yol açtı . '  'Tanı pis 
pour vous ' [ ' sizin için ne kadar kötü' ]  der alıcı . 'Şurada, yan tarafta 
ürünleri henüz iki gün önce bitmiş olan bir satıcı var. Sizin ürününüz 
satılması zor bir üründür ve belki de az ya da çok aradan geçen zama­
nın dişleri tarafından kemirilmiştir. Bu yüzden rakibinizden daha ucu­
za satmanız gerekir '  . " 1 8 

Satışı, zor ürün durumuna düşme tehdidi kapitalist tarafından ki­
şileştirilen ürün sermayesinin ensesindedir. Satışı zor ürünün varlığı 
meta biçimine dönüştürülmüş sermayenin ölümü anlamına gelir. Marx 
bu sorunu, hayata geçirme sorununu dile getirmek için en güçlü ifa­
deleri kullanır. Meta burada tehlikeli atlayışı (salto mortale) yapmak 
zorunda, bunu yaparken belki de boynunu kırar. 1 9  Metanın bedenine 
bağlanmış  olan değişim değeri burada para biçimine dönüşüp kurtul­
manın özlemini çeker. Kapital' de de söylendiği gibi2° burada her şey 
tözsellik ötesi (Transsubstantiation) mucizesinin etrafında döner, meta 
aşk bakışını burada fırlattığından burası doğru yer ve doğru zaman­
dır. Yüksek kapitalizm döneminde bir şair olarak Baudelaire üzerine 
yazdığı çalışmasında "Marx ' ın bazen şaka yollu söylediği o metanın 
ruhu gerçekten olsaydı ,  ruh dünyasında karşılaşılanların en hassası 
olurdu. Çünkü bu durumda kendisini her bir alıcının eline ve evine 
uydurması gerektiğini görür."2 1 Tam da abartılmış kullanım değeri 

1 8 . Oas Kapital il, MEW, s. 1 46. 
1 9. Yine işin içerdiği riskle de yen i  işler yap ı l ı r. Buna karş ın reklam şirketi , üründe 
somutlaşan değerin ürünü zor satılan mal durumuna getimıesi durumunda bunun 
intihar anlamına geleceği konusunda uyarıda bulunmal ıd ır. Reklam işin in her za­
man risksiz olmadığın ı  1 97 1  yı l ında Münih'te kurulan " lkarus Paraşüt Reklamı Şir­
keti" kan ıtlamaktadır. Bu şirket reklam ve halkla i l işkileri paraşüt yardımıyla gerçek­
leştirmek istiyorsa, bu , riski işverenden kendi üzerine almanın büyülü bir ritüelin i  
dönüşür. " Bu işi düşünen ve uygulayanlar, endüstri çevrelerinden gelen sayıs ız 
talep üzerine bu düşünceyi şi rket kurmaya dönüştüren dörtAlman paraşütçü­
dür." (Blick durch die Wirtschaft, 25. 8. 1 97 1  ) .  
20. Das Kapital i l ,  MEW24, s.  1 32 .  
2 1 . Walter Benjamin ,  Charles Baudelaire.  Ein Lyriker im Zeitalter des 
Hochkapitalismus, Frankfurt 1 969, s.  58. 
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görüntüsü içerisinde hayata geçirme sorununa yanıt arayan yararlan­
ma işlevi kendisine kavram oluşturur ve metanın içerisinde yer alan 
değişim değ�ri paraya doğru yönelir. 

5 Tekelleşmenin ilk etkisi ve aynı zamanda · ilk aracı: 
Bir kullanım değerinin estetik tekelleşmesi ("Mar­
ka ") - Meta taklidine yakınlık; İsimler uğruna ve 
isimlerin yardımıyla mücadele; Rosy Rosy, Rosy 'e 

karşı; imgelerin rekabeti ,· Sade etki rekabeti olarak 
He/mut Schmidt 'in politik mücadele anlayışı; marka 

teknisyeni olarak Goebbels 

Benjamin ' in sözünü ettiği : Metanın, alıcının ruhunu hissetmesi paza­
rın sınırlarına çarpar. Pazardaki bir meta türü üzerinden pek çok üre­
tici rekabet ettiği sürece meta estetiği metanın bedenine bağlı kala­
caktır. Aynı zamanda onun kullanım değeri standardı aynı yaştaki 
meta aracı lığıyla saptanır. Özel bir meta türü içerisinde genel kullanım 
değerinden başka hiçbir şeyi somutlaştırmadığı sürece, özel kökeni 
kaybolucu bir özelliğe sahipti . Ancak kaybolma sadece amaca yöne­
lik bir araç olduğundan i lişki geri dönüşünü önceden içerisinde barın­
dırır. İ l işkinin tersine dönmesini sağlayacak şey özelin, yeninin ve 
özgünün işlevi olacaktır. Kullanım değerlerinin üretiminin, değerlen­
dirmenin amacı için bir araç olması, etkisini serınayelerin her birinin 
tamamen kullanım değerinin buyruğuna girmeye çal ışması şekl inde 
gösterir. Baran ve Sweezy tarafından alıntılanan 1 90522 tarihli bir 
YC!Zıda bu konuda "bu markanın altın çağıdır" denmektedir, "nere­
deyse değerli bir mal üreten herkesin,  mala yönelik yıl lardır varolan 

22. Printer's lnk, 1 905, a l ınt ıy ı  yapan David M Potter, People of Plenty, Chicago 
1 954, S .  1 70 .  (Bkz. Baran ,  Sweezy, Monopolkapital, s. 1 20} .  
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talebi aşmakla yetinmeyip belli bir ölçüde tekele dönüşen talebin ana 
hatlarını belirleyebildiği bir çağ. Her yerde [ . . .  ] reklamda l iderliği ele 
geçirme fırsatları mevcut - herkes tarafından tanınan, tanınmayan 
düzinelerce mal, kabul görmüş fabrika ürünü, bil inçli düzenlemeler, 
koruma altına alınmış standart firma markalarının besin maddeleri 
aracılığıyla ve kamu için kalite garantisi anlamına gelmiş olan ülke 
çapında yapılan reklam desteğiyle piyasadan silinerek." İsmi olmayan 
ancak herkes tarafınc;lan tanınan, sayısız malla birlikte piyasadan sili­
nen, aslında değerlendirme çıkarlarının önünde can sıkıcı bir engel 
olarak duran genel kullanım değeriydi. Özel sermayenin belli bir kul­
lanım değerine tab� olmasıyla birlikte meta estetiği sadece yeni bilgile­
ri şifrelemede nitelik açısından yeni bir anlam kazanmakla kalmaz, 
aynı zamanda kendisini de bağlı olduğu ve pazarlanma biçimi amba­
laj lama aracılığıyla arttırılmış ve reklam aracıl ığıyla bölgeler ötesi yay­
gınlaştırılmış metanın gövdesinden kurtarır. Tekel benzeri bir konu­
mun amaca yönelik, aracı bir metanın yapısının markalaşmasıdır. Bu­
nun için bütün kullanılabilir estetik araçlar seferber edilir. Ancak belir­
leyici olan biçimsel estetik, canlı ve dilsel araçlarla etkili bir düzenle­
me yapacak bütün bildirimlerin bir isim karakteri altında bir araya 
getiri lmesidir. Somut genel dil olsa olsa şirketin ismini ezberlenmesi­
ne ve kabul görmesine neden olur. Sadece yerel yaygınl ığı olan mar­
ka ürünler örneğin; diğer yerel isimlerin ve şivelerin özellikleri gibi 
gülünç bir etkiye sahipken, büyük şirketlerin yerel ötesi marka isim­
leri insanların doğayla olan deneyiınlerinin önüne geçip onunla aynı 
konuma gelirler. 23 

Şirketler ve onların reklam ajansları bu hedefe çok bilinçli bir şe­
kilde yönelirler. Almanya'daki United Fruit Company (UFC) 1 967 

23. Metanın isim karakteri bir sefer oluşturulduktan sonra, gelecekte aynı markayı 
taş ımayan, ayn ı şirkete başka yollarla u laşan her meta kul lan ım değeri özel l iği 
açıs ından "anonim metad ır" (Örneğin 23.9. 1 97 1  tarih l i  FAZa bakınız, s .  1 4) .  
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yılında "Muz kelimesini basitçe unutun" çağrısında bulunuyordu. "Chi­
quita 'yı aklınızda tutun".24 Günümüz kapitalist toplumunda insanlar 
için artık kul lanım değeri kavramı mevcut olmayan meta türleri bu­
lunmaktadır. Onların yerini kanunla korunan ürün adları almıştır ve 
kullanım değeri kavramı gölge varlığını anlamını yitirmiş bir şekilde 
en fazla metanın kullanım biçimi ve içeriğiyle ilgili veriler içerisinde -
sadece yasal bir zorunluluk olması durumunda- sürdürüyor. Bu te­
kelci sermayeye sahip toplumların nüfusu içinde pratik meta bilgisine 
yönelik radikal erimenin temelini oluşturur. Tekeller çoğu kez marka 
ürünleri aracılığıyla en basit kimyasal ve teknik bilgiyi dahi tekelleşti­
rirler. Daha önce her ev kadının bildiği şey gizli bilginin karanlığı 
içerisinde geçerliliğini yitirir ve marka ürünlerine bağımlı hale gel inir. 
"XY'yi satın alın". 

Ürününün tanıtımının yapılmasını sağlayan kalite simgesinin (mar­
ka) ekonomik zorlayıcılık açısından hedeflenen alıcı kitlelerinin ve 
aynı şekilde bölge ötesi pazarlama politikalarının yönlendiri lmesiyle 
sadece kısmen i lgisi vardır. Markanın ve metanın donatı ldığı dolaylı 
ya da dolaysız kullanım değeri güvencelerinin hiçbir şeki lde nitelediği 
metanın özel yapısıyla ilgisi olmak zorunda deği ldir.25 Varolan ekono­
mik sistem içerisinde metanın ve özellikle markalı mal ın işlev sapta­
masını hayata geçirme işlevi açısından akı lcıdır; dahası, rakipler tara-

24. United Fruit 1 967'de muzu Almanya' da marka hal ine geti rd iğinden bu yana 
9llil000 ton muz satmıştır." Almanya 1 970' de toplam 512  000 ton muz ithal etmiş­
tir. UFC 1 971  ' in ilk çeyreğinde 67 000 tonluk bir ithalat gerçekleştirmiştir (bir önceki 
yı l ın aynı döneminde bu miktar 44 500 tondur). UFC'nin Pazar payı 0/o50'ye ulaşma 
yolunda. 

25. "Marka"n ın yapıs ın ın marka ürünü görevi yapan ürünle temelde hiçbir  i lgisinin 
olmadığı reklamcıların ald ığ ı  eğitim üzerinden çarpıcı bir şekilde gösterilebi l ir. Eski 
Grafik, Baskı ve Reklam Akademisi'ne düzenl i olarak veri len ve marka yapı landı r­
masında ve marka tanıtımında ad ı geçmeyen ürünlerin konu edildiği bitirme tezleri 
mevcuttu. Bu çal ışmalar göz önünde bulundurulan hedef kitlenin kriterlerine göre 
değerlendiri liyordu. Yine de bu kriterler kısmen biçimsel estetik değerlendirmele­
rin gölgesinde kal ıyorlard ı .  

39 



Eleştirel Toplum Kuramı Üzerine İncelemeler 

fından bu adete emredilir. Marka, ürünün özel yapısını zorunlu olarak 
sadece kendi imaj ına dayandırır, bu da yine tekel fiyat oluşumunun 
temeli  haline gelir. Örneğin güçlü homojen bir ürün olan konsantre 
sütte sadece Almanya'da 33 farklı  marka bulunmakta ve bunlar 0,74 
ile 1 ,78 DM arasında değişen 30  ayrı fiyattan satılmaktadır. Fiyat 
açısından en tepede yer alanlar, büyük harcamalarla ülke genelinde 
tanıtımı yapılanlar olmuştur: Libby, Glücksklee ve Nestle . Şirketler, 
alım gücü düşük ya da en azından tutumlu alıcıları kendisine çekmek 
için aynı ürünü başka bir etiketle, örneğin bir yan kuruluşları aracılı­
ğıyla ucuz pazarlarda satarlar. Diğer bir örnek ise federal mahkeme­
nin verdiği bir kararın gerekçesinden alınabilir: Minden' de bulunan 
Melitta İşletmeleri, üretilen "Melitta 1 02" filtrelerinin 40 adet içeren 
paketini 1 ,20 DM'ye satmaktadır; Melitta grubuna ait Hamburg' da 
bulunan Ruf İthalat ve İhracat şirketi aynı paketi "Brigitta-Filter" adı 
altında 0,75 DM'ye satmaktadır. Benzer örnekler makarna, pirinç, 
kahve tozu ve şampanya için de geçerlidir. "Ve şampanya da 'kalite 
farkı ' sadece şişeninin üzerindeki isim ve etiketle sınırlıdır. "26 20 Tem­
muz 1 97 1  tarihinde yürürlüğe giren şarap kanunu pazar yapısı ve 
meta ismi arasındaki bağlantıyı şarap örneğinde açık bir biçimde göz 
önüne seriyor. Diğer markalı ürünlerden farklı olarak şarapta ismin 
özel bir önemi varmış gibi görünüyor: Şarabın geldiği yer. Kanun 
yürürlüğe girene dek yaklaşık 72 000 hektarl ık bir alan üzerine dağıl­
mış 36 000 ayrı isim bulunmaktaydı .  Yeni kanuna göre "yerlerin" en 
az 5 hektar büyüklüğünde olması zorunluluğu getirilmiştir - o güne 
kadar var olan ortalama büyüklük 2 hektardır. Yeni kanundan dolayı 
şarap isimlerinin büyük bir kısmı ortadan kaybolur. "Örneğin Rhein­
land-Pfalz Eyaleti ' nde 20 000 "yer" den en az 1 5  OOO' inin ismi ka­
dastrodan silinir, Hessen Eyaleti 'nde 1 000 taneden geriye sadece 1 50 

26. 23/ 6/ 1 97 1  tarihl i  Frankfurter Rundschau gazetesi .  Çal ışma, Federal Kartel 
Dairesi'nin araştırma biriminin araştırmasını temel alıyor. 
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tanesi kalır."27 Sürekli günün ekonomik gerekliliklerine uyum sağla­
yan bil incin "kavram kargaşasını" düzene sokması gibi görünen bu 
isimler alanındaki "isim sahanlığı temizliğinin" (Der Weinb/att dergi­
si) ve "büyük temizliğin" (Der Spiegel dergisi) nedeni, metadan oli­
gopol özellik talebinde bulunan değişen pazar yapılarıdır. "Şişelerin 
neredeyse yarısını yer ve üretim yıl ı  vererek satışa sunan indirim 
marketleri ve süper market zincirleri bu denli küçük miktarlar için" 
milyonlarca marklık reklam kampanyaları düzenleyemezler. Güçlü bir 
isim altında büyük oranda aynı kalitede şaraba ihtiyaçları var" (Der 
Weinblatt dergisi). Kanun böylece o güne kadar şarap sahteciliği ola­
rak görülen isim vermeleri zorunlu hale getirir ve bu haliyle satışı 
teşvik eden meta düzenlemesi ve meta sahtekarlığı arasındaki akra­
balığa ışık tutar. Plak endüstrisi alanında alışılagelen tekniğin geliştiril­
mesi ve satışı arttırmak için tüketiciler tarafından tanınan "yıldızların" 
seslerinin şarkıların içerisine serpiştirilmesi konusunda yapılan ha­
berler şarap sahtekarlığı hakkındaki haberler gibi okunabil irler. "Ba­
yan sporcu henüz stüdyoya girmeden pek çok bant kaydı hazırdı, 
orkestra müziğinin önceden yapılmış kayıtları ş imdi özlemle sporcu­
nun sesiyle bir araya gelmeyi bekliyorlar. Kayıtların birinde enstrü­
manların ritimleri, bir diğerinde enstrümanların melodileri vardı, bir 
üçüncü kasete koro şarkıları kaydedilmişti . Ancak sesin kulağa hoş 
gelmesi için yine de ek yapay müdahalelere ihtiyaç duyuluyordu. Çok 
güçlü bir sesi vardı, ancak çok sivri ve çok sertti. Yapımcı ses tınısını 
yumuşatınaya ve eşlik edecek sesler içerisine yerleştirmeye karar 
verir. Böylece koro bölümü iki katına çıkarı lır. Ancak yapımcıya bu 
da yetmez. Korodan bir bayanı sporcunun yanına koyarak melodiyi 
yeniden söyletir. Bununla iki şey birden amaçlıyordu: İlki, şarkı söy­
leme konusunda deneyimli koro üyesi, sporcunun mikrofon karşı­
sındaki ruhsal tutukluğunu üzerinde atmasını sağlayacak, onu hava-

27. Der Spiegel , No. 5 / 1 97 1 , s .  54. 
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ya sokacak ve şarkı söylemede ona yol gösterecekti. Öte yandan da 
nihayet özlenen satış arttırıcı ses yoğunluğuna ulaşılmıştı - kaydın 
son hali sporcunun iki kat arttırılan sesiyle koronun iki kart arttırılan 
sesine arka_planda eşlik eden diğer bir sesi bir araya getirmişti."28 Bu 
şekilde kotarılmış olan "Kovboylar rüya gördüğünde" adlı plaktan 
Amerikan şirketi Columbia Broadcasting System (CBS) kısa bir süre 
içerisinde 300 000 adet satar, "büyük bir bölümü öğrencilerin cep 
harçlığıyla finanse edilen"29 bir satış başarısı .  Alıcı, rekabet halindeki 
markalar arasında, isimler, biçimler ve resimler arasında bir seçim 
yapmak zorunda kaldığı anda seçimini bu şekilde yapar. Rekabet ha­
lindeki satıcı içinde isimler, biçimler ve resimler aynı oranda yaşam­
saldır. Birkaç yıl önce karınlı şarap şişesi biçimini kullanabilmek için 
yapıldığı gibi onlar uğruna davalar açı l ır. Deinhard & Co. şirketi şu 
sıralar "mülkiyet durumuna ilişkin servet kanunu" ihlal ettiği gerek­
çesiyle yeni şarap yasasına karşı anayasal bir itirazda bulunuyor. Çünkü 
bu kanunun 59. maddesinin 2.  bendi şarap dışındaki diğer içecekler 
için "üstün kalite", "geç hasat", "seçmece" gibi kavramların kullanıl­
masını - somut anlamlarına belli sınırlamalar getirerek - yasaklamak­
tadır. Bu "Deinhard Üstün Kalite" markasının üç yıldan sonra "üstün 
kalite" ismiyle artık piyasada satılamayacağı anlamına gelir. Şirket, 
Göttingen Üniversitesi 'nden Profesör Götz'in hukuki bi lirkişi rapo­
runu dayanak göstererek, markaların isim yapısına hukuki açıdan sa­
hip olma hakkının temellerini aydınlatacak bir tartışma biçimi yürü­
tür. "Üstün Kalite markası birkaç milyon Marklık bir harcamayla oluş­
turulmuştur ve yurt içi ve dışında bulunan tüketiciler tarafından ilgi 
gösterilmektedir, markanın bell i  bir ürün için kullanılması bu i lgiyi 
yok edecektir."30 Genel bilinç ve dil hazinesi içerisindeki bir kelimeyi 
ele geçirip özelleştirmeyi amaçlamak, onu sadece kendi ürününü ni-

29. lbid. 

30 Frankfurter Allgemeine Zeitung, 20. 7 . 1 97 1 ; Marka tekel lerinin konumundan 
bakı ld ığ ında -ve bu konumu markalar derneğinin kuruluşu olan "Markenartikel" 
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teleyen bir isim haline getirmek anlamına gelen bir marka oluşturmak 
için harcanan ''birçok milyon Mark", bu süreç sermaye için sıradan 
bir alış ve bu haliyle de "özel mülkiyet" anlamına gelir. Marka rekla­
mıyla rı:ıarka ismi haline getirilen kelimeler artık şirket sermayesinin 
bir parçası haline gelmiştir. Sermaye devlerinin isimler aracılığıyla ve 
isimler uğruna mücadeleye tutuştuğu bir yerde insanların, Münihli 
sanatçı Rosemarie Heinicke 'nin Rosy-Rosy takma adı için yaptığı 
gibi, kendi isimleri uğruna mahkemeye gittikleri örnekler ortaya çıka­
caktır. "Göğüs ölçüleriyle"3 1 -bu bir kalite simgesidir- tanınan bayan 
sadece fiziksel görünüşünün görüntüsü sayesinde değil aynı zaman­
da bir parça da onun biçimi sayesinde satmaktadır. Kendisi teknik 
olarak yeniden üretilen, çoğaltı lan göğüslerinin plastik kalıplarını sat­
maktadır. Yani göğüsleri değil, fakat estetik olarak -söz konusu olay­
da plastik olarak- onlardan ayrılabilen, onlardan ayrı çoğaltılan plas­
tik görüntüsüdür satı lan. İsmi yumuşatılarak markaya, göğüsleri me­
ta simgesine ve onların oluşturulmuş biçimleri ise metaya dönüştü­
rülmüş olan Rosy-Rosy'nin, Rosenheim 'da bulunan bir tekstil dağı­
tım şirketi tarafından mahkeme önünde tartışmalı hale getirilen ismi 
için davacı olması gerekiyordu. Dağıtım şirketi 22 yıldan bu yana 
"Rosy" markalı "sex giyim ürünü" ürettiğini belirtiyordu. Bu çarpış­
mada garip olan adeta ambalaj ın ve ambalaj lının marka ismi uğruna 
kavga etmesidir, çünkü Rosy-R� ismi altında üstü açılan şeyin üs­
tünün, çekiciliğini ambalaj la kazanan ve bu yolla başkalarının arzula­
rını tahrik eden Rosy ismi altında bir şekilde örtülmesi gerekiyor. 
Ambalaj lama metanın karşı karşıya geldiği bu isim tartışmasına ba-

(30 DEVAM) temsil eder- "etkili bir marka kullanımın ın" olabilmesi için özel mülkiyet 
için getirilen tüm koruma önlemlerinin marka yapısı için de geçerli olması gerekir. 
Marka tekel lerinin bakış açıs ı  Prof. Kraft tarafı ndan di le getirilmektedir. Her çıkar 
di l inde olduğu gibi Kraft' ı n  işverenleri için talep ettiği ayrıcal ıklar da konuyu ayd ın­
latıcı özellikler taşı r. 

31 . Dpa'n ın  bir haberinden , VOM 29, 1 970. 
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kan Dannstadt eyalet mahkemesinin ticaret davalarıyla i lgilenen dör­
düncü dairesi, isimlerin karıştırılma olasılığını kabul etmez ve şikayeti 
reddeder. 

Bazen bir şirket dışardan gelebilecek rekabete karşı koymak için o 
ana kadar piyasada olan ürünüyle rekabet edecek yine kendisine ait 
yeni bir markayı piyasaya sürer. Almanlar böylesi bir entrikayı ör­
neğin Almanya' da çamaşır deterjanı piyasasının % SO 'sini elinde bu­
lunduran Henkel ' in "Weissen Riesen" (Beyaz Devler) markasına borç­
lular. Henkel, Colgate şirketininin Alman çamaşır deterjanı piyasasına 
"Weisser Ritter" (Beyaz Şövalye) adl ı  bir markayla girme hedefini 
sezer. Bunun üzerine hızlı bir şekilde harekete geçen Henkel "Weisser 
Riese" (Beyaz Dev) markasını sahneye koyar ve bu ismi koruma 
altına alır. "Daha sonra Amerikalılar piyasaya girdiklerinde weiss (be­
yaz) sıfatı artık koruma altına alınacak özellikte değildi ve böylece 
'Weisser Ritter ' olarak düşünülen proje de 'Ritter Ajax'a  dönüşür. 
İki yıldan az bir süre sonra Amerikan şövalyesi Atlantik'in öte tarafı­
na geri döner - reklam giderlerinin her bir ürün için cironun % 1 O 'u  
ile 1 S ' i arasında gidip geldiği bir piyasada, reklam savaşlarının ne 
denl i sert geçtiğinin bir kanıtı"32 Henkel, Persil, Fakt Weisser Riese 
ve Prodixan gibi dört markasıyla kendi kendisiyle "rekabet" halinde-

32. Frankfurter Rundschau,  1 0 . 1 2 . 1 970.  Burada 1 970 y ı l ı  için şi rket cirosu 
olarak 3 ,3  i le 3,4 DM aras ı bir rakam veri l iyor, ancak bunun sadece bir bölümü 
çamaşır deterjanına ait. Bir iş kolunda cironun reklamlara ayrı lan bölümünün yüz­
delik hesaplanmas ı ,  olayı zararsız gösterme anlam ında oldukça yan ı ltıcıd ı r. Bu 
hesaplama biçiminde şirketlerin reklam harcamaları perakende satış cirosu baz 
al ı narak hesaplan ı r. Görünüşe göre bu hesaplama biçimi şirketlerin ürün reklam­
ların ın kendi lerinin yaptığ ı  ve bunu yapı l ı rken de doğrudan al ıcı kitlesine yöneldik­
leri düşüncesinden hareket etmektedir. Oysa reklam giderleri üretim giderleri te­
mel al ınarak hesaplandığında tamamen farkl ı  bir manzara ortaya çıkar. Cirosuna 
bakı ld ığ ında, örneğin dünyanın üçüncü büyük kozmetik üreticisi durumundaki Che­
sebrough-Pond's şirketinin 1 970 yı l ına ait bilanço rakamları na göre "paraya çev­
rilmiş 261 milyon Dolar net bütçeden üretim giderlerine ayrı lan 1 08 milyon dolarl ık 
payın ilk kez satış, reklam ve yönetime ayrı lan 1 1 2  milyon dolarl ık paydan daha az 
olduğu sonucu ortaya çıkar" .  (FAZ, 1 4. 8 .  1 97 1 ) . Burada bel irti len "üretim gider­
leri"nin içerisine - satış arttı rıcı düzenlemelerin ,  estetik yenil iklerin ve benzerlerinin 
yan ı s ı ra - başka yan kazançları n da konduğu düşünülürse durumun burada 
belirtilenden daha kötü olduğu görülür. Çamaşır  deterjan ı sektöründe üretim gide­
rinin payı daha da düşük olmal ı .  
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dir. Persi l  sadece ambalaj lanmış durumda Persil 'dir; ambalajs ız ha­
liyle sadece yıkama tozu. Açık arayla bütün sektörler arasında en 
yüksek ciroya sahip olan besin ve zevk ürünleri endüstrisi gibi dev 
bir sektör - marka ürününün isminden, biçiminden ve resminden en 
üst düzeyde özellikle etkilenir. Bu durum burjuvazinin ekonomi bası­
nında "ciro arttırıcı etkisi olan -hiçbir alanda olmadığı kadar- amba­
lajdır" şeklinde ifade edilir.33 

Tekil ürünler arasında, başarıl ı  marka ürünlerinin görüntü özellik­
leri diğer ürünlere üstünlük sağlar. Radyoların ve tıraş makinelerinin 
başarılı şekillerinden yola çıkılarak tost kızartma ve saç kurutma ma­
kineleri yapıl ır. Metanın bütün estetik imge biçimleri üretici sermaye­
nin imgesi içerisinde bir araya gelir, bu imgeden de yine dışarıya her 
bir metanın özellikleri yansır. "Kabaca tanımlamak gerekirse ' imge­
' den bir kuruluşun yarattığı bütüncül izlenim, bütün nesnelerin, hiz­
metlerin ve tesislerin bütüncül yaşantısı anlaşılır."34 Bongard' ın olumlu 
tanımlamalarından bu imgenin pazar gücünü büyütmenin hem ifadesi 
hem de aracı olduğu, hiçbir biçimde nesneler, hizmetler ve tesislerle 
açıklanamayacağı, aksine tüketici kitleleri tarafından algılanışının so­
nuçta belirleyici olduğu ortaya çıkıyor, buna göre "genelde ' imaj '  ola­
rak nitelenen imge, psikoloj ik bir unsurdur. "35 Bongard, "benzer ve 
kısmen de aynı kapsama sahip kavramları itibar, ön yargı, basmaka­
lıp, seyirci düşüncesi, resim ve örnek"36 şeklinde sıralar. Bunlardan 
hiçbiri nesnel bir içeriği kapsamaz. Bongard ' ın üzerinde durduğu ö�­
neklerden biri Alman havayolu şirketinin gerçektende öğretici olan 

33. Der Tagesspiegel, 6 .  1 1 .  1 969 , s. 20. Şu sayı lar veri lmekte: 1 968 besin ve 
keyif verici maddeler yı l l ık cirosu: 63 milyar DM, hemen alt ında 44,8 milyar DM ve 
makine üretimi 44,5 milyar DM. En büyük ciroya sahip olanlar ise iki yabancı şirket: 
Yaklaşık 2 milyar dolarla Uni lever ve 1 milyar dolarla Nestle,  hemen alt ında ise 
Oetker şirketi yer al ıyor. 
34. Will i  Bongard ,  Fetische des Konsums, Portraits Klassischer Markenartikel, 
Hamburg 1 964, s. 25. 
35. lbid . 
36. lbid , s .  26. 

45 



Eleştirel Toplum Kuramı Üzerine İncelemeler 

olayıdır. Lufthansa'nın ellili yıllardaki konumu için karakteristik olan 
rakip, yabancı firmalardan farklı olarak sivrilebileceği bir tekniğe ve 
hizmete sahip olmamasıdır. Artık kendisine ait bir uçak endüstrisine 
sahip değildi ve bu nedenle diğer havayolu şirketlerinkine benzer uçak­
larla uçmak zorundaydı .  Bu sürdürülen rekabetteki nesnel -teknik ve 
hatta uluslararası fiyat bağlantısı nedeniyle fiyatlandırma açısından 
politik- rekabetsizlik nedeniyle "Lufthansa'nın pratik olarak yabancı 
rekabet karşısındaki farkını ortaya koyacağı tek seçeneği kalıyor, bu 
da imgesidir. "37 Bu "bütüncül etki"nin taslağını ortaya koymakla 
daha önce Braun-Design' i  de gerçekleştirmiş olan Ulm'deki Dizayn 
Yüksek Okulu görevlendirilir. Burada makinelerin ve hosteslerin üni­
formalarının renkleri, uçak biletleri ve bagaj fişleri, yemek paketleri 
ve fatura formları, uçuş planları ve gişeler v.b. biçimlendirilir. Bon­
gard' ın özellikle vurguladığı gibi38 Lufthansa'yı "marka tekniği açı­
sından Ulm ' lü tasarımcıların taslaklarını tüın ayrıntılarıyla" gerçek­
leştiremedikleri için kınar. Oysa Zeit dergisi dahi devreye girmiş ve 
Lufthansa'nın "yabancı rakiplerinden ayrı lan tek özell iği olan" imge­
sinin marka tekniği, sonuçları açısından biçimlendirilmesinin avukat­
lığına soyunmuştu. 39 

Başarılı bir markalaşmış metadan -başarı özgün bir düzenleme ve 
o haliyle de rakipsiz olduğundan, bu durum onu bir dereceye kadar 
tekel ürününe dönüştürür- geçmişine, üreten sermayeye yansıyan ve 
sahip olduğu imgenin ortaya çıkmasına neden olan şey, oradan aynı 
kökene sahip diğer metalara geri yansır. Bu şekilde düzenlenmiş me­
talar daha üst bir kullanım değerine sahip olmadan diğer firmaların 
benzer ürünleriyle rekabete girerler. Rekabet giderek artan bir oranda 
imge boyutu üzerinden yürütülür. Ortaya çıkan durum imgenin im-

37. l bid . ,  s .  25. 
38 . l bid . ,  s. 1 87. 
39 . lbid . , s. 28. 
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geyle rekabeti ve milyarları bulan ekonomi politik bir masraftır.40 Te­
kel lerin başarı teknikleri, ışıklarını dar anlamıyla ekonomik alandan 
politik olana yansıtır. Bu haliyle "imge" kavramıyla tanımlanan tekel­
lerin rekabet mücadelesi tekniklerinin "bir yandan ekonomik bir işlet­
meyle öte yandan ise politik bir partiyle, bir film yıldızı veya bir parça 
sabunla, kısaca rasgele bir fikir nesnes iyle ilişkilendirilmesi"4 1 Bon­
gard' a çok doğal gelir. Biçimsel marka tekniği açısından, gerçekliğini 
iş bekleyen ajansların konumundan hareketle kazanan türden nesne­
ler, rasgele "fikir nesneleri" olarak görülebilir. Sonucu belirleyen alı-

40. Almanya'da 1 970 y ı l ında sadece kitle i letişim araçları na verilen reklamlar için 
harcanan para 3, 7 milyar Marktan fazlad ır. Hamburg'da bulunan reklam istatistik­
leri şirketi Schmidt & Pohlmann' ı n  bulgularına göre, söz konusu giderler bir önceki 
yıla oranla 0/o 8,8 artmıştı r. Alman perakende satış sektörü neredeyse aynı oranda 
bir harcamayı (yı lda 4,4 milyar Mark) içerisinde satış yaptığ ı mekanlar için yapıyor 
(Frankfurter Rundschau, 26. 2. 70). Markalaşmış metaların ve şirketlerin imgesi , 
özell ikle de periyodik olarak yapı lan estetik yenilikler için yapı lan harcamayı tespit 
etmek ise neredeyse mümkün deği l .  Baran ve Sweezy'nin yaptıkları bir hesapla­
maya göre sadece "ell i l i  y ı l lar ın sonundaki araba modeli değişikl ikleri" ABD'nin 
"gayri safı mi l l i  hası las ın ın  ortalama %2,S' ine" mal olmuştur ( ibid . ,  s. 1 38) .  "Tespit 
edilen reklam giderlerinin asl ında buz dağ ın ın  sadece görünen kısmıyla karşı laştı­
rı labileceği" şüphe götürmez bir durumdur (Carola Möller, Gesellschaftliche Funk­
tion derKonsumwerbung, Stuttgart 1 970, s .  24) .  Fritz Klein-Blenker' in  hesapla­
malarına göre 1 966 yı l ında reklam harcamaları için dar ve beyan edilmiş anlamda, 
yani "kan ıtlanmamış bir biçimde diğer harcama biçimleri içerisinde yer alan gider­
ler olmadan", Alman ekonomisi içerisindeki miktarı 1 3,6 milyar dolard ı r, bu da gayri 
safı mil l i hası lan ın  °/o 2,85'ine karşı l ık gelir (C. Möller, a.y. ). Toplam maliyetinin buz 
dağ ına karşı l ık geldiği ,  1 966 yı l ındaki 1 3,6 milyar doların bu buz dağın ın sadece su 
üstünde kalan kısmın ı  oluşturduğu ve burada meta estetiği kavramıyla açıklanan 
bu nesnel-işlevsel yapıy ı  Möl ler, "meta sunumu" olarak tan ımlar. Bu kavramlar 
"ürün düzenlemesinden başlayarak reklama yönel ik çevre düzenlemesi ve son­
radan yapı lan reklamda dahil olmak üzere ( ibid, s. 1 3) metanın bütün sunumunu" 
kapsamal ı .  "Sunum" kavramı Amerikanca'dan al ınmıştır. Reklama dar bir kapsama 
sahip işlevsiz bir dik bakışla yönelmekten farkl ı olarak bu sunum anın ı  öne çıkaran 
bu geniş kapsamlı  kavram daha avantaj l ıd ı r. "Meta estetiği" işlevsel amacın yan ı  
s ı ra güzel görünüşün aracın ı  da vurgular; bu  kavram ın  içerisinde ayn ı zamanda 
güzel görünümün dayand ı rı ldığı insan duyusall ığ ı  da araştırı lması gereken bağlam 
olarak yer al ı r. 
4 1 . Bongard ,  lbid . ,  s. 25. 
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nan iş, çıkarlar ve onların arkasındaki ekonomik güç ve aynı şekilde 
etki uyandırıcı işlevlerdir. Manipülasyon tekniği açısından ,,fikir nes­
nelerinin" sadece bir türü mevcuttur, çünkü ne nesnel nitelikle ne de 
üretimle veya üzerinde yapılan değişiklikle ilgileri vardır, ilgil i  oldukla­
rı tek şey kitlelerin onun hakkındaki fikirleridir. Fikir onun çalışma 
nesnesidir. Çalışma ve etki araçlarını, nesnesinin koşullarından ve ça­
balarından yola çıkarak oluşturur. B

_u, onun fikrin itici güçlerini ve 
bileşenlerini yeniden monte etme, işlevlerini farklılaştırıp belli yönlere 
doğru kanalize etme çabasında olduğu anlamına gel ir. 

Bu tekniklerin başarısının seçim kampanyaları alanına yansıması­
nın ne denli büyüleyici olduğu Federal Savunma Bakanı 'nın kamuo­
yu araştırmacı larının önünde yaptığı konuşma göstermektedir.42 Bu 
belge, konuşmacının deneyimlerini tamamen sorunsuzlaştırarak yan­
sıtması nedeniyle oldukça i lginçtir. Helmut Schmidt' in bilinç yansı­
masında politik mücadelelerin alanı ;  pazar, politikacı ise kendisini ve 
partisinin programını sunan kişi olarak görünür. Bunu yaparken "her­
hangi bir pazar rekabeti içerisinde. bulunmaz" - bunun ne anlama 
geldiğini kapitalistle yapılacak bir karşılaştırma aydınlatacaktır. Politi­
kacı görünürde komşu partiden politikacıyla rekabet halindedir. An­
cak o çoğu durumda aslında sanayiciden, araba üretip pazarda sat­
mak zorunda olan birisinden farklı olarak diğerinin, rakibin hata gide­
rici etkisinin altında bulunmaz. O sadece diğerinin kamuoyu düşün­
cesi üzerinde uyandırdığı izlenimin rekabeti altındadır. Eğer diğerinin 
argümanları hedefine daha iyi ulaşıyorsa, bu onun için rekabettir. Bu 
durumda farklı bir yol izlemesi gerekip gerekmediğini gözden geçir­
mesi gerekir. "Bu çok kısıtlı bir rekabettir" diye ekler Helmut Sch­
midt. Bu bakımdan sanayiciyle arasında var olduğu iddia edi len kar­
şıtlığın sürmesi pek olası görünmüyor. Aksine, Schmidt ' in politikacı 
için ifade ettiği "hedefe ulaşmanın" koşulları ve teknikleri her şeyden 

42. Helmut Schmidt, Die Macht der lnformation, DIE ZEIT No. 52, 25. 1 2. 1 970, s. 
36. 
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önce tekeller ve onların metaları için geçerlidir. Rekabetin kendisini 
etki rekabetiyle sınırlaması ne anlama gelebilir ki? Herhalde öncelikle 
rekabet halindekinin, tekliflerin (arz edilenlerin) nesnel özelliklerinin 
birbirleriyle olan rekabeti olmadığıdır. Yani ortaya çıkan kullanım de­
ğeri rekabeti değildir. Rekabet edenler öncelikle daha çok rekabet 
halindeki tekliflerin (arzların) ve teklifte bulunanların (arz edenin) im­
gesidir. İmgelerin işlevi nedir ve nasıl oluşurlar? "Politikacılar, kendi­
lerini az çok düzenli aralıklarla seyirci karşısında seçilebilir kılmak 
zorundadırlar". Bu belki de bir zaaf olarak görülebilir, ancak "seçile­
cek olanın kendisini onu seçeceklere seçilebilir ve çekici hale getir­
mesi" gerektiği "demokrasi"nin temel yasasıdır. Bu çekici-hale-getir­
me nasıl gerçekleşir? Kişi kendisini nasıl seçilebilir kılar? Herhalde 
programlar ve nesnel başarılar aracılığıyla değil .  "Başarı l ı  bir kimse 
dahi, televizyon ekranlarına yeterince yansımamışsa seçilmeyecek­
tir." Örneğin biri televizyon izleyicisine tarafından tutulmamışsa, ço­
ğu kez bu durum karşısında yapabileceği fazla bir şey yoktur ve 
yetenekleri ve hatta kişilik özellikleri tamamen önemsiz hale gelebi­
lir." Helmut Schmidt tarafından edinilen ve eylemlerinin temel kural ı 
olarak kabul edilen deneyime göre, bir kişinin kim, bir partinin ne 
olduğu, ne istendiği ve hangi işin başarı lmış olduğu önemli değildir. 
Önemli olan görüngü, etki, "tutulma"dır. Seçmenler nasıl etki lenir? 
"Seçmek isteyecekleri kişi hakkındaki bi lgiyi bizzat almak isterler -
ya da bizzat onun .tarafından kandırı lmak istenirler." Onları nasıl kan­
dırabil ir? "Bunun için onların gönüllerinde ne tür istekler, ilgiler ve 
merakl_ar taşıdıklarını bilmesi gerekir." Burada saf bir acımasızlıkla 
ifade edilen "marka tekniğinin konumudur". Kararı verecek olan "tu­
tulma" ise, onun bu tekniği "tutulma"nın öznel koşullarında kulla­
nılmaya başlanır. Bu toplumsal çıkarların, görevlerin, zorunlulukların 
ve sınıf mücadelelerinin tek zerresi dahi politikacının marka tekniği­
nin kazanımlarıyla ilgi l i  oluşturduğu bu benzerl iğin içerisinde yer al­
maz. 
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Her ne kadar Helmut Schmidt' in deneyim ve anlayışına göre nes­
nel nitel ikler ve farklar o kadar da önemli değilse de, koşulları bu 
bilinç içerisinde tamamen bağımsız görünen kendi "tutulma" kariye­
rinin neden ve hangi amaçla gibi sorularına aynı azl ıkta kafa yorar. 
Helmut Schmidt ' in kişisel olarak önünde bulduğu ve hala da bulmaya 
devam ettiği eylem ve yükselme koşullarının dar çerçevesi içerisinde, 
hayalete benzer yal ın etki rekabeti anlayışının doğru yönleri olabilir, 
öncelikle de : Hareket tarzı açısından tekil kariyerler için doğruluğunu 
kanıtlayabil ir. Marka tekniğinin de gelişmeye başlamasından itibaren 
tartışmasız bir biçimde politikaya büyük etkisi olmuştur. Örneğin bu 
konuda Gerhard Voigt, reklam uzmanlarından ve Amerikan sermaye­
sinden önemli derecede etkilenmiş olan Goebbels propaganda tekniği 
açısından neden "marka teknisyeni olarak" algılanması gerektiğini or­
taya koymuştur.43 Lukacs çok daha önceleri "Aklın Yok Edil işi" adlı 
çalışmasında, "ancak bu alaycı ve acımasız reklam tekniğinden yola 
çıkılarak Hitler faşistlerinin sözde ideoloj isi doğru olarak ortaya kona­
bilir" demişti. 44 Voigt dilsel düzenleme örneğiyle belli kavramların te­
kelleştirilmesinin marka tekniği açısından ne denli belirleyici olduğu­
nu gösterir. "Goebbels' in en katı dilsel düzenlemesi belki de propa­
ganda kelimesine NSDAP'nin ve Nazi-Devleti 'nin politik reklamı için 
el koymuş olmasıdır. Henüz 27 Ekim 1 933 tarihinde propaganda, 
nasyonal sosyalist bir kavraın olarak "ekonomi reklamı hakkındaki 
kanunun yürütülmesine dair kararnameyle" koruma altına alınmış ve 
ekonomi tarafından kullanılması yasaklanmıştır. "  Bunun üzerine Al­
man ekonomisinin reklam meclisi üyelerini "örneğin 'propaganda kah­
vesi ' ,  'propaganda karışımı ' gibi ' propaganda' kelimesi içeren ürün 
isimlerine bundan böyle izin verilmeyeceği" konusunda bilgilendir-

43. Gerhard Voigt, Zur Kritik der Theorien Über die Sprache des Nationalsozi­
a/ismus. Bitirme Tezi Çal ışması ,  Berl in ,  Aral ık 1 970. Burada özell ikle "marka tek­
nisyeni olarak Goebbels" hakkındaki bölüm bizi i lgilendi riyor. 

44. Georg Lukacs ,  Die Zerstörung der Vernunft, Neuwied 1 962 , s .  633. 
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miştir. "Bu yasağın ötesinde 'propaganda' kelimesinin ekonomi rek­
lamı alanında kullanılması kesinl ikle istenmeyen bir durum olarak gö­
rülmektedir." Voigt, "tam da politikanın ve ekonominin birbirlerinden 
ayrı ldıkları noktada yöntemlerin özdeşliği gün ışığına çıkar" çıkarsa­
masında bulunur. 

6 Meta estetiğinin gerçek dışılığı , buna karşın reklam 
amaçlı hediyenin gerçekliği; reklam amaçlı hediyenin 
kişisel çabayla geri dönüşü olarak mağaza hırsızlığı 

Yöntemlerin ve olguların geniş ölçüdeki özdeşliğine rağınen metanın 
"tutulma"sıyla Helmut Schmidt' in yaşadığını düşündüğü politik prog­
ramların ve partilerin "tutulma"sını bir tutmak çok sorunludur. Politi­
ka ne bir tüketim ürünüdür, ne de satılır.45 Politikanın satı lmasından 
söz edil iyorsa bu her şeyden önce reklaıncının veya reklam için rek­
lamın jargonundaki bir mecazdan öte bir şey değildir. Öncel ikle yapıl­
ması gereken "tutulma"nın olgularının -aşk ilanında, edebiyatta, pol i­
tik aj itasyon ve propaganda da ve ekonomi reklamcıl ığında -ayrı ayrı 
incelenmesidir. Bununla birlikte Helmut Schmidt tekel kapital izıninin 
baskın eği limli temel özelliğini iyi hissetmiştir: Kullanım değeri reka:.. 
betinin yerini, etki değeri rekabetiyle yer değiştirmesi , yani, insanla­
rın çıkarları gibi, nesnel gerçekliler etki leme tekniklerinin korkunç an­
lamı karşısında, Bongard'ın deyimini tekrarlayacak olursak, artık sade­
ce önemsiz "görüş nesneleri"diL.Yalın etki leme rekabetinin dolaşım 
alanının manzarasını belirliyormuş gibi göründüğü bir yerde, bazı eleş­
tirel gözlemcilere metanın kullanım değerinin kayboluyormuş gibi gel­
mesi anlaşılır bir durumdur. ''Günüınüzdeki büyük mağaza standart­
larının 1 9 1 4  öncesi döneme ait mağazalarla karşılaştırılmal ı . Geniş bir 

45. Buna karş ın  sosyal demokratlar tarafından dile getirilen politika pazarlanmal ı­
d ı r  görüşü için bkz. J. Feddersen, Die Neue Gesellschaft içinde, V ( 1 958}, S .  2 1 -
26. 
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kitleye önerilen metanın kalitesindeki düşüş sadece ürüne bakarak 
anlaşılmaz, aynı zamanda onun ne şekilde sunulduğundan da anlaşı­
lır. 

Metanın sunum biçimi, hammaddeyi sonuna kadar kullanan mü­
kemmel bir teknik sayesinde yalın yüzeyi en iyi hale getirme yoluyla 
gerçekleşir. Meta, bu haliyle XV. Louis i le karşı laştırılabilecek bir bi­
çimde, çok vaatte bulunup hiçbirisini yerine getirmeyen sürekli parla­
yan ve ince bir cilde sahip olur. Hızlı aşınma zamanla edinilen dene­
yimler nedeniyle sonuçsuz kalmaz. Giderek telaşlı hale gelen rekla­
mın nedeni budur. Metanın kendisi ise, içerisinde bulunduğu sistem 
açısından dahi giderek artan oranda aslında yapması gerekenden da­
ha azını yerine getirmektedir: Alıcıya metayla birlikte durmaksızın mut­
luluğun ideoloj isi de sunulmasa metanının mutluluk duygusu uyan­
dırması çok zordur. Bu durumda içerik gerçekliğinin giderek incele­
ceğini ve meta dünyasının gerçeklikten kesinlikle kopması gereken 
noktaya ulaşacağını tahmin etmek hiç de zor değil .  46 Meta estetiğinin 
görüntü dünyasında bu noktaya çoktan ulaşıldı, ancak bu metanın 
artık kullanım değerinin olmadığı anlamına gelmez; öte yandan meta 
estetiğinin vaat ettiği hiçbir şeyi de yerine getirmez. Meta estetiği 
alıcıya "ulaştığı" para harcama davranışlarını belirlediği oranda al ıcı­
lar Tantalus 'unki47 ile karşılaştırılabilecek bir durumda olacaklardır. 
Tantalus ihtiyaçlarının en güzel sanrılarıyla bir o yana bir bu yana 
savrulmuş biçimde onları tutmaya çalıştığında eli boşta kalan kişidir -

46. Wilhelm Alff, Der Begriff des Faschismus und andere Aufsatze zur Zeit­
geschichte, Frankfurt/M. 1 971 , s.  23 1 7. Dipnot. 
47. Tantalus Yunan mitoloj isinde Zeus' un oğul ları ndan birisi olarak geçer: Tanrı la­
ra karşı işled iği bazı suçlardan sonra sonsuza kadar açl ığa ve susuzluğa mahkum 
edi l ir. Çenesine kadar suyun içerisinde olmasına rağmen sudan içemez, çünkü 
her içmeye kalkışt ığ ı nda su çeki l ir. Baş ın ın  üstünde çeşit çeşit meyveler sarkar, 
ancak yemek isted iğ inde meyveler uzaklaşır  ve Tanta lus'u n  el i  her seferinde 
boşta kal ı r. Bu nedenle benzer durumlar  için bu söylenceden yola çık ı larak "Tan­
ta lus ıst ı rabı" deyimi ku l lan ı l ı r  (ç. n . ) .  
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onları yakalamak istediğinde eli boşlukta kalır. "Tantalus bağımlı alı­
cıdır. "48 

Sadece resimlerin üstünde uçan alıcının bağımlıl ığının karşısında 
duran bu işlevsel boşluğun diyalektiği, yansımasını giderek rahatsız 
edici bir şekilde artan reklam hediyelerinde bulur. B ir reklam danış­
manı Industriekurier dergisinde49 "görüntüye dayalı aldatıcı gösteri­
şin bu büyük baştan çıkarıcı etkisine karşı" ısrarl ı bir uyarıda bulu­
nur. Güvenilir reklam hediyesinin özel alıcısı kamuda çalışmayan, ken­
disi de kapitalist olan büyük müşteridir; çoğu kez alışveriş biriminin 
yöneticisi veya başka bir kuruluşun genel sekreteri konumunda yer 
alan şirketin "iş arkadaşıdır". Bu ilki için örneğin bakırdan yapılmış 
bir bira bardağı olabilirken diğeri için gümüşten bir el çantası tokası 
olabil ir. Hedeflenmiş olan "reklama özgü hatırlatma faydasına" alıcı­
nın kimliğine göre düzenlenmiş abartılı kullanım değeriyle ulaşılır. Bu 

. 

durumda arzu edilen, "tanıtımı yapılan ürünlerin karakterlerinin (veya 
sunulan hizmetlerin) reklam hediyesinin içerisinde kendilerini göster­
meleridir", ancak ısrarlı-direkt bir şekilde değil, daha çok dolaylı­
sembolik olarak. Güvenilir reklam hediyesi, belirleyici amacını yadsı­
yarak tanıtım yapar; idealine uygun olarak sürrealizmin sanat eseri 
gibi hem olduğu şeydir hem de değildir. Aynı zamanda sadece al ıc ı  
kişiye de hitap ederek tanıtımı yapılan meta veya firma tasvir edi lme­
lidir. Görevini yerine getirmesi için ideal durumda son derece gizlilik­
le hareket etmeli ki al ıcı şairin şu söylediğini söylemesin : "Niyeti an­
laşıl ıyor ve bu da keyif kaçırıyor." Bir fabrikatör doğal olarak reklam 
hediyelerinden şunu ister: "Aslında reklam hediyeleri kavraını yasak­
lanmalıdır. "50 Bundan dolayı Amerikan dilinin etkisi altındaki üst dü­
zey gizlilik dilinde bu durum "contacts" olarak adlandırıl ır. Yukarıda 

48 . Gert Mattenklott , Bilderdienst. Asthetische Opposition bei Beardsley und 
George , München 1 970, s .  1 1 6. 
49. H .  L.  Blies, Die Ausstrahlung qes Werbegeschenkes, l ndustriekurier içinde, 
30. 4 .  1 970, "Hediyelerle reklam" Ozel Sayıs ı . 
50. Frankfurter Allgemeine Zeitung  (gazetesine) göre ,  2 .  9.  1 971 , S .  1 7 : " i l işki 
kurma araçları olarak reklam hediyeleri" .  Al ı nt ısı yapı lan sözlerin sahibi olan deri 
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konuşmasından al ıntı yapılan modern kamuflaja bürünmüş iş adamı 
bu konuda "bunlar sonuç olarak tabi ki iletişim araçlarıdır" der. 5 1 
Reklam hediyeleri; işlevlerini varlık ve görüntünün ilginç bir çaprazla­
ması içerisinde yerine getirirler. Onlar da başka bir şey için oradalar, 
bir şeyi göstermeleri gerekiyor. Ancak gösterme tarzı görünmenin 
yalın hali değil, gösteren varlıktır. İşlevlerini "kendilerini yarar göste­
rerek" yerine getirirler. Yararlı olarak ve kendilerini kullanım değeri 
olarak göstererek başka bir ürünün kullanım değeri güvencesi gibi, 
hediye edenin standart metası gibi, bir etkide bulunurlar. O halde 
kapitalistler veya sermaye ajanları arasındaki bu ilişkide de kullanım 
değeri güvencesi hedef haline getirilmiş olan müşteriye yönelir, an­
cak görüntü biçiminde değil, temsilci görevi gören ve başka bir şeyi 
temsil eden varl ık biçiminde. Oradaki abartı lı kullanım değeri görün­
tüsüne buradaki vurgulanmış, ancak heterojen olan kullanım değeri 
karşılık gelir. Görüntü reklam hediyesinin temsilci varl ığında somut­
laşır; burada görüntü doğrudan olmayan görüntünün içerisinden or­
taya çıkar. Onun çokluğu düşüncesini hediye edenin standart ürünle­
rinin çokluğu düşüncesini beraberinde getirmesi gerekir. 

50. (DEVAM) ürünleri fabrikası Gotta OHG'den Emst Gotta, "Gottapac" ad ı altında 
"son y ı l larda inan ı lmaz bir gelişme gösteren" bir sektörde de üretime geçmişti r. 
Söz konusu olan,, ikinci kez kullanı lmaya uygun plastikten yapı lmış ambalaj lard ı r, 
yani alkol lü içecekler, kahve, şekerlemeler, tütün ürün leri ,  kozmetik, oyuncaklar 
için biçimlendirilmiş çanta ve k ı l ıflar. içerilerindeki ürünün kullanı lmasından sonra 
müşteri tarafı ndan başka amaçlar için değerlendiri lebi l i rler. (FAZ, 2.  9. 7 1 ) Her 
şeyi cömert bir şeki lde ödeyen müşteri görüntü yoluyla satı n almaya özendiri l ir, ek 
hediyeler al ı r. 

51 . lbid . FAZ'a göre onun ürünleri "zarif butiklerin şıkl ığ ın ı  farkl ı dalgalandı rıyor. " -
"Firmalar tarafından iş arkadaşları na hediye edilen ürünler ortalama 25-30 Marka 
mal oluyor. Noel döneminde yapı lan harcama doğal olarak artıyor. "  Bir şirketler 
topluluğu içerisindeki hiyerarşi sermayelerin büyüklük düzeninde olduğu gibi rek­
lam hediyelerinin hiyerarşisine benzer. Bu teknik daha sonra şirketler toplu luğu­
nun içerisine de girme olanağ ı bulur. Sermaye "hediyeler" yoluyla bir de fazladan 
:ıfı rma sadakati" reklamında ve iş gücü kul lan ımında bulunmuş olur. 
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"Hediye reklamı", reklam hediyesinden farklıdır. İlki doğrudan alıcı 
kitlelere yönelirken, diğeri kapitalist büyük müşterilere yönelir. Rek­
lam hediyesi kapitalist, büyük müşterinin güvenini temsili kullanım 
değerinin büyük orandaki tanıtımıyla kazanmaya çalışırken hediye rek­
lamı olası alıcılarına ürünlerinin numunelerinden dağıtır; alıcının boş 
paketleri isteyerek kabul etme olasılığı zayıf olduğundan, maddi çeki­
cilik kazandırmak amacıyla içlerine uygun kullanım değerinin az mik­
tardaki karşılığı konur. Reklamcılığın bu dalını kapitalistleştiren fir­
malardan biri olan "Felicitas Reklam Hizmetleri" özellikle yeni evlilere 
yönelmiştir. Şirket '"tanıtma' ve 'hediye etme' kavramlarını etki art­
tırıcı bir ayin içerisinde bir araya getirip ambalaj lamıştır." Görüldüğü 
gibi satış arttırıcı ambalajlama kapitalistin pratik dünya görüşü ve 
aynı şekilde onun gazete yazarının teorik dünya görüşü tarafından 
tek bir üründen alınıp maddi olmayan karmaşık süreçlere uyarlan­
maktadır. Sürecin onaylayıcı burjuva görüşü tarafından nasıl sürekli 
;'ambalaj landığını" şu betimleme göstermektedir. Numune paketleri 
doğrudan gönderilmez. "Frankfurt' daki firma daha çok duygusal 'yüz 
-yüze-numarasının ' olumlu etkisinden yararlanır. Genellikle evli olan 
ve genç gelinin karşısına geçip boşboğazlık yapabilecek yaklaşık 400 
hostes yeni evlenmiş genç çiftleri ziyaret ederler. Genç gelin sohbet 
sırasında Felicitas hediye paketleri içerisinde yer alan ürünlerin ayrı­
calıkları konusunda aydınlatılır. Hostesler bütün bu çabaların verimli 
olabilmesi için katı kurallar çerçevesinde seçil irler. Sadece güzel gö­
rünmeleri yetmiyor, aynı zamanda alımlı, yetenekli ve uyumlu olma­
ları gerekiyor."52 Bu olay gerçekleştirilirken yapılan şey ambalaj ların 
karşı tarafa veri lmesiyken "hosteslerin" davranışları ve konuşmaları 
olayın canlı ambalaj ı  işlevini görürler. Yalın kılıfa karşı oluşacak gü-

52. Blick durch die Wirtschaft, 1 .  9. 1 97 1 . Fel icitas' ı n  1 970 yı l ı ndaki ci rosu 4 ,5  
milyon DM'dir. Ş irket, arz çeşitl i l iğini başka h izmetlerle genişletir: ,Anne ve çocuk' 
hediye servisi ve yine aynı şekilde Felicitas Satış Teşvik-Servisiyle. Bunun dış ın­
da ehliyet smavında başarı l ı  olan herkesi sürücü kursunun öğretmeninin el inden 
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vensizliği aşmak üzere basit kılıflar yerine insanlar kılıf olarak kullanı­
lır. "Yüz-yüze-numarası" aslında "hosteslerin" özgür bir iradeye sa­
hip, başkalarıyla deneyimlerini paylaşan, başkalarına çekici gelen am­
balaj lar görevi görmeleri karşılığında para alan insanlar olduğundan 
öte bir anlam ifade etmez. Bu "hosteslerin insan olarak varlıkları ser­
maye tarafından hediye reklamı bağlantısı içerisinde aldatıldığımız gö­
rüntü olarak hesaba katılır. Hostesler için ise bu durum; fiziksel ve 
tinsel temel güçlerini, bu güçlerinin ifadesini, giyimleriyle müşteri kit­
lesine "aynı anda alımlı, yetenekli ve uyumlu" görünmelerini sağlaya­
rak sermayeye kiralamaları anlamına gelir. 

Müşteri olarak hitap edilenlerin yaptıkları, bir iddianın doğruluğu­
nu kanıtlamaya çalışmayı anımsatırcasına reklam hediyesini serma­
yenin gerçekleşmesini istemeyeceği bir yolla keyfi bir biçimde tersine 
çevirirler: Mağaza hırsızlığı. Almanya' daki mağazalar ve alışveriş mer­
kezleri bu yolla 1 97 1  yıl ı  içinde 800 milyon ile 1 milyar Mark arasında 
bir değere karşılık gelen ürün kaybının meydana geldiğini hesaplıyor­
lar. 53 Federal Kriminal Dairesi 'nin istatistiklerine göre 1 970 yıl ında 
yakalanan mağaza hırsızlarının sayısı 1 4  7 3 1 5 , bu bir önceki yıla oranla 
o/o 26, 7 ' lık ve 1 963 yıl ına göre dört kat bir artış meydana geldiğini 
göstermektedir. Karstadt mağazalarında aydınlatılan hırsızl ık olayları-

(52 DEVAM) alacakları bir hediyeyle ödüllendirmeyi hedefleyen Felicitas-Sürücü­
Okulu-Hizmeti ise kurulma aşamasına getirilmiştir. Ancak son zamanlarda elden 
tesl im için yapı lan masrafların azaltı lması ve daha iyi bir dağıtım etkisi yaratmak 
amacıyla ürün  numunelerini doğrudan ürünün reklam ilanın ın üzerine yapıştı rma 
gibi yeni teknikler geliştiri lmiştir. Özell ikle kozmetik ürünlerinin dağıtımında bu yola 
başvurulmaktad ı r. Ürünün renkli görüntüsünün gövdesiz uçuşu sonucu her yer­
de metan ın  bi r parças ın ın ası l ı  kalmasıyla amaçlanan etki , bu küçük parçan ın  
alıcının ihtiyaçlarına yapışıp kalmasıd ır. 
53. Horst Zimmermann ,  Bewuf3tseinsstôrung im Selbstbedienungsladen. Loc­
kendes Angebot und persônliche Konflikte als haufigste Ursache für Ladendi­
ebstahle , Der Tagesspiegel içinde, 25. 7 .  1 97 1 . Bu konuda S iegen'de yapı lan 
toplantıyla ilgil i al ıntı larda aynı yazıdan yapılmıştır. Ayn ı konuda Elisabeth Trunk'un 
örtbas etmeye yönelik, onaylayıcı çal ışmalarına bakın ız: Elisabeth Trunk, Tempel 
der Versuchung. Diebstahle in Kaufhausern, Frankfurter Rundschau içinde , 4. 
9. 1 971 , s .  i i .  Sağcı burjuva organ ından farkl ı olarak bu makalede sosyal l iberal 
organ coşkulu bir şekilde mağaza h ı rs ızları avma çıkıyor. Yazar söz konusu 
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nın sayısı 0/o SO 'ye yükselmiştir. Ş irket bunun üzerine S iegen'de ma­
ğaza hırsızlığı konusunda bir konferans yapılmasına karar verir ve 
konuyla i lgil i  olarak Köln'de çatışma araştırmaları yapan bir enstitüyü 
yöneten Profesör Wolfgang de Boor 'u görevlendirir. Mağaza hırsız­
l ığı üzerine yapılan tartışmalarda meta estetiğinin işlevsel bütünlüğü, 
normal koşullarda hangi gerekçelerle satın alınıyorsa aynı nedenle de 
hırsızlık yapılır olgusuyla da yüz yüze gelen sermaye ajanlarının ilgi 
odağı haline gelir. Federal Kriminal Dairesi başkan yardımcısı Wemer 
Heinl "çoğu kez yapılan reklamın kalitesinin o ürününle i lgili meydana 
gelen hırsızlık sayısıyla ölçüldüğünü"54 söyleyerek meta estetiğ� ve 
mağaza hırsızlığı arasındaki ilişkiye vurgu yapar. De Boor bu "kışkır­
tıcı zenginliği büyüleyici teklif' olarak adlandırır ve "her ikisinin de, 
müşteri ve hırsızın" aynı içgüdünün peşinde gittikleri sonucuna varır. 

(53 DEVAM) mağazanın izniyle durumun ciddiyetini ve al ınan önlemlerin  yetersiz­
l iğ ini  gözler kan ıtlamak için mağaza h ı rs ız ı  rolü oynar. Yazar çal ışmas ında bu 
durumdan ürünün çekici l iğini deği l  ü rün bol luğunu ve - 11sol ideoloj i leri" suçlaya­
madığı ndan - fail lerin değişken ruh hallerini sorumlu tutar ve al ıcı ve meta dünyası 
i l işkisinin temelinde yer alan toplumsal i l işkiyi sessizce geçiştiri r. Fai l ,  d iye sorar 
yazar, 11deneyiml i  bir suçlu mudur  yoksa sadece ürün lerin çekici l iğ i  karş ıs ı nda 
kendisine hakim olamayan değişken ruh haline sahip bir insan mıd ı r?" Bunu ona 
yapt ı ran gerçekte eksikl ik duygusu ile pek çok şey vadeden görüngü fazlal ığ ı  
arasındaki geril imdir. 
54. Aynı  şekilde E. Trunk'un daha çok il işkilerin üstünü örtmeye yönelik makalesin­
de de serpiştirilmiş bir şekilde de olsa meta estetiğ i ve mağaza h ı rs ızl ığ ı  arasındaki 
i l işkiye değini l i r: "Uzanma dürtüsüne ürünün kurnazca yap ı landı rı lmas ı sonucu 
�yle güçlü bir şekilde tahrik edilir ki hiçbir müşteri yan ında oyalanmadan geçemez. 
'Urün, al ıcın ın  onu çalmak isteyeceği şekilde dekore edilmel idir' ,  bir dekoratöre ait 
bu cümle genelde hedeflenen satın alma arzusunu iki ad ım i leriye götürür; sat ın 
alma baskıs ından çalma baskısına götürür. Ateşle oynanan bir  oyun. "  - cümlenin 
devamı kopyala yapıştır yazma biçimini and ı rd ığ ından , bu konuyu anlatan bir ders 
kitabı için oldukça uygun hale gelmektedir, çünkü yazar bakış açıs ın ı  ve düzeyini 
an iden değ iştirebil iyor, etki bağlamı  üzerinde fazla durmadan h ızla sermayenin 
örtbas etme ihtiyacı na uyum sağ l ıyor. Anlaşı lacağ ı üzere sermaye cezp etme 
mekanizmasın ı  adalet mübaşiri yoluyla değil de kendi adaletiyle güvence almak ve 
kamuoyundan g izlemek: "Ateşle oynanan ancak sektörün ciddi temsilcilerin in 
katı lmad ığ ı  bir oyun. Onlar hala mağaza hırsızın ı  yargıcın karşısında hesap verme­
si gereken bir suçlu olarak görüyorlar. "  Yani ciddi olanların kat ı lmadığ ı  şey rekla­
mın kendisi deği l ,  reklamın  başarı kurbanları için istenen aklamadı r. 
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Perakende ticaret işletmeleri danışmanlığı tarafından yayınlanan bro­
şürde Victor Scheitlin artış gösteren mağaza hırsızlığını "ürünü gös­
termede ortaya çıkan yeni eğil ime, arz edilenin kendil iğinden satın 
alma zorunluluğu ortaya çıkaracak, baştan çıkarıcı çekicilikte sunul­
masına" bağlar. 

Buna bir de müşterinin tamamen kendisiyle baş başa olduğu alış­
veriş türünün özellikleri eklenmelidir. "Ortadan kalkan sadece bir süper 
marketteki mal sahibi ve suçlu arasındaki ilişki değildir", artık müşte­
riye "hizmet" ortadan kalkmıştır, bunun öncel ikli anlamı şudur: Artık 
satışa yönel ik bir konuşma olmamaktadır, ancak meta, çekici lik ve 
düzenleme ile, bütün satış işlevlerini nesnel biçimde kendisi yerine 
getirir. Bu koşull�r altında "kendine hizmet etmek" uygun olmayan 
edinme ile eşanlamlı hale gelebil ir. Bunun nedeni çok açık: Aslında 
meta estetiğinin işlevsel bütünlüğünün, alım olayını mümkün oldu­
ğunca zorlayıcı davranarak çözmesi ve işlevsel amacında da alım 
baskısı olması gerekir, ancak bunu doğrudan yapamaz. Reklamda 
"satın alınız ! "  çağrısının doğrudan yer alması durumunda, satın alma 
olsa olsa bu çağrıya rağmen gerçekleşir. "Alım �.rzusu" doğrudan 
alım arzusu olarak oluşturulmuş olsa mağaza hırsızl ığı sorun hal ine 
gelmeyecek. Meta estetiği, işlevini ihtiyaçlar üzerinden gerçekleştirir. 
İhtiyaçlar bel l i  ürünlere yönlendirmel i ve o yönde kışkırtmalıdır. Ba­
şarısı "satışa sunulan" metayı buyurgan bir şekilde edinilmesini sağ­
lamasıyla bağlantılıdır. Edinme biçimi boş kalır. Yapabildiği sadece 
meta bağımlısı al ıcı lar üzerinde uçuşan resimler ortaya koymaktır. O 
halde sadece satış rakamları değil ,  hırsızl ık oranları da meta estetiği­
nin başarı haberleri olarak anlaşılmalıdır. 55 

55 Komün l ' in Beni çal! adın ı  taşıyan kitabı bu ikileme göndermede bulunur. Ancak 
bu ad bütün meta estetiğinin iki lem içeren metayı edinme çağrıs ın ı  sadece h ırsızl ık 
açısından ele alarak bağlamlar hakkında bir açıklama yapmad ığ ından ve bu n r  · ­

denle kendiside bir tür reklam işlevi görür, tam da 11çal ı n" çağrısı yaparken, bun u  
yoğun bir "al ın" çağrıs ına dönüştürerek. 
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7 Tekelleşmenin ikinci etkisi: Estetik yenileme -
kullanımda olanın eskimesi; eski olan dışarı, yenisi 

içeri! Eski plaklar sıkıcıdır; kravatlar genişliyor; 
Erkek konfeksiyonunun 1 96 7  krizinden çıkış yolu: 

Gri giyinen korkaktır; ideal müşteriler olarak genç­
ler, bu nedenle genç olmaya zorlama 

Artan verimli l ik sonucu gerçekleştirme sorunu ol igopoller açısından 
yeni bir biçimde ortaya çıkar. Özel kapitalist biçimde örgütlenmiş üret­
ken güçlerin sınır olarak ulaştıkları artık fazla sayıdaki rakip satıcı 
değil ,  karşı karşıya oldukları, aksine kendisini alım gücüne sahip ta­
lep olarak gösterebildiği sürece toplumsal ihtiyacı tanımlayan doğru­
dan üretim il işki leri engelidir. Baran ve Sweezy'nin belirttikleri gibi, 
ABD' deki gibi bir toplumda, toplam talebin büyük bir bölümü "kulla­
nılmış olan uzun vadel i  tüketim maddesi stokunun bir bölümünü kar­
şılamaya"56 yöneliktir. Bütün toplumu kapsayan işten tasarruf etme 
gibi bir yol kapitalizmin ortadan kalkmasına yol açacağından, kapita­
lizm bu seferde ürünlerinin dayanıklıl ığı sorunuyla karşı karşıya gel ir. 
Özellikle araba, elektronik ev eşyaları, ampul, tekstil ürünleri gibi uzun 
vadeli tüketim malları alanında ürün kalitesinin düşürülmesi, bu duru­
ma yanıt oluşturması için geliştirilen bir tekniktir. Bu teknik, özel tü­
ketimin pek çok alanında .kul lanım değeri standartlarında, yaşam sü­
resi ve dayanıklı lık yönünden köklü değişikl ikler meydana gelmesine 
yol açmıştır. Kullanım süresini kısaltma tekniği "ürün erken yaşlan­
ması" şekl inde çevrilen "yapay yaşlanma" kavramı altında tartışılmış­
tır. Ürünler, hesaplanmış bir süre içerisinde kendilerini yok edecek 
bir tür zaman ayarlı fitille dünyaya gel irler. 57 Diğer bir teknik ise aynı 

56. Baran/Sweezy, Monopolkapital, s.  1 3 1 .  

57 . Yapay yaşland ı rma tamamlayıcı ü rün ve genel olarak d izayn yoluyla talebin 
yeni lenmesi teknikleri konusunda bkz. Ch.  Friernert, Design und Gesellschaft, 
Funktionen bildender Kunst in unserer Gesellschaft içinde. Yayımcı : Arbeitsgrup­
pe Grundlagenforschung 1 der NGBK, Berl in 1 970 (2 . baskı 1 971  ) . 
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ürünün miktarının azaltılmasından oluşur. Nitel ik açısından ürünü er­
ken yaşlandırma i le nicelik açısından üretimi azaltma arasında yer 
alan bir ara çözüm ise kumaşın incelmesidir. Nicelik azalmasına özel­
likle uygun olan ürünler markalı ambalaj lara doldurulup satılan gıda 
ve özel tüketimin benzer maddeleridir. Bir paket unlu mamulün fiya­
tının ve çekici liğinin olduğu gibi kalması, buna karşın içeriğinin azal­
ması durumunda pratik meta bilgisine ait yeni bir kavram oluşur; 
doluluk düzeyi kavramı.  Paketin - hala - hangi düzeyde dolu olduğu­
nu niteler. Daha sonra ürün paketlerinin bir bölümü düzenl i  olarak 
boş satı lmaya başlanınca anlam değişikliğine uğrar. _Boş alan bilinçli 
algılamaya açık doluluk düzeyini belirginleştirdiğinden belli firmalar 
ustaca bir düzenlemeyle ambalaj ın alt kısınında boşluk oluşturma yo­
luna gitmişlerdir. Örneğin Henkel firması kendisine ait "Creme 2 1 "  
markası bu yolla Beiersdorf firmasının "�ivea" markasına karşı re­
kabet oluşturmuştur. Durum şu şekilde görünüyordu: 2,60 DM'ye 
satılan Nivea'nın 1 50 cm3 ' lük kutularından oldukça büyük görünen 
1 50 cm3 ' lük kutular 2,90 DM'ye satı lmaktadır. Bu etkiye dışardan 
bakıldığında fark edi lmeyen kutunun iç tarafında oluşturulınuş 6- 1 3  
mm' lik bir boş alan sayesinde oluşturulur. Fizik için geçerli olandan 
daha fazlası kapital ist meta pazarı için geçerl idir: Baskı, karşı baskı 
meydana getirir. Beiersdorf bunun üzerine öyle bir Nivea kutusu pi­
yasaya sürer ki, yeni kutunun boşluk oluşturmaya yönelik çift tabanı 
Henkel' inkini geride bırakır; görüntü açısından Henkel ' in 1 50 cm3 ' lük 
kutusuyla karşılaştırılabilecek bu yeni kutunun içeriği sadece 1 00 cm3, 
fiyatı ise 2 ,50 DM' dir. 

Kullanım değerinin nitelik ve nicelik açısından düşürülmesi genel­
de süsleme yoluyla telafi edilir. Ancak kullanım nesneleri bu halleriyle 
dahi sermayenin değerlendirme ihtiyaçları için uzun süre işe yararlar. 
Bu tekniklerden en radikal olanı, sadece tüketim alanında kul lanım 
süresini kısaltmak ve talebi hızla yenilemek amacıyla metanın nesnel 
kullanım değeri üzerinden harekete geçmekle yetinmez. Bu teknik 
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metanın estetiğinden itibaren işlerlik kazanır. Bunu, bir metanın gö­
rüntüsünün periyodik olarak yeniden sahnelemek yoluyla söz konu­
su meta türünün o anda tüketim alanında görev başında olan örnekle­
rinin kul lanım sürelerini kısaltarak gerçekleştirir. Bu teknik, aşağıda 
estetik yenileme olarak adlandırı lacaktır. Özellikle meta dünyasının 
özel tüketime ayrılan bölümü açısından bütün genişliği ve derinliğiyle 
yayılması ve sistematik bir biçimde uygulanması, kullanım değerleri­
nin bir marka altında bir araya gelmesini, yani, bu anlamıyla, her 
markanın estetik bir tekel oluşturmayı amaçlamasında olduğu gibi, 
tekel ürününün galip gelmesini gerektirir. Yine de estetik yenileme en 
az diğer benzer teknikler gibi tekelci kapitalizmin bir buluşu olmayıp, 
düzenli olarak dayandığı ekonomik işlevin güncelleştiği yerde gelişti­
rilir. Kulischer ' in Genel Ekonomi Tarihi estetik yenileme tekniğinin 
henüz o dönemde oldukça bilinçli bir şekilde uygulandığını kanıtlayan 
1 8. yüzyıla ait bir düzenlemeden alıntı yapar. Saksonya pamuk endüst­
risi için çıkarılan 1 755  tarihli bir talimatnamede "fabrikanın" esenliği -
fabrika burada henüz işletme anlamında kullanılır, çünkü üretim top­
tancı usulü yapılmaktaydı {üretim küçük ustalar tarafından kapitalist 
toptancılar için gerçekleştirilmekteydi), yani "fabrikanın" esenliği "ince 
ipliklerin yanı sıra ürünün bell i  aralıklarla, yeniliklere ve iyi bir zevke 
göre üretilmesini gereksinim duyulmaktaydı". 58 Dikkat edilirse, kul­
lanım değeri açısından olması gerektiği gibi alıcının esenliği göz önünde 
bulundurulmuyor; aksine olaya işverenin esenliği açısından, yani ta­
lebin yenilenmesi düşünen bir kullanım değeri konumundan yaklaşıl­
maktadır. Bu estetik yenileme de yine her ne kadar tekelci kapitaliz­
min bir buluşu değilse de, yine de kapital izmin içerisinde tüketim 
ürünlerinin bütün önemli sektörlerine egemen ve bu endüstrinin kapi­
talist organizasyonunda yaşamsal bir anlam kazanır. Daha önce hiç 

58. Kul ischer, Allgemeine Wirtschaftsgeschichte, Cilt. i l ,  s.  1 47 .  Kul ischer söz 
konusu düzenleme ile i lgi l i  al ı ntıyı Bein'dan yapar. Bein ,  Die lndustrie des sach­
sischen Vogtlandes, Cilt. i l ,  Textilindustrie , 1 886, s .  536 
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bu kadar saldırgan biçimde ortaya çıkmamıştır. Büyük mağazaların 
vitrinlerindeki afişler pol itik sloganlar gibi, sermayenin alıcı için emir 
anlamına gelen isteklerini ilan ediyorlar. Örneğin: "Eskiler dışarı ! Ye­
niler içeri !"  bir mobilya mağazası zincirinin uzun süre kullanıp bırak­
tığı bir parolaydı .  Polydor plak şirketi - Alman gramofon topluluğuy­
la birlikte S iemens ve Philips şirketleri tarafından ortak işletilir - pera­
kende firmalarına şu sözlerin yer aldığı bir reklam afişi  dağıtı lır: "Eski 
plaklar sıkıcıdır !" .  Sanatın bütün olanakları kullanılarak yapılan bir 
resim ise belli ki kullanım kılavuzu görevi görüyor: "Eski" plakların 
zavallılığını, bükülmüş, yakılmış, erimiş, kırılmış hallerini gösteriyor. 
Tekellerin arzu ettikleri bir rüya böyle görünür. 

Müşteriler, estetik yenilemeyi karşı konulması zor, büyüleyici bir 
yazgı olarak yaşarlar. Meta, estetik yenileme içerisinde kendiliğinden 
hareket ediyormuş gibi davranır, duyusal olarak, duyusalüstü nesne 
olarak algılanır. Burada meta, cildi ve vücudu içerisindeki değişiklik­
ler yoluyla yansıyan, metanın tekelci kapitalist özelliklileştirme içeri­
sindeki fetiş karakteridir. Yaratılmak istenen görüntü nesnelerin ken­
dilerini kendiliklerinden değiştiren şeyler olduklarıdır. Die Welt kul­
landığı akıcı dille "Kravatlar geniş ve renkli hale geliyor"59 diyor. Böy­
lesine yüzeysel bir ifade gazetenin yazı işleri çalışanlarının da çok iyi 
bildiği gibi bir gazetenin ekonomi sayfaları için uygun olmayabilir, 
ancak söz konusu ifade alıcı ve kul lanıcıların durumu nasıl duyuınsa­
dıklarını uygun bir biçimde ortaya koyuyor. Kravatlar -aynı şekilde 
etekler, gömlekler, pantolonlar, ayakkabılar, mobilyalar ve benzerleri 
d�- meta dünyasının "natura naturans"ının (yaratıcı güç, ç.n.) bir 
parçası olarak belirirler. Estetik açıdan farklı laşan ürün kuşakları do­
ğada -hava durumunda- olduğu gibi birbirlerinin yerlerini  al ırlar. Ka­
pitalist konumdan bakıldığında olay çok farklı gel işmektedir, olay; 
onlar için sermayelerinin "natura naturata"sının (yaratılan şey; her iki 

59. Die Welt, 26. 5. 1 970. 
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kavram için bkz. Spinoza ve Schelling, ç.n.) -onların talebi üzerine 
korkuyla ve risk alınarak yapılmış olanın- alanına girer. Değerlendir­
me konumunun belirleyici amacına ulaşmak için toplumsal "zorunlu­
luğu" -aynı durum ürünlerinin kullanım değeri için de geçerlidir- her 
seferinde yeniden onaylatmaları gerekir. Kullanımda olan kravat öl­
çüleri, toplumun kravat zenginliği, konuyla ilgil i  olan ve onun savu­
nuculuğunu yapan sermayenin sınırı ve kabusudur. Sermayenin gö­
rüngü terzilerini bekleyen yeni görev, yeni modayla birlikte yeni bir 
"zorunluluk" yaratmaya çalışmak amacıyla kravatlar için yeni bir im­
ge tasarlamaktır. Estetik yenileme teşvik ettiği şey açısından öneml i  
oranda estetik eskimedir, yeni, yeni olarak onu i lgilendirmez. Onun 
belirleyici amacı var olanın eskimesini, işlevsiz, hizmet dışı kalması­
nı, bastırılmasını sağlamaktır. 1 966/67 'deki ekonomik gerileme bera­
berinde erkek giyimi sektöründe estetik bir yenilik getirmiştir. Bu 
konuda Spiegel dergisinin 1 96760 yılına ait bir sayısında şöyle deni­
yor: "Erkek konfeksiyoncuları bu yıl giyim sektöründeki en yüksek 
ciro kaybıyla karşı karşıyalar: Bir önceki yıla oranla 600 milyon marklık, 
yani %20' lik bir kayıp (sektör ortalaması : % 1 O). Sıkıntı bu defa 1 950 
yıl ından bu yana satışlarını üç kat arttıran ve 1 00 milyon Mark cirosu 
olan büyük şirketler ortaya çıkaran başarıya al ışmış bir endüstri kolu­
nu vurdu." Sektör bunun üzerine, hazır giyim reklam topluluğu şir­
ketinin bütçesinde ani bir artırıma gider. Geçerli olan kullanım değer­
lerine yönelik araştırma, daha önce bilinen "erkeklerin büyük bir bö­
lümünün hala 'dikkat çekmeyecek"' şekilde, ancak "klasik" ve "cid­
di" görünmek istedikler sonucunu ortaya koyar. Renklerle ve mate­
matiksel olarak ifade edilecek olursa: "Elbiselerin ortalama %60' ının 
gri olduğu" ortaya çıkar. Sektörün reklam topluluğu Hamburg'da bu­
lunan Gilde reklam ajansını estetik yenilik açı lımıyla, daha doğrusu 

60. Der Spiegel ,  No. 49/1 967. Aşağıdaki bilgiler de ayn ı kaynaktan al ınmışt ır. 
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var olan, kullanımda ve hala kullanılabilir olan, ağırlıklı olarak ise gri 
renge sahip elbiselerin estetik açıdan eskitilmesiyle görevlendirilir. Bu 
durum uyumlu, düzenli ,  bakımlı burjuvanın dış görünümünün geçerli 
standartlarını sarsmak amacıyla, onun korku potansiyelini harekete 
geçirecek sloganların ortaya çıkmasıyla sonuçlanır. "Gri giyinenin kor­
kak olduğu" i lan edilir. "Eski paltolar ş işmanlatır ! "  Eski takım elbise­
ler erkekleri yorar! "  Sürekli aynı paltoyu giymek, soğuyup yeniden 
ısıtılmış bir yemek gibidir. Sıkıcı ." Eski - yani somut olarak, bir se­
zondan daha eski - ve gri korkak, şişman, yorgun ve sıkıcıyla aynı 
anlama gelmeliydi. 6 1  Burada ürün neslinin estetik değişimi insana mü­
dahalede bulunur, imgesi metanın imgesiyle değişime uğratı lır. Ka­
zanç mekanizması, kriz baskısı altında erkek imgesi ve erkekçe kabul 
edilen imge üzerinde köklü değiş ikliklere gider. Ancak bu olay mil­
yonlarca kişinin daha kaderini etkileyecek boyuttadır. 1 967 yılında 
"çoğunluğu gençlerden oluşan sadece %2' lik bir kesim" modayı izle­
diğini ve ona göre satın aldığını, bunu da öncel ikle ürünlerini genellik­
le yurtdışından getiren butikler üzerinden gerçekleştirdiğini belirtmiş­
tir. Erkek giyimine yönelik estetik yenilik kampanyasına bu "ideal­
müşteri"den başlanmalıydı . Takım elbiselerin, gömleklerin, paltoların 
yeni bir meta neslinin propagandasını yaparken, aynı zamanda o "ideal­
müşterinin" gençliğinin de propagandasını yapması gerekiyordu. Bir 
parça gençlik alt kültürü, konfeksiyon endüstrisinin yeni bir meta 
nesli yaratıp ekonomik krizi aşmak üzere yararlandığı estetik bir te­
mel oluşturuyordu. Bununla yaptığı şey aynı zamanda standart hale 

61 . Ayakkab ı  endüstrisi de bundan geri kalmaz. Erkek ayakkabı larında ağ ı rl ıkl ı 
olarak periyodik estetik yeni lemeye giderken (bu konuda ayrıca reklam şiir inin 
konu ed ildiği 4. bölüme bakı n ız) büyük i lanlar verir: "Büyük ayakkabı lar yoksul 
gösterir. "  Bu slogan ı ,  yapı lan propagandanın terörize eden yönüne vurgu yapan 
gerçekleştirme kural ları izler: "Erkekler, bu eski , lakayt ayakkabı larla çekip gidin .  
Yeniler için ayakkabı l ığ ın ızda yer var! Her yeni takım elbise için yeni ,  uygun ayak­
kabı gereki r. Durumunuz yeni ayakkabı almaya uygun, eskiye değil" (Stern , No. 
39/1 970, s. 1 64). 
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getirilmiş imgenin aksesuarı haline gelen gençl iğin propagandasıdır. 
B ir meta nesl inin bir kenara atılmasıyla bütün bir erkek nesl inin doğal 
karakteri eskitilmiştir. Gençliğin fetişleştirilmesine ve gencin zorunlu 
karakterine yönelik nedenleri, üretim ilişkileri içerisinde üretken güç­
ler için büyük bir ayak bağı hal ine gelen b ir durum içerisindeki ifade 
ve sakınma teknikleri anlamına gelen estetik yeniliğin içerisinde ara­
mak gerekir. Sakınma teknikleri bu toplumun usdışıcılığını gündelik 
kullanımın en küçük şeylerinde dahi egemen hale getiriyorlar. Teksti l  
sektöründe, araba endüstrisinde, gıda maddelerinde, 62 ev eşyaların­
da, kitap, ilaç ve kozmetik ürünlerinde yapılan düzenli estetik yenilik­
ler kullanım değerinde tüketicinin başını döndü.recek kökle iniş çıkış­
lara yol açar. Bu koşullar altında kullanım değeri konumundan ısrar 
etmek oldukça zor. Bu kapitalizmin şu anda yapabilecekleri kötülük­
lerden en sınırlı olanı . Faşizm ve savaş, askeri amaçlı ürünlere olan 
taleplerini, üretken güçler, artık üretim ilişkilerinin daralmış sınırlarına 
çarpacak oranda genişletmedikleri sürece, ol igopol yapıya sahip ka­
pitalist bir toplumda estetik yenilik önemli  bir yer tutar. Bir bütün 
olarak içerisinde insanların ihtiyaçlarını satın alınabilir ürünlerin diliyle 
ifade ettikleri işe yarar nesneler dünyasını tekelci kapital ist meta üre­
timiyle il işki lendirerek, onu aralıksız bir estetik değişimin buyruğuna 
terk eder. Estetik yenil ik böylece, talebin yenilenmesinin işlev taşıyı­
cısı olarak neredeyse antropoloj ik bir güç ve etki merciine dönüşür, 
yani insan türünü tinsel organizasyonu içerisinde sürekli değişime 
uğratır: Bu ayni donanım ve maddi yaşam biçimin için geçerli olduğu 
kadar algılama, ihtiyaçlarını doyuma ulaştırma ve ihtiyaç yapısı için 
de geçeri idir. 

62. 1 970 y ı l ında 2, 75 milyar dolar ciro yapan "ambalajlanmış besin maddelerinin" 
dünyadaki en büyük üreticisi durumundaki Craftco Corporation sürekli bir yenilikle 
çal ış ı r. "400 ürünle çal ışan ş irketin 1 969 y ı l ı ndaki cirosunun °/o5Tsi son on y ı l  
içerisinde piyasaya çıkan ürünlerden elde edi l i r. "  (Bkz. Tagesspiegel, 1 . 1 0. 7 1 , 
s .25) .  
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1 Duyusallığın teknokrasisi, genel 

Örnek çözümlemelerle eşliğinde en azından ana hatlarıyla insana öz­
gü duyusall ığın nasıl ve hangi yapı üzerinden meta estetiği tarafından 
modelleştiri ldiği ve bunun geri dönerek onu nasıl etki lediği , ihtiyaç ve 
dürtü yapısının ürün tarafından oluşturulmuş tatmin önerisinin baskı­
sı altında nası l  sürekli değişime uğradığı araştırı lmal ıdır. Ancak buna 
geçmeden önce doğa üzerindeki egemenliğin özel bir dal ı sorgulan­
malıdır; hükmetme ve onun görüntüsünün keyfi ve görüntüden iba­
ret, sınırsız yeniden üretilebilirliği sorgulanmalıdır. Yine de burada tek­
nokrasinin duyusallığıyla söylenmek istenen bundan daha fazlasını 
kapsar. Teknik olarak üretilmiş yapay görüntüler aracıl ığıyla insanları 
büyüleyip onlar üzerinde egemenlik kurmak anlamına gelir. O halde 
bu egemenlik doğrudan değil estetik yapının büyüsü içerisinde görü­
nür. Duyusal olana hükmetme sırasında büyülenenlere hükmedenler 
kendi duyularıdır. Düzenleyici (organizatör) ve düzenleyicinin ege­
menlik ilişki lerinden sağladığı yarar tamamen felsefe yapmanın ka­
ranlığında kaldığı halde, Platon tarafından ünlü mağara alegorisinde 
büyünün böylesi bir il işkisinin etkenleri bir araya getirilmiştir. Yüksek 
düzeydeki yapaylık ve Platon tarafından şekillendirilen yapının teknik 
boyutu çok az fark edilmişlerdir. "Öyle ki, insanların yer altında m.a­
ğara benzeri, bütün mağara boyunca ışığa açılan girişi olan bir evde 
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olduğunu varsay. Çocukluklarından beri boğaz ve baldırlarından sü­
rekl i �ynı yerde kalacak ve sadece öne bakacak şekilde zincire vurul­
muşlar, ancak zincire vurulmuş olmaları nedeniyle kafalarını çevire­
bilecek durumda değil ler. Sadece yukarıdan ve uzaktan arkalarında 
yanan ateşten dolayı ışığa sahipler. Tutsaklar ve ateş arasında yukarı­
dan bir yol geç iyor, bu yol boyunca sihirbazların seyircilerin önünde 
inşa edip üzerinde sanatlarını icra ettikleri bir sur olduğunu düşün. Bu 
sur boyunca insanlar surların öte tarafına uzanan her türlü aleti taşı­
yorlar, ve heykelleri ve diğer taştan ve tahtadan resimleri ve her tür­
den çal ışmayı; bazıları bu sırada doğalmış gibi konuşuyor, diğerleri 
susuyor."63 Bi lindiği gibi yapının iş levsell iği taşınan değerli yansıtıcı 
nesnelerin (Mostranz, lat. monstrare; göstermek, ç.n.) gölgelerinin 
mahkumların görüş alan ına giren mağara duvarına, ekrana yansır gi­
bi, yansım�sından ve görüntünün etkisi altındaki insanlar tarafından 
gerçek yaşamın gerçek anları olarak kabul edilmesinden kaynaklanır. 
Buna uygun olarak yapının arka tarafında geçip giden çalışanların 
söyledikleri , arkadaki yapay ışık tarafından duvara yansıtı lan fetişle­
rin gölgelerine mal edi lir. Oturanların zincire vurulmuş olması, sade­
ce onların büyülenmiş hal leriyle fazla iplere gerek olmadan da otur­
muş şeki lde kalacaklarını ve gözlerini "ekrana" dikeceklerini vurgula­
maya yönel ik bir tatlandırıcıdır. Zincirlerinden çözülmek istenmeleri 
durumunda özgürlüğe ve gerçeğe ulaşmanın i lk adımı anlamına gele­
cek olan bakışlarını başka bir yöne çevirme ve oynanan oyunun far­
kına varma talebine güçlü bir biçi ınde karşı koyacaklardır. 

Duyusall ığın teknokrasisinin yabancı iş gücünün ürünlerini elde 
etmenin, genel olarak ise sosyal ve pol itik egemenliğin hizmetinde 
olması en azından fetişizmle aynı oranda kapital izmin buluşu değildir. 
Sahnelenen görüntü kültlerin tarihinden ayrı düşünülemez. Sadece 

63. Platon, Politeia. Platons samtl iche Werke, Çeviri : Friedrich Schleiermacher. 
Cilt 1 1 1 ,  Reinbek 1 958, s. 224. 
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zenginliğin ifadesi ve çekicilik aracı olan Orta Çağ' ın Katolik hac 
kiliselerindeki korkunç büyü estetiğinin göz önüne getirilmesi yeterli .  
Hacılarla birlikte üretim fazlasının bazı bölüınleri her türden ritüel 
ücreti, kurban, dini hayır v.b. için kullanılmak üzere yer değiştirirdi .  
Burada da yine, ancak bu sefer kilise tarafından, zenginliğe ulaşmak 
için görüntü oluşturma çabası vardır. Ya da karşı reformasyon, yani, 
kilisenin tehdit altındaki eski gücünün tiyatronun, mimarinin, resınin 
bütün olanakları kullanılarak burjuva toplumunun yükselen gücüne 
karşı yürüttüğü kültür savaşı hatırlanmalıdır. Kapital izmdeki görün­
tü-üretimi açısından farklı l ık gösteren temel ayrımlardan birisi, kapi­
talizmde değerlendirme işlevinin, estetik teknikleri ele geçiren, işlevi­
ni farklılaştıran ve geliştiren öncelikte olmasıdır. Sonuç artık belli kut­
sal veya gücü temsil  eden yerlerle sınırl ı olmayıp, duyusal dünyanın 
bir bütünlüğünü oluşturur, kısa bir süre sonra bu bütünlüğün her anı 
kapital ist değerlendirme süreçleri tarafından geçilir ve bunların işlev­
leri tarafından biçimlendirilir. 

2 Yalın görüntünün kapitalizmdeki üst düzey konum u 

Yalın görüntünün üretimi ve sahip olduğu büyük rol kapitalist top­
lumda bütün düzlemleri boydan boya geçen toptan bir çelişki içerisin­
de yer alır. Ve çal ışmaya söz konusu çel işkinin değişim il işkisinden 
doğduğu yerden başlanmıştı . Kapital izın, sistematik olarak bir şeyin 
başka bir şey olarak gösterilmesine (lat. quidproquo) dayanır: Bütün 
insancıl  hedefler - bu yalın yaşam da olsa - sistem için sadece baha­
neler ve araçlar olarak kabul edilirler (kuraınsal olarak öyle  kabul 
edi lmezl�r, ancak fiilen ekonomik açıdan bu görevi görürler) .  Kendisi 
için bütün yaşam çabalarının, özlemlerin, dürtülerin, umutların sade­
ce sömürülebilecek araçlar anlamına geldiği, bu kapital ist topluma 
tamamen hakim bu değerlendirme biçimi insan olmanın ve insan iste­
ğinin tamamen karşısında yer alır. Çok soyut söyleyecek olursak in-
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sanlara sermayeyle aracıl ık eden bir şey ancak görüntüsel olabilir. 
Kapitalizm böylece görüntü dünyasına en temel ihtiyacı haline gelir. 
Diğer bir ifadeyle:  Genel insancıl amaçlar öyle kaldıkları sürece kapi­
tal izmde basit, kötü görüntüden başka bir şey değil lerdir, bu toplum­
daki yüksek düzeyleri de bundan kaynaklanır. Sermayenin değerlen­
dirme tarzı kesinlik talebini, insanların içgüdüsel duyusal varlığıyla 
olan, kararsız bir i lişki içerisinde geçerli kılar. Eğer sermayenin ege­
menliğine karşı bu varlık tarafından direnç oluşturuluyorsa bağımsız 
haliyle onun tarafından reddedilir. Eğer sermayenin egemenliği içgü­
düsel-duyusal etkenler tarafından sağlanıyorsa bunlar dışardan belir­
lenen ve bağımlı halleriyle etki l i  biçimde yerleştiri lirler. Sermayenin 
ister kendisinin işlev taşıyıcıları, yani kapitalistler olsun isterse ücret­
li ler v.b. olsun kendisi için hazırladığı bireylerin hepsinin, aralarında 
olabi lecek köklü farklı l ıkların ötesinde, en azından biçimsel açıdan 
ortak bir dürtü kaderleri vardır. Bu kaba kuvvetin insanları sürekli 
başkaları için çalışmaya zorlamadığı bir yerde, ancak doğa gücü doğa 
gücüne karşı yöneltildiğinde olanaklı olur. Sadece görünürde hükme­
dilen duyusallık, uyum ödülü olarak belirlenir. Aslında kapital izmin 
dışında kalanlar ve bu yüzden görüntü aracıl ığıyla sürekli yeniden 
yakalanması gerekenler sadece büyük insanlık hedefleri değildir, çünkü 
aynı şey bireysel dürtü hedefleri için de geçerl idir. 

3 Estetik soyutlama, felsefi başlangıç 

Kapitalist göreve sahip görüntünün donanım, etki ve etki nedenini 
araştırmaya devam etmek gerekiyor. Kullanım değeri ve değişim de­
ğeri konumunun yerleşmesinin sonucunun ve önkoşulunu oluşturan 
kullanım değerinin soyutlaması uygun soyutlamaların zeminini hazır­
lar, onların daha çok kuramsal olarak anlaşılabilir, kullanılabilir hale 
getirir. Yani işlevsel boş alan, ya da daha uygun bir ifade ile, sistemin 
talebi, boş alanın içerisinde hemen oluşacak işlevler henüz ortada 
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dahi yokken oradadır. Bu soyutlamalardan . bir tanesi doğa bilimleri 
için son derece belirleyici olacaktır: Kullanım değerlerinin kalite ola­
rak soyutlanması, örneğin yalın mekansal yayılmışlığın nesnelerden 
çekilmesi ve bu şekilde yalın, yayılmış nesnelere dönüşmeleri, aynı 
zamanda benzer nicelik i lişkilerine indirgenir. Bu soyutlama düşünce­
sinin kuramcılarında, Descartes 'ta, estetik soyutlamayı duyusal-gerçek 
dünyayı gerçek olmaktan çıkarmaya girişin tekniği olarak kullanma 
mantığı hakimdir. Descartes kolay kandırı labi lenler için yapılmış bir 
tür merkezi televizyon programında, bütün duyusal dünyayı aldatan 
her şeye muktedir bir manipülasyon tanrısı olduğu varsayımında bu­
lunur. Bütün şekiller, renkler, sesler "ve dışarıdaki her şey" sadece 
aldatmacadır. "Kendimi ne elleri ve gözleri olan, ne de eti, kanı veya 
herhangi bir duyu organı olan birisi olarak",64 aksine sadece insanlar­
dan üstün bir teknik tarafından taklit edilmiş bir bilinç olarak görece­
ğim, der. Descartes aynı şeyi ifade eden başka örnekler de verir. 
Sobanın yanına konan şu şu biçimde ve şu şu renkte bir figür erime­
ye başlar, renk ve biçim değiştirir, bütün olası biçimlere sokulabilecek 
balmumu olarak, plastik olarak ortaya çıkar. 

İkinci örnek: Dışarıda pencerenin önünden birisi geçiyor, ancak 
bu yanıltıcı bir şekilde insan elbiseleri giydirilmiş bir robot da olabi� 
lir. 65 Bütün bu örnek ve varsayımlar başlangıçta - ve bu bundan böy­
le bilim için de geçerlidir - kesin olanın sadece genel olarak bilinç 
olayları olduğu her türden içeriğin sahtesinin yapılabileceği öğretisine 
giriş yapmak için kullanılır. İnsanlar böylece sahtesi yapılabilir bil inç 

64. "Putabo [ . . .  ] cunctaque externa nihil al iud esse quam ludifıcationes somnio­
rum ,  quibus insidias credul itati meae tetendit: considerabo meipsum tanquam 
manus non habentem, non oculos, non carnem, non sanguinem , non al iquem 
sensum . . .  " Renati Descartes, Meditationes De Prima Philosoph ia, Amsterdam 
1 642, Meditatio Prima, s. 1 3. 

65. lbid , s. 24: "n isi jam forte respexissem ex fenestra homines in platea transe­
untes, quos etiam ipsos non minus usitate quam ceram d ico me videre :  quid 
autern video praeter pileos & vestes, sub quibus latere possent automata . . .  " 
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olaylarına indirgenir. Nesnelerden geriye ne kalır? Onlar "extensum 
quid, flexible, mutable", "yayılmış, esnek, değiştirilebilir nesneler­
den öte bir şeye dönüştürülmez".66 Burada, yanıltma özgürlüğünü 
(ancak daha çok burjuvazi öncesi olanını) ortadan kaldırmayı amaç­
layan, ancak sonuç olarak egemenliği bir yana yanıltmayı diğer yana 
koymakla yetinen bu tür bir erken dönem burjuva kuramının istemdı­
şı diyalektiğini geliştirmenin olanağı bulunmamaktadır. Burada önem­
li olan, estetik soyutlama olarak gösterilen süreci ekonomik ve tek­
noloj ik gelişmelerin aracılık bağlamı içerisinde görmektir. 

1 

4 Metanın estetik soyutlaması: Yüzey - ambalaj -
reklam görüntüsü 

Serbest bırakılmış para-meta-ilişkisinde hakim olan satıcı ve alıcının, 
kullanım değeri ve değişim değeri konumunun, hatta değerlendirme 
konumunun çıkar çelişkisi, değer taşıyıcı olarak üretilen ve hareket 
eden kullanım nesnesi, antagonistik bir güç alanının etkisinde bırakır; 
kullanım değeri konumunun bilinçli kontrolü açısından metaya boyun 
eğen bu aşırı yüklenmede yüzey ve anlam kendilerini kurtarıp işlevsel 
olarak özellikl i  hale getiri lmiş birer ara varlık oluştururlar. Bu ara var­
lık, burada satıcı ve alıcının kişilik maskelerinde görüldüğü gibi, top­
lumsal bir ilişkinin ifadesi ve işlev taşıyıcısıdır. Antagonist ilişki işlevi 
oluşturur, ekonomik iş lev ise yen.iden onun taşıyıcısı durumuna gelen 
teknikler ve olgular oluşturulmasına yol açar. Süreç somut olarak şu 
şekilde göz önüne getirilebilir: İşlevsellik doğrultusundaki her şey yük­
sek orantı lı ekonomik başarı lara yol açar. Bu başarı lar bil inçli olarak 
tekrarlanmaları durumunda ortaya çıkardıkları gelişmenin içerisinde 
kendisine yer bulmayan her- şeyi ekonomik olarak köreltirler. Meta­
nın estetik soyutlamasına yol açan işlev estetik kullanım değeri vaadi 
içerisinde alıma yol açan aracı oluşturan gerçekleştirme işlevidir. 
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Metanın estetik soyutlaması, nesnenin değişim değeri görevi gö­
ren duyu ve duyusall ığını nesneden ayırır ve onu ayrıca ulaşılabilir 
hale getirir.67 İşlevsel olarak önceden ayrılmış olan, kendilerine ait 
üretim süreçlerine sahip tasarım ve yüzey başlangıçta metaya deri 
gibi yapışıktır. 

Ancak bu başlangıçtaki işlevsel ayrışma gerçek ayrı lmanın ger­
çekleşmesinin öncülük eder ve metanın özenle düzenlenmiş yüzeyi 
ambalaj� dönüşür. Ancak bu ambalaj taşıma sırasında oluşacak tehli­
kelere karşı al ınmış basit bir önlem olarak düşünülmüş olmaktan çok, 
muhtemel alıcının başlangıçta göreceği, periler kralının kızının tülden 
elbisesi içerisinde göründüğü gibi pazardaki ve biçim değişikliğine 
yönelik talebe göre endamını dönüştüren metanın asıl yüzü görevini 
görür. 68 Bir Amerikan bankası paraya ulaşmayı kolaylaştırmak iç.in 
çeklerini de canl ı popüler-renklerde basmaya başlaınıştır. Metaya ge-

67. Yal ı n  görüngünün ayrı labil irl iği ve ayrı lan ın aldatıcı bir amaç için kullan ı lması 
burjuvazinin hukuk anlayış ı na öylesine uygundur ki; sahte fotokopi lerle yapı lan 
belge doland ırıcı l ığ ı ,  belge sahtekarl ığı olarak görüp ele almayı reddeder. Federal 
Hakimler Kurulu 'nun ald ığ ı  bir karara göre fotokopi lerin kesin l ikle belge özel l iği 
bulunmad ığ ından bu bunların sahtelerini yapmak, belge sahtekarl ığ ına karş ı l ık  
gelmemektedir. Gerekçe de belgenin bir hakkın kan ıtı n ı  içeren sahibini tan ıtan 
"cisimleştiri lmiş bir beyan" olduğu ,  buna karşın fotokopinin "sadece kısmen doğru 
bir suret" i yansıttığ ı ,  bir yazı kopyas ı gibi sadece yansıttığ ı ,  yazı kopyas ından 
farkl ı  olarak ise resim türünden modele uygun olarak cisimleştiri lmiş bir beyan 
olduğu bel i rti lmektedir. (Bkz . . Tagesspiegel, 1 3 . 1 0. 1 97 1  -. "Fotokopien gelten 
nicht als Urkunden". )  Burjuva hukuku, mülkiyet hukukunda somutlaşt ırd ığ ı  hakla 
özel mülkiyetin hakkın ı  savunur, bu da diğer taraftan meta üretiminde nesnelerin 
görüngüsünün sistematik olarak cisimsizleşmesine yol açar. 

68. Yüzey parı lt ıs ı  ve saydaml ık  da ayn ı zamanda reklam pazarı olan ambalaj 
pazarında hesaplanmış görüntü olarak sunulur. Folye fabrikas ı Forchheim 1 964 
yı l ında durumu şu şekilde tanımlar: "Hemen hemen her nesne folye kı l ıfı aracı l ığıy­
la kazan ı r: Satış ı  teşvik eden yüzüyle daha sempatik hale gelir. "  özel bir tasarım 
- özell ikle çikolata, kek, sigara ve indirimdeki ürünlerde - ve yüksek düzeydeki 
yüzey parı ltıs ı  satışı fazlasıyla özend irir_( Der Spiegel'de yer alan i lan, 6. 5. 1 964, 
s. 77) .  
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ri dönecek olursak: Yüzeyi kendisinden ayrıldıktan ve genellikle ilkiy­
le karşılaştırılamayacak mükemmellikteki ikinci yüzeyi haline geldik­
ten sonra kendisini tamamen ayırır, bedensiz hale gelip metanın renkli 
ruhu olarak bütün dünyayı dolaşır, metanın dolaşımını izleyerek her 
eve girer, çıkar. Artık hiç kimse onun aşk bakışlarından kurtulamaz. 
Gerçekleştirme niyetini bilenmiş, teknik açıdan mükemmel hale geti­
rilmiş69 kullanım değerinin çok şey vadeden görüntüsüyle cüzdanla­
rında bu şekilde giydirilmiş değişim değeri bulunan müşterilere yö­
neltir. 

5 Özlemin yansıması olarak sunulan aldatıcı görüntü 

Görüngü, yerine getirebileceğinden fazlasına, çok daha fazlasına söz 
verir. Bu bakımdan insanı aldatan bir görüntüdür. Binbir Gece Masal­
ları 'ndaki aldatıcı - hem de mecazi anlamda "aldatıcı" değil - güzel 
görüntüyü sağlayan şey, o hikayeyi çok anlamlı bir şekilde ticaret 
sermayesiyle bağlantılı hale getiriyor. Anlatılan Babil 'deki yeraltı şeh­
rinin hikayesidir. 70 Yüksek siyah taşlardan yapılmış yüksek surlarla 
çevri li, kapıları dışarıdan bakıldığında surlardan ayırt edilemeyecek 
şekilde yerleştiri lmiş ve evlerinin çatıları sarı bakırdan yapıldığı için 
bu Endülüs dilinde "Pirinçşehir" olarak adlandırılan çölün ortasında 
kurulmuş olan bu şehir, lüks ticaretin meta sermayesiyle doldurul­
muştur. Halifenin bu şehre gönderdiği adamları şehre girecek kapı 
bulamayınca bir merdiveni yaparlar. Bir yukarıya tırmanır "yukarıya 

69. Metanın görüntüsünün dolaşımda olduğu işletme yöntemlerinden birisi posta 
yoluyla satış biçimidir: Sadece Quelle firması katalog harcamaları için 1 30 milyon 
Mark ayırmaktadı r  (Bkz. Tagesspiegel 1 9.9. 1 971 : "Katalogda 40 000 ürün bulunu­
yor" ) .  Böyle sunulan ve yeniden üretilen görüntüyle h içbi r  meta boy ölçüşe­
mez. Bu büyüleyici teknik yetkinlikle. 

70. Die Erzahlungen aus den tausendundein Nachten. Çev. : Enno Littmann. Ci lt. 
iV, Wiesbaden 1 953, S. 233-255. 
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ulaştığında doğrulur ve şehre bakar, ellerini çırpar ve avazının çıktığı 
kadar bağırır: 'Ne kadar da güzelsin ! ' Ve şehrin içerisine atıl ır; orada 
kemikleri sızlayacak şekilde hırpalanır. Ancak şehrin emiri Musa şöy­
le der: Akıllı olan böyle davranırsa, deli olan ne yapar? Diğerleri de 
hala duvarı tırmanmakta ve aynı sahne keşif gurubu on iki adamını 
yitirinceye dek tekrarlanır. Son olarak ise bu şehre giden asıl yolu ve 
kendisini eve götürecek yolu bilen "çok gezip görmüş, geçen yılların 
ve zamanın kırılgan hale getirdiği yaşlı bir bilge olan" Şeyh Abd es­
Samed yukarıya çıkar." Onun da kendisini bu büyüye kaptırması du­
rumunda bütün ekip yitirilmiş olacaktır. "Surların üstüne ulaşana dek 
sürekli yüce Allah' ın adını anarak ve kurtuluş duaları okuyarak" mer­
divene tırmanır. Oraya vardığında ellerini çırpar ve etrafa bakınır. An­
cak halk hep bir ağızdan bağırır: Şeyh Abd es-Samed lütfen yapma! 
Aşağıya atlama! Ancak Şeyh yüksek sesle gülmeye başlar." Daha 
sonra farkına vardığı görüntüyü anlatır: "Yukarıda surun üstünde du­
rurken on tane genç kızın nasıl aya baktıklarını gördüm, yanlarına 
gitmem için bana el salladılar ve bana altımda suyla dolu bir deniz 
varmış gibi geldi ." Kadınların çarşafla dolaştığı bir kültürde büyük bir 
çekiciliğe sahip olması gereken cinsel l iğin bu görüntü ürünü, şeyhin 
sofuluğundan veya yaşlılığından dolayı eriyip yok olur. Hikayenin so­
nunda "bu elbette şehrin insanlarının, kendilerine bakanları ve içlerine 
girmek isteyenleri kendilerinden uzak tutmak üzere tasarladıkları kö­
tü bir sihirdir" denir. Buradaki aldatıcı görüntü değişim değerinin sa­
hibinin konumundan hareketle tasarlanınıştır. Onu tuzağa düşüren 
bir dürtü özlemidir. İçerisine atlayanlar, bunu kolay kandırılabilir bir 
kullanım değeri konumundan hareketle yaparlar. Ancak yukarıdaki 
hikaye kullanım değeri ve değişim değeri çel işkisinin ikinci bir boyu­
tunu da tanımaktadır, bu boyut değişim değeri konumunda yer alan­
ların çökmesidir. Çünkü şehir sadece pörsümüş cesetlerle doludur ve 
bunun nedeni de bize belirtilir: Sınırsız değişim değerlerinin ortasın­
da, şehirde oturanların ve oradaki ürünlerin sahiplerinin eksikliğini 
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duydukları yaşamsal değerdeki şey, kullanım değeridir. Yedi yıl bo­
yunca tek damla yağmur yağmaz, bitki örtüsü yok o lur ve bütün 
insanlar açlıktan ölür. 

Buradaki aldatıcı görüntü, bakıldığında özlemin görülebildiği ve 
nesnel kabul edildiği bir ayna gibidir. Tekelci kapitalist toplumda ol­
duğu gibi, nerede meta dünyasından insanlara doğru yaklaşan tanıtıcı 
ve eğlendirici bir bütünlük varsa, orada bütün iğrenç aldatıcılığıyla 
ilginç bir şey, kendi dinamiği içerisinde çok az dikkate al ınan bir şey 
oluyor demektir. Çünkü insanları ayna gibi olmak isteyen, hassas, 
asıl olana bakıp, sırları yüzeye çıkarıp orada yaymak isteyen tahmin 
edilemez miktarda resiın, sık boğaz eder. Bu resimlerde insanlara 
sürekli varlıklarının tatmin edilmemiş yönleri gösteril ir. Görüntü, do­
yumun habercisi olma sanrısı oluşturur, birisini çözer, onun arzuları­
nı gözünden okur, onları günışığına çıkarıp metanın yüzeyine yansıtır. 
Görüntünün, metanın bir araya gelip insanı açıklamasıyla, insan onla­
rı kendisini ve dünyayı yorumlayacağı bir dille donatmış olur. Kısa bir 
süre sonra metadan kendisine ulaşan dışında bir dil kalmaz. Özellikle 
sürekli bir biçimde daha önce kendisinden gizlice al ınmış arzu resim­
leri koleksiyonuyla şımartılmış bir kişi nasıl davranır, nasıl değişime 
uğrar? Meta estetiğinin ideali, birine bir şeyi, konuştuğumuzu, yönü­
müzü, unutmadığımızı, herkesin istediğini, bizim her zaman istediği­
mizi hiçbir şeymiş gibi göstermek olabil ir. Tüketiciye bu durumda 
ister en keskin ve sansasyonel yönden olsun isterse en iddiasız ve 
rahat yönden olsun hiçbir karşı koyuş olmadan hizmet edilecektir. 
Hizmet etmede, açlığa olduğu gibi tembelliğe de öncelik tanınır. 7 1 

7 1 . Sıkl ı kla olduğu gib i ,  hükmetme prensibi dostça h izmetle var olan ın  yerine 
geçtiğ inde ve çoklukla da yok olmas ına yol açt ığ ı nda bundan yarar sağ layan 
sermaye ajanının melankolik bir şekilde zamanın geçişini and ığ ı ,  eski güzel günleri 
yad ettiği anlar yine de hep olacaktır. Oetker şirketi dört yı l l ık bir hazırl ıktan sonra 
piyasaya yeni bir bira markas ı sürdüğünde FAZ' ın  ekonomi ekin in köşe yazarı 
kara kara düşünmeye başlar: "Ve bir kez daha hangi dünyada yaşadığ ımız görül­
dü .  Bir  bira günümüzde bir çamaş ı r  deterjan ı veya bir radyo gibi resim tahtas ı 
üzerinde planlanıp  tasarlan ıyor. Yiğit ustaların babalarından öğrendikleri kurallara 

76 



Meta Estetiğinin Eleştirisi 

6 Ahlak bozucu kullanım değeri, bunun ihtiyaçlara 
etkisi 

Öyle görünüyor ki ; meta estetiğinin insanların varlığını bu yönde açım­
lamasıyla insanlarda bulunan sürekli artış halindeki hareketli l ik eğili­
mi, doyuma ulaşma arzusu, haz, mutluluk yön değiştirir. Hareketlilik 
durulmuşa, uyuma yol açan bir güce dönüşmüşe benzer. Bazı kültür 
eleştirmenleri bu olay içerisinde insan türünün kapsaml ı bir ahlaki 
çöküntüsünü gözlemlerler. Gehlen insanın "oldukça rahat yaşam ko­
şullarına" uyum sağlamasından kaynaklanan yozlaşmadan söz eder. 
Bu gerçekte metanın hoşa giden yönü ile oluşturulmuş bir tuzaktır. 
Bu şeki lde hizmet etmesini sağlayan bu yolla hükmetmesidir. Kapita­
lizınden hizmet alanlar, sonunda daha çok onun sadece bilinçsiz hiz­
metkarları haline gel irler. Sadece şımartı lmazlar, aynı zamanda yön­
lendirilir, baştan çıkarılırlar. 

Brecht' in Anlaşma Üzerine Baden Öğreti Oyunu'nda insanın in­
sana yardım edip etmeyeceğine yönelik araştırmalar yapılır. Üçüncü 
araştırma bir palyaço numarasıdır ve kapitalizmin insana yardım etti­
ğinde neler olduğunu göstermektedir. Hizmet etmek burada bir orga­
nın kesilmesi anlamına gelmektedir. Bir kere oturan belki bir daha hiç 
ayağa kalkamayacaktır. Yardım bir bağımlılık yaratmak (ve adam akıllı 

(7 1 DEVAM) arpa suyundan bira ürettikleri zamanlar artık geride kaldı .  Günümüz­
de garsondan bir istendiğinde karşı l ığ ında uzayıp g iden bir bira markası listesi al ı r. 
"Melankolik bir şekilde bardağı kaldırıp biranın biradan başka bir şey olmadığ ı  eski 
zamanları n şerefine içeriz', (FAZ, 8.9. 1 97 1 )  sözleriyle biter köşe yazıs ı .  Labora­
tuar deneyleri , Oetker grubunun "ulusal bira markası" Prinz Pilsener"ın gel iştiri l­
mesinde en başından itibaren "Marketing-Mix" ad ın ı  verdikleri ürüne göre yönel­
mişlerdir. Bununla ifade edilmek istenen metanının sıvı halinin "karşı lanma" taslak­
lan ve reklam kampanyaları tarafından yapı land ırı lması gerektiğidir. FAZ' ın  köşe 
yazarı hangi dünyada yaşadığın ı  bir kere anladıktan ve melankolisini Marketing­
Mix' in yardımıyla temizledikten sonra tekrar büyük sermayenin bu dünyaya hükmet­
me emniyetinin sistematik olarak üstünü örtmeye yönelik gündelik yazarl ık  pratiği­
ne geri dönebil ir. 
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sömürmek) anlamına gelmektedir. Geç kapitalist meta üretiminin di­
namiği bu şekildedir. Önce gerekli olanın yapılması kolaylaştırılır; an­
cak daha sonra gerekli olanın yapılması kolaylaşmadan çok zor hale 
getiril ir ve gerekli olan artık meta alımı gerçekleşmeden yapılamaz. 
Belki yanlış ihtiyaçlar söyleminin bu ertelemeden başkaca anlamı da 
yoktur. 

Dürtüler ve ihtiyaçlar bu şartlar altında hala i lerici midir? Maddi 
çıkarlarda daha temel bir şey yer almakta mıdır? 

Bazen bastırıcı doyum olarak adlandırılan şey şimdi yoldan çıkarı­
cı  kullanım değeri olarak belirginlik kazanır. Bu daha çok görüntünün 
meta görevi gördüğü sektörde hüküm sürer. Yoldan çıkarıcı kullanım 
değeri, geri dönüp yoldan çıkarılmış bir kullanım değeri konumu ola­
rak, ezberinde tuttuğu tüketici lerin ihtiyaç yapısını etki ler. 

Kapital ist kazanç çabaları dinamiğinin basit bir yan etkisinin ant­
ropoloj ik boyuttaki yoldan çıkarıcı sonuçları korkunçtur. İnsanların 
bilinçleri satın al ınmış gibidir. Her gün kendilerini ele veren zevkle, 
kendi yenilgilerinin verdiği zevkle, yöneten güçle özdeşleşmenin ver­
diği zevkle çalıştırılırlar. Aldıkları gerçek kullanım değerlerinin içinde 
dahi yok etmenin korkutucu gücü yer al ır. Özel araçlar -toplu taşıma 
araçlarının ihmal edilmesi durumunda- şehirleri bombaların kullanıl­
dığı bir savaş kadar harabeye çevirir ve artık o olmadan aşılamayacak 
uzaklıklar oluşturur. 

Ancak bu durumu hemen kitlelerin planlı bir şekilde ahlaki çökün­
tüye sürüklendirilmesi komplosuyla açıklamak fazla işe yaramaz. Meta 
estetiğinin ideali şudur: Kullanım değerini mümkün olduğunca mini­
mum değerini maksimum değerdeki çekici bir görüntüyle bağlantılı 
hale getirerek, örterek, sahneleyerek pazarlamaktır. Bu görüntünün 
onun ruh halini hissederek arzu ve özlemlerin üzerinde zorlayıcı ol­
ması gerekir. Meta estetiğinin bu idealine rağmen genelde kaybolan 
sadece metanın gerçek kullanım değeri değildir - ve kullanımının etki­
lerinin ayrıca araştırılması durumunda - aksine bu haliyle meta esteti-
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ğinin kendi içerisinde de bir çelişki yer alır. Sermayenin ajanları onun­
la her istediklerini yapamazlar; yapabildikleri daha çok sadece tüketi­
cilerin istediğini yapma veya oluşturma koşulu altında gerçekleşir. 
Meta estetiğinin aşk hizınetkarlığındaki efendi-köle diyalektiği çift ta­
banlıdır. Gerçi sermaye meta estetiğinin rol oynadığı bir alanda bilin­
ce ve böylece insanların davranışlarına, son olarak da duygusal hiz­
met yoluyla cüzdanlarındaki değişim değerine hükmeder, yani hizmet 
ediyormuş gibi görünen güç asıl hükmedene dönüşür. Gerçi bu şekil­
de hizmet edilenler boyun eğdirilir. Ancak hükmetmenin yoldan çıka­
rıcı görüntüden oluşan hizmet aracılığıyla kendi dinamiğini doğurdu­
ğu, cinsel görüntünün kendisine özgü bir meta olarak kullanılmasının 
ve pek çok başka ürünün cinselleştirilmesinin yol açtığı başkalaştır­
malar incelenerek öğrenilebilir. 

7 Cinsel görüntünün kullanılması örneğinde meta 
estetiğinin belirsizliği 

Cinsel çekicilik görüntüsünün kullanılması örneğinden yola çıkılarak 
meta estetiğinin belirsizliği gösteri lebilir. Çalışmanın başlarında da 
gösterildiği gibi bu belirsizlik sermayenin belli değerlendirme ve ger­
çekleştirme sorunlarını çözmenin aracı konumundadır. Ama aynı za­
manda kul lanım ve değişim değeri çelişkisinin görüntüden ibaret çö­
zümüdür. 

Cinsel olan aynı zamanda tarihsel olarak en farklı ve birbirinden 
en uzak gelişim aşamalarında meta olarak öne çıkar. Fuhuş, basit 
meta üretimi konumunda bir hizmet, kadın tellallığı tüccar kapitalizmi 
konumunda, . genelev ise imalathane konumundadır ---.çinselliğin bü­
tün bu türlerin�n meta olarak ortak özellikleri, kullanım değerlerinin 
hala doğrudan, duyusal anlamda tensel dokunuş çerçevesinde ger­
çekleşmesidir. Cinsel duyusallık, -bütün etmenler bir yana bırakıldı­
ğında- endüstri kapitalizmi açısından sadece estetik soyutlama biçi-
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minde değerlendiri lebilir. Yalın bir düşünce veya basit bir gürültü ve­
ya her ikisinin oluşturduğu bir bağlantı kaydedilip teknik açıdan sınır­
sız, pratikte sadece pazar tarafından sınırlandırılmış sayıda üretilebi­
lir. Genel cinsel baskı veya tecrit durumunda, yalın cinsel görüntü­
nün kullanım değeri bakma zevkinin tatmininde aranır. Bu tatmin görün­
tü olma gibi özel bir doğaya sahip kullanım değeriyle sahte tatmin 
olarak adlandırı labilir. Cinsel görüntüyle tatmin için karakteristik olan, 
kendisine yönelik talebi tatminle birlikte yeniden üretmesi ve zorla 
sabitleştirmesidir. Suçluluk duygusu ve korkunun cinsel nesneye gi­
den yolu zorlaştırmaları durumunda cinsellik metası görüntü olarak 
ortaya çıkar. Duyusal tensel temasla zorlukla geliştirilebilecek bir tah­
rik ve bel l i  oranda tatmin sağlar. Görünürde karşı direncin olmadığı 
bu türden bir tatmin biçimi aracılığıyla doğrudan zevk olasılığı tama­
men ortadan kalkma tehlikesiyle karşı karşıya kalıyor. Burada kulla­
nım değeri biçiminin sadece kitlesel değerlendirme için geçerli olan 
biçimi, dönüp tekrar ihtiyaç yapısı üzerinde etkide bulunur. Bu şekil­
de genel bir röntgencilik (voyeurizm) güçlendirilir ve insanlar böyle­
ce dürtü yapıları içerisinde ona bağımlı hale gelirler. 

Dürtünün eş zamanlı meydana gelen görüntü-tatmininde baskı al­
tına alınması genel bir cinselleştirmeye yol açar -Max Scheler insanın 
bu ruh halini beyin duyusallığı olarak adlandırır. Meta bu duruma her 
taraftan cinsel resimler yansıtarak yanıt verir. Burada metanın aldığı 
b içim cinsel nesne değildir, aksine daha çok ku1 1anım nesnelerinin 
bütünü meta biçimiyle birlikte herhangi bir yoldan cinsel biçim kaza­
nır, cinsel ihtiyaç ve onun tatmin teklifi arasındaki farklıl ık ortadan 
kalkar. Bir şekilde Freud 'un bu bakımdan korkuyla karşılaştırdığı 72 
parayla benzer hale gelirler: Her nesneye rahatl ıkla dönüştürülebilir­
ler. Böylel ikle değişim değeri cinsell iği kendi hizmetine aldığı oranda 

72. Bkz. Sigmund Freud, Vorlesungen zur Einführung in die Psychoanalyse, 
Toplu Eserler, Ci lt XI , S. 419; Freud orada korkudan "bütün şiddetli duygu hareket­
l i l ikleriyle değiştiri lebi lecek, genel geçerli l iğ i  olan sikke" olarak söz eder. 
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kendisine dönüştürür. Yüzeylerine sayısız kullanım nesnesi iliştiril ir 
ve cinsel mutluluk piyasaları metanın üzerinde en sık göründüğü me­
ta elbiseleri veya altın madeni haline gelirler. Metanın genel cinselleş­
tirilmesi insanları da içine alır. o güne kadar baskı altına alınan cinsel 
duyguları için ifade araçlarını onların hizmetine sunar. Özellikle. yetiş­
mekte olanlar bu olanaktan yararlanırlar, onların talebi beraberinde 
yeni teklifler getirir. Yeni tekstil modalarıyla birlikte kendilerini genel 
cinsel varlık olarak göstermeleri olanaklı hale gelmiştir. Burada sos­
yo-tarihsel başlangıç noktasına ilginç bir geri dönüş görülmektedir. 
Nasıl bir zamanlar insanlardan meta çekiciliğinin dilini ödünç aldılar­
sa, şimdi de ona cinsel eğil imin elbise dil ini geri veriyorlar. Ve her ne 
kadar tekstil sektörünün sermayeleri bundan kazanç sağlıyorlarsa da 
bu yolla cinselliğin el yordamıyla gelişen özgürlüğünün değiştirici gü­
cünü tekrar yakalamak olanaklı olmayabilir. 73 Meta estetiğinin eko­
nomik işlev kesinl iği var olduğu sürece, yani kazanç çıkarı onu çalış­
tırdığı sürece belirsiz eğil imini koruyacaktır; insanları, onlara kendi­
sine inandırmak amacıyla hizmet edip, isteklerinden yola çıkarak günı­
şığına çıkarır. Sadece görüntüyle doyuma ulaştırır, doyurmaktan çok 
acıktırır. Çel işkinin yanlış çözümü olarak çel işkiyi başka bir biçimde 
üretir ve belki de daha geniş bir boyutta. 

73. Sahibi politik açıdan CDU/CSU [Hıristiyan Demokrat/Hı ristiyan Sosyal Birlik, 
ç. n] partilerinin sağ kanadına yakın duran Burda yayınevinin yayın politikası benim 
bu tezimi ilk yayınlan ışından sonra kan ıtlamışt ır. Tezim kısaca şu şekilde özetlene­
bil ir: Meta estetiği açısından hizmet gören cinsellik çelişkil i kal ır, kapitalist egemen­
l iğ in d iyalektiği  arz yoluyla dinmez - Burda 26 .6 . 1 970 tari h inde erkek dergi leri 
M'nin yayın ın ı ,  yayına başladıkları bir yı ldan bu yana pazarda değişikl ikler meyda­
na geldiğini gerekçe göstererek hemen durdurdukların ı  duyurur. Dergi piyasasın­
daki görülen cinselliğe yönelimin dergiyi rota değişikliğine zorlad ığ ı ,  bu durumun 
ise yayınevinin tarzına uymadığı belirtil ir. öncelikle "yayınevinin tarzın ı" korumanın 
yolları ticarette değil de gelenekleri korumada aranıyorsa, bu ticari zorlukların artık 
dayanı lmaz noktaya ulaştığ ı anlamına gelir. ikinci olarak ise - bu sadece madalyo­
nun diğer yüzüdür - cinsell ik merciindeki özgürlük çıkarı , oldukça zayıf ve sürekli 
bir belirsizliğe teslim olmaktan başka bir anlama gelemez, ancak eşitlikçi yan ın ın  
herhangi b i r  zamanda daha ağ ı r  basacağ ın ı  da görmek gerekir. 
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Üçüncü Bölüm 

1 Satış görüşmesi - alıcı ve satıcının kişilik maskesi 

Estetik kullanım değeri vaadi yerini ambalaj ve son olarak da reklam 
afişine terk etmeden önce metadan bağımsız olarak al ıcının dil inde ve 
tutumunda etkindir. Endüstriyel kapital ist kitle üretimi, kitlesel sürü­
mün ihtiyaçlarına uyumlu satış sistemiyle ortaya çıkmadan önce, ıne­
ta estetiğinin daha sonra içerileri nesnel olarak doldurulacak olan iş­
levlerinin büyük bir bölümü, kendilerini satıcının kişilik maskesi ola­
rak donatmış olanların kişisel başarısı olarak yansır. Montesquieu bir 
keresinde adalet sarayını ziyaret etmek istediğinde çekici sözlerle onu 
yanlarına çağıran sayısız genç satıcının arasından geçip gitınek zo­
runda kalmıştı"74 Mandeville, Arılar ya da: Özel Kötü Alışkanlıklar 
Üzerine adl ı  hikayesinde 1 8. yüzyıl ın başlarında "bir ınoda satıcısı ve 
ondan alışveriş yapmak isteyen genç bir bayan arasında geçen pazar­
l ığı" büyük bir ustalıkla anlatır, bunu yaparken söz konusu kişi leri 
sırayla içlerinden geçenler ve eylemlerinin farklı gerekçeleri bağla­
mında" inceler. 75 Satıc ı  için öneınli olan elindeki ipekten mümkün 
olduğunca fazla satmaktır, hem de o alanda ortalama bir kara karşılık 
gelecek ve kendisinin de doğru bulduğu bir fiyattan. Kadın ise aynı 

74. Werner Sombart, Der modeme Kapitalismus, Cilt . 1 1/1 , S. 464. 

75. Bemard Mandevil le, Die Bienenfabel, çev. Otto Bobertag, Dorothea Bassen­
ge ve Friedrich Bassenge. Berl in/DAC 1 957, s .  31 3-31 7 (Frankfurt 1 968 baskı­
sında: S .  380). Bu sahnenin dikkatimi çekmesine H .O Riethus neden oldu.  
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şekilde her şeyi kafasına koyduğu şekilde almak ve bunu yaparken 
de piyasadaki fiyatın metre başına dört beş kuruş altında ödeme yap­
mak istemektedir. Erkeklerin nezaketinin üzerinde bıraktığı etki nede­
niyle zarif bir görüntüye, kazanan bir kişilik ve özellikle de büyüleyici 
bir konuşma tarzına sahip olduğundan emindir; ayrıca tabi ki güzel 
ve en azından tanıdığı kadınların çoğundan daha hoş bir dış görüntü­
ye sahip olduğundan da. Diğer bütün insanlardan daha ucuza satın 
alma isteğini bu iyi yönlerine dayandırdığından, kendisini becerisi el 
verdiği ölçüde en olumlu yönleriyle göstermeye çalışmaktadır. Söz 
konusu olayda aşk düşünceleri için alan bulunmamaktadır, bu neden­
le bir yandan despot rolü oynamasını gerektirecek ve kızmasını yol 
açacak bir neden yoktur ortada, diğer yandan ise başka herhangi bir 
ortamdakinden daha dostça ve nazik olması için oldukça geniş bir 
özgürlüğe sahiptir. 

Arabası henüz tamamen durmadan üzerindeki her şeyin pak ve en 
son modaya uygun olan ve kesinlikle nazik bir beyi andıran bir adam 
kendisine doğru yaklaşır ve derin bir saygıyla selam verir. Onun dükka­
nına girme arzusunda olduğunu anladığı anda i ltifatlarla içeri çeker ve 
sadece bir an için görülen bir yan yoldan büyük bir beceriyle süzüle­
rek tezgahın başına geçer. Burada tamamen ona dönük şekildeki de­
rin hizmetkar görüntüsü ve moda deyimlerle emirlerini beklediğini 
belirtir. Artık istediğini söyleyebi l ir istediği kadar azarlayabilir, hiçbir 
doğrudan itirazla karşılaşmayacaktır, çünkü karşısında mesleğinin sır­
rını tükenmez bir sabrın oluşturduğu bir adam durmaktadır. Onu ne 
kadar uğraştırırsa uğraştırsın sürekli ve sadece en bağlayıcı sözleri 
duyacağından, üzerinde sevecen bir tesl imiyetin keyifle çiftleştiği en 
sevecen yüzü göreceğinden emindir ve ikisi birl ikte biraz yapaylık 
içeren, ancak en azından ilkel doğallıkta mümkün olandan daha çekici 
görünen sakin bir sevinç oluşmasını sağlayacaklar. 

İki insanın birbirlerine bu şekilde uyum sağlaması durumunda, 
söz konusu olan havadan sudan şeylerde olsa sohbetlerinin çok hoş 
ve oldukça biçemli gelişmesi gerekir. Alıcı henüz ne alacağına karar 
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vermediği sürece satıcı aynı şeyi verdiği bilgilerde hisseder ve korka­
rak onun seçiminde bir şekilde belirleyici olmaktan sakınır; ancak 
karşı taraf kararını verdikten sonra en kararl ı  biçimde anında görüşü­
nü belirtir. Alıcı tarafından seçi lenin türünün en iyisi olduğunu temin 
eder, zevkini över ve seçilen ürüne baktıkça onun mağazasındaki ürünler 
içerisinde en iyisi olduğunu neden daha önce fark etmediğine hayret 
eder. Öğreterek, örnek alarak ve büyük çabayla fark edilmeden ru­
hun en gizli derinliklerine ulaşmayı, müşteri lerinin zekalarını yargıla­
mayı ve farkında olmadıkları zayıf yönlerini ortaya çıkarmayı öğren­
miştir. Bu yolla müşteri lerini gerek satın alacakları ürünü gerekse 
yargılarını abartmalarını sağlayacakları daha pek çok yetenek kazan­
mıştır. 

Müşteri karşısında sahip olduğu en büyük avantaj pazarl ığın bü­
tünlüğü içerisinde temel bazı bölümlerdir; örneğin karşı tarafın tama­
men habersiz olduğu ancak kendisinin kuruşu kuruşuna bi ldiği ürün 
fiyatının açıklanması. Başka hiçbir konuda onun zekasından bu konu­
da olduğu gibi korkunç bir beklenti de bulunmaz, ve burada ürünün 
maliyeti konusunda işine geldiği gibi yalan söyleme özgürlüğüne sa­
hip olduğu halde sadece bu özgürlüğüne güvenınekle yetinmez. Da­
ha çok onun kendini beğenmişl iğine saldırarak, onu, kendisinin onun 
karşısında ne kadar güçsüz olduğu, onun kendisinden ne kadar üstün 
olduğu gibi imkansız şeylere inandırır. Der ki ona, bu parçayı hiçbir 
zaman bu fiyatın altında vermemeye karar verıniştim, ancak sen hiç­
bir müşterimin yapamadığını yaparak sadece konuşarak beni malım­
dan ettin. Ona ipeğinin bir parçasını kaybettiğine yemin eder; ancak 
diye ekler, bu kadar çok hoşunuza gittiğini ve daha fazlasını vereme­
yeceğinizi gördüğümden onu size bırakıyoruın, ancak sizden tek ri­
cam bir dahaki sefere bana karşı bu kadar acımasız olmamanızdır. 
Ne kadar kurnaz ve hazırcevap olduğunu kendiside bilen kadın artık 
ne denli ikna edici bir konuşma biçimine sahip olduğuna taınamen 
inanmıştır ve aldığı terbiye gereği yeteneğini yadsımayı ve birkaç kü­
çük espri ile karşılık vermeyi yeterli bulduğundan satıcı sonunda kar-
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şı tarafı neredeyse anlattığı her şeye inandırmış olur. Sonuç olarak 
müşteri metre başına sekiz kuruş karda olmanın kıvancıyla asl ında 
başka herhangi bir kişinin alacağı fiyattan satın almıştır ve hatta müş­
terinin malını elinden çıkartmak için isteyeceği fiyattan da bir şilin 
fazla ödemiştir. 

Satıcının kişi lik maskesi modaya uygun görüngüde pohpohlayıcı 
itaat ve kibarlık yansıtır. Alıcının zayıf yanları, bilgisizliği ve kendi 
avantaj larına olan inancıdır. Aynı şekilde sahip olunduğu düşünülen 
bu avantaj lara duyulan hayranlık ve satıcının hareketlerinden etkilen­
mişt ik rolü de buna dahildir. Satıcı kendi etkilenmişliğini göstererek 
etkide bulunur. Onun tekniği, güçlendirici yankı tekniğidir. Davranış­
larıyla al ıcıya sürekli boyun eğici ancak kendi konumu açısından al ı­
cının işlevsel hareketlerini güçlendirici yansımalar gönderir. Moda ürü­
nü satıcısının .ve genç müşterisinin kişilik maskeleri üretim çevresine 
olan uzaklık tarafından biçimlendirilir. İkisi de üretici değildir. Biri 
sadece bir tüccar, satış işlevinin katı laştırılmış cisimlendiri lmesiyken, 
diğeri ise lüks tüketicisidir. Üretmeyen bu iki taraf arasındaki ilişkide 
pozisyonların asimetrisi, üretime olan uzaklık ve belirlenmiş rol dağı­
lımı tarafından güçlendirilir. İki üretici arasındaki satış konuşması da­
ha dengeli geçer. Kişilik maskelerinin bu denli iş dağılımına göre şe­
killenmediği belli kişilere bir ömür boyunca ve bu nedenle doğuştan 
yapıştığı durumlarda tarafların davranışları çok daha uygun karşılık 
verilebilecek türdendir. Ancak bu daha simetrik bir il işkide daha az 
ilginç bir görüntünün ortaya çıkacağı anlamına gelmez. 

Güvensiz müşterinin kişilik maskesi portresi "Güvensiz Müşteri" 
başlığı altında satıcılar için düzenlenen bir kursta yer al ır. 76 Onun 
nasıl tanınacağı ve ona nası 1 davranılacağı önce "mimik ve hareketle­
ri" belirtilerek anlatılır: '�Hareketleri savurgan değildir; davranış, ka-

76. Peter Jessen , Der mif3trauische Kunde. Wie man ihn erkennt und wie man 
mit ihm umgeht. Aur3,endienst-lnformationen , Schriftl icher und programmierter 
Trainingskurs fürVerkaufer içinde. Yayı na hazı rlayan Norbert Müller, Münih, No. 
48. 
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palı, pusuda, yatay alın buruşuklukları ." Sosyal konum burada iki 
satıcının, örneğin toptan ticaretin temsilcisinin perakende ticaretin 
temsilcisiyle karşı karşıya gelmesi yoluyla belirlenir. Güvensiz müş­
terinin kullandığı dil de bu duruma uygundur: "Çekingen ve bekleme­
de; az konuşan; ancak aniden ve şaşırtıcı sorularla söze giren; başka­
larını sorgulayan." "genel davranış" olarak ise "duyarlı ;  dikkatli ;  şüp­
heci ; kapalı ;  dişli, kaygı ve kuşkuyla dolu". Bu özelliğin monotonluğu 
alış ve satışın sosyal i lişkisinden doğan "nesnel" kişilik maskesiyle 
i lintilidir. Güvensiz müşterilerin sözü edilen özelliği antrenmanlı satı­
cının getirdiği şu çözüm içerisinde sonlanır: "Üstüne gitme, süre ver; 
[ . . .  ] kendini içten, açık, doğru, neşeli, iyimser göster; görünmez sav­
larla inanmasına yardım et ve güvenini yeniden kazan." Manzaraya 
tamamen karşılıklı pusuda bekleme ve karşı tarafın en başından itiba­
ren hesaba kattığı, diğer tarafın ise kişileştirilmiş içtenlik, netlik ve 
neşeli güvenle yanıt verdiği tek taraflı aldatmaca hakimdir. 

Bu içtenlik bütün maskeler arasında içine en kapanık olanıdır. Müş­
teri, mağazaya adımını atar atmaz orada çoktan bekleniyordur ve sa­
tış görüşmesi bütün olasılık biçimleriyle sistematik olarak önceden 
planlanmıştır. Söylenecek olası sözler değerlendirme açısından elve­
rişli olduklarından en başından itibaren belli bir yönde yanıtlanması 
gereken sinyaller olarak ele alınırlar. Her eğitimli satış görüşmesinin 
sadece sohbet şeklinde gerçekleşmesi görüntüden ibarettir, daha çok 
taraflardan sadece bir tanesinin o anda mücadele edildiğini bi ldiği ve 
ona göre davrandığı bir mücadeleye benzer. Alıcı tarafının bu durum­
dan habersiz kalmasının devam etmesi tek tarafa böylesine bir vurgu 
yapan mücadelede satıc ı  tarafının en üst düzey hilesi hal ine gelir. 
Meta-para-değişiminin merkezi sürecinin yanında yer alan ve başka 
bir düzene aitmiş gibi görünen algılama nesnelerinin işlenmesi ve soh­
bet konusu edilmesi buna dahildir. Tüccar sermayesi açısından bakıl­
dığında satışta ana ekseni oluşturan meta-para-ilişkisi alıcı bilincine 
ne kadar yakınlaşırsa alıcının kişilik maskesi o denli belirsiz hale gelir 
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ve hatları onun davranışlarını ve dikkatini o denli az belirler. Bu mas­
kenin altından giderek daha iyi yansıyan ise görüntünün gözlerini ka­
maştırmasına izin veren duygu ve güven dolu aptalca hatlarıdır o, 
değerlendirme konumunun hüküm sürdüğü bu sosyal ilişkide bir şe­
ye ihtiyacı olan insan olarak, "tüketici" olarak kabul edilir - altında 
çıkar çelişkisini ifade eden alıcının çıkar maskesinin saklı olduğu "tü­
ketici" maskesi, değerlendirme konuınu tarafından büyük çabalarla 
ulaşılmaya çalışıldığı gibi, arzu edilen bilinçsizliğin önemli bir parçası­
dır. Kitle iletişim araçları tarafından bütün bir topluma, işçilerin iş alan 
ve alıcıların tüketici olarak adlandırıldığı, tek bir dilin dayatılmasında 
olduğu gibi, satış sohbetinde de al ıcının çıkarını savunmanın çok zor 
olduğu bir dile ağırlık veri lmektedir. Satıcıların eğitimiyle i lgi li litera­
türde alıcının kişi lik maskesini susturması gereken uyutucu dil dü­
zenlemesinin aracına kesin emirler verir. "Bazı mağaza sahipleri çal ı­
şanlarına 'satın almak' fiilini kullanmalarını kesinlikle yasaklamışlar­
dır."77 Para, sözleşme, imza gibi kelimeler de egemen çıkarın çıkarına 
çıkarsızlık görüntüsü yayma uğruna aynı tabulaştırmaya uğramışlar­
dır. "O halde beni kırmayıp şuraya, az önce çarpı işareti koyduğum 
yere adınızı ve soyadınızı yazarsanız sevinirim." Aynı anda kendisine 
yazı uzatı l ır ve eklenir: "Lütfen bastırarak yazın, kopyalar nedeniyle, 
böyle gerekiyor. Çarpı işareti, ad ve soyad, bastırarak yazma ve kop­
yalara yönelik vurgular onun düşüncelerine zararsız bir içerik kazan­
dırma amaçlıdır ve böylece dikkatleri o anda hukuki bağlayıcılığı olan 
bir imza atıldığı gerçeğinden başka yöne çevirirler." Satış uzmanı Stangl 
önerdiği satış sohbetinde dili ve alıcının algılamasını yönlendirme tek­
niğini bu şekilde açıklar. 78 Satış sohbetinin sistematik belirsizliği ve 
sıradanlığı asıl konuya açıkça yönelmeyle zıtl ık oluşturur. Bu durum 

77.  Wolfgang Menge, Der verkaufte Kaufer. Die Manipulation der Konsumge­
sellschaft, Wiyana-Münih-Zürih 1 97 1 , s. 334. 
78. Bkz. Menge, ibid . S. 334 ve 336. Menge'nin satış sohbeti sistemini bir kitapta 
oldukça iyi ortaya koymasın ın  nedeni, işlenen malzemenin analiz edilmeye uygun 
olmas ından kaynaklan ır. Çünkü hiçbir şey di l in ve bil incin kirlenmesine h izmet 
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şirketlerin iş adamlarına ya da kitle iletişim araçlarının ilan sahiplerine 
yönelmesine aracılık eden reklamda belirleyicidir. B&B adl ı  süt üreti­
cisi şirketin perakende satıcılarının dergisine verdiği ilanda şu sözler 
yer alır: "Sizde bizimle birlikte kaymaklanın !"79 Ya da Katolik ruhani 
basın ve Protestan pazar gazetesi yayınlarında yer alan dini metinler, 
İncil al ıntıları aracılığıyla oluşan dini duruşun i lan vereceklerle olan 
ilişkiye yansıyacağını belirterek i lan vereceklerin sayısını arttırmanın 
yollarını ararlar. 80 

(78 DEVAM) eden teknik açıklamalar kadar açık bir dil kullanmaz. Menge'nin kitabı 
asl ında kuram içermez ve belki de böylece ideoloj ik alt başl ıkta yer alan 11tüketim 
toplumu" kavramın ın da işaret ettiği gibi, sadece karşı konamaz görüntü biçimlerini 
şaşkın l ıkla protesto ettiğ i  sisteme yönelik protestoyu değerlendirir. Belki de bun­
dan dolayı Alman ulusal ve askeri gazetelerinde abone olacaklara hediye edi len 
kitaplar l istesine al ı nabil ir. 
79. lbid . , s. 344. 
80. "Dini Yayınlar Reklam Birl iğ i'nin" i lanları artt ırmak için verdiği i lanların avantaj ı ,  
oldukça açık bir d i l  kullanmış olmalarıd ır. Bu avantajları açısından dini yayınlardan 
bir ad ım önde giderler. 11Dini yayınların okurları çoğunlukla Katolik. Bu kesin. Ama 
diğer özel l ikleri nelerdir?" Bu başl ık alt ında sorulan sorudan sonra hemen yan ıt 
veri l ir. Örneğin: Çal ışkan tüketicilerdir. Tüketimi seven aile-anaları , tüketime isteki 
aile babalarıd ı rlar, tüketimden mutluluk duyan onlu , yirmili yaş gruplarıd ırlar . . .  " ve 
dini yayın lara bu mutlu luğu başka bir mutlulukla bir araya getirerek satar ve bunu 
yaparken büyük şirkete şu hesaplamayı yapar: "Kamuoyu yoklamasına göre dini 
yay ın okuyucuları n ın  o/o88' i  dini  yayın larına okudukları günlük gazeteden daha 
fazla güveni rler. Dini yayı nlar reklam için güven veren iyi bir alandı r  (verben 
verkaufen , no. 28/1 969). Daha önce yayınlanmış bir dini yayın i lan ı ,  satışa çıkarı­
lan güven mutluluğunu iyi açıklamaktad ır: "Herkes dini dergiye güvenir. Yüksek 
okuma yoğunluğu. S ın ırsız inanı rl ık. Reklam bundan kar sağlar: Dürüst bir reklam 
mesaj ı için daha iyi bir alan yoktur . . .  (verben verkaufen, No. 1 8/1 968). Protestan­
lar da mutlu luğun satışa çıkarı l ışı konusunda geride kalmaz: "Savların alan ı belir­
gin leşiyor: lncil ' in sözlerinin aras ında sizin ilanın ız, düşünceyle dolu şeylerin ara­
sında sizin reklam ın ız .  Okur güvenini ,  h iç karş ı  koymadan birinden a l ı r  d iğerini 
taşı r! "  "Rheinland bölgesinin en çok okunan Pazar gazetesine" (Der Weg, No. 1 6/ 
1 968) veri len i landa bunlar yazı l ı d ı r. Bravo, Neue Welt, Eltern ve daha pek çok 
dergideki benzer i lanlarda,  derg i lerin in içeriğ in in okur üzerindeki özel etkisine 
övgüde bulunurlar. Özel kitle i letişim araçları n ın  içerik yönel imleri ne kadar farkl ı 
olursa olsun reklam ın reklam ında  hepsi karı n ayn ı özel l iğ ini öne çıkarmaktad ı r. 
Beni reklamın reklamın ın  bu örneklerine yönelmemi sağlayan Christian Gellner' in 
bir fi lmi oldu. Film bitirme tezi olarak eski GrafıkAkademisi 'nde (Batı Berl in) hazır­
lanmıştır. 
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Alıcı ve satıcının çelişkili kişilik maskelerinin belirginleşmesiyle 
birl ikte satıcının temsil ettiği tarafta çıkar çelişkisinin sözde çözümü 
ortaya çıkar. Satış sohbeti anında ürününün değişim değeri ile ilgili 
olarak gösterdiği coşku onun kişilik maskesinin bir parçasıdır. Alıcı 
aptal olanın kendisi olmaması için bu maskeli coşkunun karşısına 
ekonomik maskesine önemli bir ifade kazandıran kuşkuyu koyar. De­
ğişimin içerisinde barındırdığı çelişkisinden kaynaklanan bu roller üze­
rinden, karşJlıklı övgü ve değer düşürme oyunuyla değişim olayından 
ayrılıp edebi, hatta dini üst yapıya geçiş yapan, yetenekler oluşur. 
Kişisel satış sohbeti kültürü en üst düzeyine basit meta üretiminde 
ulaşır.8 1 Genelleşerek bu üretimin kapital ist gelişime içerisinde köre­
lir. 82 Buna' karşın bu gelişme içerisinde metayı aşan, metadan yola 
çıkılarak somutlaştırılmış meta estetiğinin nesnel satış işlevi oluşur. 
Aslında bu işlev, kapitalist gelişmeden farklı olarak daha çok metanın 

81 . Ticaretle i lg i lenen halklarda satış sohbetinin retorik eğitimi genel halk kültürü­
nü öylesine bel irg in  etki ler ki bu tür halklardan olanlar diğer toplumların üyeleri 
tarafından belirgin yetenekleri nedeniyle hemen teşhis edi l i rler. 

82. üretim ve satış ın  sermayenin emrine g irmesi aşamasında satış sohbeti içeri­
sinde toplumsal bir yere sahip olan konuşma sanatı , iş bölümünün eline düşer, 
satış özel bir mesleğe dönüşür ve sat ış yetenekleri bu mesleğin özel l iği hal ine 
gelir. işçil ik ve sermayenin s ın ıf i lişkisinin genişlemiş yeniden üretimi, beraberinde 
g iderek daha az kişinin söyleyecek sözünün olmasın ı  getirir. Artık ön planda olan 
emir ve bi lgi sohbeti bel irler. Süper marketlerin meta estetik kul isleri aras ında 
hareket eden özel al ıcı , artık pazarlık etmez, satın al ır veya almaz ve etki lenmiş bir 
şekilde susar: Çekici l ikler arasında ağz ından akan suyla birlikte kuşkuyu da içine 
çeker ve yutar. Anlatma ve sohbet retoriği i le i lg i l i  yeteneklerin toplumsal olarak 
kaybolmaya yüz tutması çoğu kez radyo, fi lm ve televizyonun ortaya çıkmış 
olmasıyla açıklan ı r; ancak bu tür psikolojik gerekçelerin yüzeysel olduğunu gör­
mek için konuşma yetenekleri her zaman a l ış ı lmad ık biçimde genel düzeyden 
farkl ı l ık  gösteren bir temsilci ,  hal ı satıcısı veya pazarlamacıyla tanışmak yeterlidir. 
Politik çal ışma için konuşma yeteneği yine çok önemlidir. Kitleler politik hareket 
ettiklerinde konuşma yeteneğinde kitlesel değişikl ikler meydana gelir. Konuşma 
yeteneğ i o anki nesnel toplumsal işleviyle ya körel ir ya da kendisini yeni leyerek 
gelişir. 
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yüzeyiyle sınırlı da olsa, henüz basit üretim aşamasında oluşur. Brecht, 
Tui adlı  roman taslağında basit meta üreticisi olarak çalışıp işinin ge­
rektirdiği zorluklar nedeniyle gözlerini boz.an bir fırıncıyı anlatır. "Yaptığı 
küçük ekmeklere çekici bir görünüm kazandırmayı bilmesi nedeniyle 
bu işten çok para kazandı .  Gözlerini çok yoran bu işten dolayı fırının 
ortasında yarı kör bir şekilde öldü ve geride bir servet bıraktı . . .  "83 • 

Kullanım değeri ve değişim değeri çelişkisinin somutlaştırılmış sözde 
çözümünün kökeni ve işlevi satış sohbetindeki canlı sözde çözümle 
aynıdır, ancak ilkinin potansiyel alıcının metayla olan duyusal i lişkisi­
ne yaklaşımı daha temeldir, çünkü burada, satış sohbetinden farklı 
olarak, alıcının karşılık vermesi artık kesinl ikle söz konusu değildir. 

2 Satıcının modelleştirilmesi 

Brecht' in Tui romanında iş adamları tarafından yirmili yıllardan itiba­
ren özellikle bayan çalışanlarından istenen modelleştirme talebine de­
ğinil ir. "Satıcılardan ve sekreterlerden güzellik talep ediyorlardı, onlar 
da gelirlerinin neredeyse üçte birini güzellik ürünleri için harcıyorlar­
dı. Dudaklarını canlı görünsünler diye kırmızıya, duyusal görünsün­
ler diye geniş boyuyorlardı. Bu kadınlar buna ek olarak bir de topuklu 
ayakkabı giydiklerinden, geriye çıkmış durumdaki arka kısımlarıyla 
sürekli müşteriyi kucaklamaya veya patronun sigarasına veya eldive­
nine hamle yapmaya hazır gibi görünürler." 84 Geriye çıkmış arka kı­
sımların yol açtığı ayartma, metanın sahip olduğu çekiciliğin bir par­
çasının satış temsilcilerine aktarılmasıdır. Ünlü ek hesap şudur: Para­
ya sahip olan birisinin sahip olmak için yanıp tutuştuğu şeyin de para 
sahibi için yanıp tutuşuyormuş gibi görünmesi, alım olayının gerçek­
leşmesi için fazladan bir teşviktir. Yanıp tutuşma duyguları ve 'muş-

83. Bertolt Brecht, Der Tui-Roman,  Eserler, Cilt. 1 2 , suhrkamp yayınevi , s. 694. 
84. Bertolt Brecht, ibid . ,  s. 678. 
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gibi 'nin gösterileni soyut-genelin içerisinde yer alırlar, dalgalanırlar 
ve çıkıp somut-bireysele geçiş yapamazlar. "İ lginç olan", diye paran-

, 
tez içinde devam eder Brecht, "burunlarına makyaj yapma işinden 
şoförlerin ve satıcıların muaf tutulmasıdır. Ancak onlarında kendileri­
ni en az diğerleri kadar çekici hale getirmeleri gerekiyordu. Kracauer 
1 929 tarihli çalışanlar anketinde "eski eşya durumuna düşüp kulla­
nımdan kalkma korkusuyla yaşlı hanımlar ve beyler saçlarını boyarlar 
ve kırklı yaşlardakiler ince kalmak için spor yaparlar" şeklinde yazar. 
"Piyasaya yeni çıkan bir derginin kapağında 'nasıl güzelleşirim?'  so­
rusu yer alır, dergi için yapılan gazete reklamında "şimdi ve sürekli 
genç ve güzel kalmanın" yollarının gösteri ldiği belirtilir. "Moda ve 
ekonomi birbirleri iÇin çalışmaktadır. "85 O dönemde öze]] ikle çal ışan 
kesim arasında, daha çok da satıcılar arasında şiddetl i sosyal korku­
ların harekete geçirilmesi altında geçerlilik kazanan şey görünüşün, 
davranışın, kendini göstermenin yeni bir standardı olmuştur. Kracau­
er süreci; "sosyal i lişkilerin baskısı altında gelişen ve ekonomi tara­
fından uygun tüketici ihtiyaçlarının yaratılmasıyla kaçınılmaz biçimde 
desteklenen bir ayıklama" olarak kavrar. Kracauer bu sürecin içeriği­
ni "Berlin 'de dili, elbisesi, tavırları, dış görünüşleri birbirine benzeyen 
bir çalışan tipinin ortaya çıkmasında" bulur ve "sürecin sonucu" Ber­
lin' de bulunan ünlü bir mağazanın personel biriminin özellikle dikkat 
ettiği şey olan "o söz konusu hoş görünümdür." İşçi bulma kuru­
mundaki bir memur Kracauer ' e "bizde de Amerikal ılardaki gibi erke­
ğin sevecen bir yüzü olmalı" der. "Güzellik salonlarına akın etıne", 
"kozmetik ürünlerin kullanımı" ve "şarlatanlara" gitme çal ışanlarda 
özellikle işleri olmadığında artış gösterir ve değişim trafiğine sokabi­
lecekleri tek metaları iş gücünün satılabilirlilik oranını yükseltme gibi 
ekonomik bir işleve sahiptir. Çünkü günümüzde iş aramada "dış gö­
rünüş belirleyici bir role sahiptir". Kırışıkl ıklar ve beyazlaşmış saçlar 

85. Siegfried Kracauer, Schriften, Ci lt 1 ,  Frankfurt/M. 1 97 1 , s .  222-224. 
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metaya dönüşen işgücünün "düşük çalışma yeteneğine" yol açarlar. 
Bu yüzden bu metanın görüntüsü için çaba göstermek gerekir ve 
onun görünümü, yani sermayenin çalışanının görüntüsü, metanın es­
tetiği her meta sahibi için hangi rolü oynuyorsa sahibi için aynı rolü 
oynar. Kracauer "çalışanların iş piyasasında meta haline gelmiş bir 
işgücü görüntüsün hangi sihirli güce sahip olması gerekir ki i şletme­
nin kapıları onun önünde açılsın" sorusuna yanıt vermeye çalışır. Kra­
cauer ' in talep edilen hoş görünüme yönelik içerik yorumu meta este­
tiğinin analizi ve bunun insanların modelleştirilmesi üzerindeki etkisi 
açısından ilgi çekici olmaya devam ediyor. Yukarıda sözü edilen bü­
yük mağazanın personel yöneticisinin "hoş dış görünüm"den ne an­
ladığı sorusuna verdiği yanıt düşündürücüdür: "Güzel olması gerek­
miyor. Önemli olan daha çok ahlaklı-pembe cilt rengi . Bil irsiniz işte 
. . .  ". Bu kombinasyon Kracauer için "bir anda vitrin dekorasyonuyla, 
çalışanlarla ve dergilerle dolu gündelik hayatı şeffaf hale getirir. Ahla­
ki, pembe renkli olmalı .  Pembesinin altı, ahlakla renklendirilmiş ol­
malı .  Seçme görevi görenler böyle arzu ediyorlar. Yaşamın üstünü, 
onun pembemsi gerçeğini hiçbir şekilde gizlemeyen ci layla örtmek 
istiyorlar." Ahlaki olanın işin içinde olmasının buradaki işlevi "tutkula­
rın ortaya çıkmasını önlemektir." Makyajsız ahlakın donukluğu, bir 
gülün ahlaksızca alev almaya başlaması gibi , var olanı tehlikeye so­
kardı. Her ikisinin de ayağa kalkabilmesi için birbirlerine bağlanmaları 
gerekir ve ussal l ık ilerledikçe ahlaki pembe de o oranda yaygınlık 
kazanır. 

Bütün bir kitlenin acımasızca "hoşluğun" bu yönüyle modelleşti­
rilmesi ilk anda satış işlevlerini meta estetiği türünden kişiselleştirme­
si gereken satış personeli üzerinden gerçekleşir.86 Büyük mağazaların 

86. Bunun yan ı  s ı ra sadece dolayl ı bir biçimde satış işlevinin kişiselleştirilmesin­
den hareket eden işlev alan ıyla bağlantı l ı  olan başka bir işlev alanı da elbette göz 
önünde bulundurulmal ıdı r: Büroların estetik yeni lemeyle açık büro a lanları na dö­
nüşmesinin ve büro çal ışan ların ın bu yeni modaya uygun görüntülerle olan i l işkisi. 
Blick durch die Wirtschaft (06. 1 1 . 1 970) adl ı  dergiden al ı nan aşağ ıdaki böl üm,  
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personel şefleri seçme işini yerine getirirken ekonomik dünyanın dı­
şında yer almazlar. Onların beğeni yargıları beğeni tarafından belirle­
nen bütün ürünlerin üretici lerinin beğenileri gibi satış miktarıyla ifade 
edilen geri dönüşün etkisi altındadır. Onlar için alıcı beğenisi i le satış 
elemanlarının beğenisel biçimlendirmeleri arasındaki bağlılaşım görü­
nürde işin gidişatını doğrudan etkileyen bir etkendir. Buradaki alıcı 
beğenisi de film endüstrisindekinden daha farklı değildir. Brecht, bu 
durumun film temsilcileri tarafından göz önünde bulundurulması ko­
nusunda şunları yazar: "Beğeni ampirik olarak tespit edilir ve hassas­
laşmış içgüdüleriyle maddi olarak analizlerinin doğruluğuna bağımlı" 
insanlar gibi hareket ederler. 87 Büyük mağazaların işgücü alıcılarının 
estetik standartlarını öncelikle belirleyen işlev alanı, satış arttırma an­
lamında müşteri tarafından kabul görınedir. Mağaza sermayesi için 
meta sermayesinin gerçekleştirilmesi anlamına gelen satış temsilcile­
rinin görüntüsü, temsilcilerin kendileri için sahip oldukları meta ko­
numundaki işgücünün satış işlevine dönüşür. Görüntü ve tarzın mo-

(86 DEVAM) sermaye temsilci lerinin bu il işkiyi çok dikkatl i ve memnun bir biçimde 
izledikleri veya hatta bilerek özendirdiklerini göstermektedir: 

"Hoesch fabrikaların ın yönetim kurulu üyesi Dr. Schmithals, basın için düzenlenen 
sempozyumda, geniş büro alanların ın  en sevindirici yan etkisinin bayan çal ışan­
ları n bel irgin bir biçimde modaya uygun g iyinmeye başlama çabaları olduğunu 
söyledi ,  çünkü aniden sessiz odalarda değil sunuma açık büyük geniş bürolarda 
oturmaya başlamışlard ı r. Büro çal ışanların ın  yeni geniş büroya taşınmalarından 
iki gün sonra bayan çal ışanların neredeyse tamamı aniden yeni ,  modaya uygun 
kıyafetlerle çıkagelmişlerdir. Ancak bu, bu geniş bürolar renkli çelikten mobilyaları , 
geniş yaprakl ı bitkileri, sohbet ve dinlenme alanları ve serinlemek için küçük barıy­
la "neşeli bir büro manzaras ına sahip olduğu halde, hala bütün gün şallarıyla 
ortal ıkta dolaşan "büyük bir büro yabanisi" olduğu gerçeğini değiştirmez." 

87 . 1 2  Bertolt Brecht, Der DreigroschenprozeB .  Schriften zur Literatur und 
Kunst içinde, cilt 1, Frankfurt 1 967 ,  s. 1 75. 
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delleştirilmesinin başka hareket noktaları buradan yola çıkarak "büyük 
boyuttaki amorf kitleye"88 geri döner. 

İş görünümle bitmiyor. Her ne satılacaksa, satılan şey doğaya 
dönüşmeli .  Satış, sermayenin talebine uygun olarak doğrudan kendi 
çıkarı gerçekleşmemiş olarak doğaya dönüşmeli .  Birisinin kendi ser­
mayesini mi yoksa yabancı sermayeyi mi kişi leştirdiği şeylerdir. Bu 
talebin güncel leştirilmesi ve etkin bir biçimde kabul ettirilmesi sonuç­
ta satıcıların işgücü piyasasındaki rekabet durumuna bağlı olmadığı 
gibi tüccar sermayesinin rekabet durumuna da bağlı değildir. Tüccar 
sermayesi, iş piyasasının güçlü konumu ve diğer sermayeler tarafın­
dan kendi iş kollarına uygulanan eş zamanlı rekabet baskısı karşısın­
da bağımlı satıcılara yönelik talebini mutlaklaştıracaktır. Kapitalist, 
satıcıyı en yüksek ciroya ulaşması gerektiği konusunda nasıl ikna 
edecektir? Bunun için ne genel nesnel ussal nedenler ne de çıkara 
yönelik özel nedenler vardır. Kapitalistin elinde kaldıraç olarak ekono­
mik baskıyla işten çıkarmayı veya ücret kesintisi baskısını bulundu­
rur. Güçlü konumundan dolayı bu kaldıracın olumlu biçimini kullan­
maya, yani kara ortak etmeye ihtiyacı yok. Buna sadece iş piyasasın­
daki konumu zayıfladığında başvurabilir, yani satıcısının başka bir iş 
bulmasının kolaylaştığı bir durumda. Arkadan satıcılardan oluşan bir 
yedek ordunun çalışanının işine sahip olmak için beklediğini görüyor­
sa konumunun güçlü olduğunu bilecek ve satıcısına çıkarları için da­
ha fazla çaba sarf etmesini söylemesinin gerekli olmadığını düşüne­
cektir. Satıcı başkalarının cebini dolduracaksa neden fazla çaba göster­
sin ki? Bu duruma anlayış gösterdiği için gerçek bir satış fanatizminin 
vaizi haline gelecektir. Gözden hiç kaybetmediği cironun arttırılması 
hedefinin çalışanları tarafından, kendi lerine bir pay düşmese de, iç­
selleştirilmesi gerekir. Satışın, her şeyin ve her bir şeyin satışının 

88. lbid . ,  s. 1 74 
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otomatlarına dönüşmeleri gerekir. Kısacası, tam da kendilerine değil 
yabancı ç ıkarlara hizmet ettiklerinden satış işlevini iç varlıkları olarak 
yeşermeliler. 

Bu ideal, piyasa koşulları aleyhine olduğundan uzunca bir süre 
sermayenin karakteri içerisinde sakl ı kalmış olabilir. Ancak, yukarıda 
belirtildiği gibi, piyasa koşulları şekillendiği andan itibaren dıştan bağla� 
yıcı kural olarak tüccar sermayesinin ve temsilcileri aracılığıyla ücre­
te bağımlı satış personelinin karşısına çıkar. Japonya' da büyük reka­
bet baskısı altında bulunan ticari kuruluşlar satışın fanatizmini kend: 
istencinin hedefi haline getiren bir eğitim programı geliştirmişlerdir. 89 
Ticari kuruluşların karşı karşıya bulundukları rekabet baskısı sektör­
lerinin yapısı tarafından şiddetlendirilir: Çok az uzmanlaşma vardır ve 
ardı ardına çok fazla şirket piyasaya çıkınaktadır. Özellikle yetersiz 
uzmanlaşma satıcı lara ek yük getirir. Bu duruın karşısında geliştirilen 
programın adı "moretsu"dur, "öfkeli etkin" anlamına gelir. Sözü edi­
len bir eğitim kuruluşudur. Eğitimin hedefi satmaya istekl i, bütün 
enerj isi satma edimine odaklanmış satıcılardır. Burada amaç, dirsek­
leri dökme demirden, hesap makinesi gibi bir beyni ve bir atın yapısı­
na sahip satış dehasını yetiştirmektir. Kısacası : "Yetiştirmek istedikle­
ri 'satış robotu'dur". Eğitim programında güne bir saatlik erken sporla 
başlanıyor. Kahvaltıdan sonra "kendini-unutma" çalışıl ıyor. "Buna, 
sopalarla mobilyalara vurup aynı anda vahşi bir çığlık atarak ulaşıyor­
lar." Bunu firmalarının satış sonuçlarının ayrıntı lı olarak açıklanmas: 
izler. Kim kurs yöneticisi tarafından eleştirilirse kelimenin taın anla­
mıyla yerin dibine girer ve yetersizliğine yönel ik şikayetlerle karşı 
karşıya gel ir. "Kurs yöneticisi bir süre sonra katıl ımcı lar arasında 
satış planının ne pahasına olursa olsun gerçekleştiri lmesi gerektiği 
duygusunu geliştirir." Mobilyalara vurarak, satış işlevini kişileştirme-

89. Aşağıdaki bilg i leri Frankfurler Rundschau gazetesinin 6. 1 2. 1 969 tarihl i  say ı­
sından aktarıyorum. 
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de gerekli olan kendini yok etmeye karşı içlerinde oluşacak arta kalan 
tepki saldırıları önlenmiş olur. Kendilerini korkutarak cesaretlendirir­
ler. Sopa ve çığlık ritüelinin kovduğu kötü ruhlar kendilerine ait duy­
gulardır. Brecht' in küçük burjuvanın yedi ölümcül günahı ile i lgili 
cümlesi "kendi kendini yenmeyi başaran ödülü de hak eder" burada 
oldukça kaba bir şekle bürünmüştür. Ödül denen şey sadece al ınan 
ücrettir. Kim içerisindeki karşı koyucu ruhu bu şekilde bağırıp çağı­
rıp, aşağılayıp dışarıya atıyorsa metayı da dövüp mağazadan atıyor­
muşçasına satacaktır ya da metanın bedenine vurmasının nedeni da­
ha çok metanın ruhunun, yani değerinin arınması ve günahsız bede­
ninden kurtulmasıdır. 

3 Satış yeri, satış olayı ve metanın satış süreci içeri­
sinde çözülmesi; güdüsel alım ve seyircinin eğlendi­

rilmesi 

Bağları çözülen değerlendirme çıkarının dürtü gücü, üretimin tikel 
kamulaştırı lması ve metanın satışı aşamasında satış olayı içerisinde 
yer alan etkenleri birbirinden ayırır ve bu farklılaştırmayla onların ayrı 
ayrı sabitlenmelerini ve en karlı düzenlemelerinin geliştirilmesine yol 
açar. Ürünlerin sergilenmesi ve düzenlenmesi; satış yerinin, o yerin 
mimarisinin ve ışık durumunun, 90 renklerin, seslerin, kokuların ayar­
lanması ;  satış personeli, onun dış görünümü, davranış biçimleri ; satış 
olayı -içerisinde metanın ve koşulların biçim değişikliğinin meydana 
geldiği ve bu değişikliği etkileyen her etken temel değerlendirme he-

90. Kracauer satış yerindeki ış ıkland ırma tekniğin in an i  bir gel işme gösterd iği 
yirmil i  y ı l ların sonlarındaki çal ışanlara yönelik araştırmasında, sermayenin oluş­
masını  istediği " ış ığ ın al ım isteği d ışında, personel üzerinde yarattığ ı olumlu etki" 
üzerinde durur, " ışık aydınlatmaktan çok gözleri kamaştırır, böylece görüntü koru­
nur'' ( ibid. s .  284 ) .  
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saplamasıyla yakalanıp ve işlevsel olarak eğitilir. Bütün bu eğitimler­
den kazanç çıkarları gelişmeyi daha ileri götüren uzmanlaşmış serma­
yeler yararlanır. Böylece estetik yenil ik, satış tekniği alanında da tica­
ret sermayelerinin hiçbirisinin daha fazla kaçınamayacakları ekono­
mik bir zorunluluk haline gelir. "Mağazalar daha önce 20 ile 30 yıl 
arası bir süreden sonra yenilenirken günümüzde 5 ile 7 yıl arasındaki 
bir süre sonunda eskimiş olarak kabul edilip yeniden donatılmak zo­
rundalar". 9 1 Satış yerini ve satış olayını düzenleme piyasası "eoros­
hop" adı altında özel bir fuarla görücü karşısına çıktı . Perakende tica­
retin rekabet mücadelesinden satış estetiğinin araçlarından yararlana­
rak kar sağlayan burjuva gazetelerinden birisinin ekonomi sayfasında 
"mağazaları daha güzel ve modem hale getirmek isteyen birçok fir­
man, satışı arttırmak için macera alanlarından ve al ışveriş macerasın­
dan söz etmek gerekir görüşünü savunmaktadır" deniyor. "Mağaza 
düzenleyicilerinin akl ına her geçen gün yeni teknik incelikler, satış 
alanı için inceltilmiş yapılandınna biçimleri gelmektedir."92 Burada söz 
konusu olan k'1:pitalizmde insanın insana nasıl yardım ettiğini göste­
ren eski bir ilişkidir. Mağaza inşa sermayesi rekabet savaşında pahalı 
bir silahla iş adamı serınayesine yardım etmekte ve bu si lahın ve 
onun sürekli yenilenen, inceltilen halini kullanmak zorunluluk haline 
gelmektedir. Mağaza inşa sermayesinin sesi tehditkar edici bir tonla 
konuşur: "Satmak isteyen ınaceraları yansıtmalıdır."93 Bu "al ışveriş 

91 . Frankfurler Rundschau, 26. 2. 1 970. Ayn ı  kaynağa göre 1 960 y ı l ından 1 970 
y ı l ına kadar Batı Almanya perakende satış ticaretinin satış alanı 32 milyon m2 dir. 
Satış alanları n ın  yeni lenmesi için yapı lan harcama ise yaklaşık 4 milyar DM'dir. 
Buna karşın yeni  rakamlara göre 1 970 y ı l ı nda perakende ticarete bir önceki yı la 
oranla ortalama o/o 5 daha az yatı rım yap ı lacak. Ancak yapı lan son araşt ırmalar 
1 971  için °/o 1 O' luk bir yatırımı artışı öngörüyor. "Yatı rımın daha çok yı l l ık ciroları bir 
mi lyarın üzerinde olan perakende ticaretinin büyük şirketleri tarafından yapı lmas ı 
bekleniyor. "  (FAZ, 1 3.8. 1 97 1 )  
92 . Der Tagesspiegel, 24. 2.  1 970. 
93. Bkz. Der Tagesspiegel, 24. 2. 1 970. 
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maceraları" alıcı için fazladan çekicilik anlamına gel irler, bu suretle 
yine iş adamı sermayelerinin rekabet savaşında artık vazgeçi lemez bir 
silah işlevi görürler. FAZ daha sonra bir yazıda "Globus" mağazası­
nın Zürih şubesinin 1 967 yılında meta sunumu alanında getirdiği ye­
niliği bir kez daha ''bir vahiydi . . .  " diyerek yansıtacaktı .  Anlamlı bir 
isme sahip olan mağazanın o dönemdeki yöneticisi Kaufmann [Türk­
çe karşılığı "tüccar", ç.n.] yeni mağazada daha sonra "Tüketiciye 
Giden Yolun Anahtarı başlığını taşıyan kitabında ortaya koyacağı bir 
ticaret felsefesi gerçekle.ştirmişti"94 Ürünlerin artık geleneksel grup­
landırma içerisinde değil "al ıcının ihtiyaç ve arzularına göre" düzen­
lenınesi gerekiyordu. Alıcıyı metayla karşı karşıya getirmek yerine 
"onu 'maceranın ' içine yönlendirmek gerekiyordu". Görüldüğü gibi, 
metanın kullanım biçiminden paranın değer biçimine geçiş yapmayı 
sağlayan değer dönüşmesi mucizesi (lat. transsubstantiation : Hıristi­
yanlıkta şarabın İsa'nın etiyle kana dönüşmesi, ç.n.) dahi, sermaye­
nin bu biçim dönüşümünden duyduğu korkuların etkisiyle al ıcının, 
değerin bu aldatılmış kurtarıcısının macera tutkusunu içine alan bir 
gizemli kültü ortaya çıkarmaktadır. Kaufman ' ın ticaret felsefesinin 
temel öğretisi "al ıcı uzakta durmamalı .  Katı lımcı haline gel ıneli" biçi­
mindedir. Metanın kendini-gösterınesi, seyredilmesi, al ım süreci ve 
bununla ilgil i bütün diğer etmenler, etkisi seyircinin al ıma hazırlanma­
sına yönelik olan bütünlüklü bir eserin teatral anlayışı içerisinde bir 
araya getiri lir. Böylece satış alanı, seyirciye macera yansıtma işlevi 
gören, yükselti lıniş alışveriş davranışı görüntüsü veren sahne olarak 
belirlenir. "Bu sahnenin üzerinde satışa girişilir. Bu sahne bu hal iyle 
satışı teşvik edici önemli bir unsurudur da." Satış yerini üzerinde 
farklı ürünlerin seyirciyi deliklerinden çıkarıp alıma tahrik etmek ama­
cıyla onların arzularını yansıttığı "macera sahnesine" dönüştüren bu 

94. Frankfurler Allgemeine Zeitung, 4. 8 .  1 97 1 . "Globus" i le i lg i l i  d iğer b i lg i ler de 
aynı kaynaktan al ınmıştır. 

99 



Eleştirel Toplum Kuramı Üzerine İncelemeler 

estetik yenilik "satış olayının" genel bir dönüşüm trendi içerisinde 
olduğu bir zamanda deneyseldi . Bu arada moda bütün görünümü 
içerisine alan bütüncül bir modaya dönüşmüştü. Yeni bir e lbise için 
yeni ve uygun renkte çorap ve ayakkabılar, uygun bir el çantası, yeni 
bir makyaj gerekliydi . Evet, giyimin ötesine geçip evin döşenmesi 
gibi diğer alanlara da el atmıştı." Bu piyasayı, belki de kazançlarının 
perakende ticaretin kaza!lç ortalaınasının üstünde olması nedeniyle 
"mantar gibi yerin altından fırlayan" deneme tarzında "butikler" kap­
lar. Bu ortamda95 özellikle büyük mağazaların, güzelleştirici ve zarar­
sız bir biçimde "yüksek yaşam standardı" olarak adlandırılan şeye 
ayak uydurmaları gerekiyordu. Kaufmann' ın getirdiği yeniliğin sek­
tör içerisinde deneysel bir hareket olarak görüldüğü hemen anlaşı l­
maktadır: "Globus mağazasının macera sahnesi dünyanın her bir ya­
nından perakende satıcılarının hac ziyareti gerçekleştirdikleri bir Mek­
ke 'ye dönüşmüştü." Orada en kutsal şeylerini, onları oraya getiren o 
belirleyici hedefi yeni açı lmış olarak görmek için bekliyorlardı .  Hika­
ye şimdilik ilk geleni köpeklerin ısırmasıyla sonlanır. Kaufmann istifa 
etmek zorunda kalır, çünkü "globus 'un macera reçetesi beklentileri 
karşılayamamıştı": Globus 1 970 yıl ında çalışan başına 29 000 Frank 
harcama yaparken Almanya'da bu miktar işgücü başına 70 000 ile 84 
000 DM arasındadır. Kaufmann' dan görevi devralan Calveti hedefi 
pragmatik bir şekilde küçültür: Getirdiği çözüm "macera alımı sahne­
den hareketle değil üründen hareketle gerçekleşmeli" biçimindedir. 
Bu arada Batı Berlin 'deki Kurftirstendamm 'da Werheim adlı yeni ma­
ğazada "Globus'un yedi dünyası" adı altında bir yeniden doğuş kutla­
nıyordu. Bir dizi şık döşenmiş dükkan ve butikte üst düzey ihtiyacın 
meta grupları bir araya getirilmişti . Örneğin müşteri ler 'Trend Shop 
Fifth Avenue ' ,  vahşi Batı mağazası 'Chisholm-Trall Santa Fe ' koz-

95. Butiklerin başarıs ından sonra baş gösteren mağazaların yeni lenmesi Tekel­
leşmenin ikinci etkisi: Estetik yenileme bölümünde bel irttiğim gibiı erkek konfek­
siyonunun sat ış geri lemesi kriziyle boğuştuğu y ı l  olan 1 967 y ı l ına denk gelir ve 
gelişen1 ancak yabancı ürünler satan butikler estetik yeni l iğe h ız kazandırır. 
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metik ürünler satan 'Madame' bir arada bulabiliyorlardı . Modaya uy­
gun çizmeler 'Boots-Inn'de ve en son plaklar ise 'Blues-Inn 'de satı­
şa sunulmuşlardı.  96 Değerlendirme görüş açısı baştan çıkarıcı bir şe­
kilde kabul etmese de sermaye dili Wall Street'e yaslanır. Orada aptal 
durumuna düşmek isteyenlerin bu eğlencenin kendilerine biraz paha­
lıya mal olmasına izin vermeleri gerekiyor. Mağaza yönetimi yeni ya­
pıyı "bil inen ürün yelpazesini en geniş biçimde sunan, ancak bunun 
ötesinde bilerek üst değerdeki moda ürünlere yönelmiş olarak düşü­
nür. Wertheim bunun ötesinde diğer mağazalar gibi öncelikle paralı 
kesimin gençlerine yönelir".97 

"Macera alımı" stratej isinden farklı olarak alım stratej isi, pek stra­
tej i olarak algılanmaz. Sermayenin ruhunun bir burjuva gazetesinde 
dile getirdiği gibi, değişim değeri konumundan ve daha üst bir düzey 
olan değerlendirme konumundan bakıldığında ideal olan, paraya sa­
hip olanın "bir şeye sahip olmanın gerekliliği üzerine uzun uzadıya 
düşünmeden alıma yönelmesi"98 olurdu. Sermaye al ıcı davranışları­
nın pratik bilimi içerisinde bu ideal davranış için ayrı bir kavram türet­
miştir, "tepki alımı" kavramı .  Onu gerçekleştirmek için metanın su­
numu, hazırlanışı, fiyat düzenlemesi özel görevler üstlenirler. Sırala­
nışları dalgın müşteriyle şaşırtıcı biçimde karşı karşıya gelecek şekil­
de hesaplanmıştır. Görünümleri aradığımız bir metanınki gibi değil 
öylesine orada duran bir metanın görünüşü gibi sahnelenir. Örneğin 
bir ayakkabı firması olan Wosana Limitet Şirketi "satışta gıda mad-

96. Frankfurter Allgemeine Zeitung, 2. 9. 1 97 1 , s. 1 5. Ayn ı  yazıda Leipzig 
meydan ında 1 927 yı l ında bitirilen ünlü öncü mağaza Wertheim'den de söz edil ir. 
Binan ı n  kapsadığ ı alan mecl isinkinin iki kat ı ndan daha fazlayd ı .  Prof. Messel 
ta rafı ndan yap ı lan i nşaat heyke l ler ve ü n l ü  heyke lt ı raş lar ı n bronzdan  
kabartmalarıyla zengin bir süslemeye sahipti . Mekanın i ç  kısmındaki mermerden 
ve pişmiş topraktan çal ışmalar hayranlık  uyand ırıyordu. Hal ı bölümü ltalyan fındık 
ağaçlarıyla donatı lm ıştı . Çok sayıda ışıkl ı holde ş ı rı ldamakta olan çeşmeler kireç 
taşından yapılmıştı ." 

97. lbid . 

98. 23 Frankfurter Allgemeine Zeitung , 20. 8. 1 971 , s .  1 5. 
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deleri ve tüketici pazarlarını, yine aynı şekilde kozmetikçi ve parfü­
merileri (yaklaşık % 20) geride bırakarak en yüksek büyüme oranına 
( 1 97 1 'de % 1 00) ulaşır."99 Satış yaparken fiyatlarını bilinçl i olarak 20 
DM'nin altında kalacak şekilde "tepi alımına" göre hesaplar. Yapılan 
düzenleme, ürünü önceden alınmış şekilde gösterir. "Buna uygun ola­
rak Wosana ürünlerinin bir bölümü şeffaf ve taşıma halkasına sahip 
ambalaj lar içerisinde satışa sunulur." Kullanım değeri incelemesinin 
sentetik bir anı gibi ambalaj ın içine dışarıdan bakılarak yapılması yo­
luyla metanın duyusal kontrolü görünürde gereksiz hale getirilir. Bu 
taşıma halkalarına, satın alınan şeylerin içine konup taşındığı el çanta­
larından dolayı herkes zaten aşinadır. Her şey sorun çıkarmamaya 
göre düzenlenir. Çünkü alım olayı anındaki her duraksama, söz ko­
nusu ürünü almanın gereklil iğiyle ilgili  sorgulamalara zemin hazırla­
yabilir. Alım olarak algılanmayan ve bu nedenle de düşünülmemiş 
alım olarak nitelendirilebilecek bu al ım, dalgınlığa olduğu kadar "ma­
cera alımına'' da dayanır. Düşünülmemiş alımın kelimenin tam anla­
mıyla öylesine, kıyıda, gerçekleşmesi durumunda, macera alımının 
daha da gelişmesi, öylesine olanı meta sermayesinin görüntüsünü 
oluşturan estetik çabanın merkezine yerleştirir; alıcının (seyircinin) 
eğlenceli dalgınlaştırı lması olarak. Düssseldorf' da 1 970 yılında orga­
nize edilen "Euroshop" fuarı yeni satış tarzının genel bir standart 
olarak ufukta doğmasını sağlar. Almanya' nın en büyük mağaza tasa­
rımcısı "satış olayının giderek daha da bel irginleşen bir biçimde su­
num ve eğlencenin ilişkilendirilme çabasıyla sonlanacağı beklenmeli­
dir" 1 00 şeklinde konuşur. Hoşça vakit geçirme olarak da nitelendiri­
lebilecek eğlenceyle birlikte, metanın estetik çekiciliğinin yeni bir ta­
şıyıcısı daha satış yerin in "macera sahnesine" çıkar. 1 0 1 Böylece satış 

99. lbid . 
1 00. Bkz. Der Tagesspiegel, 24. 2.  1 970.  
1 0 1 .  Satış yerin in ve olay ın ın  yen i sah ne lenişi için yeni is im çoktan haz ırd ı r: 
"Amusement [eğlence] - Stere" ( ibid ) .  Çünkü isim yeni lemeleri bir yeni l iği kabul  
ettirme çabaların ın - ve böylece ticari yatı rım sermayesinin değerlendiri lmesinin -
düzenli bir parçasıd ır. 

1 02 



Meta Estetiğinin Eleştirisi 

temsilcileri yeni işlevler yüklenirler. Fuarda "geleceğin perakendeci­
lerinin sadece perakendeci değil aynı zamanda show-master olmaları 
gerekir" 102 denmekteydi . Başlangıçta büyük mağazalar deneme amaçlı 
olarak reklamlarının vurgularını değiştirirler. Berlin'deki büyük bir 
mağaza 1 97 1  yılı sonbaharında "Bizde. Büyük bir mağazanın büyüle­
yici dünyasında. Paraya da gerek yok. Sadece altın müşteri kartınız 
yeterli .  Az parayla çok hoşnutluk alacağınız bu yerde. B iraz dinlenin 
bakalım ! Ve xyz-alışverişinde iyi eğlenceler" 1 03 şeklinde ilan verir. 

Metadan doğarak gelişen bu alıma yönlendinne amaçlı ek eğlence 
organizasyonlarının alıcı tarafından karşılanması gerekiyor. "Macera 
sahnesi" ile "Amusement-Store"da arka planda yer alan hareketli 
güç aynıdır : Çalışan başına ciro ve ciro başına kar. Böylece, çok daha 
önceleri kullanım değeri ve meta estetiği arasında ortadan kalktığı 
gibi, meta ve satış süreci arasında var olan sınır da ortadan kalkar. Bir 
meta; gelecekte satıldığında, artık sadece düzenlenişi ve sahnelenmiş 
ünü değil ,  aynı zamanda satma etkinliğinin düzenlenişi de metayla 
birlikte satılır -ve alıcı tarafından satın alınmak zorunda kalınır. Meta­
ya yönelik bil inçli çabalar vurguyu belli sınırlandırılmış metadan tü­
ketme macerasına kaydırma eğilimindedir. Metanın estetikleştirilmesi 
sonuçta metanın eğilime göre zevkle dolu süreçler içerisinde çözül­
mesi veya bunun sade görünüşüdür anlama gelir. Eğilim, süreçleri 
maddi-maddi olmayan ürünler olarak satmaya yönelik olduğunda kul­
lanım değeri için süre kalmaz. Mutlak tüketim, meta olarak satıldığın­
da piyasa tıkanmaz. Eği limin geçerl i l ik kazanması için satıcı lar ordu­
sunu şu modelden bu modele sokmak yetmez; şimdi gereken daha 
çok davranış ve dürtü modelleştirmesinin "genel kitleyi" etkilemesi­
dir. Gençlik etkilenmeye en açık olan kesim olduğundan genel bir 
modelleştinne dalgasının ifadesi ve aracı haline gelecektir. 

1 02. lbid.27a 

1 03. Tagesspiegel gazetesinin 1 7 . 1 O. 1 97 1  tarih l i  sayısı nda yayın lanan KaDe­
We mağazasın ın i lanından. 
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4 Alıcı dünyasının modelleştirilmesi; ambalaj olarak 
elbise ; aşkın dili; kozmetik; vücut kokusunun yok 

edilmesi işlevinin değiştirilmesi 

Reklam, deneyim ve hesaplama ufkunu alıcılara devreder. İnsan alı­
cılarına gerçekleştirme sorununa çözümünü sunduğu metalar gibi dav­
ranır. Elbiseye, bir ambalaj gibi ,  satışı arttırmanın aracı olarak başvu­
rulur. Bu, meta estetiğinin insanları pek çok ele alış biçiminden bir 
tanesidir. Reklamın alıcıya "tutulma" ve pazarlama sorununu çözme­
si için ürün sunduğu iki alandan birisi iş piyasasındaki ve iş yerindeki 
mesleki kariyerken, diğeri genel bir değer vermedir, özellikle aşktaki 
başarıya. Wolls iegel şirketi 1 968 tarihli bir ilanda okurlarına şu soru­
yu sorar: "Nasıl oluyor da çalışkan ve akıllı insanlar genelde ilerleye­
miyorlar? Meslekte başarıl ı  olamıyorlar? Sadece ' ambalajdan' kay­
naklanıyorsa -o zaman şansızlık demeyin. Yeni takım elbiseyle kendi­
nizi daha iyi pazarlarsınız. Ve hayatta önemli olan çoğu kez budur." 104 
Aşk ilişkisi sona eren ve bu nedenle yeni eş arayan kadına twen der­
gisi 1 969 yılında dokuzuncu adım olarak şu öneride bulunur: "[  . . . ] 
Çok güzel olun [ . . . ] bir kez de daha önce denemediğiniz bir şeyi 
deneyin. Piyasayı araştırmak istiyorsanız kendinizi en arzu edilıneye 
değer ambalaj içerisinde sunmalısınız . . .  " 105 Geçerli i letişim ilişkileri 
açısından bakıldığında, modaya uygun ambalaj la cezp edilen aşk ba­
şarısı meta-para-ilişki biçimi içerisinde ortaya çıkan ilişkiye yol açı­
yorsa, elbise için yapılan harcama "sermaye yatırımı" olarak yorum-

1 04 .  Bkz. Heidrun Abromeit, Das Politische in der Werbung. Wahlwerbung und 
Wirtschaftswerbung in der Bundesrepu blik. Yayınlanmamış Doktora Tezi, Mann­
heim s. 341 - - Tamamlay ıcı örne�i Brecht' i n  üç Kuruşluk Roman ' ı nda buluruz: 
Peachum di lencilere içlerinde yoksullukların ı  sattıkları ambalaj ı  satar. insanların 
kalbine seslenen görüntüyü satar. 

1 05. 29 Twen No . 1 2/1 969 , s. 1 6  ff. ; bkz. Doris ve Thomas von Freyberg , Kritik 
der Sexualerziehung, Frankfurt/M. 1 974 , s .  1 24 .  
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!anabilir. Frankfurt'da bulunan butik zinciri "Elfi"nin yöneticisi ba­
yan müşterilerinin davranışlarını bu kavramla özetliyor. Bu konuda 
Frankfurter Rundschau gazetesinde şöyle deniyor: "Horst Weiss el­
biseler, kazaklar, etekler, ceketler ve pantolonlarla yapılan işe yıllardır 
ihtiyatlı gözlerle izliyor."  106 Bunlar, söz konusu kişinin kişileştirmesi 
için tüccar sermayesinin hizmetine verdiği gözleridir. Bu gözlerin her 
tarafta ihtiyaçlı bir biçimde gözlemlediği süse düşkün kullanım türü­
dür. Bu nedenle kadın müşteri leri kişileştirilmiş sermayeye içerisinde 
kendilerini pazarlayacakları ambalajların alıcıları olarak görünürler. We­
iss, kendi işlevini ise alıcılarına kendilerini pazarlamaları için ambalaj 
gönderen kişi olarak tanımlıyor. Weiss, kendisinde alışveriş yapan 
kadınlar hakkında şunları söylüyor: "Büro kızları ve satıcılar bütün 
paralarını modaya yatırıyorlar -sadece şık olmak için değil, yatırımla­
rının bir gün karşı lık bulacağı umuduyla. Giyecek bir şey almak veya 
ayın geri kalanını düzenli beslenmek gibi iki seçenekle karşı karşıya 
kalsalar satın aldıkları yeni parçanın yardımıyla kendilerini yemeğe 
davet edecek birisini bulacakları umuduyla elbisede karar kılarlar." 107 
Eğer twen'de kadın bir erkek ararken kendisini erkeğe en arzu edil­
meye değer ambalaj içerisinde sunmalıdır deniyorsa, bu dil sürçmesi 
bilinçli bir alaya alma olarak görülebilir: Bu teknikte, arzu edilmeye 
değer olarak, işlevsel tanımlanmış güzel görüntünün, alım cazibesi 
olarak görev alan şey ambalaj lamadır. Bu işlevsel tanımlamada başarı 
sağlanması durumunda yenilerine gerek kalmaz ve meslek ve iş ala­
nında başarıya ulaşmanın yeni bir standardı geçerlil ik kazanır. Ancak 

1 06 .  Marl ies Nehrstede, Den modischen Geschmack der Normalverbraucherin 
bestimmen hauptslichlich die Zeitschriflen, Frankfurter Rundschau , 1 3. 9. 
1 97 1 .  
1 07 .  lb id .  Modaya uygun elbisenin meta durumundaki bedenin ambalaj ı  görevi 
gördüğü ve başkası için fuhuş olan "bu eği limden Weiss hoşnuttur''. Amacı müş­
teri lerinde en geç altı hafta sonunda tepeden tı rnağa tamamen yeniden g iyinme 
arzusu uyandırmaktır. Bu ciroyu arttırmaktadır."  
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bu yeni standardın geçerli l ik kazanması itici güç olmaktan çok, bel ir­
leyici itici güçler ve çıkarlar açısından çare ve yan etkidir. Aşk tutu­
munda da görüldüğü gibi, başarıya ulaşma çabasının biçimleri ,  kendi­
lerinde meydana gelen bu köklü değişiklikten sonra kazanç çabasının 
belli stratej i lerinin artık ürünleri haline gelirler. Bu stratej ilerin amacı 
kullanım alanl arının belli ürünlerini mesleğe ve aşka satılabilir hale 
getirmektir. Taktiği , söz konusu ürünleri alıcıya çare olarak uzatıp 
satılabilir yapmaktır. Yapılan daha çok insanların satın almaya hazır 
oluşlarının propagandasının yapılmasıdır; yanı sıra ve amaçlanan he­
deften olduğu gibi uygulanan teknikten de soyutlanmayacak şekilde 
insanların genel satın alınabil irliğinin propagandası yapılır. Reklamı 
yapan kuruluş açısından önemli olan öncelikle sermayesinin değer­
lendirilmesidir. Ancak geçici olarak ortaya çıkan asıl sonuç, belirli 
dürtü ve davranış modelleştirmelerinin. yerleşmiş olmalarıdır. Örne­
ğin bir Hollanda şirketi olan "De Beers" şu anda Federal Almanya 
Cumhuriyeti piyasasında kazancını sevgililerin karşılıklı olarak aşkla­
rını birbirlerine yinelemeleri yoluyla elde etmek amacında. Şirket "el­
masları Almanya' da da 'aşkın sembolü ' olarak zihinlere yerleştirmeyi 
ve geniş alıcı kitlelerine açılmayı" 1 08 deniyor. Bunu yaparken şimdiye 
kadar "başarısız da olmadı" 1 09 ve "daha geniş kitlelere seslenmek için 
özellikle 200 ve 1 000 DM arası fiyat sınıfını hedefleyen yeni bir kam­
panya" başlatacak. Yakında milyonlarca kadın taliplerinin aşkının ifa­
desi olarak "mutlaka" bir nişan elamsı ve düğünde ise bir "Triset" 
bekleyeceklerdir. Bu beklentileri kışkırtan şirket, bunu pazardaki her-

1 08. Bkz. Frankfurter Allgemeine Zeitung, 30. 7. 1 97 1 . 

1 09. Bu başarı n ı n  şi rket ad ına bir piyasa araşt ı rma kuruluşu tarafı ndan tespit 
edilen ara tablosu şu şeki lde görünüyor: N işanl ı  ve k ısa süre evl i  olan kad ı nlarla 
yap ılan görüşme sonucunda 0/o 29'unun nişan elmas ına sahip olduğu, 0/o 1 2'sinin 
"triset" ( ikil i evli l ik yüzüğü ve uygun elmas) sahibi olduğu ve yine %1 6's ın ın düğün­
de mutlaka bir "triset" sahibi olacağı ve 0/o 21 ' inin ise bu beklenti içerisinde olduğu 
sonucu ortaya çıkmışt ır. 
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hangi bir açığı gidermek için yapmıyor, aksine bu iş, hedef aldığı 
küçük insa�lar açısından küçük bir tuzak içeriyor. Blick durch die 
Wirtschaft ekonomi dergisinde soğukkanlılıkla belirtildiği gibi "elmaslar 
aşkın hediyesidir" reklam sloganıyla "bugün eşinin parmağına değerli 
bir elmas yüzük geçiren ve karşılığında sadece nazik bir teşekkür 
beklemekle yetinmeyenler, kendilerini sadece bununla değil çok ya­
kında parasal yatırımlarının oldukça değer kazanmasıyla da avuta­
caklar. Ancak nasıl bazı aşklar aradan yıllar geçtikçe sönüyorsa 'aş­
kın .sembolü' olarak kutsanan elmasın değeri de düşecektir. Bunu en 
azından uluslararası alanda önemli, değerli taş tüccarları söylüyor­
lar." 1 1 0 İş adamları olarak uluslararası alanda içlerinde en büyüğü olan 
De Beers Consolidated Mines Ltd. Şirketini dikkate almayacak değil­
ler ya. Aslında çok az kimsenin sahip olabileceği büyük elmaslarda 
hala fiyat artışı bekleniyor. Ancak De Beers ' in küçük insanlara hitap 
etmek için seçtiği küçük elmaslarda sadece değer düşüşü ve buna 
bağlı olarak da değer bilincine sahip halktan 1 1 1 gelecek talep düşüşü ' 
beklenmiyor, e lmaslar aynı zamanda işlenmeleri aşamasında büyük 
oranlarda sadece endüstriyel amaçlar için kullanılabilecek duruma ge­
liyorlar" . 1 1 2 Yani De Beers sadece herhangi bir pazar açığını değerlen­
dirmekle kalmıyor, aynı zamanda değer kaybetmekte olan bir ürünü 
büyük reklam kampanyalarıyla "aşkın sembolü" olarak küçük adama 
sunuyor. 

1 1  O. Sind Diamanten wirklich eine gute Geldanlage? Blick durch die Wirlsc­
haft içinde, 20 .9. 1 97 1 ,  s. 1 .  
1 1 1 . 6. Alman değerl i taş günü için hazı rlanan bir raporda, Almanya'da 1 97 1  yı l ın ın 
i lk  dokuz ayı  için o/o 1 S' l ik b ir  ciro artışı veri liyor. Diğer bi lgi lerde De Beers tarafın­
dan tespit edi len eği limi doğruluyorlar: "Büyümenin ağ ırl ık noktasın ı  O, 1 O' dan 0,30 
karata kadar olan pırlantalar oluşturuyor." Ve: 11Al ıcı yapısında güçlü kümelenme­
ler gözlemleniyor. Dünya çapındaki enflasyonel eği l imler nedeniyle kuyumcular 
giderek artan oranda mücevher/değer yatırımı bağlantısından yararlan ıyorlar (Der 
Tagesspiegel, 2 1 . 9. 1 971 ) Buna göre çoğu kişi asl ında kendisini reklam slogan­
larıyla avutmak zorunda kalacak. 

1 1 2. Sind Diamanten wirklich eine gute Ge/danlage? lb id. 
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Sektörlerden biri insanların ambalaj ını, bir diğeri aşkın sembolü­
nü, üçüncüsü onların bizzat görüntüsünü, şapkasına nası l  dokundu­
ğunu, nası l  kokladığını, yüzünü süsleyişini, saçının rengini, parlaklı­
ğını ve biçimini pazarlar. Kadın yüzünün süslenişini "vizaj ist" (Visa­
gist) adı verilen ve yüz yapıcı anlamına gelen özel temsilciler sağlar­
lar. Frankfurter Rundschau gazetesinin moda uzmanın bir haberi "ma­
dam 1 97 1  /72 kışında hangi yüzü takacak?" diye başlar ve şöyle de­
vam eder: "Vizaj istler (fanz. Visage: yüz) tarafından artık hiçbir şekil­
de doğall ık hedeflenmiyor - hedeflenen tam tersine olağanüstü ya­
paylık. Kozmetik endüstrisi elden geldiğince fazla ürün türünü kadın­
lara ulaştırmakta. Ayer tek bir makyaj için 1 3  tür öneriyor ve karşılı­
ğında" kullanım değeri olarak "her Külkedisi 'nden bir 'tanrıça' yarat­
ma" sözü veriyor. Kozmetik endüstri�i  kadınlara, kul lanım değeri va­
atleri açısından reklam şirketlerinin sermayeye sunduklarıyla korkunç 
bir benzerlik gösteren hizmetler sunmaktalar. Her iki durumda da söz 
konusu olan reklama yönelik süslemedir, tek küçük fark alıcı kadınla­
rın her birinin aynı zamanda süslenmeleri gereken metalar oldukları, 
yani beraberinde kendi satılık olma durumlarını da satın aldıklarıdır. 
Bir tanrıça ambalaj ı  içerisine giren Külkedisi utanmasını gerektirecek 
körelmeye yüz tutmuş bir tortuya dönüşür ve sermayenin hizmetleri­
nin sevecen görüntüsü olmadan kendisini tek başına görüntü olarak 
ayakta tutamaz. Ancak tanrıçanın hatlarında ambalaj olma işlevini ve­
ya kişi liğini keşfeden birisinin ona saygı göstermesi zor olacaktır. 
Yine de Paris ' in gayretl i  vizaj istlerine göre kadının şu şekilde görün­
mesi gerekiyor: "Gözün etrafında üç pastel renk hafifçe parıldar. Du­
daklar içten doğal pembe, dıştan parlak ve mavimsi doğal renkte. Ek 
olarak naif yuvarlak elma yanaklar oluşturulur. Yeni olarak ise göz 
uçlarını ve çeneyi süsleyen küçük kalpler ve yıldızlar vardır. Kaşlar 
iyici alınır ve kulak memeleri renkli pamuklarla kapatılır. Rubinstein 
kırmızıya çalan altın renginde pudralarla yüze geometrik işaretler, ka­
reler, üçgenler yapmaktadır. Helena Rubinstein' da dudaklar doğal ba-
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kır renginde, kirpikler biraz uçuk hafif köşeli, kaş biçimiyle şaşırmış 
gibi görünen büyük gözler." 1 1 3 Meta estetiğinin etkenleri olarak iki 
kez belirlenen özellikler -hem kozmetik ürünlerinin estetiği olarak 
hem de insanların meta b içiminde reklamını yapan süsleme olarak­
korkunç geri dönüşlerini içlerinde taşırlar. Bir kez işlev kesinlikleriyle 
tanındıktan sonra yanlış hesabın perişan deneyimi saf yanağın üzeri­
ne yansır; gözlerden ise renksizlik ve sıkıcılık okunur. Tanrıça olarak 
ambalaj lama aynı zamanda hafifçe parıldayan deli gömleği ve boyun 
eğdirici ve ikinci sınıf canlıya dönüştürücü konumuyla parlayan uz­
laşma ikramiyesi görevi gö�ür. Bunun dışında bu ambalaj ı  korumak 
sadece pahalı değil aynı zamanda uğraştırıcıdır da. Görünüm için gös­
terilen gayret burada açıkça ortaya çıkmaktadır; sayısız kadının sos­
yal zamanı görüntülerini üretme çabası içerisinde kaybolup gitmekte­
dir. Böylesi bir yüz kazanılırken aynı zamanda bir diğeri kaybedilir. 
Bedenin durumu kendisi açısından bundan farklı değildir; yüzey gö­
rüntüsünün pazarlanması duyusal varlığını değiştirmemiş olamaz. Ser­
maye vücut temizliği üzerinden para kazanmak istiyorsa bu durumda 
insanın vücutla şu anda geçerli olan i lişkisi bu açgözlü dürtüye karşı 
koyamaz. Kozmetik ürünlerin cirosunun Almanya'da 1 966 'dan 
1 967 'ye % 1 O artarak 3 milyar markın üzerine çıkması, ekonomik 
gerileme dönemi boyunca "güzellik endüstrisini neredeyse Alman­
ya' daki tek gelişen sektör haline getirmiştir. " 1 1 4  Yaklaşık 1 30 firma­
nın reklam bütçesi 1 967 yılında 1 75 milyon markın üzerindeydi ve bu 
haliyle araba ve alkollü içecekler için ayrılan reklam bütçesinden faz­
ladır; bu rakamı aşan sadece temizlik maddelerinin reklamları için 
ayrılan bütçedir. Sermaye düşen kar ve azalan yatırım olanakları ne-

1 1 3. 36 Dorothee Backhaus, Madames Gesicht wird bunt bemalt. Natürlichkeit 
nicht mehrgefragt. . .  Frankfurter Rundschau içinde, 31 . 7 .  1 97 1 . 

1 14.  37 Der Spiegel, No. 1 0/1 968, s. 78. Ciro 1 960'tan 1 967'ye kadar iki katına 
çıkmıştır. 
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deniyle "güzellik endüstrisine" yönelir. Piyasa stratej i leri kar hırsının 
kozmetik piyasasının genişlemesi için kullandıkları kadar bir güçle 
insan duyusallığının gözeneklerinin içine kadar i lerlerler. Ekonomik 
gerilemenin sona ermesiyle birlikte yüksel işe geçiş ağırlık kazanır. 1 1 5 
Sektör, büyümeyi ve kazancı yoğun propaganda aracılığıyla ve in­
sanların kendi lerine ve başkasına ait vücutla olan i lişkilerinde kap­
samlı değişikliklere hazır hale getirerek gerçekleştirir. Korku, tered­
düt ve doyuma ulaşmamış dürtüsel bağımlılığın sürekli kozmetik me­
tayla yatıştırılabildiği bir yerde reklam kendisini gösterir. 

Kadınlar şimdiden kozmetik endüstrisinin geleneksel pazarı haline 
gelmişlerdir, en büyük yan pazar ise saç ürünleridir. 1 1 6 Genişleme, 
yeni pazarlama stratej ileriyle bağlantılı olarak yeni ürünlerden 1 1 7 veya 
yeni düzenlemelerden yararlanır. "Hoş" ve vücut kokusuna karşı et-

1 1 5. Frankfurter Rundschau gazetesine göre ( 1 2. 1 2 . 1 968) kozmetik endüstri­
sindeki üretim değeri 1 968 yı l ın  ilk alt ı ayında bir önceki y ı l ın ilk alt ı  ayına oranla 0/o 
1 6' 1 ık  bir artış gösterir. 1 967 yı l ın ın  rakamlarından satış vergisi düşüldüğünde o/o 
22' 1 ik bir artış ortaya çıkar. örneğ in bütün ürünlerin i  . ithal eden Holiday Magic 
Kozmetik (Almanya) şirketi sat ış fiyat ı üzerinden % ·6S' l ik kar marj ı  olduğunu 
belirtiyor- bu ithalatçı firmanın al ış fiyat ın ın neredeyse % 200'üne karşı l ık geliyor. 
Bununla birl ikte üretim giderleri henüz görünürde yok. (Bkz. Frankfurter Rundsc­
hau, 1 5.9. 1 971 ) .  i laç ve kimyasal madde satan mağazalar bu sektörün büyüme­
sinden yararlan ırlar. Satışların 1 970 y ı l ındaki artış oran ı 0/o 7'dir. CDU'lu politikacı 
ve Alman i laç ve kimyasal madde satıc ı ları derneği başkanı Heinrich Gewand'a 
göre perakende satış mağazalarıyla karş ı laşt ı rı ld ığ ında kendi alan ları nda satış 
mağazaları n ın  birleşme oranı "son y ı l larda oldukça düşük oranda gerçekleşmiş­
tir" . 1 970 y ı l ı nda bu oran % 2, 5 ile 0/o 3 aras ındad ı r. 
1 1 6 . Saç bakım ürünlerin in 1 967 y ı l ı ndaki perakende sat ış cirosu 830 mi lyon 
DM'dir. ( Spiegel No. 1 0/1 968)1 968 y ı l ı n ı n  i lk altı ayında saç bakım ürünlerin in 
"üretim değeri" 250 milyon DM tutarındadı r  (bir önceki y ı l ın i lk yarısından % 14 daha 
fazla ) (Frankfurter Rundschau, 1 2 . 1 1 .  1 968) .  
1 1 7 .  Pond's firmas ın ın  bir yönetim kurulu üyesi kısa bir süre önce Münih'te şunu 
i lan etmişti: "Bundan sonraki genişlemeyi yeni ürünlerin sağlaması gerekir (FAZ, 
1 4.8. 1 971  ) .  1 968' in i lk yarıyı l ı nda saç bak ım ürünleri içerisinde "saç spreyleri , saç 
parlatıcıs ı ,  saç kremirsaç jölesi" ortalaman ın  üzerinde büyüme gösteren grubu 
oluşturur (saç bakım ürün lerin in genel in in gösterdiği 0/o 1 4' 1ük artışa karş ın ,  bu 
grup 0/o20' 1 ik artış gösterir (Frankfurter Rundschau, 1 2. 1 2 . 1 968) .  En güçlü artışı 
gösteren grubun bel i rleyici özel l iğ i ,  k ısmen teknik açıdan yeni (sprey) olmas ı ,  
kısmen de kitle ürünü olarak farkl ı  olmasıd ır. 
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kili spreylerin hızla piyasaya sürülmüş olması bu duruma açıklık geti­
recek etkil i  bir örnek o larak gösterilebilir. Gerçek bir kampanya so­
nucunda vücut kokusuna -özellikle cinsel açıdan çekiciliği fazla olan­
lara- karşı beslenen nefretin radikalleştirilmesi ve sosyal açıdan yay­
gınlaştırı lması başarıldı .  1 968 yılına ait bir ara sonuç hem bu alandaki 
ezici başarıyı hem de bu durumun böylece yine "ideal müşteri" duru­
muna gelen gençlik üzerindeki etkisini gözler önüne seriyor: Vücut 
kokusuna karşı etkil i  bir madde kullanan 1 6-60 yaş arası kadınların 
1 968 yılındaki oranı %43 'tür; 1 9  yaşındakilerde bu oran %87 'ye ka­
dar çıkmaktadır. 1 1 8  Bununla birlikte bu tür maddelerin insan duyusal­
lığı üzerindeki özel etkisine dikkat edilmesi gerekir. Kullanılmaları du­
rum unda çekicilik eşiği düşmektedir; yani ortadan kaldırıldığı dü­
şünülen kokular çok daha güçlü hissedilmektedir. Hala kokuların ol­
duğu veya yeniden ortaya çıktığı yerlerde, reddedilemeyecek hale 
gelmiş algılanışları artık tepkisel olarak belirlenmiştir. Beden artık iğ­
renç kokmaktadır. İçerisine korkunun sindiği iğrençliğe neden olan 
fenal ık, telaşl ı bir savunmaya ve sakınmaya yol açar, yani bu şekilde 
üretilen tepki saldırgan bir biçimde yayılma eğilimine sahiptir. Bireyin 
bilincinde böylelikle doğrudan çok güçlü bir yer edinen normal ve 
temiz olanın, diğer yandan ise itici ve bayağı olanın sosyal normu 
oluşur. Bu durum, kör kazanç çabası mekanizmalarının, önemsizmiş 
gibi görünen amaca yönel ik çabalar ve kazancın artık ürünleri olarak, 
insanların duyusal lıklarını nasıl farklı laştırarak oluşturduklarına çok 

\. 
iyi bir örnektir. Kadınlar i lkesel olarak kozmetik alanı için kazanılmış 
olduklarından, buradaki genişleme yeni ürünlere ve aynı şekilde o 
güne kadar elit bir kesimle sınırlı olan lüks maddelerin daha geniş bir 
kesime pazarlanmasına bağlıdır. Helena Rubistein şirketinin yeniden 
organize edi lmesi çalışmaları sırasında "sadece zarif ve olgun kadın­
lara bir şey sunma düşüncesine karşı mücadele etınek gerekmiş-

1 1 8. Der Spiegel, No. 1 0/1 968. 
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ti", 1 1 9 yani kitlelere ulaşmanın yolları aranmak zorunda kalınmıştı . 
Kozmetikler kitle ürünü olarak Pond s şirketinin piyasa stratejisini 
belirler. Şirket öteden beri düzenli olarak yüz ve vücut temizliğinin 
pek çok ürününü satın almış olan ' lüks düşkünü kadınlara' değil, 
kozmetik ürünlerini 'normal tüketici ' olarak çok pahalı ve çok kar­
maşık bulan kadın nüfusun büyük kesimine hitap etmek istiyor." Bu 
pazarı genişletme süreci içerisinde kadının özgü basmakalıp özellikler 
belirginleştirilir, güçlendirilir ve satış programlarıyla birleştiril ir. " 
' Sağlıklı ve güzel;  eşittir mutlu' - piyasa araştırmacıları kadınların 
büyük bir bölümünün düşünce dünyasını bu formüle indirgemişler­
dir" şeklindeki eleştirel anlamda söylenmemiş bu sözler büyük bir 
burjuva gazetesinin ekonomi ekindeki bir haberde yer almaktadır. 1 20 

Meslek sahibi kadınların eksikliğini duydukları şey kabul görme ve 
başarı duygusudur" ve şirket kremleriyle ve sıvılarıyla burada devre­
ye girmek istiyor. Belirlenmiş hayal kırıklıklarına yönelik ilanlar ve 
"kadın nüfusun % 80 ' ine karşılık gelen hedef grubun belirlenmesi 
de" yine bir kar stratej isinin aracı ve artık ürünüdür. Sermaye böyle­
l ikle korkuların ve doyurulmamış özlemlerin içine nüfuz eder, dikkatli 
bir şekilde yönetir ve vücudu, onun görünüşünü, kokusunu, öte yan­
dan kendisine bakışını ve dokunuşunu da yeniden tanımlar. 

5 Erkeklerin modelleştirilmesi - Erk(fk kozmetiği; 
günlük temiz çamaşırlar; erkekliğin görünümü; 

penisin meta sahnesine çıkışı 

Kozmetik endüstrisinin saldırı yönü kendisini noktasal olarak 1 967 
yılında "erkek kokularının reklamları için yapılan harcamanın kadın 

1 1 9. Frankfurter Al/geme ine Zeitung, 1 3. 8. 1 97 1 . 

1 20 .  Frankfurter Allgemeine Zeitung , 1 4. 8. 1 97 1 . 
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parfümleri için yapılandan yedi kat daha fazla olmasında" gösterir. 12 1 

Erkeklerin kozmetiğe yönelmesine ilgi duyan sermayenin, burada aşıl­
ması gereken oldukça güçlü, geleneksel olarak derin kökleri olan tu­
tuklukların varlığı noktasından hareket etmesi gerekiyordu. Erkekler 
''eşcinsel ve kadınsı olarak görülme korkusu"1 22 nedeniyle kozmetik 
ürünler kullanmaktan korkarlar. Yüksek orandaki reklam harcaması, 
reklam aracılığıyla aşılmak istenen tutukluğun yanı sıra, öncelikle ser­
mayenin erkeklerin kendi vücutlarıyla olan ilişkilerinde koca bir pazar 
açığı görmüş olmasıyla açıklanabilir. Piyasa araştırma kuruluşu Con­
test: "kozmetik davranış eğilimi içerisinde erkeklerde de büyük bir 
hazır olma durumu" gözlemler. Piyasa planlaması araştırma toplulu­
ğu özellikle gençlerde ve genç erkeklerdeki narsizmi sömürmenin yo­
lunu göstermişti . Piyasa araştırma enstitüsü, yaşlılarda ise gençliğe 
doğru bir modelleştirmeye gider ve yeniden oluşan standartların dı­
şında kalmanın büyük korkusuna vurgu yapar. "Kültürümüzün genç­
lik bağımlılığı" yaşlılar üzerinde kozmetik tutuma yönelik güçlü bir 
dürtü etkisinde bulunuyordu. 

Merkezi New York'ta bulunan Rubinstein şirketi de 1 965 'ten bu 
yana yeni pazarlar oluşturmaya çalışıyordu. "Siyahlar için özel bir 
program geliştirildi. Ülke dışında buna bir de erkek kozmetiği eklen­
di. "123 Erkek kozmetiği pazarı genelinde piyasayı nicelik olarak belir­
leyen hala tıraş ve saç losyonudur. İkisinin ortak özellikleri tanıtımla­
rının -özellikle de saç losyonunun- sahte tıbbi ussallaştırmalara vur­
gu yapmaları ve böylelikle erkeklerin kadınsı görünme korkularına 
dayalı tutukluklarını aşabilmeleridir. "Sağlıklı" ve "temiz" kavramla­
rıyla oluşturulan bağ Federal Almanya Cumhuriyeti erkeklerinin "koz-

1 21 . Der Spiegel, Nr. 1 0/1 968. 1 967 y ı l ı nda 50 milyon mark l ık  erkek parfümü 
satılmıştır. 

1 22.  Emest Dichter, Spiegel dergisinin aynı  sayısından al ı nt ı ,  konuyla ilgi l i  aşa� ı­
daki a l ıntı lar da aynı derg idendir. 
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metik davranışlarının" bir sonraki gelişim aşamasında da belirleyici 
olacaktır. Sermayenin erkek kozmetiği pazarı içerisinde oluşturacağı 
yeni yan pazar vücudun kokularının yok edilmesine yönelik sözde 
hijyendir. 

Erkek giyim piyasası; bugüne kadar oldukça sabit olduğundan, 
bu alanda şu sıralar en fazla dikkat çeken durum estetik yenileme ve 
insan karakterinin bir bütün olarak dönüştürülmesi çabasıdır; moda­
ya yönelik yenilikler kadınlarınkine oranla oldukça dar sınırlar içeri­
sinde kalır. Estetik yenil iğin kapsayıcı etki çıkarı -yani kullanımda 
bulunan elbiselerin kapsamlı eskimesi- büyük sermayenin çıkarıyla 
pazarlamanın ve modanın tamamen iç içe geçtiği yan pazar tekellerin­
deki yeni tasarımlar içerisinde bir araya gelir. Dizaynın bir araya geti­
rilmesiyle bütün meta tasarımlarına yer açmak için her bir metanın 
sınırı yıkılır. Bir ürün beraberinde daha fazlasını götürmeliydi.  Daha 
önce kadınlar üzerinde başarıyla gerçekleştirilen bu piyasa stratej isi 
erkek giyim pazarında da uygulanır. Bu işin öncüleri butiklerdi. Bunu, 
şirketin biçimsel olarak hala bağımsız olan butiklerini erkek giyimi 
alanında uzmanlaşmış mağazaların içerisinde (Franchise-Sistemi) kur­
ması izler. En büyük Alman tekstil ahın birliklerinden biriyle (Sütex) 124 
arkasında, Almanya' nın en büyük giyim üretici lerinden biris inin yer 
aldığı "Atomik Moda Pazarlama Şirketi" 1 25 arasında imzalanan işbir­
liği sözleşmesi, yeni piyasa stratej isinin prensiplerini gözler önüne 
sermektedir. "Atomik-fikir" : Bu isim düşünülen tasarımın piyasada 
nasıl yankılanacağının da habercisiydi - birçok şeyi yerle bir ederek. 

1 24. Sütex'e toplam 1 . 1  mi lyar DM perakende satış cirosuna sahip 850 kuruluş 
üye bulunmakta. Üye kuruluşlarda 1 00 ile 1 50 kadarı az ya da çok tamamen erkek 
giyimi mağazası olarak hizmet vermektedir Bkz. 1 8. 8. 1 971 . 
1 25. Düsseldorf'da bulunan "Atomik Moda Pazarlama Şirketi" Chur'da bulunan 
Tailordressin bir yan kuruluşudur. Sektörde 5000-6000 çal ışanıyla Almanya'n ın  
en büyük giyim eşyası üreticilerinden olan Ahlers grubunun 11 ikinci sat ış ağ ı "  
olarak kabul edi lmektedir. Ahler ailesi Tailordressin o/o 25' ini el inde bulundurmak­
tad ı r. Bu konuda FAZ' ın  1 8. 8 . ,  1 9. 8 . , ve 6. 9. 1 97 1  tarih l i  sayı larına bakın ız. 

1 14 



Meta Estetiğinin Eleştirisi 

Tasarım isminden farklı olarak meta atomundan yola çıkıp modaya 
uygun biçimde bir araya gelip bütünleşmiş meta molekülüne ulaşma­
ya çalışıyordu. Aynı şekilde bağımsız çalışan perakende satıcılarının 
atomizminden güçlü, birlikte hareket eden bir işletme ağına doğru 
ilerliyordu. "Atomik-fikir temelde bağımsız perakende satıc ıların Ato­
mik Moda Pazarlama Şirketi i le sözleşme imzalayıp mağaza donanı­
mı, fiyatlandırma, düzenleme konusunda belli kuralları uyup erkekle­
re bir dizi ürünle hizmet etme hakkını elde ettikleri franchise sistemini 
ifade eder. Bununla birlikte tam donanımlı mağazalar (Atomic Men s 

Center) ve (Atonıic Men s Depot) şubeleri de bulunmaktadır. 1 26 Rek­
laın ve "markanın oluşturulması" doğrudan merkezden gerçekleştiri­
lir. Görüldüğü gibi merkezin diğer işleri arasında ise düzenleme ile 
i lgili sorular, mağazayı özel olarak karakterize edecek imaj ve her bir 
metanın o imaj içerisinde bağımsız olmayan yalın bir aksesuar, yani 
bir imaj ın büyük molekülü içerisindeki atom olduğu gibi konular yer 
almaktadır. İçerisinde her bir metanın yal ın bir resiın gibi durduğu bu 
imaj ın amacı, müşterileri kendisine benzetmektir. Bu işe bir kez giri­
şen kişi daha sonra sistem içerisinde imaj ını korumalı ve tamamlama­
lıdır. Bir kullanım değeri tekelinin ideal müşterisi haline gelecektir. 
Moda alanındaki yeniliklerin çok parçal ıl ığına olduğu kadar yön de­
ğişikliklerine de uymak zorunda kalacaktır. Artık meta abonesi olma 
yolundadır. Ancak müşterinin satış ağının tutsağı haline geldiği şirket 
artık sadece kontrolü altındaki mağazaların ve sattığı meta bağlantı la­
rının imaj ını düzenlememektedir, müşterinin imaj ı  da onun kontrolü 
altındadır. İzole edilmiş bir örnekle gösteri len pazar yapısındaki deği-

. 

1 26. FAZ, 1 8. 8 .  7 1 . Bu ağ işbirl iğ i  sözleşmesi sona erene kadar "bağ ımsız" 
perakendecilerin 65 merkez ve deposunu kapsamı içine a l ıyordu.  Kuru luş pera­
kendecileri kazanmak için onlara "Mietfınanz" ın [Ki ra Finansmanı] yard ımıyla kira­
lama yoluna da g iderek mağaza donanımı  sağl ıyordu .  Perakendeci lere bunun 
d ış ında dekorasyon ve reklam hizmetleri ve aynı şeki lde satıcı ve yönetim eğitimi 
de sunuluyordu (Bkz. FAZ, 6.9. 1 970). 
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şiklik, kazanç çıkarını izlerken saldırılarının hedef kitlesinin duyusal 
karakterini değişime uğratmada büyük dürtüsel güçler açığa çıkarır. 
Burada bu süreci bütün boyutlarıyla ortaya koymak mümkün değil .  
Bu yazının amacı açısından duyusalhğın modelleştirilmesi başlığı al­
tında belirtilen ve duyusal karakterin -burada erkeğin- sermaye de­
ğerlendirme sürecinin bağımlı bir değişkeni haline geldiği bu sürecin 
nasıl  işlediğini göstermek yeterlidir. Bunu göstermek amacıyla aşağı­
da oldukça rastlantısal olgulardan alıntılar yapılacak ve bunlar rasgele 
örnekler biçiminde çözümleneceklerdir. 

Örneğin: Sermaye 1 969 yılının sonlarında "yeni bir kazak eğilimi­
nin" 127 propagandasını yapıyordu. Kampanyanın bir bölümü kulla­
nımda bulunan kazakların eskimesi işiyle uğraşıyordu, yani estetik 
yenilemenin tamamen başka bir yönüyle. "yeterince sıkıcı kazak var. 
Bu duruma son. Artık süper uzun kemerli kazaklara izin var." Kulla­
nımda olana son verilip, yenisine izin veri lmeli. Bu reklamın yakınlaş­
maya çalıştığı ideal, var olan kullanım değerini kullanmaya devam 
etmeyi yasaklayan emredici bir ses tonu olabilirdi.  Ancak emirler on­
ları verenin işine fazla yaramaz. Onlara neden uyulsun ki . Propagan­
da moda alanındaki yenilemede sadece duyusal varlık üzerinde kor­
kutucu ve ayartıcı olması durumunda etki l i  olur. Söz konusu örnek­
te, sermayeyi i lgilendiren nokta, erkeğin ikinci derecede cinsiyet özel­
l iğinin yeni bir tanımının propagandasını yaparak yeni kazak modası­
nın propagandasını yapmaktır -potansiyel alıcı için önemli olan nedir, 
ona nasıl yaklaşılmalıdır. "Göğüs kafesi yeniden önem kazanır (vü­
cuda yakınlığı arttıkça güncell ik kazanır) .  Güçlü kaburga etkileri ve 
göz alıcı renkler erkek olduğumuzu vurgularlar." Bunu belirleyen "en-

1 27 .  Aşağıdaki a l ıntı ları kazak-yenileme propagandas ına örnek oluştunnası için 
Karstadt fınnasın ın  9. 1 2. 1 969 tarihl i  Tagespiegel gazetesinde yayınlanan i lan ı n­
dan aktarıyorum. 
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düstrinin harem ağasıdır"128 , yani sermayedir. O, görüleceği gibi er­
keklik görüntüsünün kemer hizasının aşağısında kalan kısmıyla da 
ısrarla i lgilenir. Gevşek bir şekilde kazağın üzerinde sarkan kemer 
hiçbir maddi işleve sahip değildir, sadece yalın bir görüntü makyajı  
görevi görür. Gevşek olması onun gençl ik fetişinin bir özelliği olan 
inceliğe vurgu yapıyor olması anlamına gelir. Aynı şekilde, deri kemer 
olarak ise fetişist dürtü sabitlenmesinin sembolik nesnesi olabilir, kendisi 
uğruna gösterişli hale getirilen şiddet anlamına gelebilir. 1 29 Aynı fırına 
iki yıl sonra "yeni kazaklar geldi" başlığı altında belirli fetişist eğilim­
ler için çekici gelebilecek emir biçimleriyle ilanlar verir: "Military­
Look için sıraya gir !" 1 30 İlanı veren şirket açısından söz konusu ilan 
tamamen ürün satışıyla ilgi lidir. Ancak bu ürünü satabilmek için er­
kekliğin varolan görüntüsünün elden geçirilmesi gerekiyordu. 

Yeni yatırım olanakları ve yüksek kar arayışındaki sermaye, bur­
nunu uzun kazağın altına da sokar. Kadınlar özellikle iç çamaşırlarını 
çok sık değiştirdiklerinden, yıkadıklarından ve iç çamaşırları, kadının 
sahip olduğu ataerkil toplumsal cinsiyet rolüne uygun olarak edi lgen 
bir role karşılık gelen hoş gösterme işlevine sahip olduğundan, erkek 
iç çamaşırı piyasası geleneksel olarak kısa bir süre öncesine kadar bu 
piyasaya oranla oldukça dardı. Yani iç çamaşırı pazarında ideal müş­
teriler kadınlardı ve iç çamaşırı sermayesinin müşteri ideali "dişi" özel­
l iklere sahip olduğu söylenebilir. Erkek iç çamaşırı pazarını genişlet-

1 28. Çünkü ,,bir harem ağası kendi çıkarı uğruna H ı ristiyanca bir sevgi beslediği 
komşusunun alt ın tavuğunu elinden almak isteyen bir endüstri harem ağası gibi 
aşağ ı l ık bir biçimde despotunu pohpohlayıp alçakça yöntemlerle zevk yeteneğini 
yan ı ltmaz (Kari Marx, ôkonomisch-philosophische Manuskripte , MEW . Bd . 1 ,  
S. 547) .  

1 29. Kazak i lan ı  bununla i lg i l i  iki ürünün daha propagandas ın ı  yapar: "Sözde 
devrimci" sti l inde ve "Arden for Men" . Gençl ik fetişi ve estetik şiddet bir araya 
gel ip yeni bir imgeye dönüşürler. 

1 30. Tagesspiegel gazetesinin 24.9. 1 97 1  tarihl i sayıs ında yayınlanman Karstadt 
mağazasın ın ilan ı .  
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mek amacıyla bu özelliklerin alıcı kitlesine benimsetilmesi gerekiyor­
du, yani duyusal varlıklarının erkeğe özgü doğallıkları üzerinde çalış­
mak gerekiyordu. Yapılacak çalışmanın bir yandan "hijyenin" gerek­
lil iğinden, diğer yandan da narsis erkek fantezilerinin cinsiyet çekici­
liğiyle donatılmasından yola çıkması gerekiyordu. 

B ir grup erkek iç çamaşırı üreticisi firma, 1 970 yılında iç çamaşır­
larının her gün değiştirilmesinin propagandasını yapar. İlginç olan;  
ortak hazırlanan reklamda söz konusu firmaların gündelik değişime 
uygun özel iç çamaşırları ürettiklerinin i leri sürülmesiydi .  Kesin olan 
tek şey, bu firmaların yeni ürünlerine i l iştirdikleri bir sembol ve mar­
ka ismi ürettikleridir. Kanıt olarak aşağıda Der Spiegel dergisinde 
yayınlanan iki ilan sayfasını inceleyeceğiz. 1 3 1 İki i lan içerik açısından 
birbiriyle bağlantılı ve ikinci ilan aynı dergi içerisinde bir sonraki say­
fada yer almaktadır. İlanlardan ilki s iyah beyazken ikincisine sarı, 
gökyüzü mavisi ve açık yeşil renkler hakimdir. İ lkinde, bira tezgahı­
nın yanı başında duran dokuz erkeğin bulunduğu ve her birinin elinde 
birer bira bardağı tuttuğu bir fotoğraf yer almaktadır. Yedi tanesinin 
yüzü maskelidir ve maskeler domuz kafası şeklindedir. Erkeklerden 
ikisi sempatik insani bir yüze sahipler. Efsane derki : "Erkeklerimizin 
sadece % 1 O 'u  gündelik olarak iç çamaşırlarını değiştirmektedir". 
Okurun ulaşacağı sonuç : Diğerleri domuzdur. B irisinin çamaşırlarını 
gündelik olarak değiştirmediğinin ortaya çıkması durumunda -insa­
ni- yüzünü kaybetmesi gerekir. İkinci i lan sayfası "özel olarak gün­
delik değişim için tasarlanmış" " Sympafresh-çamaşırlarının" sempa­
tik temiz dünyasını sunmaktadtr. Övgü şu şekilde devam ederken, 
insanın ikiyüzlülüğün mü yoksa alayın mı ağırlık kazandığını kestir­
ınesi zor oluyor: "Bu nedenle kadınların bu erkeklerle işi kolay" -
yoksa artık daha fazla çamaşır yıkama şansına sahip olduklarından 
mı? - "kocalarının temiz çamaşırın sempatik duygusundan mahrum 

1 31 .  Der Spiegel, 1 4. 9. 1 970. 
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kalmak zorunda olmamalarını sağlayacaklar". Girişim grubunun st­
ratej isi hala gündelik olarak iç çamaşırlarını değiştiren erkekleri -veri­
len % 1 O ' luk oran keyfi ve yüksek belirlenmiş bir sayı olabilir- paza­
rın bir bölümü olarak tanıml ıyor. Yeni marka aracılığıyla söz konusu 
pazar için tekel oluşturulur. Görüntüye dayalı bu tekelin kabul ettiril­
mesi aynı zamanda ele geçirilen pazarın o bölümünün genişletilmesini 
de amaçlar. Gündelik olarak iç çamaşırını değiştirmeyen ve yıkama­
yan -aynı zamanda çamaşır deterj anı üreticilerinin bir rüyası da ger­
çekleşmiş olur- itici bir domuz olarak aşağılanır. Bu pazarlama strate­
j isi böylece insanın vücuduyla olan i l işkisinde yeni bir standardın or­
taya çıkarı lmasına yönelik bir katkıya dönüşür. Standart tamamen 
yeni olmayıp var olan standartlara hijyen-boyutu eklemlenmesine da­
yanır ve bu yapılırken de vücut karşısındaki kuşku ve vicdan rahat­
sızlığı yönlendirilir. İ lgili sermayenin kazanç mekanizması bunun so­
nucu olarak duygu modelleştirmesini artmış durumdaki vücuda olan 
mesafe yönünde ilerletir. Vücuttan olan uzaklığın ve onun yakınlığı­
nın bastırılmasının aracı,  elde edilmek istenen metadır. Bastırılan şey 
gelecekte tiksinti engeliyle kuşatıldığı ölçüde elde edilmek istenen me­
taya olan bağımlılıkta katılaşır. Ancak, duyusal varl ık farklı bir model­
leştirmeye uğramıştır. O ana kadar bazen usandırıcı, bazen ise hazzın 
en üst anı olarak gelişen şey şimdi artık lanetlenmiştir ve iki anlamda 
zevkin karşısındaki engele dönüştürülmüştür. Haz zayıflamadan sal­
dırıya uğramıştır. Artık olarak görüldüğü yerde haz duyulamaz duru­
ma getirir, tiksinti ve korku yaratır. 

İdeal iç çamaşırı alıcısına giden ikinci yol erkekler için çekicil iğe 
sahip iç çamaşırlarının üretilmesi yönündedir. Bu yol "ideal müşteri­
ler" olan gençleri hedefleyerek yaşl ıları gençlik propagandası aracılı­
ğıyla etkileme çabası içerisindedir. Elde edilmek istenen metalar genç­
l iğin özelliklerini oluşturur. Elde edilmek istenmeleriyle izole edi lmiş 
tek bir ürünün satışıyla sağlanandan daha fazlasını sağlarlar. Ortaya 
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çıkan cinsel algılamanın, görünümün ve öğrenmenin bütün bir kar­
maşık yapısıdır. İç çamaşırı üreten sermayenin kazanç elde etmeyi 
hedeflemeye başlamasıyla ilk önce iç çamaşırları sahneye çıkar. Satı­
labilir olmak için -hem de tekel fiyatlarından- sahnenin doğru yerine 
konmalarıyla birlikte bu kez de beden sahneye çıkar. Çünkü yukarıda 
elbiseler bağlamında da belirtildiği gibi, satılabilirliklerine ambalajlan­
ına biçimleriyle vurgu yaparlar. Ambalaj lanan metanın elverişli su­
num yoluyla satılabil ir hale geldiğinin fark edilmesi ambalaj üzerinden 
reklam yapılmasına yol açar. Bedeni "çekici hale getirdiklerinin" fark 
edilmesi, elde edilmeye çalışılan iç çamaşırlarının "çekici hale getiril­
mesine" yol açar. Kendilerini bedenin suretinin kalıba sokulmuş ku­
maşı haline getirirler. Böylelikle iç çamaşırları için yapılan reklamın, 
beden için yapılan reklama dönüşmesi sonucu, sermayenin çıkarı, 
bedenin çıkarının ortaya çıktığı iç çamaşırında ortaya çıkar. Böylesi 
bir yoldan reklamı yapılan beden, zorunlu olarak marka ürünlerinin 
imgesinin (görüntü) özelliklerini kazanır ve bu durumda da olduğu 
gibi, yapılan reklam gerçekte beden için değil onun reklam açısından 
etkili olan imgesi içindir. Sermayenin bu türü beden için, Hıristiyan­
lıkta var olan ve sermayenin de başka koşullar altında misyonerliğini 
yaptığı beden düşmanlığından daha tehditkar özelliklere sahiptir. Şimdi 
değişen, artık sadece erkeğin imgesi değildir (bilinçli bir değişime 
karşı söylenecek bir sözümüz olamaz, bu biz erkekler için gerekli 
de), bunun yanı sıra erkeğin belli bir imgeyi erkekliğinin ayırt edici 
özelliği olarak görmesi gerekir ve bu ise bazı çabalar ve görünüm 
kültürü dışında, sayıları sürekli artış gösteren ürünlere sahip olmayı 
gerektirir. İnsanın durumu yine burada da metadan farklı değildir. 
Herkesin marka ürünü fabrikatörünün ucuz-güçsüz kopyası gibi dav­
ranması gerekmektedir, hem de kendisini marka ürünü gibi lanse ede­
rek. Bu marka ürününün imgesi kapsamında diğer bazı ayırt edici 
özelliklerin yanı sıra ve iç çamaşırı üreticisinin çıkarının harekete geç­
mesiyle erkeklik organı sahneye çıkar. Organın görüntüsü gösteri le-

1 20 



Meta Estetiğinin Eleştirisi 

rek iç çamaşırının satışı teşvik edilir. 1 32 Böylece yüzyıllardır süren 
yasaktan sonra organ tekrar açıkça gösterilmiş olur - bir imaj ın par­
çası olarak. 1 33 Gösterdiği çamaşır, renkli hale gelir. Çamaşırın kulla­
nım değeri vaadi vücut reklamı içerir. Ancak verdiği sözler vücut 
dışındaki bir alana yönelirler, yani yerine getirebileceğinden farklı bir 
·şey vaat eder. Her reklamda olduğu gibi, ödenen bedel duyumsanan 
şeye karşılık ödenendir. Meta alımı cinsel ilişki isteği tarafından hare-

1 32. Erkek iç çamaşırlarının markalı ürün reklamlarında sadece penisin üstü kapal ı 
bir biçimde gösterildiği "men fit" türünden tan ıtımlarla yetinilmiyordu, bu reklamlar 
çıplak erkeği arkadan ve yandan görüntüsüyle i lg in in odak noktası na yerleştiri­
yordu.  Selimail le (Ceinture noire) 1 967 yı l ı n ın mayıs ayın ın başlarından itibaren 
daha sonra bu alanda i lk erkek nü model olarak ünlenecek olan Frank Protopapa­
'n ın nü fotoğraflarıyla reklam yapmaya başlamıştı . Erkek nü'nün devreye girmesi 
kadın ların bütün dergilerin kapak sayfalarında yer a lmaya başlad ığı  bir döneme 
rastlar. Münih l i  reklam dan ışman ı  Jörg Nimmergut bu konuda "Göğüs 'stoper' 
olarak" , yani  bakış toplayıcı olarak "tartışmasız önemli bir konuma sahiptir" şekl in­
de konuşur. Ancak, çıplakl ı k  içeren i lanların ' libido-nutku' , dergi lerin haber bölüm­
lerinde yer alan çıplak fotoğrafların aras ında kaybolup g itme teh l ikesiyle karşı 
karş ıyayd ı .  "Reklam tasarımcı ların ın  bu duruma yan ıtı : Çıplak erkek. Yarı çıplak 
erkekler çakmak ('Ronson') ve güzel koku ('Prestige') satış ı  açısından cezp edici 
özell iğe sahipler. Fransa'da Pierre Cardin' in erkek parfümü için tamamen belli bir 
uzakl ıktan çekilmiş ve çok net olmayan çıplak pozlar da veril ir. (Bkz. Der Spiegel, 
No. 24/1 967 , s. 1 1 8. )  Protopapas' m nü fotoğrafları daha yakından ve daha net 
çekilmişti . Bu çıplakl ığın ortaya çıkmasını sağlayan ise sermayenin bell i bir rekabet 
anındaki kazanç elde etme çabasıyd ı .  Ancak erkek çıplakl ığ ı  bir kere ortaya çık­
m ıştı ve -başlangıçta sadece arkadan da olsa- dergi lerin haber sayfaları arasın­
da, tiyatroda ve sinemada kendisine yer bulabiliyordu.  Burjuva toplumunun vurgu 
yaptığ ı kad ın  ve erkek arasındaki en öneml i  sosyo-cinsel rol farkı , kad ın ın  cinsel 
nesne erkeğin ise cinsel özne olarak bel irlenmiş olması durumu sedaca semp­
tomlar düzeyinde de olsa eşitlenmeye başlar. 

1 33. Bu gel işmelerin gölgesinde aksesuar da kamu cephesine doğru yönel ir: 
"Medyada yer alan tepkilere rağmen 1 970 y ı l ında ilk kez Londra markalı prezerva­
tifler için Eltern, Jasmin, M, Spiegel ve Bravo dergi leri kul lan ı larak bir reklam 
kampanyası başlatı l ı r. "  Tepkilerin aşı labilmesi için büyük harcamalar yapan firma, 
yaptığ ı harcamaların karş ı l ığ ın ı  fazlasıyla alm ıştır. " 1 97017 1 y ı l ı  o/o 1 B'lik ciro artışı 
ve 'bundan daha yüksek kar artışıyla' şirketin 'en iyi '  yı l ı  olmuştur" (Blick durch die 
Wirtschaft, 2 1 . 1 O. 1 97 1  ) .  
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kete geçirildiği halde, sadece aynada seyredilmek için ortaya çıkarlar. 
Sartre ' ın sözleriyle ifade edilecek olursa: Söz konusu olan, benim 
için olan haliyle, söz verdiğinden farklı birisi-için-olmaktır. Yani sade­
ce görünürde başkası içindir. 

Son zamanlarda küçük cüssel i  erkekler için bir eği limin abartılma­
sı yoluyla bu eğil ime ışık tutan bir ürün sunulmaktadır. Bu, giyenleri 
penise benzer bir görüntüyle donatan bir iç çamaşırıdır. "Mother wo­
uldn 't l ike it" markası altında büyüme çağındaki erkekler tarafından 
"içindeki. hayvanı uyandıran" 1 34 iç çamaşırı olarak giyinilmektedir. Re­
simde iki zayıf genç erkek çene hizasından dizlerine kadar gösteril­
mektedir. Üzerlerindeki dar ve bikini benzeri slip format olarak dahi 
söz verdikleri hayvani sırrın sınırlarına yaklaşmaktadır. Su dökmeye 
elverişli olmaması, bu ürünün iç çamaşırı olarak değil ,  olsa olsa teş­
hircilik kostümüne daha uygun olduğunu gösteriyor. İ lginç olan ise 
penisin üst kısmına denk gelen bölüme hayvan kafalarının işlenmiş 
olmasıdır. Böylece alıma özendirici ambalaj ın bulunduğu etkide bulu­
nulmuş olur -ancak ne tür bir vaatte bulunmaktadır? Bu ambalaj ın 
kendisini satın alana verdiği söz, bu ürünü bir kere giydiğinde, hay­
vani güce sahip bir penisvari erkekliğin tehditkar vaadiyle donanaca­
ğı dır. Metanın, kullanım değeri vaadi ve al ıcının ihtiyacı arasındaki 
bağlantıya daha yakından bakı ldığında, beklenmedik biçimde meta 
estetiğinin temel oluşturan yedeğinin, bir nesnenin, meta estetiğinin 
kendisini gün ışığına çıkarması durumunda, hangi karanlığın içinde 
kaybolabileceğini gösteren bir oyun türüyle karşılaşılır. 

Görünüşe göre, alıcıyı alıma iten şey "Mother wouldn't like it"in 
reklamından hareketle aydınlatıldığı ve bir meta üzerinden dile getiril­
diği gibi penisvari bir kahraman olarak kabul görme arzusu olabilir. 
Freud, pek çok organik yetersizlik deneyiminin çocuğun yetişkin er­
kek rüyalarını nasıl yerle bir ettiğini ortaya çıkarmıştı . "Ödipus-komp-

1 34. Bkz. Der Spiege/ No. 22/1 974 , s. 1 90. Ayn ı  sayfada bir fotoğraf da yer 
almaktadır. 
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leksinin çöküşü" rakip, babanın iğdiş etme tehditleriyle gerçekten çar­
pışmayı zorunlu kılmaz; Ödipus-kompleksi organik yetersizlik nede­
niyle çöker; hem de aniden değil ,  uzun iç içe geçmiş zincirleme, sü­
rekli tekrarlanan utanç verici  başarısızlıklar sonucunda. Yetişme ça­
ğındakiler meta aracılığıyla penisvari kahraman olarak kabul görme 
vaadiyle kandırılarak alıma özendirildiklerinde, öyle birisi olarak am­
balaj lanmak istendiklerinden değil ,  öyle birisi olmak için satın alırlar. 
Görüntüde meta, ona varlığı vaat eder. Ancak satın alınan meta onu 
sadece arzu edilenin görüntüsüyle donatır. 

Bu olsa olsa, çizgi roman dizilerinde de yapıldığı gibi, sadece pe­
nisvari mutlak güç fantezilerinin sanal olarak tatmin edilmesi görevi 
görür. Meta bu durumda sadece imgelenmiş kahramanlığın gereci 
olarak işe yarardı. 

Meta, yüzeye psikoseksüel hareketli likler taşıdıktan sonra ve ken­
disini sanal penisvari kahramanlık için gereç olarak sunduktan sonra, 
yarattığı elektriklendirici boşluktan gerçeklik içinde sanal alanlar ya­
ratma eğilimi ortaya çıkar. Gün ışığına çıkarılmış olan kendisine ta­
hammül edemez. Bu tür gereçler etrafında gelişen i lişki biçimleri ina­
nılmaz derecede sanal kalırlar. Bu durum diğer gereçleri temsilen "için­
deki hayvanı uyandıran" iç çamaşırları örneğiyle gözler önüne serile­
bilir. Bunlar ambalaj lanması gerekenin yerine getirebileceğinden daha 
fazlasını yerine getirdiği için satın alınan ambalaj lardır. Açılmasına izin 
verilmeyen ambalajlardır, çünkü ambalaj lananın utancından, kendisi­
ni çok fazla vaatte bulunan yüzeyin altına saklaması gerekmektedir. 
Ve yüzey işlevini ancak içeriğin önem kazanmasıyla birl ikte kendisi 
de basitçe ortadan kaybolan ambalaj olma anlamına geldiğinde yerine 
getirir. Mutlak ambalaj olarak ortaya çıkan ve Oscar Wilde ' ın diliyle 
konuşan ambalaj "sadece sığ ruhlar görüntülerden dolayı hüküm ver­
mezler" 135 dese ve hiçbir özelliği olmayan, böbürlenen basit bir yüzey 

1 35 .  W. F. Hang, Warenasthetik und Angst, Das Argument içinde No. 28, Y ı l  6 .  
1 964, (4 1 970), s. 1 5. Estetitizm ve meta estetiğ i i le i lgi l i  bölümlere bakın ız. 
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olduğunu kabul etse,  tüm şansını kaybedip hayal kırıklığına uğramış 
bir kızgınlık, küçümseme ve rahatla�ayla havada parçalanırdı. Çün­
kü büyüleyici ambalaj ,  giyildiği her yerde sanal alanlar yaratır. Müş­
terinin satın almasına neden oldukları gibi, bu alanların ilişkisi içeri­
sinde yayılırlar da. Bu tür ürünlerin reklamları her zaman aynı zaman­
da reklam için reklam olduklarından bu yedekleme zinciri satın alma­
yı sona erdirmez. Bu ambalaj ların giyilmesi reklamın devam etmesi 
anlamına gelir. Kim çekici görünmek için alıyorsa, bir şekilde aldığı 
metanın çok daha fazla sırrını açığa vuracaktır. Çünkü alıcıyı kendisi­
ninkiyle aynı oranda belirsiz-genel bir reklamla donatır, ancak reklam 
bir pazar çerçevesinde muğlak bir biçimde, paraya sahip olanların 
dünyasına yönelir. Meta estetiği davetkar bir biçimde fark gözetmek­
sizin herkese gülümser ve metanın ruhu da aynı oranda şekle sokula­
bilir ve değişkendir. Meta estetiğinin yaptığı gibi böylesine şehvetli 
hale getirmek, metanın yaptığı gibi böylesine fark gözetmeksizin "vü­
cudu, başkasının şehveti için satılığa çıkaracak"1 36 biçimde yansıt­
mak sadece değişim değerinden hareketle gerçekleşme açısından an­
lamlıdır. Vücudun reklamını yaptığı belirtilen, reklamı yapılan metayı 
satın alan birisinin görünümünü meta alaya alır, c insiyet özelliklerini 
satın alınabilirlik ambalaj ıyla donatır ve gören herkes üzerinde kendi­
sini ona sunuyormuş etkisi uyandırır. 

Andy Warhol, bir Amerikan şirketi için penis reklamını tekrar baş­
ka bir ürünün yüzeyine, bir plağa yansıtan, bir plak kapağı hazırla­
mıştı. Ürünü satan mağazalar, buna uygun figürlerle donatılmıştı ve 
plak kütleler halinde satıldı, bu durum şirketin Federal Almanya Cum­
huriyeti 'nde kurulan yan kuruluşunun Federal Almanya Cumhuriyeti 
pazarında kendisine aniden yer bulmasına yardımcı oldu. 1 37 

1 36. Bkz. MEW, Ek Cilt 1, s. 550. 
1 37 .  Hamburg'da bulunan Kinney Music şirketi bir holding olan Amerikan Kinney 
National Service' in sayısız ulusal uzantı larından birisidir. Karma şirketin ası l  işini 
bina temizl iğine yönelik bölgeler üstü bir organizasyon, çok şubeli kapal ı  otopark 
ağ ı ve bir defin şirketi.ağ ı oluşturur. Buna bir de satış işlerin i  yürüten firma Perio 
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Plağın kapağı 1 38 dar kalçalı birisi tarafından giyilmiş, kemer kıs­
mından kalçanın yarısını açıkta bırakacak şekilde aşağıya inen bir kot 
pantolonu gösteriyor. Pantolonun kumaşı vücudu çekici hale getiren 
malzemeden yapılmış. Warhol 'un fotoğraf üzerinde yaptığı grafik ça­
lışması sayesinde uzuv belirgin hale getirilmiş. Resmin üzerine ger­
çek bir fermuar yapıştırılmış. Fermuar açılabilmektedir. Plağı satın 
alan beraberinde genç bir adamın pantolon kumaşından bir kopya 
satın alır, penise vurgu yapmak için başvurulan grafik hileleri ve bu 
hileler aracılığıyla vaat edilen içeriğin ön plana çıkarılması onu amba­
laj olarak belirginleştirir. Alıcı ambalaj ı  açma, fermuarı aşağı indirme 
olanağını da beraberinde satın almıştır ve açtığı şeylerin ar�asında 
bulduğu şey -hiçtir. Söz konusu olan kralın yeni elbiseleri hikayesin­
deki durumun tersidir: Alıcıların yeni bedenlerinin hikayesi . Satın al­
dıkları daha fazlasıymış gibi görünen ambalaj lardır. Warhol, elle dam­
galanmış çorba kaseleri ve benzer birçok düzenlemesinde olduğu gi­
bi, kendisini sosyal eleştirmen ve varolan dolandırıcılığı en üst nokta­
ya tırmandırıp böylece en aptal olanın dahi reklamın arkasında yer 
alan ası l şey konusunda aydınlatan bir aydınlanmacı olarak görüyor 
olabilir. Belki de daha da ileri gidip, bir penis kılıfını gerçek bir fermu­
arla birl ikte plak kılıfı olarak kullanma gibi ilginç bir fikri, insanların 
yanlış bir sihrin kendilerine bulaştırdı meta estetiğiyle daha özgür bir 
i l işki gel iştirmelerine yönelik bir öneri olarak ele alır. Bu fikri içeren 
öneri şu olabilirdi : Nerede davet varsa kabul edi lmelidir; çok şey vaat 
eden fırsat, saçından veya uygun yerinden sıkı sıkıya tutulmalıdır ve 

(37 DEVAM) Periodical Publications üzerinden yürütülen derg i  piyasas ındaki 
girişim dahil edi lebi l ir. Bu i lgi bağlam ında Superrnan ve Batman gibi çizgi-kahra­
manların yayın hakları yönetilir. Eğlence sektöründeki en büyük adım 1 968 yıl ında 
Wemer Bros'un kazan ı lmas ıyla atı l ı r. Bu g rup zaman kaybetmeden film işine 
Werner Bros. Musidin de dahil olduğu plak işini de ekledi. Warner grubunun plak 
şirketleri daha önce Frank Sinatra'ya ait olan Reprise Records'un bünyesinde 
faaliyet gösteriyorlar (FAZ, 21 . 8. 1 97 1  ) . 
1 38. Sözü edi len Rolling Stones'un "Stikky Fingers" adl ı  a lbümüdür. Bu konuda 
bkz. Der Spiegel, No. 22/1 97 1 , s. 1 54. 
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ambalaj ların parıltı l ı  bir biçimde bir içerik vaat ettikleri her yerde, içe­
rik açığa çıkarılmalıdır. Böylesi bir davranış biçimi "meta kişiliğinin 
tembel sihrini" (Walter Benjamin) ortadan kaldırıp sanal olarak kay­
dedilmiş nesneleri doğal ölçülerine indirgeyebil ir. Andy Warhol ürü­
nünün bu veya benzer aydınlatıcı içeriğine vurgu yapsaydı,  bu du­
rumda getirdiği öneriden çok, yaptığı sözde aracıl ığın biçimine itiraz 
edilebilirdi .  Warhol, sadece meta estetiğinin maskesini, maskenin sa­
dece reklam görevi gördüğü bir yöntemle düşürmekle kalmaz. Daha 
da kötü olan şudur: Kendi yöntemleriyle hareket ediyormuş gibi gö­
rünen meta estetiğine, elde sadece bir ambalaj bulunmasının hayal 
kırıklığıyla birleşen alaycılık yüklemiştir. Ancak açı ldığında boş oldu­
ğu anlaşılan ambalaj ,  aldatmaca ve davranış biçimleri içeren sanal 
alanını bu yolla içerisine tekrar kabul etmemiş olur. Örtüsü kaldırılan 
şey daha çok mahcup edici ve bağımlılık yaratıcı bir biçimde sahibine 
yansıyormuş izlenimi yaratır. Durum böyle ise, Warhol tarafından 
ortaya konan aydınlatma ve hayal kırıklığı karışımı meta kılıfı sinir 
bozmaz ve bağlamların görülmesine yol açmaz. İ lginç olan, tam da 
doyuma ulaştırı lması olanaksız hazzın boyun eğmeye yol açmasıdır. 

6 Duyusallığı modelleştirme eğilimleri - zorunlu 
gençleştirmenin sosyal gelişimi; gençlik çekiciliğinin 
devreye sokulması; içerisinde yaş/anılamayan ancak 

ölünebilen cinsel görünüm olarak oturma 

Kracauer, yirmil i yılların sonlarında yaşlı çalışanlara, saygısız bir yak­
laşım açısından bile karlı olmadığı halde, çok daha saygısız davranıl­
dığı gözleminde bulunur. Kracauer, bu durumu "yaşlıl ığın günümüz­
deki genel mahkum edilişi" bağlamında ele al ır ve şöyle devam eder: 
Sadece işveren kesimi değil ,  bütün bir halk ona sırtını dönmüş du­
rumda ve şaşkın bir biçimde kendi genç oluşunu yüceltiyor. Gençlik, 
resimli dergi lerinin ve onların okurlarının fetişi haline gelmiş durum-
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da, yaşlı  olanlar ise gençleştirici maddelerin yardımıyla ona ulaşmaya 
çalışmaktadır. Yaşlılık büyülenmiş biçimde "yaşam olarak adlandır­
manın tehlikeli  bir yanlış anlama anlamına geldiği" 1 39 gençliğin peşin­
den koşar. Çünkü diğer yandan gençlik de Brecht tarafından daha 
sonra Küçük Burjuvanın Yedi Ölümcül Günahı 'nın özü olarak ta­
nımlanan yasaya yenik düşer: "Gençliğinden faydalanma, çünkü geçi­
cidir !"  Yaşlılık, faydalanılmamış gençlik sayesinde ulaşılabilmiş bütün 
sosyal konumuyla birlikte kendisini yararsız görür ve dönüp tutkuyla 
geriye bakar. Kracauer, bu içi boş ve hedefini sürekli şaşıran döngü­
nün nedenlerini biraz karanlık ve dikkatli yorumlar - "gençlikle ger­
çekleştirilen bu putlaştırma işini" kısmen kapitalist ekonomi biçiminin 
refleksi olarak, kısmen ise üretim ve yönetim alanındaki bell i  değişik­
liklere gösteri len tepki olarak yorumladığından, karanlığın bir bölümü 
zorunlu gizlemeden, diğer bir bölümü ise insancıl ancak huzurlu­
pasifıst gelenekten kaynaklanmış olabilir. "Rasyonelleştirilmiş eko­
nomi işletmesinin bu yanlış anlamaya neden olmasa bile en azından 
onu kolaylaştırdığı" şüphe götürmez. Üretim ve yönetimi şekillendi­
ren yirmili  yıllardaki rasyonelleştirme atağı, teknik yenilemeyle bir 
araya geldiğinde özellikle çalışanların mesleki açıdan kalifiye hale gel­
mesi gibi pek çok yeni talep anlamına gel iyordu. Bu durum bir de 
keskinleşmiş bir sömürü eşliğinde gelişip yaşlı kesim için meslek eğitimi 
ve barınma programı içermiyorduysa, bu talepleri doğal olarak ancak 
geriden gelen ve eğitim süreleri yenileme dönemine denk düşen genç 
kesim karşı layabil irdi.  Süreç sayısız insan için korkunçtu; otuz yaşın 
üzerinde olmak sövgüye dönüşmüştü. Pek çoğu için gelecek işsiz bir 
memurun memurlar sendikasının anketine · verdiği yanıttaki gibiydi : 
"Gelecek hüzün verici ve umutsuz. Kısa zamanda ölmek en iyi seçe­
nek gibi görünüyor. Bunu otuz iki yaşında ( ! )  evli  ve iki çocuk babası 

1 39. Siegfried Kracauer, Die Angestellten, S. 247 . 
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biri söylüyor."140 Milyonlarca kişi tarafından yaşanan bu tür dene­
yimler, parıltısı kapitalizmde yaşlanmanın gizli korkusu tarafından tü­
ketilen gençliğin toplumdaki değerini yükseltir. Ancak yaşlılığın bastı­
rılarak gençliğin putlaştırılması kapitalist sömürünün insani olmayan 
ussallığı içerisinde dahi kavranamayan bir artış kazanır. Kracauer bu­
nu, işlevi tarafından belirlendiği ölçüde, varlığın kapitalizm içerisinde­
ki anlamsızlığının refleksi olarak yorumlar. Ussallaştırılmış ekonomi 
işletmesi kendi anlayışından emin olmadığından, çalışan kitlelere var­
lıklarının anlamına yönelik soru sormayı "yasaklar". "Ancak insanla­
ra, bakışlarını anlamlı bir sona yöneltme izni verilmiyorsa, nihai son 
olan ölüm de ellerinden kaçar. Yaşam olabilmesi için onunla yüzleş­
miş olması gereken, yaşamları tıkanır ve başlangıcına, gençliğe geri 
döner. Geldiği şey olan gençliğe geri dönüş ahlaksızcadır, çünkü ger­
çek bir dönüş engellenmiştir. Egemen ekonomi biçimi amacının anla­
şılmasını istemez, bu yüzden yalın canlılığın galip görünmesi gere­
kir."141 Yardımcı oldukları sermaye değerlendirmesinin ücrete bağımlı/ 
kitleler için anlamı yoktur; varlıkları sermayenin değerlendirme işlevi 
tarafından belirlendiği sürece bu kendileri için anlamsızdır, sadece 
ücret köleliğidir, en azından yaşamlarını sürdürmelerinin aracıdır, an­
cak varlıkları ekonomik tarz açısından yaşamın korunması amacı ta­
rafından değil kazancın amacı tarafından belirlenir: Yaşamış ve çalış­
mış olmak, kapitalizmde bir çalışan için hiçbir zaman bir yapıt ortaya 
koymuş olmak, sosyalizmdeki gibi yaptığı her makineyi, her fabrika­
yı,  oluşmasına katkıda bulunduğu bir semti en sonunda yaşamını dol­
duran bir içerik olarak görmek anlama gelemez. Hep yabancılar için 
çal ışmış olmak sonuçta hiçbir şey için ve tekrar hiçbir şey için çalış­
mış olmak anlamına gelir. Bu deneyim yaşlılıkta ve ölümde reddedile­
mez duruma gelir; farkında olunmamış koşullar içerisinde ve bir sınıf 

1 40. lbid. s. 246. 

1 41 .  lbid , s. 248 - Bu konuda 4. bölümün iV. şıkkına bakın ız. 
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organizasyonunun dışında olma, bu deneyimin yaşlılığa ve ölüme ka­
dar sarkmasına yol açmıştır, ancak şimdi iki kat daha korkunçtur. 
Sınıf bilincine ait olanlar değil kör beklentilerdir "gençliğe" doğru ge­
riye hücumu gerçekleştirenler. 

Meta estetiğinde, gençlik çekiciliği çok yönlü olarak kullanılır. Meta 
dünyasından kendisini izleyenlere geri yansır ve orada duyusall ığın 
gençliğe yönelen model leştirmesini güçlendirir. Bu modelleştirmenin 
sonucu ve hareket noktası kendisini bayan satıcıların kişiliğinde gös­
terir. Gençlikleri sermayenin satış işlevi olarak ele alınır, buna karşın 
artık göreceli bir kavram haline getirilmiş olan yaşlılık kavramı ya 
elden çıkarıl ır ya da dışlanır. Yine bu süreç de yukarıda ortaya kondu­
ğu üzere korku tarafından beslenen gençliğin çekiciliğini güçlendirir. 
Etki bağlamı bu geriye dönüş aracılığıyla güçlendirilir. Diğer bir güç­
lendirme ise estetik yenilemenin işlevi çerçevesinde ortaya çıkar. Bu 
işlev çerçevesi yan etki olarak gençl ik resminin oluşumuna, biri ör­
nek alınması gereken bir model, diğeri de röntgenciliğin ve cinsel 
tutkunun nesnesi olmak üzere iki biçimde katkıda bulunur: Kendisini 
daha çok sadece düzenli olarak tekrarladığı estetik yenilik aracılığıyla 
değerlendiren sermaye açısından yeni olana çabuk yöneldiklerinden 
ve etkin olduğu kadar edilgen olarak da biçime önem verdiklerinden, 
biçimlendiri lebil ir olduklarından, genç alıcı müşteri katmanları özel­
l ikle idealdir; onlar aynı zamanda sürekli yeni biçimler ve "stiller" 
geliştiren ve böylece sermayenin modada yaratabilecekleri yenilikler 
için esaslar sunarlar. Özellikle gençler arasındaki bazı muhalif gruplar 
sermaye için gayrı resmi olarak oldukça üretkendir. Doğall ıkları ne­
deniyle kendi lerini yerleşik yaşam biçimine ait görmezler; yaşam biçi­
minin görünüm sorununu eleştiri noktası haline getirdikleri sürece 
yenilerini, onları farklı kılacak kendilerine ait görünüş biçimleri üretir­
ler ve yeni olan sürekli ellerinden alınır. Gençlerin her yeni estetik, 
yeni sunum tarzı kendiliğinden kapitalist pazar için deneme pazarı 
görevi gören bir pazarın oluşmasına yol açar. Bu pazara gelen meta-
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nın görünümü şirketler tarafından bedava edinilmiştir, yani çoğu za­
man gayrı resmi olan bu deneme pazarındaki ürünler sermaye için 
pilot meta görevi görürler. Deneme pazarı ve pilot ürünler gençlik alt 
kültürleri içerisinde yer edindikten sonra, gençlik, büyük sermaye 
tarafından benimsenmesinde ve genel pazara devredilmesinde ürü­
nün kaynağının işareti olarak varlığını korur. Bu temelden beslenen 
bir yeniliğin halen kullanımda plan ürünün eskitilmesi ve böylece pa­
zarı duyusal çekiciliklerin gücüyle yeniden açılması amacıyla propa­
gandası yapıldığında, aynı zamanda gençliğin propagandası da yapılır. 
Aynı şekilde gençliğin örnek alınma çekiciliğinin güçlenmesiyle birlik­
te işlev çerçevesi daraltılmış olur. Gençler örnek alınma işlevi görü­
yorlarsa, bu estetik yenilik propagandasının doğrudan değil, dolaylı 
olarak gençlerin davranışları üzerinden "geçekleştiği" anlamına gelir. 
Onların yaptığı taklit edilecektir. 1 42 Özel ideal müşteri genel müşteri 
idealine dönüşür. Böylece kapitalist değerlendirme çıkarının pek ço­
ğunun somutlaştırması her seferinde gençliğe göre yön tayin etme 1 43 
yan etkisine yol açar. 

1 42 .  " 1 972 uluslararası Köln moda buluşmasl" ile i lg i l i  bir ön çal ışmada yayınlanan 
Contest Enstitüsü'nün bir araştı rmasına göre (bkz . .  Blick durch die Wirtschaft, 
1 6 . 1 97 1  ), 30 yaşın üzerindeki erkeklerin % 54'ü "ai lelerinde moda konusunun 
gençlerle sık sık konuşulduğunu" belirtmişler. Her dört erkekten biri özell ikle genç­
lerin moda konusundaki d üşü ncelerini öğrenmek istemektedir. Otuz yaş üstü 
erkeklerin % 27'si gençler eşliğ inde veya onların tavsiyeleri üzerine satın ald ıkları 
e lbiselere sahipler. Çoğu kez de böylesi bir elbise bir  gencin üzerinde görü ldüğü 
için a l ınmış .  Bu duruma uygun olarak boş zaman kıyafetlerin in erkek ve genç 
elbisesi satışı içerisindeki oranı sürekli artmakta, bu sektörün bazı önemli ü retici­
lerinde bu oran şimdiden °/o 60' ı geçmiş durumda. 

1 43 .  Agfa'n ın  gençler için , içerisinde fotoğraf makinesi ve teçhizat ın ın yer ald ığ ı  
b i r  çanta tasarlayarak bu alandaki pazara zamanında yönelmek isteyip ele geçir­
mek istemesi dah i gençliğ in fetişleştirilmesi eğiliminin güçlend iğini göstermektedir. 
Fotoğraf makineleri önce "jeans" kumaşıyla kaplan ır. Ancak fotoğraf çekme ile 
teknik alet düşüncesi bağ lantı l ı  olduğundan bu çaba başarı l ı  olmaz. Bunun üzeri­
ne gençler için "Avrupa'n ın  en sıcak çantası "  uygun görü lür, "kulplu jeans" . "Fo­
toğraf çekme" ifadesi gençler tarafından yc:1şlanmayla özdeşleşti rild iğ inden , rek­
lamlarda bunun yerine "resim çekme" gibi kavramlar kullan ı lmıştır. Satış kampan­
yas ı  s ı rasında ürünü satan satıcıların "jeans" pantolon g iymeleri gerekiyordu .  
Başlangıçtaki zorluklara rağmen ürün satı ld ı ,  ancak yetişkinlere (bu konuda bkz. 
Menge, s. 242) . 
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Genç olma sadece ticari anlamda başarıl ı  olanların değil aynı za­
manda cinsel çekiciliğe sahip olan ve bu nedenle başarı l ı  ve mutlu 
görünenlerin resimlerinin fi ltresine dönüşür. Yine, baskıcı bir işlev 
çerçevesi oluşmuş olur. Başlangıçta yaşlanmadan dolayı sermaye ta­
rafından terk edilme korkusu mevcuttur. Kısa bir süre sonra kapita­
list bir yöntemle genç gösterme sözü veren ürünler tarafından bu 
korkunun ortadan "kaldırılmasına yardım edilir''. Yetişkinlerde zamanla 
yerleşik hale gelen bu genç görünüm standardına, kısa bir süre sonra 
itici görünme kaygısı taşıyan ve kendisini böylesi bir tehdit altında 
gören hiç kimse karşı koyamaz. Özellikle sürekli artan çalışanlar or­
dusunun çalışma yaşamıpda ortaya çıkan bu durum daha sonra cin­
sel çekiciliği belirlemeye başlar - hem de sadece genç görünümleri 
ölçüsünde sermaye tarafından tercih edilen veya dışlananlarınkini de­
ğil .  Artık cinsel çekiciliğe sahip bir gençlik standardı yerleşıneye baş­
lamıştır. Bunun sonucu olarak cinsel yaşlanma ve onun sonucu olan 
yalnızlaşma sonrasında insanların ve onların iç mekanlarının dona­
nımının "kozmetik"ine evrensel olarak yayılan bir yönelme zorunlu­
luğu ortaya çıkar. Bu eğilimin sömürülüp güçlendirilmesi yoluyl a bü­
yük firmaların arzlarını gençleştirmelerine h izmet eden ürünler, içer­
dikleri kullanım değeri vaadiyle bu sosyal ve cinsel korku ve şehvet 
karışımına yanıt verirler. Kendilerini al ıcıya dürtü nesneleri şeklinde, 
özlemi duyulan gençl iğin görünüm biçimi olarak sunarlar ve kendile­
rini ona, görüntüsünü diğerlerinin gençliğe yönelmiş arzuları için çe­
kici hale getiren veya en azından yaşlılığını korkulur olmaktan çıkar­
maya yarayan bir araç olarak sunarlar. Ancak bu ürünlerden her biri 
bir deliği kapatırken yeni bir delik açar. Bir meta diğer metaları, bir 
alım diğer al ımları kendisine çeker. Bu dinamik, eği lim olarak totali­
terdir; meta nesilleri oluşturan bütünlükler� ulaşmayı hedefler. Bütü­
nü hedefleyen dinamikleriyle sermaye temsilcilerinin kullandığı dil­
den ortaya çıkan "bütünsel moda" ve "bütünsel dizayn" gibi kavram­
larla tam olarak açıklanamazlar. Çünkü bu kavramlar hala önce belli  
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meta gruplarının estetik bağlamını kapsarlar, örneğin "kadın modası" 
(elbise, peruk, kozmetik, aksesuar), veya "oturma kültürü" (mobil­
ya, halı ,  lamba, vazolar, resimler v.b.) .  Nasıl insan dünyasında nesil­
ler yan yana varlıklarını sürdürüyorlarsa, aynı şey meta dünyasında, 
her biri içerisinde meta nesillerinin birbirini izlediği pazarın bir bölü­
münü kaplayan "tarzlar" için de geçerlidir. Daha çok genç olanlara ve 
gençlere göre düzenlenmiş tarzlar içerisinde kuşaklar daha çabuk bir­
birini izlemekte ve en yeni olan kendisinden öncekini daha yoğun bir 
çabayla pazarın dışına itmektedir. İnsanlardan farklı olarak meta nesli 
bütün bir "ürün ailesini" kapsar. Oturma odalarında mobilyalar, per­
deler ve bunlara ait dekoratif sanat izi aynı kişinin imzasını taşır. Be­
l irleyici bir dekorasyon siparişi, sürekli değişim gösteren iç dünyala­
rın bir tek kalıptan oluşmasını sağlar. Dekorasyon siparişinden tek 
beklenen, "yeni" ve bir tek kalıptan oluşmuş ve bu haliyle satın alma­
ya özendirici olması gerektiğidir. Bu şekilde yapılandırılmış sipariş 
tasarının umursanmadığı bir tasarlamanın biçimsel mükemmelliğine 
neden olur. Burada geçerli olan, nesnel olarak serınayeyi değerlendir­
me baskısından doğan öznel bir keyfiliğe zorlamadır. Bu dizaynda 
önemli olan düşüncelerin gerçekleştirilmesi değil sermayenin sürekl i 
yeni bir kılığa bürünmesine yönelik düşüncelerin oluşturulmasıdır. 
Bu sipariş, "yetenekli" olarak adlandırı lan sermayenin biçimsiz ama­
cının hizmetindeki dekoratörden yaratıcı insanın korkunç silik özünü 
oluşturur; yarattıkları her şey sürekli ,  kendisi de kendisinden sonra­
kiler tarafından yerinden edilecek olan basit bir itirazın özsüzlüğünün 
içerisine geri dönecektir. Öte yandan biçimlendirme istencini açığa 
çıkaran ve etkisini arttıran _tam da kapitalist dizaynın bu özsüzlüğü­
dür. Kapitalist dizayndaki olumsuz yön ölçüsüz bir şekilde abartılmış 
bir olumluluk olarak yansırken, yoksulluğu zenginlik olarak görünür. 
Dekorasyon siparişinin, insani ihtiyaçların kullanım nesneleriyle olan 
i lişkisinden değil sadece sermayenin değerlendirme ihtiyacından ve 
onun estetik yenileme aygıtından doğduğu, ani harekete geçme duru-
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munda kontrolündeki kullanım nesnelerinin ussal ve alışılagelmiş da­
yanıklılıklarını koruyamamalarından anlaşılmaktadır. Kullanım işlevi­
nin onun ussal temel unsuru olarak ele alınması durumunda işlev 
tarafından belirlenen kapitalist d izayn her kul lanım işlevini "dekore 
etme" için bir bahane olarak görecektir. Mümkün olan her yerde bu 
bahaneler etrafında yeni metalar türetil ir. Bir odanın, bir dairenin her 
işlevsel bileşenine "dizayn" tarafından sahip çıkıl ır. Daire "manzara­
ya" dönüşür. Taklit tekniğinin zaferini ifade eden bir mobilya üretici­
sinin renkli broşüründe, "yeni yaşam biçimi, yeni donatım fikirlerini 
zorunlu kılar. Mobilya-K bunu gerçekleştiriyor", 144 denmektedir. Bu 
işlev çemberi, yani yaşam biçimi > donatım fikirleri > meta yoluyla 
gerçekleştirme, gerçeğin yarıdan daha azını oluşturur. Çıkış noktası 
olarak görünen yaşam biçimi daha çok sonuçtur. Sermaye bel l i  insan 
gruplarının güncel ihtiyaçlarından "fikirler" üretiyor ve gerçekleştiri­
yorsa, bu durumda ihtiyaçlar başlarına nelerin geldiğini artık bilmez­
ler, özellikle de sadece "tatmin edilebilir" ihtiyaç kesitleri öne çıkarılıp 
belli bir meta arzıyla "tatmin edilebilir" hale getiril iyorlarsa. Evl ilikle 
i lgil i  hem yeni hem de evli liğin sınırlarını genişleten, burjuvazinin katı 
ahlakçı değerlerindeki çözülmeler sonucu ortaya çıkan ve bağımsız 
olmayan orta sınıflar tarafından açıkça dile getirilen cinsel eğilimlerin, 
mobilya firmasının oturma alanı için fikirler oluştururken etkilendiği 
temel dürtü huzursuzluğu belirtileri oldukları açıktır. Nova Vıta' nın 
parodik bir Rönesansı olan "yeni yaşam biçimi'' mobilya sermayesi 
tarafından diğerleri gibi bir pazar kesiti olarak kavranır ve özel bir 
meta arzıyla dikkate alınır. Oturma alanı cinsel alan olarak ele alınır. 
Günlük burjuva gazetelerine i liştirilen broşürlerde bu alanlarda otura­
caklar dahi önceden biçimlendirilir. Örneğin; bu tür broşürlerin biri-

144 .  Bkz. 30. 1 2. 1 970 tarih l i  Tagesspiegel gazetesinin i lavesi .  

1 3 3 



Eleştirel Toplum Kuramı Üzerine İncelemeler 

sinde "şımartılmış sevgil i ler için Angelika-Mobilya" 145 yazısı yer al­
maktadır. Gençliğin çıplak bedenleri ayna kaplı duvarlar arasında, bü­
yük yuvarlak uzanma yerleri üzerinde, hayvan kürküne benzetilmiş 146 
ama aynı zamanda bir yosun manzarasını andıran halılar üzerinde 
sadece kadın ile erkeği değil aynı zamanda kadın ile kadını da bir 
arada sergilenmekte, ancak erkek eşcinselliğine değini lmemektedir. 
İçerisine pek çok meta türünün girdiği oturma alanının etrafı artık 
eskiden bir tek üründe olduğu gibi sadece cinsel nesnelerle çevrilip 
onlarla dekora edilmemektedir, aksine burada bütün bir meta komp­
leksi cinsel yaşamın çerçevesini oluşturmaktadır. İster öznel olarak 
hala istiyor olsun isterse de artık istemiyor olsun, böylesi bir evi olan, 
evinin bu biçimsel durumuna uygun bir yaşam biçimi arzulamaktadır. 
Önceden saptanmış davranış biçimleri öncelikle sunulmuş-olmak an­
lamında uzanmak, görmek, görülmek ve bütün sürecin yansıtı lması­
dır. Daha önce "rahat" olan bu ev artık "seksi"dir. Önceden belirle­
nen müstehcen tutum, tüylü maddeler ve dolaylı aydınlatma, broşür­
deki insanlar gibi soyunmaya davet nitel iğindedir. Dürtü bu oturma 
alanı içerisinde en başından itibaren sürekli beklenir, o alanın kişilik 
özelliğidir. Sermayenin arayıp bulduğu, biçimlendirme fikri için kul-

1 45. Tagesspiegel gazetesinin 03.0 1 . 1 97 1  tarihli eki .  Ayn ı  gazeteyle birl ikte bir­
kaç ay sonra dağ ıtı lan başka bir broşürde estetik yenil ik anlaml ı bir biçimde genel 
hareketlil ikle ve sosyo-cinsel alandaki oyun davranış ıyla i lişkilendiri l iyor. "Hareket 
oyun demektir" - "Hareket çeşitlendirmek, bağlantı kurmak, denemektir" - "Otur­
ma eylemi her şeydir" - "Bugün böyle, yarı n şöyle, ertesi gün daha farkl ı ,  örneğin 
şu şeki lde: . . .  " Her şu-şeki lde başka numaraları n sonsuz bir dizisinin gelişigüzel 
bir numaras ı olarak birden fazla örnekten oluşmaktad ı r. 

1 46. Bkz. Blick durch die Wirtschaft , 7.  9. 1 974, s .  5: "Yatak odası na yönelik 
büyük umutlar. Yer hal ı ları pazar payların ı  büyütme konusundaAlmanya'da büyük 
bir şansa sahipler/ bir sektör raporu" .  Almanya "kişi başına düşen metrekare 
kullanımı" açısındanAvrupa'da henüz üçüncü sırada bulunmaktadır. özellikle "yatak 
odaları için bu konuda çok şey yapmak gerekiyor. Yeni geliştirilen ürünlerin sembolü 
hayvan kürküdür. Bu nedenle endüstri bu alan için kal ı n  tüylü hal ı lar, pelüşler ve 
velurlar üretmelidir'' . 
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landığı ve meta haline getirdiği oturma alanı eşitlikçi dürtü duygula­
rından da doğmuş olsa, bu cinsel  alan içerisinde alıcının dürtü duygu­
larını tatmin etme vaadi içerdiğinden, bir kere satın alındıktan sonra 
başlangıçta onu ortaya çıkaran "fikirle" benzerlik taşımayan belirli bir 
dürtü yapısı üretecektir. 

Bu eve sahip olanın dürtüleri bell i  bir yöne doğru çekilecek ve bu 
yön cinsel yaşamının bu kıl ıfını yaşamla, onun kendi yaşamıyla dol­
duracaktır. Onu, ona uygun toplulukla, yani cinsel partnerlerle do­
natmak zorundadır. Ancak bu, yapması gereken tek şey değildir. Bar, 
alkollü içecekler gibi, bu cinsel alanın işletilebilmesi için zorunlu olan 
pek çok aksesuarın üzerinde ise fazla durmaya gerek yok. Bu alan, 
açık ve görünür biçimde ortada duran bedenler arzu eder. Şekli dona­
nımın diğer unsurlarıyla aynı ritimde artan ışık donanımının vücudun 
her kıvrımına nüfuz edebi lmesi gerekmektedir. Bu ev, kokmayan ve 
her tarafı gözetlenmeye uygun hale getiri lmiş bedenler arzu eder. Bir 
bedenin bu şekilde düzenlenebilmesi için kaç ödemenin yapılması ve 
ne kadar çalışılması gerekmektedir? Bu iş için kozmetik endüstrisin­
den bir yığın ürün gereklidir . . .  Bu oturma alanının hastalıklı olmayan 
göbeksiz ve kırışıksız bedenler gerektirdiğinden, alanının çerçevesi 
birden fazla nedenden dolayı gençlikle sınırlanmak zorundadır. Oysa 
gerçekte gençler için değil daha çok belli bir çaba sonucu genç ve 
güzel bir görünüm kazanmış yetişkinler için tasarlanmıştır. 1 47 İçeri­
sinde bedenlerin yansıdığı böylesi bir mekanda çaba gösterilmez. Ça­
lışma - görünüm için yapılan çalışma hariç-, politika, tartışma v. b . 

. 

davranış biçimleri burası için uygun değillerdir. Bu evde yaşlanılmaz, 

1 47 .  Bazı okurlar hakl ı olarak karşı  çıkacaklard ı r: Böylesi bir cinsel alan,  meşe 
ağacına benzetilmiş plastikten yapılmış mobi lyalarla donatı lm ış o eski Alman oda­
larından daha iyidir- otoriter kişi l iğe uygun reaksiyoner bir mimari .  Ancak burada 
karş ı ç ık ı lan şey ne cinsel l ik ne de "grup seksi"dir. Burada yapı lan daha çok 
kapitalist değerlendirme sürecinin insan duyusall ığ ın ı  modelleştirmeyi kendi artık 
ürünü olarak hangi mekanizmalar aracı l ığ ıyla bel l i  yön lere doğru ürettiğ inin çö­
zümlemesidir. 
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yas dahi tutulmaz. Her kaygı hatta melankoli reddedilip tabuya dö­
nüştürülür. Bu ev kremlenmiş bedenlerin ışığı ortasındaki yaşam dı­
şında, seçenek olarak olsa olsa mutlak kopuşu, ölümü tanır. Böylesi 
bir evde yaşlanmak isteyen birisinin onu kazıyıp temizlemesi gereke­
cektir, bu dizayndan başka bir dizayna, alıcı olarak pazarın bir kesi­
tinden diğerini geçmesi gerekecektir. 

7 Meta estetiği, kapsamlı anlamı - "Hush Puppies " 
ve bir köpek ırkının yaygınlaştırılması; özne-nesne, 
ikisinin meta estetiği aracılığıyla birlikte oluşturul-

ması, kapitalizmin doğa tarihi 

Amerikan hükümeti savaş ekonomisi döneminde et işletmelerinden, 
genç domuzların derilerinin yüzülmesi konusunda yeni yöntemler ge­
liştirerek deri ve ayakkabı endüstrisinin temellerini oluşturmalarını 
ister. Bunun üzerine bir ayakkabı şirketi ve tabakhane özel bir deri 
yüzme makinesi geliştirirler. Daha sonra bu girişimden l 95 8 'den 
1 97 1  'e  kadar "Hush Puppies" markasıyla ve porsuk köpeği (Basset) 
sembolüyle 1 20 milyon çift ayakkabı satacak olan dünyanın en bü­
yük şirketlerinden Wolverine World Wıde ine. , (Rockford, Michi­
gan) doğacaktır. Şirketin Almanya' da 1 963 yılından bu yana temsil­
ciliğini yapan bir firma, bu ülkede 1 97 1  yılına kadar 6 milyon çift 
ayakkabı satmıştır. Ş irketin "sadece ' artık ürün' olarak gördüğü genç 
domuz derilerinin tükenmemesini ise, pek çok Amerikan domuzunun 
henüz yavruyken yaşamlarına son verilmesine yol açan açık hava 
kebaplı toplantı ( barbecue) dalgası sağlamıştır". 1 48 Markanın sembo­
lü -köpeğin resmi ve ismi- Alman halkının yarısı tarafından bilinmek-

1 48. 68 Peter vom Riedt, Ein Hund mit traurigenAugen und Schlappohren, Frank­
furterAl/gemeine Zeitung, 14. 8. 1 971 , s 1 7. "Hush Puppies11 ile i lgi l i  d iğer bilg i ler 
de aynı  yerden al ınmıştı .  
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te ve bu oran otuz yaşın altındakilerde üçte ikilik bir orana yüksel­
mektedir. Şirketin, markanın sembolünün nasıl ortaya çıktığına yöne­
lik sorular için bir de hikayesi var. Hikaye kapitalizmin ruhunun geçici 
bir belgesi olması nedeniyle akılda tutulmayı hak ediyor. Hikayeye 
göre şirketin satış sorumlusu 1 958 yılında Amerika'nın güneyinde bir 
yerlerde patlamış mısır yiyen bir kaç kişinin havlayan köpeklerine 
mısır atarak nasıl "Hush puppies" dediklerine tesadüfen tanık olur. 
Bu, "sessiz ol" veya "rahat dur köpekçik" gibi bir anlama gelir. Bu 
sahneyi izlerken satış sorumlusunun aklına parlak bir fikir gelir. Hav­
layan köpeklerin başka bir türüne sunulacak ve firması için karlı ola­
bilecek bir şeydi bu düşündüğü. Başka tür dediği kesi�, alıcı dünya­
sından başka bir şey değildi. Olası alıcılar üzerinde yapılan bir anket 
çalışmasında kendilerine seçenek olarak yedi ürün ismi verilir. Anket 
sonucunda en az oyu "Hush Puppies" ismi alır. Buna rağmen bu 
ismin tercih edilmiş olmasının nedeni fırına için öncelikli bir konuma 
sahip olan satıcıların onu beğenmiş olmalarıdır. 

Görüldüğü gibi : Satış yönetimini en az ilgilendiren kesim tüketici­
ler olmuştur ve sağlanan başarı onları haklı çıkarmıştır. Tüketicinin 
değer yargısı modelleştirilmiştir. Tüketici bir hayvan amblemiyle kan­
dırılmıştır. Marka ambleminin başarısı Frankfurter Allgemeine gaze­
tesinin ekonomi ekinde yer alan haberin takdir edici dil ine de yansır. 
Haberde markanın amblemini .oluşturan köpek için şöyle denir: "Bu 
uzun kahverengi kulakları ve beyaz ağzıyla sadık, biraz da hantal 
görünen ve daha ilk bakışta insana sevimli gelen herifin bugün dün­
yanın 46 ülkesinde arkadaşları var." 1 49 İnsanları, havlayan köpekler 
gibi aldatan ve susturan kazanç çabaları üstü örtülü olmasalar hiçbir 
zaman bu kadar sevinemezler. Sadık ve biraz da hantal hayvan amb­
lemi görüntüyle alıcının ussal kuşkusu giderilir ve susturulur. Bu marka 
reklamının doğrudan ve hedeflenen başarısı büyük bir kazançtan ve 

1 49. lbid. 
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Wolverine-serınayesinin hızlı artışından oluşuyordu. Ama bunun dı­
şında bir de artık ürün olarak bir yan başarı söz konusuydu. Resmin­
den belli ürünlerin tanıtılmasında da yararlanılan ve bu ürünün marka 
amblemi olarak kullanılan bu köpek ırkına karşı köpek severler ara­
sında büyük bir sempati oluşmuştu. "Basset bazı ülkelerde müthiş bir 
moda köpek haline gelmişti." 1 50 

Nasıl burada artık ürün olarak bir köpek ırkının yaygınlaşması 
ortaya çıkıyorsa insanlarda da davranış biçimlerinin üretilip yaygın­
laştırılması ortaya çıkarılır. Meta estetiği eleştirisinin üzerinde durdu­
ğu soru; metanın estetik düzenlenişinin analiz edilmesiyle sınırlı değil­
dir. Şimdi ifade edilen soru yardımıyla insanların kapitalizmdeki öz­
ne-nesne-ilişkisi analiz edilebilir. 1 5 1  Bir önceki bölümde gösterildiği 
gibi ürünlerin bütünlüğü bu ürünleri kendi aralarında estetik bir birlik 
haline getiren "genel dizayn"ın çok ötesine geçer. Sadece diğer sek­
törlerdeki meta gruplarını peşlerinden sürüklemekle kalmaz aynı za­
manda davranış biçimleri üretir, algılama, duygu ve değerlendirme 
yapılandırır dil, giyim, tutum ve batta beden ve özellikle onunla olan 
ilişkiyi modelleştirirler. Bu nedenle; ürünleri kitle tüketimine yönelik 
olan şirketlerin başarı haberleri aynı zamanda insani varlığın cephe­
sinden gelen başarı haberleridir. Bu modelleştirınenin arkasındaki itici 
güç Brecht' in bir sözünden yola çıkarak şu şekilde ifade edilebilecek 
olan kazanç çabasıdır: "Sermaye, kazanç istiyorsa kasırganın yarattı­
ğı korku onu etkilemez". Brecht'te bu söz aslında "insan eğlence 
istiyorsa . . .  " şeklindedir. Cümle oldukça kısa; asıl korku sermaye in­
sanla onun eğlencesi arasına girdiğinde ve haz isteğini itici güç olarak 
kendi değerlendirme çıkarı için kullandığında oluşur. Nerede para ka­
zanma, cinsellik ve güvenlik kutupları arasında bir tutku veya bir 

1 51 .  Bu yan ürün olarak ortay çıkan model leştirme süreçleri işiyle uğraşan bi risi 
bu konuda şöyle demektedir: "Bel l i  bir dereceye kadar insan ları n arzuları ve 
ihtiyaçları " işlenmelidir'' . (Ernest Dichter, Strategie im Reich der Wünsche, Münih 
1 964, s. 283).  
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korku alevlendirmek gerekiyorsa devreye girilir. Bu yapılırken şu me­
kanizma işler: Meta aracılığıyla muhtemelen "doyuma ulaştırılabilir", 
en azından genelde hoş bir kesit ihtiyaç bütünlüğünün dışında tutulur. 

Artık görüntüleri ve işaret dilleri seçilmiş ihtiyaç kesiti için anahta­
rın sarayın kapısına uydurulması gibi uydurulmuş metalar üretilir. 
Daha sonra doyuma ulaşmamış varlıklarının parçaları mükemmel bir 
ifade ve doyum bulmuşa benzeyen alıcı olarak hedeflenmiş nesnele­
rin karşısına çıkarlar. İnsanlar bu nesnelere "içgüdüsel" hitap ettikle­
rinden onların alıcıları durumunu gelmek zorundular. Ellerinden onla­
ra istem dışı yönelmekten başka bir şey gelmiyorsa bunun nedeni, 
sermaye temsilcilerinin bu ürünleri onların alıcısı durumunda olan 
veya olacak olanlarınkinden daha üstün bir yaşam vaadi ve görüntü­
süyle donatmış olmalarıdır. Şimdi kontrol altına aldıklarını sandıkları 
kendi yaşamlarının karşılığı olarak yaşam gücü ve yaşam sürelerini, 
emeklerini feda ederler. Olumsuzlukların uygun kesitleri metada ve 
onun düzenlenişinde oldukça olumlu bir biçim kazanırlar. Ayrıca ya­
rarlanılan ihtiyaç yapısının modeli değiştirilmiş olur. Meta dünyasın­
daki aralıksız estetik yenileme, ihtiyaç sistemlerindeki köklü sürekli 
değişikliğe karşılık gelir. Bu köklü değişikliğin yönü kesin olarak be­
lirlenmemiştir, ancak kuşkusuz öncelikle ifade edilmiş sınıf bilincinin 
karşı kutbunda yer alan us dışı eğilimleri güçlendirir. 

Bir nesneyi bu yönde sorgulamak çok farklıdır: Bu, satı lık mı diye 
sormaktan başka ne işe yarayacak? Birinci soru kullanım değeri gö­
rüş açısının özüne denk gelir; ancak sosyalizmde toplumsal belirleyi­
ci soru haline gelir. İkinci soru değişim değeri görüş açısının özüne 
denk gelir; meta estetiği görüngüsünü ortaya çıkaran ve her seferin­
de kendisinden uzaklaştıran olgu, özel meta üretiminin temelinde yer 
alır ve sadece onunla kaldırılabilir. Satılabilirlik kazançla birlikte üreti­
mi düzenlediği sürece gerek öznel gerekse nesnel açıdan sadece satın 
al ınabilir olan geliştirilecektir. Tarihsel olarak burjuvaziyle birlikte or­
taya çıkan bütün tinsel değerler açısından bakıldığında geç kapitalist 
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toplumdan, insanlığın rüşvetçil ik alanında kaydettiği mesafeden baş­
ka bir gelişme beklenemez. 

Meta estetiğinin gelişim eğilimleri ortaya konmaya çalışıldığında 
en azından görüntüden söz edilebilir:  Burada ele alınan görüngüler 
nicelikleri ve rahatsız edici anlamları açısından artacaklardır; bunlar 
nitelik açısından metanın k_ullanım değeri yapısının fantastik türden 
ihtiyaçlara olan ilişki yönünde sarkmasına yol açacaktır. Sürekli gide­
rek daha fazla meta uç noktasında duru "anlam nesnesi"nin yer aldığı 
bir yönde değişecektir. Bir yön ifadesi olan "anlam nesnesi", gerçek­
l ik derecesi ve meta oluş biçiminin kullanım değeri olarak yerlerini 
değiştirip "fiziksel özellikleriyle insanların belli ihtiyaçlarını gideren 
basit görünümlü eşya" 1 52 olmaktan uzaklaşarak anlam ve ilişki vur­
gusu yüksek meta yönünde hareket ettikleri anlamına gelir. Ağırlık 
yer değiştirerek, doğrudan ve amaca uygun kullanım değerinden gi­
derek metayla ilişkilendirilen veya başkalarının metayla ilişkilendirdiği 
varsayılan düşüncelere, duygulara, çağrışımlara doğru kayar. Nasıl 
meta ambalaj lanması ve sunumu bir çağrışım çemberiyle örülüyorsa 
aynı şekilde metanın çağrışım çemberi ve ihtiyaç ilişkisi de kullanım 
değerine uygun olarak modelleştirilecektir. Bu nedenle bir metanın 
kendisinin ötesinde neye işaret ettiği giderek önem kazanır; örneğin 
bu çağrışımın olumlu veya olumsuz olarak başka ürünlere vurgu yap­
ması, aynı şekilde anlamını "diğerinden" oluşturmasına yol açar. Ör­
neğin bir metanın özel çekiciliği yeni olmasından kaynaklanıyorsa ye­
ni metanın kalitesinin içerisinde eskisinin olumsuzlaması, yani farkl ı  
bir şey yer alıyordur. Yani sadece basit bir onaylama değil yeninin 
anlamına göre aynı zamanda bir olumsuzlamadır da. Şeklini estetik 
yenileme hesabına borçlu olmadığı sürece "eski olanı" geçici yapmak 
temel niteliksel karakterinin bir parçasını oluşturur. 

Meta estetiğinin, insanların duyusallığını bu şekilde modelleştirdi-

1 52.  Bkz. Kari Marx, Das Kapital ,  Ci lt 1, MEW 23, s. 49. 
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ğini söylemek çekicilik yönünü ön p lana çıkararak insanları kapitalist 
toplumda siteme uygun davranışa yönlendirmek demekten başka bir 
şey değildir. Toplumdaki varl ıklarını apolitik doğa durumu olarak gö­
rürler. Neyse ki zorlanmazlar; her biri kendi tarzıyla mutlu olabilir. 
Maddi sıkıntıya tamamen kendiliklerinden sırtlarını dönüp doğrudan 
ihtiyaçlarını tatmin edene, onunda ötesinde cazibeye yönelirler. Top­
lumsal olan, sıkıntının ve tatmin etmenin somut kutupsal biçimi içeri­
sinde yer alır; ancak bu toplumsal olan birey için, ihtiyaçlarının öz­
gürce giderebildiğini sandığı ve kendisini davranışlarının aktif sorum­
lusu olarak algıladığı özel mülkiyetin gizli despotluğa dayalı sistemi 
içerisinde kaybolur. Maddi sıkıntıdan uzaklaştığında toplumu değil, 
sadece kendisini ayakta tutmuş gibi görünür. Tatminin ve cazibenin 
peşinden koştuğunda örneğin; doğayla toplumsal madde değişimi pay­
laşımında bulunmayıp tamamen kendisine ait ihtiyaçların ve zevklerin 
peşinden gidiyormuş gibi görünür. Bireyleri metanın estetiğinde �ez­
beden şey onların duyusallıkları içerisine sıkı sıkıya yerleşir ve şimdi 
artık asıl ve bireysel özgür nesnelerden hareket eden olarak görünür. 
İçerisinde duyusallıklarının modelleştirildiği bu süreçler arkalarında 
gerçekleşmeleri nedeniyle onlara doğadan gelen olarak görünür ve 
tarihi doğa tarihi olarak, insan toplumunun hala sürmekte olan gecik­
miş ön tarihi olarak nitelerler. 

Burada ortaya insan duyusallığının gelişim sürecinin ve meta dün­
yasının doğadan gelen ve doğa-tarihsel karakterinden söz edildiyse, 
bir de kısaca vurgulanan biyoloj ik süreçlere göz atmakta yarar var. 
Burada dürtüler hareketlerinden kör bir mekanik gelişim süreci doğa­
cak şekilde düzenlenmişlerdir. Meta dünyasının renkli, çekici düzen­
lenişinin bitki dünyasının çiçekleriyle karşılaştırılması 1 53 yararlı olur, 

1 53 .  Çiçeklerin yeşermesi bir kapital ist değerlendirme işlevine dönüştüğünde 
doğan ı n  güçlü dürtüsünün arkasından daha da g üçlü olan kazanç çabas ı ve 
sermayenin rekabeti harekete geçer. Gerçekten de çiçek yetiştiricil iğ i ön endüst­
riyel üretim açısından gelişmiş ülkelerden biri olan Hollanda'da ekonomi açısından 
önemli bir rol oynamaktayd ı .  1 630'1u yı l larda "lale dolandırıcı l ığı" önemli bir iz bırakır. 
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çünkü öyle görünüyor ki her iki olgunun temelinde de başka bir şeyin 
yerine konma yer almaktadır. Bitkilerde böceği çeken, çiçeğin renk 
ve biçiminin koku ve nektarla olan i lişkisidir. Böceğin nektarı alma­
sıyla mekanik olarak bitki için işlevsel etkiye sahip olan pudralama 
meydana gelir. Olay bitki için aslında pudralamayken, böcek için bes­
lenmedir. Çiçeğin düzenlenişinin çekim gücü bitkinin yeniden üreme­
sini sağlar. Çekim "güzel görüntü" aracılığıyla, biçim, renk ve koku 
aracılığıyla oluşur. Ancak sistem nektarın içeriksel primi olmadan ge­
nel bir bütünlük olarak işlemeyecektir. Karşılaştırma buraya kadar 
aşırı derecede uyumlu, ancak diğer yandan hiç de doğadan gelenin 
dinamiğini içerisinde barındırmaz. Sistemin genel geçerli liğini primi 
böcekler tarafından sağlanan pudralamaya dayandıran bir biçim göz 
önünde bulundurulduğunda uyum anında ortadan kalkar. Bu durum 
et yiyen bitkiler için geçerlidir. Bu bitkiler nektarın duyusal çekiciliğini 
barındıran çiçekleri taklit ederler ve taklidi işlevsel bir biçimde, kor­
kunç tuzağa düşürücü özelliğe sahip güzel görüntü olarak kullanırlar. 
Her kim meydana geleni "doğa" olarak ele alıyorsa, o, bu kavramla 
aynı zamanda doğanın büyüleyici biçim gücüne ve cangıl boyutuna 
da, içerisinde genel yeme ve yenmenin silahlarını barındırdığı heybet­
li ,  büyüleyici üretken, felç edici "güzelliğine" de vurgu yapıyor de­
mektir. Görüntülerden bir tanesi, evrensel eğilimli herkesin herkese 
karşı yürüttüğü varolma mücadelesidir: Besin, yaşam alanı ve besin 
maddesi olarak ele alınabilecek olan kendi bedensel varlığı için yapı­
lan mücadele. Herkesin mücadelesi olması nedeniyle yeni hayatta kalma 
araçlarının geliştirilmesine neredeyse bütün canlılar katkıda bulunur. 
Bu araçların oluşturulmasının arkasında bireysel ölüm veya hatta bir 

( 1 53 DEVAM) Lale Türkiye'den Avrupa'ya getiri lmiş ve kısa bir süre sonra Hollan­
da'da en sevilen bitki hal ine gelmişti . Yeni ,  nadir, özel örnekleri üretil ir. Lale borsa 
oyununun nesnesi hal ine gel i r. Herkesin akla gelen her biçimde spekülasyon 
yaptığı lale soğanı hisse senedi görevi görür. Alt ın la tartı lacak kadar i leriye gidi l ir. 
Ta ki bu pazar 1 637 y ı l ı nda  çökene kadar (Bkz. Josef Kul ischer, Allgemeine 
Wirtschaftsgeschichte, ci lt. i l ,  s. 3 1 9) .  
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türün yok olması tehdidi bulunduğundan "doğa"nın bütün yaşam gü­
cü bu gel işmeyi teşvik eder. Bütün canlılar birbirleri için ve birbirleri­
ne karşı çalıştıklarından, ortaya çıkan sonuç, içerisinde bireylerin kar­
şısına bitmiş bir şekilde çıkan hayatta kalma eşiklerinin oluştuğu eko­
loj ik bir sistemdir. Oluşmanın bu biçimi nedeniyle "doğa"nın bireyler 
üstündeki gücü hem çok büyüktür hem de mekanik bir etkiye sahip 
ve kördür. Doğanın bu organik sistemi içerisinde estetik boyut diğer 
pek çok boyuttan sadece bir tanesidir. 

Sermaye bireylerinin evrensel karşılaşmasının katma değeri ele 
geçirme çabaları sırasında alıcının parasını çekme görevi üstlenecek 
olan renkli bir yüzey ve çeşitli biçimler dünyasının ortaya çıkması 
durumunda kapitalizmin gelişimi meta estetiği boyutunda kendisini 
doğa tarihi olarak gösterir. Bu durumda her bir ağzının diğerinden 
mümkün olduğunca fazla güç çalmaya çalıştığı bu "çok başlı canava­
rın" duyurulamayan değer açlığı ve artma güdüsü sıkı sıkıya duyusal 
dünyaya ve onunla bağlantıyı sağlayan sistem olan öznel duyusallığa 
sarılır. Bir sermaye bireyi diğerine soyut bir zengiQlikle oyalanan alı­
cının geçici meta sahibi olarak cezp edilmesinde güzel görüntü açı­
sından üstün gelerek alıcılarla, onların ihtiyaçları, zevkleri ve maddi � 
zenginlikleri arasında aracılık yapar. Sermaye dışında hiçbir madde 
öznel keyfiliğe parası olduğu sürece bu denli yapay biçimde boyun 
eğmez. Hiçbir insan alıcılara tuzaklar kuran, onları seçen, pazara uyum-
1 u hale getiren sermayenin sahip olduğu hayal gücüne sahip değildir. 
Geri dönüş gerçekleştiğinde, yani meta kabul gördüğünde, kazanç 
getirdiğinde meta dünyası aracılığıyla öznel duyusallık değişir ve bu 
gel işme toplumsal doğanın gücüyle gerçekleşir. Bu güç ve bu doğa­
dan gelen, metanın ve sermayenin fetiş karakterinin ifadesidir. Eğer, 
meta Marx' ın esprili ifadesine göre "duyusal duyu üstü nesne" 1 54 ise 
ki duyusal olan kullanım değerini, duyu üstü olan ise nesnel olarak 

1 54. Das Kapital, ci lt 1 ,  MEW 23, s .  85. 
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belirlenemeyen toplumsal karakteri niteler, bu durumda metanın du­
yusall ığını ve onunla birlikte insanı modelleştiren metadaki duyu üs­
tülüğün gücüdür. Sermaye, bireyleri için tüketim ürünleri pazarında 
bütün maddi kaldıraçlar sadece metaestetik araçlar kullanmaları du­
rumunda soyut zenginliğe ulaşabilecekleri şekilde düzenlenmiştir. Mer­
kezi olmayan çok başlı bir çaba, sürekli artan bir üretken gücü hare­
kete geçirir. Böylece bu duyusal tür bu çabaların müdahalesi eşliğinde 
pasif doğa ürünü olarak gelişir. Her ne kadar her adım bir doyum 
beklentisiyle bağlantılıysa da gelişme ona acı verir, kendisine neler 
olduğunu bilmez. 
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Dördüncü Bölüm 

1 Meta estetiğinin işçi sınıfına etkisi 

İşçi sınıfı ,  üretimde sermaye karşısında sadece sömürülen olarak ve 
bütün değerlerin yaratıcısı olarak değil aynı zamanda bütün kar bi­
çimlerinin ve toplumsal kazancın kaynağını oluşturan olarak da yer 
alır; işçi sınıfı en geniş anlamıyla zorunlu besin maddelerini üreten 
toplumsal sermaye bütününün parçalarının karşısına daha çok alıcı 
kitlesi olarak çıkar. Marx' ın Grundrisse 'da belirttiği gibi, kapitalist, 
alıcı ve tüketici olan işçi dünyası karşısında "onları tüketime zorla­
mak, metaya çekicilik kazandırmak ve yeni ihtiyaçlar oluşturmak için 
her tür yola başvurur" -bu bölüm ihtiyaç o"luşturma sorusunu tartış­
mak açısından önemlidir. Marx, şöyle devam eder: "Uygarlığın temel 
bir belirtisi olan ve tarihsel haklıl ığın ve aynı zamanda sermayenin şu 
andaki gücünün dayandığı şey işçi sermaye il işkisinin tam da bu yö­
nüdür" . 1 55 Çözümlemeler de sermayenin günümüzde hala dayandığı 
gücün bu yönünü göz önünde bulundurmak çok önemlidir, onu özel­
likle yalın mutlaklaştırıc ı  manipülasyon ve sözde doyum kuramla­
rında unutmamak gerekir. Yine de günümüzde artık diğer çeşitl i l ikle­
rin veya meta üretiminin modaya uygun varyasyonlarının kapitalizme 

1 55 .  Kari Marx, Grundrisse der Kritik der politischen ôkonomie (Rohentwurf}, 
Berl in 1 953, S.  1 98. 
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tarihsel haklılık verdiğinden söz edilemez. Bu konu gerekirse çalışma 
üretkenliğinin geliştirilmesi sorusu bağlamında tartışılabilir. Kapita­
lizmde eskiden beri bu alanda, bütün toplumu kapsayan arttırılmış 
olanağa karşılık gelen işten tasarruf edici gelişmeler kaydedilmekte­
dir. Kuşkusuz kapitalizmde ussal açıdan olanaklı olanın sadece çok 
küçük bir bölümü gerçekleşiyor. Kapitalizmin öncü gücü ABD'nin 
gelişimi kapitalizm çerçevesindeki her türden üretkenlik i lerlemesinin 
bu üretim biçiminin yıkıcı gücünü nasıl giderek arttırdığını ve nasıl 
krizler ve savaşlar yoluyla sermayenin ve genel toplumsal üretken 
gücün yok olmasına yol açtığını açık şekilde gösteriyor; teknik ola­
naklar sabote edilir, yoksullaşanlar ve işsizler alayı sürekli büyür, ala­
yın bir kısmı ordu tarafından sömürülür ve iki anlamda yok etm�ye 
yönlendirilir, bir yandan yabancı halklara kitlesel katliam uygulaması 
için, diğer yandan ise savaş alanında kendi sonunu hazırlaması için. 
Almanya'da yüzeydeki manzara çok farklı  görünmektedir. Sınıf mü­
cadelesi öldürme yoluyla değil daha çok iftiralar aracılığıyla sürdürül­
mektedir. Devlet, birkaç emperyalist savaş yürütmektense yabancı 
emperyalist savaşlara parayla ve savaş araçlarıyla katkıda bulunuyor. 
İşsizler alayı neredeyse yok denecek kadar küçüktür, gettolarda iti­
nayla koruma altına alındığı için görünürde bir sefalet de yoktur. Man­
zaraya hakim olan kitlesel tüketimmiş gibi görünüyor. Almanya'nın 
bir tür özel konumu Demokratik Almanya Cumhuriyeti i le olan ilişki­
sinde sürdürmekte olduğu sistem rekabetiyle açıklanabilir. 1 56 Kapita­
lizmin Batı Almanya' da elde ettiği göreceli zafer tam da egemen sını­
fın sosyalizmden duyduğu korku olarak algılanmalıdır. Bu korku, iş­
letme ve devlet boyutunda pek çok kararın oluşmasında yapısal ola­
rak devreye girmiştir. Demokratik Alman Cumhuriyeti 'nin varlığı ne­
deniyle açık şiddet yöntemleri Batı Almanya kapitalizmine kapalıdır. 

1 56. Bkz. Kurt Steinhaus, Probleme der Systemauseinandersetzung im nach­
faschistischen Deutschland. BRD-DDR, Verg leich der Gesellschaftssysteme 
içinde, Köln 1 974, s.  402-440. 
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Açık olan tek yol ahlaki çöküntü yoluyla doyuma ulaştırmaktır. Bu 
yolun bir durağı maddi doyumdur. Diğer bir durak ise, meta için 
yapılan görünürde politik olmayan ve kendisini imrendirmenin, gü­
dülerin, korkuların olduğu kadar kıskançlığın ve rakiplerle olan reka­
betin kontrollü karşılaştırmasının diliyle ifade eden propaganda aracı­
l ığıyla sürekli etkilemedir. 

Ücretli iş ve sermaye arasındaki çelişkinin, belirleyici kararlarını 
üretim alanının ücretli iş ve sermaye ilişkisinden alan işçi sınıfı tara­
fından bilinçli  politik tırmandırılışına, işçilerin sermayenin karşısına 
alıcı ve tüketici olarak çıktıkları ikinci i lişki karşı koyar. Bu ilişki kriz­
ler tarafından kesintiye uğratılmadığı sürece kararlarını dolaşım ala­
nindan alır. Bu alanın prensipleri ilk önce değişim prensibinden türe­
tilir. Bu alanın prensipleri özgürlük, eşitlik, adalet tarafından belirlenir. 
Buradaki özgürlük sözleşme yapma, seçme ve eleme özgürlüğü anla­
mına gelir; eşitlik, maddi olarak elindeki parayla sınırlandırıl ıyor da 
olsa herkesin eşit özgürlüğe sahip olduğu anlamına gelir; eşitl ik ayrı­
ca söz konusu olanın kişinin görünümü değil paranın görünümü ol­
duğudur; ancak adalet verilen ve alınanın eşdeğerli liği anlamına gelir. 

Büyük teşebbüslerin dolaşım alanı içerisindeki adaletinin karşısın­
da kuşkusuz Marx' ın ikincil sömürü olarak çözümlediği şey yer alır. 
Altı çizilmesi gereken Marx' ın bu konuya "evlerin bireysel tüketimin 
hizmetine sunulması" üzerine yazdığı notlarda değinmiş olmasıdır. 
Marx, "işçi sınıfının bu biçimde de hem de bağıra bağıra dolandırı l­
ması açık bir olgudur, ancak bu da ona aynı şekilde, ona besin mad­
deleri getiren küçük esnaf tarafından yapılır. Bu başlangıçta var ola­
nın yanında hareket eden ve üretim sürecinde doğrudan gelişen ikin­
cil  bir sömürüdür" . 1 57 "Tüketim üzerinden sömürü"nün kuramı için 

1 57. Kari Marx, Das Kapital, Cilt 3,  MEW 25, s. 623. ikincil sömürü bu hal iyle 
Komünist Manifesto'da kavramsal olarak kapita l izm için belirleyici olan üretimdeki 
sömürüye karş ı  s ın ı rland ı rı lmadan tan ımlanır: "işçinin ücretini nakit olarak e lden 
alması yoluyla kapitalist tarafından sömürülmesin in sona ermesinden sonra ev 
sahibi ,  dükkan sahibi ,  tefeci v.b .  g ibi burjuvazinin d iğer kesimleri devreye girerler" 
(MEW, Ci lt .  iV, s.  469). 
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ekonomi açısından gerekçelendiri lmiş tek yöntem bu olabilirdi; ancak 
kiracı ların fahiş kira isteyenlere karşı yürüttükleri kampanyada bu 
yöntemden yola çıkılırken, "yeni sol" tarafından geçici olarak benim­
senen bu ad altındaki kuramlar doğal olarak tam da bu yönteme yer 
vermiyorlardı .  

Alıcı durumunda oldukları sürece toplumun bütün üyelerini aynı 
oranda etkileyen ikincil sömürüye rağmen, işçi sınıfının dolaşım alanı 
içerisinde al ıcı kitlesi olarak sermayeye yönelen ilişkileri sınıfsız bir 
görünüm kazanır. Sermayenin temsilcilerinin meta dünyasını saran 
sınıfsızlık görüntüsünün yüksek propaganda değerinin bilincinde ol­
dukları ve reklam yayınlarının yanı sıra diğer yayınlarında da bir tür 
oto sansür uyguladıkları ve sınıfsal açıdan koruyucu bir biçimde ba­
şında nöbet tuttukları, hiçbir sermaye bireyinin sosyal ilişkilerin sınıf 
özelliğini ağzına almadığı gerçeğini, belki Frankfurter Allgemeine Ze­
itung' un (FAZ) bir i lana gösterdiği "politik alan içerisine kadar da 
yansıyan" alerj ik tepki kanıtlayabilir. Havalandırma sistemleri kuran 
ve öncelikle kendileri de kapitalist olan müşteri lere hitap eden bir 
Amerikan firmasına ait olan i landa, insan vücudunun anatomik bir 
çiziminin altında şu sözler yer almaktadır: "İşçi insanın dönüşmüş 
halidir. Özel (kaslı) yapısı ona üretim süreçlerine doğrudan katı lma 
olanağı sunar." Frankfurter Algemeine Zeitung ekonomi sayfaların­
da bu ilanla i lgili bir köşe yazısı yayınlar. 1 58 Önce hakaretler: "Aptalca 
ve düşüncesiz" bir b içimde "bu dünyanın dışında yer alan insanlar" 
tarafından yapılmış bir iş. Daha sonrada dünyanın gelişimi : "Ülke­
mizde insanları psikoloj ik ve tinsel talepleriyle ekonominin odak nok­
tasına yerleştiren onlarca yıllık bir sosyal gelişme görmezden gelinip. 
yetmiş yıl boyunca işçinin değerlendiri lmesinde hiçbir gelişme sağla­
namamış gibi davranılmıştır." Sınıfsızlık görüntüsünün ayakta tutul­
mak istendiği durumlarda istisnai olarak "işçiden" ("çalışan" yerine) 
dahi söz edilebiliyor. İnsan sadece propaganda -ideoloj i  olarak adlan-

1 58. Frankfurter Allgemeine Zeitung, 6. 8 .  1 97 1 . 
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dırmak durumu zararsız göstermek olurdu- içerisinde kapitalist eko­
nominin odak noktası içerisinde yer alır. Ancak Alman tarihinin bu 
konu açısından önemli olan bazı dönemleri -özell ikle Nasyonal-Sos­
yalizm- ve kitle iletişim araçlarındaki sınıf tekeli sayesinde bu propa­
ganda oldukça etkilidir. Gelelim ilana yönelik eleştiriye, ancak ondan 
önce yazarın dil sanatını takdir etmemek elde değil, çünkü hiçbir şey 
söylemeden bir şey söylemek zorunda, gizli bir dil kullanmak zorun­
da: "Çalışan insanları bu şekilde üretim aracına indirgemek", sahip 
olunan özgürlüğe bakın : Sanıldığı gibi yanlış deği l ,  ancak öte yandan: 
"Sadece düşüncesizl ik değil, aynı zamanda tek kel imeyle aptalcadır." 
Çünkü burada söz konusu olan, içerisinde sahip olanlar ve onların 
temsilcilerinin büyük çabalarla çalışan sınıfların bil inci uğruna müca­
dele ettikleri sınıf mücadelesinin boyutlarıdır. Sermaye temsi lci leri 
tarafından büyük çabalar sonucunda oluşturulan "insanın kapital izm­
de fiziksel ve tinsel istekleriyle ekonominin odak noktasındaki siste­
matik görüntüsünü Amerikalılar reklamla öylesine kaşıınışlardır ki ne­
redeyse o sesiz sakin yüzeyin altında ücret köleliğine mahkum edilen 
işçinin görüntüsü belirginleşmeye başlaınıştır. Eleştiriyi üstü kapal ı 
bir yaptırım tehdidi izler. Amerika' dan bir zamanlar "kamuoyunun bir 
kuruluş hakkında sahip olduğu yargının, o kuruluşun başarısı için 
büyük öneme sahip olduğu" öğretisi gelmişti . "Tam da Avrupa'daki -
örneğin Hannover 'de yerleşik IBM firması- Amerikan firmalarının 
sorumsuz tutumlarına karşı sık sık görülmeye başlanan eleştiri göz 
önünde bulundurulduğunda, bu firmaların reklaınlarına büyük özen 
göstereceklerine inanmak gerekir" 1 59 şekl indeki sözlerle bir şeyler 
ima edilmektedir. 

Dolaşım alanında, ait olduğu sınıfa bakı lmaksızın sadece müşteri-

1 59. Ayn ı  konuda Frankfurter Allgemeine Zeitung' u n  ekonomi sayfalarında yer 
alan "Olumsuz-Durum" adl ı  köşe yazıs ına bakınız (WOM 2 .  02 . 1 0 . 1 97 1  ) .  Bir i lan ı n  
sosyal içeriği yine burada da sermayenin rah atı ve düzeni  konumundan hareket 
edi lmektedir. i landa "Helga P. neden sürekl i işe gitmemekted ir?" şeklinde bir  soru 
soru lur. Yan ıt: "Çünkü fı rsat buldukça x-çikolatası n ı n  ikmaliyle i lgi leniyor. " Köşe 
yazarı sermayenin bakış açıs ın ı  edinir, ancak onu ,  "ü lkemizde yetmiş y ı ld ı r" a l ış ık  
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nin cebindeki para dikkate alındığından, meta estetiğinde görüntü ege­
mendir. Bu görüntü aracılığıyla işçilerin özel bir sınıf kültürünün içe­
risine alınması sağlanır: Bu sınıfsız bir kültürün kapitalist karikatürü­
nün içerisine alınmadır. Bu kültürün üzerini örten buğu kubbesi gök­
yüzü tarafından değil ebedi düşünceler ve haklar, sanat ve vata� tara­
fından belirlenir. O, çalışma alanı dışında içerisinde kapitalizmin bu 
toplumsal dünyasının kendisini dönüştürdüğü tek bir süpermarkettir. 
Görüntü bütünlüğü içerisinde sadece her metanın yapısının ve algıla­
nışının değil aynı zamanda insanların ve onların toplumsal ilişkilerinin 
de anlam ve duyusallığa göre tanımladığı bir yerdir bu süpermarket. 
Bireyin bu bütüncül sanat yapıtına karşı koyacak anlayışı olmadığı 
gibi,  s ınıf ve sınıf bilincinin -bu aslında birey için dayanak noktası 
olabilecek tek konumdur- bu alanın güzel görüntüsü içerisindeki an­
lamını inkar eder. Orada sermaye ve ücretl i  çalışma arasındaki çeliş­
kinin tersi bir dil konuşan görüntü sadece basit bir aldatmaca olma­
yıp metanın yeni çekicilikleri, olgular, nesneler ve nesnel ilişkilerle de 
i lgilidir. Bu aslında ücretli çalışma i le sermaye arasındaki temel çeliş­
kinin yalın bir sözde, ancak bir o kadar da nesnel çözümüne karşılık 
gelir. Çalışanların sınıf bilincinin kendisini bu görüntü karşısında ka­
nıtlayabilmesi için onu bir propaganda olarak görmesi gerekir. Çünkü 
metanın kapitalist propagandası, etkisini aynı zamanda kapitalist me­
ta · üretimi propagandası olarak da gösterir. Bu propaganda ücrete 
bağımlı kitleler, bunu -ve böylece kendi sınıf kaderlerini- doğal olanın 
yerine koydukları anda zaferini kutlamaya başlar. Bu kutlama, bilinç­
leri kendileriyle nesnel olarak alay eden propagandaya alıştıktan, onun 
sosyalist ülkelerin sokaklarındaki yokluğunu görüp kederlendikten, 

( 1 59 DEVAM) olunduğu üzere,  işe gelmeyen arkadaşlarmın  işlerin i  de yapmak 
zorunda kalan iş arkadaşların ı n  bakış açısıymış g ibi yansıtır. Yorum ,  "tam da bu 
tipleri bel l i  bir çikolata markas ın ın  destekçileri olarak tan ıtmak anlaşı lmaz bir du­
rumdur" cümlesiyle sona erer. Burada içerikten kaynaklanan soruna değ ini lmez. 
B izim bağlamımız açıs ından önemli olan ,  mekanizmaların s ın ıfsal politik sorunlar 
konusunda nası l  sermayenin veya reklam ın  bir tür "gönüllü otokontrolleri" olarak 
işlediklerini  görmektir. 
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sosyalizmin fabrikalardaki politik parolalarını, hatta genel olarak sos­
yalizmin genel politik propagandasını uygunsuz kabul edip reddettik­
ten sonra başlar. Meta propagandasının gücü sadece reklamın aldatı­
cı resimleri ve onların çekiciliği aracılığıyla oluşan manipülasyondan 
kaynaklanmaz. Ona kaynaklık eden ası l  yer metanın kullanım değeri 
ve genel olarak ona ulaşabilmedir. Kitleler, kendi ihtiyaçlarına ve o 
ihtiyaçların doyuma ulaştırılmasına karşı koyup, sınıf bilincini ayakta 
tutma yoluna gidemezlerdi .  Dolaşım alanında ürün propagandasının 
ası l  kaynağını nası l  meta oluşturuyorsa, aynı şekilde kendisini üretim 
alanında ücret talebi olarak somutlaştıran meta açlığı da sınıf bilinci­
nin kendisini teselli ettiği asıl kaynak olarak ortaya çıkar. Meta dünya­
sının tümden reddi ve onun insanların başlarının üzerinde asılı duran 
boğucu sisi, ortaya konan bağlamın meşruluğu nedeniyle böylesi  bir 
yöntemi temsil etmezler. 

2 Meta estetiğinin özel tekelci kapitalist yönünü 
belirginleştirmek üzere sosyalizmle karşılaştırma, 

meta estetiğinin sosyalizme etkisi 

Örneğin: Demokratik Alman Cumhuriyeti ' nde gıda maddeleri piyasa­
sında ya da dar anlamda yiyecek ürünleri alanında, aynı türden kulla­
nım değerleri arasında meta estetiği rekabetine yönelik farklı renkler­
de etiketler veya kutular aramak boşuna bir çabadır. Biçim ve içeriğin 
bir bütün olarak en başından itibaren ihtiyaç karşılama ekonomisi, 
yani kullanım değeri ekonomisi olarak ele alındığı sosyalizmde, üreti­
min biçim özelliği meta üretimi olarak planlı ekonominin kapsayıcı 
organizasyon biçimi tarafından tamamen bağımsız olmayan bir ko­
numa düşürüldüğünden, tabloya her mağazada yer alabilecek tekdü­
ze şeyler hakimdir. Rekabet halindeki şirketlerin aynı tür ve kalitedeki 
ürünlerinin sadece görüntüde var olan farklarını yansıtmamaları açı­
sından tekdüzedirler. Değişim değerinin kendisini bir ürün türü ve 

. 
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ilrün kal itesi içerisinde tekdüze olarak göstermesine boyun eğmesi 
sonucu kullanım değeri yeniden doğduğundan, artık kalite farkı önem 
kazanır. Sosyalist rekabet üretkenliğe (ya da planın gerçekleştirilme­
sine) ve kaliteye (ürün özelliğine) öncelik verir. Kuşkusuz bu durum­
da sosyalist çözümlerin geliştirilmesini ve yetkinleştirilmesini zorunlu 
kılan yeni zorluklar ortaya çıkar. İhtiyaçların belirlenmesi için, üre­
timden önce gelen ve ihtiyaçları düzenleyen olanaklar yaratmak gide­
rek önem kazanacaktır. 1 60 Diğer sorunlar ise kapitalist meta dünyası­
nın -örneğin, Federal Almanya televizyonlarında reklamlar aracılığıy­
la- yansıtılması sonucu ortaya çıkar. Meta estetiği, kapitalizmde işçi 
sınıfına nasıl propaganda olarak yansırsa sosyalizme de aynı şekilde 
yansır. Tam da dolandırıcıl ığın olmadığı bu ortamda pek çok kişi bu 
propagandanın etkisiyle sosyalizm tarafından dolandırıldığı hissine ka­
pılır. Bu durumda bu anımsamanın nasıl bir yan yola sapabileceği 
metanın görüntüsüne, örneğin, konservelere yönelik yaygın bir kanı 
üzerinden gösterilebilir. 

Besin maddelerinin muhafaza edildiği kutu veya şişeler ilk bakışta 
ekonomik ve amaca yönelik özellikler göz önünde bulundurularak 
üretilmiş duygusu uyandırırlar, üzerindeki etikette ise içerikle ilgil i  

1 60. Yukarıdaki bölümün i lk  yayınlan ışı ndan bu yana DemokratikAlman Cumhuri­
yeti'nde bu alanda yeni gelişmeler ortaya çıktı ve "ürün çeşitli l iği kurulu" oluşturul­
du:  Ancak burada konuyla i lg i l i  olarak 27 .7 . 1 97 1  tarih l i  (s. 1 3) FrankfurterAl/ge­
meine Zeitung'da [FAZ] yer alan ve yazarı n ı n  konuyu nas ı l  anlayamad ığ ı n ı  ve 
yanl ış anlama çabası içerisinde olduğunu açık bir biçimde gösteren haberi örnek 
gösterebilirim. Haberde en azından DemokratikAlman Cumhuriyeti'nde tekstil alış­
verişi için -ve bu yolla ayn ı zamanda arzın yönlendiri lmesi için- "daha demokratik 
bir yöntem"in kurumsallaştırı ld ığ ı  dile getiri l ir. "Onursal bir kurul olan 'ürün çeşitl i liği 
kurulu' işletmeler bünyesinde oluşturulur'' . FAZ' ın  oluşum biçimini aktarmadığı  bu 
kurul "tüketiciye hangi ürünün sunulması gerektiği konusunda son sözü söyleme 
yetkisine sahip olacak." Bu kurulun toplumsal önemi üzerine tek bir kelime dahi 
sarf etmeyen FAZ, sadece anlaş ı lmaz olmak için çaba harcamakla yetinmez, ayn ı 
zamanda bu yeni gelişmeyi gelecekte ortaya çıkacak "karışıkl ıklar'' açısından arzu 
edilmeyen bir gelişme olarak göstermeye çal ış ır. 
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bilgi yer alır. Devletin savaş ekonomisi politikalarının sermaye için 
meta estetiğini pek çok sektör açısından gereksiz hale getirecek ka­
dar talep sağladığı dönemlerde, tekelci kapitalizmde de benzer olgula­
ra rastlamak mümkündü. Çünkü talep arzı aşmaktaydı ve meta sıkın­
tısı çekilmekteydi. Ambalajlama alanında da aynı daralma görülür, "ikinci 
deri" alanındaki gelişme geriye gider. Kaybolan ekonomik işlevden 
dolayı ortaya çıkan bu süreç kitlelerin savaş konserveleri görüntüsü 
için belirleyicidir. Kapsamlı bir anti-komünist propaganda desteğiyle 
ortaya çıkan durumu savaş ortamına benzeten pek çok insan açısın­
dan Demokratik Alman Cumhuriyeti 'ni reddetmek için bir gerekçe 
ortaya çıkmıştır. Bu durumun onlara bu şekilde görünmesinin nedeni, 
ambalaj ve düzenlemenin sosyalist meta üretimi içerisinde artık kapi­
tal izmde belirlenen işleve sahip olmamalarıdır. Federal Almanya Cum­
huriyeti 'nde koloni dilinde "dizayn" olarak ifade edilen estetik düzen­
leme, sosyalizmde her ekonomik olanda olduğu gibi pol itik karardan 
doğar. Basit bir şekilde belli  bir doğal işlevi yerine getirmek için, bir 
sistem değişikliğinin kör sonucu olarak ortaya çıkmaz, aksine orada 
görüşmeler yapılır ve gerektiğinde parti devreye girer. Ya da üretim 
ortaklıkları doğru buldukları şeye karar verirler. Estetik düzenlemeler 
Demokratik Alman Cumhuriyeti ' nde özel sosyalist politika biçimine 
sahip kararlara yol açmaktadır. 

Sosyalizmde pek çok metanın yüzeysel görüntüsü kapitalizmdeki 
benzer ürünlerden görünüm açısından büyük farklıl ıklar gösterdiği 
halde, tekrar şunu belirtmek gerekir: İlgi öncelikle görüntülerin yüze­
yine değil bu olguları belirleyen işlevlere yöneliktir. Meta estetiğini 
eleştirmek, orada kullanılan teknikleri öylece eleştirmek anlamına gel­
mez, burada söz konusu olan belli ekonomik işlevlerin, ilke olarak 
kapitalizmden çok daha önce gelişmiş olan ve meta üretiminde bu­
lunmayan toplumlarda da geliştirilmiş olan bu teknikleri işlevsel ola­
rak ele alıp içselleştirdikleri, işlev taşıyıcıya dönüştürdükleridir. An­
cak daha sonra bu içselleştirme, içselleştirilmiş olguları biçimlendirici 
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güç haline gelir. İşlev belirli liğini göz ardı eden birisi, içerdiği tutarsız­
lık açısından pasifizıne benzeyen, ister özgürlükçü olsun isterse bas­
kıcı olsun, prensip olarak güç kullanımını reddeden bir tutuma kolay­
lıkla yönelebilir. Bir silah emperyalist bir savaşın aracı olarak kullanıl-

. . 

<lığında, bir özgürlük savaşının aracı olarak kullanıldığından çok daha 
farklı bir şeydir. Bu sadece silaha bakınca anlaşılmaz. Çıkarılabilir ve 
çoğaltılabilir duyusal izlenim, arka plandaki asıl unsuru göstermeyip 
daha çok üstünü örtme görevi görür. Brecht, Üç Kuruşluk Opera ile 
i lgil i  çözümlemelerinde bu konuda şunları söyler: "Durum bu yüzden 
o kadar karmaşık hale gelir ki 'gerçeğin yalın bir yansıtılışı ' gerçek 
hakkında o ana kadar söylenmiş en az şeyi söyler. Krupp veya AEG 
fabrikalarının bir fotoğrafı bu kuruluşlarla i lgili neredeyse hiçbir şey 
söylemez. Asıl gerçek hayali olana kaymıştır." 16 1 Bir özgürlük savaşı 
mı yoksa emperyalist bir talan ve soykırım mı yapıldığı arasındaki 
fark silaha bakarak anlaşılmaz. Emperyalizmin aleyhine konuşmak 
silahlar aleyhine konuşmak anlamına gelmez, aksine özgürlük cephe­
sinin donanımına yardım edil ip emperyalizm aleyhine konuşmasının 
sağlanması anlamına gelir. Meta estetiğinin eleştirisinde de benzer 
şekilde davranılır. Eleştiri belli nesnelerin güzelleştirilmesine karşı koy­
maz, aksine, kapitalizmin serbest bırakılmış bir ekonomik işlevinin 
bir doğal felaket gücüyle duyusal dünyayı nasıl süpürerek dolaştığını, 
içerisine girmeyeni nasıl süpürüp bir kenara attığını ve se·rmayenin 

1 61 .  Bertolt Brecht, Der Dreigroschenproze/3 .  Ein soziologisches Experiment. 
Schriften zur Literatur  und Kunst 1 içinde, Frankfurt/M. 1 967, s .  1 7 1 . i lerleyen 
bölümlerde bu düşünceden yola çıkı larak gerçekliği yansıtan sanat için oldukça 
güncel çıkarsamalarda bulunulur. Brecht' in bu sanatı gerekli değişiklikler yapı larak 
(mutatis mutandis) gerek bil im alan ında gerekse dar anlamda "sanat" alan ında 
kullanı labilir. "Gerçekten 1bir şey oluştunnak' gerekiyor, •yapay' , ·oluşturulmuş' bir 
şey" . Yani ayn ı zamanda gerçekten sanata ihtiyaç var. Ancak, sanat ın yaşantı­
dan yola çıkan eski anlamı ortadan kalkar. Çünkü gerçeklikten sadece yaşanabil ir 
olanı veren birisi onun kendisin i  yansıtmaz. O çoktan beri bütün olarak yaşanabil ir 
olmaktan çıkmıştır. [M]eyveleri artık tadından tan ıyamayacaksınız." 
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egemenliğini sağlamlaştırmak amacıyla kendisine yakınlık gösteren 
belirli tekil  özellikleri nasıl içerisine alıp, onları güçlendirip egemenl iğe 
dönüştürdüğünü gösterir. 

3 En genel toplumsal dürtü yazgısı hükümlerinin özel 
meta üretiminin üretim koşullarından türetilmesi. 

Duyusallığın kırılması ve estetik büyü. 

Kapitalizmde gelişmeye devam eden özne-nesne ilişkisinin analizi için 
de temel oluşturan en genel hükümleri elde etmek için yapılması ge­
reken, insan duyusallığının değişim toplumundaki konumunu daha 
temelden sorgulamaktır. Bu hükümlerin üretim ilişkilerinden yola çı­
kılarak geliştirilmesi gerekir. Buna göre görevimiz özel katılımlı meta 
üretimi yasalarından hareketle burjuva toplumundaki öznel ve nesnel 
duyusall ığın biçimlendirme eğilimlerini ortaya koymaktır. Sorulması 
gereken, bu denemeye nereden ve nasıl başlanacağıdır. Sorunun ya­
nıtı Kapital' in giriş bölümünde yer alır, öyle görünüyor ki orada bu 
şekilde bir giriş yapılmış olması da tesadüf değildir ve buna rağmen 
g�nellikle Kapital okumalarında bu "fazla felsefi" giriş bölümünün 
atlanması önerilir. Kapital' in i lk bölümünde aşılması gereken zorluk­
lar özellikle büyük olduğundan bu öneriye kısmen de olsa anlayışlı 
yaklaşılabilir. Bu zorlukların özelliği ne metinle ne de nesneyle i lgil i  
olmayıp, okurun çözümlenen nesneyle kurduğu özgün ilişkiden

.
kay­

naklanmaktadır. Analiz okurdan direnç göstereceği bilinç değiştirici 
kavrayışlar talep eder. Bu direnç, bir yandan içerisinde gelişimi bo­
yunca değişim mantığının yerleştiği ve yayıldığı tarihsel süreçlerin 
öznel sonucu olarak anlaşılabilir; diğer yandan ise bu sürecin nesnel 
sonuçlarının doğrudan bilince yansımasından hareketle anlaşılabilir. 
Aynı anda hem öznel hem de nesnel zorluklara örnek bir yapı olarak, 
Kapital' in de giriş zorluklarından olan kullanım ve değişim değeri 
arasındaki radikal ayrım gösterilebilir. Metanın bu iki durumunun ba-
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rındırdığı çelişki kapitalist sistemin bütün düzlemlerinde, aynı şekilde 
sermayenin kuramının bütün düzlemlerin de yeniden ortaya ç ıkarlar. 
Birbirinden radikal olarak ayrılan iki kavram, sermayenin giderek so­
mutlaşan kuramlarının oluşum ve gelişimlerine belirleyici biçimde da­
hil olurlar. Metanın değişim değeri olarak "zerre kadar kullanım değe­
ri" kazanmaması direnç gösteren burjuva mantığı etkisindeki günde­
lik bilinç için olmayacak bir taleptir. Marx tarafından i lk bölümde 
yapılan kavram tanımlamalarının -kuram bu kavramlar üzerinden oluş­
turulduğundan- sermaye kuramının bütün boyutları açısından ne denli 
önemli olduğunu ortaya koymak için burası uygun bir yer değildir. 
Değişimin analizi bizi sadece aynı zaınanda söz konusu direnci çöz­
meye yardııncı olduğu sürece ilgilendirmektedir. 

Her değişim olayı belli bir nicelik oranı içerisinde (değişim değeri) 
karşılaştırı lamaz nitelikleri (kullanım değeri) birbiriyle eşitler. Bu eşit­
leme (bir tutma) bütün duyusal nitelikleri yal ın niceliklere indirgeyip, 
duyusal özerkliği nesnel olduğu kadar öznel olarak da yadsıyarak 
köklü bir biçimde duyusal açıdan nitelikli çeşitli l ikten soyutlar. Nes­
nenin meta olabilmesi için, her bir duyusal nesnenin değişim değeri 
ederinin o nesneye sadece eşlik etmekle yetinmeyip aynı zamanda 
ona hükmetmesi gerekir. 

Bu sorun Kapital' in i lk bölümünde yer alan, yeni başlayan birisi­
nin duyusal açıdan eşit olmayanları değişim anında eşitlenmesini do­
ğal kabul etmede başlangıçta büyük zorluklar çekeceği , şekl indeki 
didaktikten bilinmektedir. Marx, bütün didaktik sanatıyla karşılaştırı­
lamayanın eşitlenmesi skandalını hissettirme çabasına girişir. Brecht' in 
tanımladığı anlamda bir yabancılaştırma çabasına girişmek zorunda 
kalır. Çünkü değişim ve onun yayılmış mantığı gündelik yaşam bilinci 
için doğa kadar doğaldır; değişim toplumunun ikinci doğasını oluştu­
rurlar. 

Marx, farklı nesnelerin duyusal eşitlenmesinin duyusal bir nede­
ninin olamayacağını, aksine metaların değişim anında birbirleriyle olan 
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i l işkisi tarafından duyusal olarak aktarıldığı edilen toplum üyelerinin 
temel toplumsal ilişkisinin gerçekleşmesini ifade ettiğini ortaya koyar. 
Marx, bunu yaparken deği_şim toplumu üyesinin "doğal" bilincinin 
üzerine gitmek zorundadır, çünkü değişimde insanların toplumsal iliş­
kisinin kendisi görünmez. İnsanlar asıl ussal özün bilincinde değiller­
dir; yaparlar, ama bilmezler, ilişki "arkalarında" gerçekleşir. 

Değişim toplumunun yapısı başka bir düzlemde ve görüngü b içi­
minde usdışı olmaktan çok ussal olsa da aynı anda hem ussal hem de 
usdışıdır. Meta üreticilerinin davranışı usdışı gerçekliğin dar çizilmiş 
sınırları içerisinde başlangıçta ussaldır. Pazar için üretirler. Eğilimsel 
olarak bütün davranışlarını bu etkinlik çerçevesinde hesaplarlar. Pa­
zar, sonuç olarak hesaplanamaz, yani onlar için usdışı olandır, ama 
aynı zamanda onların zorlu ussal çabalarına yönelik kararların alındığı 
bir sonraki üst boyuttur, "bir İngiliz ekonomistin söylediği gibi :  Yer­
yüzünün üzerinde süzülen ve görünmez elleriyle insanlara mutluluk 
ve mutsuzluk dağıtan, zenginler yaratan, zenginleri talan eden, halk­
lar yaratan, onları ortadan kaldıran antik yazgıya benzeyen bir i l iş­
ki" 162 . Hesaba katılmayan, yok etmekle tehdit eden veya gerçekten 
yok eden, diğerlerini aşırı derecede ödüllendiren aralıksız dalgalan­
malar nedeniyle bir denge oluşması durumunda bu, bunun önceden 
üzerinde anlaşmaya varılmış sayısız, özel etkinl iğin toplumsal sonu­
cunun yeniden üretilmesi anlamına gelir. Sonuç, içerisinde daha son­
ra üretilen, sanki planlı üretilmiş gibi gösteril ir. Yeniden üretimleri 
pazarda başarılı olan meta üreticileri açısından üst düzeyde sonuçla­
nan bir usçuluk ortaya çıkar. Ancak, bu sonuç ortaya çıkış biçimi 
açısından insanlar tarafından bilgileri olmadan oluşturulduğundan us­
dışıdır. Pazar için yapılan üretimin sınırlı usçuluğunun unsur olarak 
katı ldığı ve boyun eğdiği kapsayıcıdır. Bu usdışlıl ık; gerçekleştirilen 
yeniden üretimin ortaya çıkan usçuluğu ona yüzeysel ve tesadüfi gö-

1 62 .  Kari Marx ve Friedrich Engels, Deutsche ldeologie. MEW 3, s. 35. 
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rünür. Özel-iş paylaşımına dayalı üretimi ve kapsamlı yeniden üretim 
arasındaki değişim toplumuna özgü özel aracılık biçimi onu amaç 
edinmemiştir, i lişkinin kendi kuralları ortaya çıkan ussallaştırmalara 
periyodik krizler halinde karşı koyar. Sistem, planlı oluşunu süreklilik 
gösteren felaketlere, düzenini yıkıcı düzensizliğe, yasalarını kabul et­
tirmeyi "örneğin birisinin evinin ne zaman başına yıkılacağı örneğin­
de de olduğu gibi yerçekimi kanununa" 163 borçludur. Buna karşın 
toplumsal ussallık sosyalizmde herkesin gözü önünde üretimin tüke­
tim karşısındaki önceliği şeklinde gerçekleşir. Üretime öncel ik veril­
mesi gibi bunun insanlar tarafından gerçekleştirilmesini de plan ve 
onun taşıyıcısı durumundaki politik organizasyon sağlar. Üretimin 
öncel iğini bireylerden bekleyen çaba ve kısıtlamalar, sosyalist kişilik 
kendiliğinden oluşmayıp uzun soluklu bir politik ve ekonomik çalış­
manın sonucu olarak ortaya çıkıyor da olsa, bütün zorluklara ve ez­
me çabalarına rağmen tabi oldukları amaç açısından ussal olarak ge­
rekçelendirilmişlerdir ve kavranır durumdadırlar. Değişim toplumun­
da üreticileri plansız bir şekilde karşı karşıya getiren şey metadır, 
dahası i lişkilerini devrettikleri şeyde metadır, toplumsal i lişkileri nes­
nelerin il işki ve hareket biçimine sahiptir, ürünleri onlardan kurtulup, 
kendilerini toplumsal sonuçları kendi başlarına üreten, üreticilere tabi 
olan hareketler açısından bağımsız kılarlar; kendilerine ait entrika du­
rumundaki meta bu toplumsal hareketlil ik içerisinde onlar üzerinde 
otorite kurarlar. 

Şimdi yapılması gereken bu en genel toplumsal hükümlerden yola 
çıkarak estetik, özne-nesne ilişkisinin çözümlemesi için belirleyici bir 
anlama sahip olanları geliştirmeye çalışmaktır. Belirleyici toplumsal 
ilişki lerin duyusal açıdan farklı vurguya sahip ve aynı zamanda tama­
men kayıtsız nesneler üzerinden aktarılmaktan çok meta üzerinden 
aktarıldığı bir toplumda, toplum bireylerinde çelişkili özgül duyusallık 

1 63. Kari Marx, Das Kapital, ci lt 1 ,  MEW 23, s .  89. 
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değişiklikleri baş gösterir. Nesnelerin algılanışının, etkisi altında bu­
lundukları ve hareket ettikleri değişim değerinin egemenliğine boyun 
eğmesi için, küçük yaşlarda başlayan tatlı sert bir çalışma, bireylere 
arzunun bu nesnelerine yönelik davranışlarının nasıl olması gerektiği­
ni öğretir. Değişim değerinin . boyunduruğu altına girme güdüsü ge­
reklilik hal ine gelmiş amaçtır. . 

Değişim değerinin egemenliği, !oplum üyelerini özdenetimin sos­
yalist bir toplumun ussal disiplininden tamamen farklı olan özel bir 
biçimine zorlar. Sonuç, değişim toplumunda usdışı bir biçimde başa­
rılı olduğundan ve buna ek olarak çoğu kez kör bir kadercililik, nadi­
ren de olsa büyük piyango biçimine büründüğünden, çaba ve sonuç 
kendilerini kavranabilir şekilde yansıtmazlar. Bireylerin kendilerine ait 
olana ulaşmak için boyun eğmek zorunda oldukları gereklilik, içerik 
olarak değil sadece biçimsel olarak kavranabi lir durumdadır; yani kav­
ranabilen sadece kişinin boyun eğmesi gerektiğidir, ancak içerdiği 
yargı açısından araştırılmaya olanak tanımaz. 

Tam da sistem boyun eğmeyi usdışı gereklilik altında zor kullana­
rak gerçekleştirdiğinden, zorla gerçekleştiri len duyusallığın yalın bir 
biçimde nicel olarak disipline edilmesi değildir. Bu anlamda "zevk 
ertelemesi" kavramının ifade ettiğiyle değil, onun niteliksel kırılması­
nın ifade ettiğiyle karşılaştırılabilir. 

Brecht, Küçük Burjuvanın Yedi Ölümcül Günahı 'nda "duyusallı­
ğın kırılmasıyla" söylenmek isteneni somut bir biçimde ortaya koyar. 
Yedi aşamada bir kadının kapitalist toplumda nasıl paraya ulaştığının 
hikayesidir anlatılan. Hikayenin sonunda varlıklıdır, ancak aynı za­
manda kırılmış ve "hayat yorgunudur" ve "günlerini miskinlikle geçi­
ren herkesi kıskanmaktadır / Hiçbir şey satın almayan ve gururlu / 
Her kabalık karşısında öfkeye kapı larak I kendini dürtülerine kaptırıp, 
mutlu / sadece sevgil iyi severek ve onun her ihtiyaç duyduğunu içten 
karşılayarak! "  Burjuva usunun verdiği yanıtta ussal olan ile olmayan 
-ussal olmayan ağır basar- burj uva toplumunun ekonomik yapısı 
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gibi birbirine karışmıştır. Burjuva usu şöyle der:  " . . .  senin de diğerleri 
gibi arzuladığın / Sevinçlerden vazgeç / Onu, kaybetmekten korkma­
yan / Budala insanlara bırak / Ne ye ne de iç ve miskin olma / Sevgi­
nin karşıl ığı olan cezayı düşün ! / İstediğini yapman durumunda sana 
ne olacağını düşün / Gençl iğini kul lanma -o geçicidir ! "  Yaşamın du­
yusal gelişiminin 5 .  aşamasının adı "fuhuş"tur. Burada değişim değe­
ri açısından fuhuş olarak ortaya çıkan şey aşktır. Beşinci aşamanın 
hikayesini bir ikili karıştırmanın ikil i  çözümü oluşturur. "Ve Boston' da 
bir adam bulduk l İyi ödeme yapıyordu, hem de aşktan dolayı / Ve kız 
kardeşimle sorunum vardı / Çünkü o da seviyordu, ancak bir başka­
sını I Ve onu o ödedi ve o da aşktaıidı." A seviyor ve B 'yi ödüyor, B 
seviyor ve C'yi ödüyor. Bu da çifte çözüm: Anna aşığına, yani ondan 
gelecek paraya sahip olmak için sevgilisinden vazgeçer; aşığı aşkın­
dan dolayı ona sermayesinin elverdiğinden daha fazla bağlanır, maddi 
açıdan yıkıma uğrar ve en sonunda kafasına bir kurşun sıkar. 164 

Burjuva usunun bu şekilde ortaya çıkan korkunç us dışılığının içinde 
de usçuluğun vazgeçilemez belirtileri yer alır. Basit meta üretimi ve 
daha sonra da öncelikle kapitalizm sadece böylesi bir eleştirinin dü­
şünsel olasıl ığının tarihsel olarak gerekli koşulu değildir, aksine daha 
çok kapitalizmin tek somut alternatifidir. Burada "duyusall ığın kırıl­
ması" eleştirel olarak çözümleniyorsa, bu bakışlarını geçmişte kalan 
bir altın çağa yönelten duyusal spontane bir konumdan hareketle ya­
pılmamaktadır. Oluşumun vurgulanması oluşmayanın güzel gösteri l­
mesi biçiminde bir yanlış anlamaya yol açabilir. Kapitalist topluma 
özgü us ve duyusallığın eleştirildiği konum, üretimin ortak düzenleni­
şinin gerekliliğini kavrayamadan doğan bir us ve onun duyusallıkla 
olan ilişkisidir. 

Duyusallığın burjuva toplumunda kırılınaya uğramasını metaya olan 
duyusal hayranlık izler. Çünkü her meta üreticisi diğer bütün meta 

1 64 . 1  O Bertolt Brecht, Die sieben Todsünden des Kleinbürgers ( 1 933)- Ge­
dichte ili içinde, Frankfurt/M 1 961 , s. 1 51 ve 1 46. 
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üreticilerine rakiptir ve meta arz edicisi olarak sadece değişim değe­
rinin yol kesen yasal bir haydududur. Her insan bir diğeri için, onu 
yeni bir fedakarlığa zorlamak, yeni bir bağımlılık konumu içerisine 
sokmak, yeni bir zevk türüne yöneltip böylece ekonomik açıdan çö­
küşüne yol açmak amacıyla, yeni bir ihtiyaç yaratmanın peşindedir. 1 65 

Ekonomik açıdan belirlenmiş farklı rol lerin taşıyıcısı olan farklı kişile­
rin çıkar çelişkisi -yani kişilerde cisimlendirilmiş ve birbirinden ayrıl­
mış kullanım değeri konumu ve değişim değeri konumu veya değer­
lendirme konumu- çelişkili temel amaç olarak öznel duyusallığın bi­
çimlendirilişine yön verir. 166 Bu çelişkinin kutuplarını daha yakından 
incelemek gerekiyor. 

Değişim değeri konumuna uyumlu hale getirilmiş nesnelerle ilişki 
için belirleyici olan, bakışın, bir nesnenin duyusal farklılığı aracılığıyla 
değişim değerinin tekdüzeleştirici niceliğine yöneltilmiş olmasıdır. Her 
nesne sürekli potansiyel olarak diğer bir nesnenin karşılığıdır ya da 
diğer bütün nesnelerin karşılığı olan paranın karşılığıdır. Her duyusal 
özellik, her türden maddi bağımsızlık sürekli, aynı zamanda geçersiz­
dir de. Nesnenin duyusall ığıyla aynı oranda olmak üzere, sahibinin 
nesneyle olan ilişkisi de yadsınır. Her ilişki sürekli olarak aynı anda 
hem onaylanmalı hem de yadsınmalı dır. Duyusal l ığın değişim prensi­
bine uygun olarak düzenlenmesindeki gibi kayıtsızl1ğa yönelik olarak 
kendini aşma içerisindeki bir çalışma, toplumsal ilişkinin gerçekleş­
mesi için değişim toplumundan bireysel yaşama geri yansıyan bir 

165. MEW, ek-cilt, 1 .  bölüm, S. 546. 

1 66. Ürün ambalajlarında ve reklamlarında erotik açıdan oldukça çekici kad ın  
bacak ve kalçaların ı  kul lanarak reklam yapan kapita l ist ince çorap fabrikatörü 
Fritz Kari Schulte'yi bu alana yönlendiren şey kad ınlara beslediği sevgi değildir. 
"Paraya neredeyse erotik bir eği l imim var'' sözü ona aitmiş. Büyük bir olas ı l ı kla 
Brecht' in benzer sözlerinden habersiz olan danışmanı  Willy Bloess ise Schulte'yi 
şu şekilde tan ımlar: "O kafasından çok karnıyla düşünür."  Yani sermayesini bede­
ni ve ruhuyla cisimlendirir. Erotik olanları da dahil ,  duyularını ve güdülerini serma­
yenin duyu ve güdüleri hal ine getirmiştir (Vgl .  Der Spiegel ,  No. 5 1 , 1 971 , s. 56) .  
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önkoşuldur. Duyusallığın düzenlenmesi, günlük bireysel ve kolektif 
pratiğin anlamı ve amacına yönel ik soruyu soran organın düzenlen­
mesi ile doğrudan aynı bağlam içerisinde yer alır. Bu organ, yani us, 
toplumsal güdü dünyası içerisinde dağılarak bilinçsizce bir araya gel­
miş her bir orta ölçekli etkinliğin her bir parçasını hesaplayarak orta­
ya çıkaran bir usçuluğun ve -dar bir alanla sınırlı ve daha sonraki 
kapitalizm içerisinde yok olacak olan- nesnelere yukarıdan süzülerek 
bakan en üst düzey usun içerisinde kaybolur. Bu yeni us içerisinde 
anlama yönelik sorulmuş somut sorunun egemen üretim ilişkilerinin 
us dışılığını haklı gösterecek biçimde üstünü örtülür ve bu us dışılığın 
zorlamalarına uyum sağlamış usu düzenleyen ve onu gerçekleştiril­
mesi gereken gizemli yüce bir göreve dönüştüren bir sonsuza yön­
lendirilir (Böylesi bir gizemli kılmada dahi hala usun vahim hale gelen 
ve sistemin artan us dışıl ıkla birlikte artık yerine getiremeyeceği bir 
talebi etkilidir.) 

İhtiyaçların nesnelerle olan ilişkisi kırı ldıktan ve nesneler sadece 
değişim değeri ambalaj ı  sayıldıkları için anlamsız hale geldikten, yani 
değişim değeri sadece kendisine ait nitelik açısından bel irlenmiş kul­
lanım değeri biçimi kazandıktan sonra, diğer taraftan da anlamsız 
olanın anlamlılaştırılması, cisimsizleştirilmiş olanın cisimleştirilmesi 
durumu, ihtiyaçlara tam da nesnelerle olan kırılgan ilişkisinde kırılma­
ya uğramadan hükmeden nesne ortaya çıkar: Gözleri kamaştıran altın 
fetişi .  Bu nesne -sadece Marx' ın söylediği gibi, "onun estetik biçimi 
olan altın ve gümüşten ürünlere sahip olmak" 167 değil- henüz kulla­
nım değeri ambalaj ı  olarak fark edilmeden ve basit geçiş evresine, en 
sonunda da sermayenin değerlendirme süreci içerisinde daha çok dü­
şünsel bir büyüklüğe dönüşmeden önce, değişim değeri konumu ba­
kışlarını değişim değerinin bu bağımsızlaşmış nesneye yöneltir. Böy­
lelikle cimri, hazine oluşturucu olarak ortaya çıkar. Bu tarz, değerlen-

1 67 .  Das Kapital, cilt 1 ,  MEW 23, s. 147 .  

1 62 



Meta Estetiğinin Eleştirisi 

dirme konumu açısından bu denl i çocukça görünse de, o, duyular 
üzerinde burjuvazi açısından dönemsel öneme sahip bir öznel-ahlaki 
diktatörlük kurar - ayrıca bundan ayrı düşünülemeyecek olan ve an­
lam ve amaç sorusunu soran organ üzerinde de aynı baskıyı kurar. 
"Altının para olarak, daha doğrusu servet oluşturucu öğe olarak elde 
tutulabilmesi için dolaşıma girmesinin engellenmesi veya al ım aracı 
olmaktan çıkıp, zevk aracına dönüşmesi gerekir. Bu nedenle servet 
oluşturucu altın fetişini kendi et zevkine kurban eder. Feragat etme 
çağrısında oldukça ciddidir. Diğer yandan dolaşımdan kurtulmayı sa­
dece ona meta olarak verdiği para aracıl ığıyla başarabilir. Ne kadar 
fazla üretirse, o kadar fazla satabilir. Bu nedenle çal ışkanlık, tutumlu­
luk ve cimrilik onun temel erdemlerini oluştururlar . . .  " 168 Zevk düş­
künlüğü düşmanlığı ise vazgeçilmez önlemlerinin öznel temelini oluş­
turur. Antik toplumdaki ahlaki ve ekonomik düzeninin temsilci leri , 
düzenin paranın egemenliği tarafından tehdit edildiğini düşünürlerken 
;'modern toplum en özel yaşam prensiplerinin altın kase içerisinde 
göz kamaştırıcı canlanışını selamlar" 1 69 ;  ancak bu yaşam prensibi 
insan nesnelliğinin tasarımına yansıyan değişim prensibinden başka 
bir şey değildir, kuşkusuz bu, tarihsel olarak değişiklik gösteren so­
mutlaştırmalar içerisinde gerçekleşir. Değişim değerinin kendisine yeten 
amaç olarak belirlenmiş olması -başlangıçta henüz öznel ve keyfi 
olarak cimri servet oluşturucu tarafından, kapital izmde ise değerlen­
dirme sürecinin nesnel baskısı ve gerçek serbestliği olarak- özell ikle 
bireysel hedefler izlenirken temel anlamın boğulmasına yol açar. Bi­
reyler artık sadece görünüşte kendi hedeflerinin peşinden gitmekte­
dirler. Ancak bu görüntü kapitalist toplumda görülen en katı olana 
dönüşür .. Onun üzerinde ise arzu ihtiyaçlarının sözde tatmininin haya­
li yapısı yükselir. 

1 68. lbid . 

1 69. lbid . 
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Değişim değerinin konumundan bakıldığında, meta değişim değe­
rinin basit maskesiyken, aynı konumun mantığı olası  tüketiciler ola­
rak insanların arzularını ortaya çıkaran, onları ateşleyen ve sürekli 
artan kışkırtıcılığa sahip maskeleri teşvik eder, böylece kayıtsız kal­
ma eğil imlerine karşı koyar ve aynı zamanda onu güçlendirir. Duyu­
sal olanın soyutlanmasının ortaya çıktığı bağlamdan aynı zamanda, 
meta açısından sanatın bütün kurallarına göre ayrıca üretilen ve kulla­
nım değerinin vaatkar görüngü ihtiyacını öne çıkaran duyu izlenimi­
nin işlevi doğar. Artık estetik soyutlama ve bedensizleşen ve nesnel 
gerçekliğin kısıtlamasından çıkartıldığından tereddütsüz üreyen ve­
rimsiz ve yaşlanmadan yeşeren duyusallık insanların algılama ve dür­
tü yapısına tek�ar etkide bulunur. Bütün bunlar metanın fetiş karakte­
rinden dolayı, yani metanın - Marx' ın sözleriyle ifade edilecek olur­
sak - "duyusal-duyusal üstü", "toplumsal nesne" görevi gördüğü 
üretim biçiminden dolayı ortaya çıkar. Meta biçiminin ve bağımsız 
hale gelmiş işlevinin böylesi sonuçlara yol açtığı nesneler basit duyu­
sal nesneler olsalardı, yani ihtiyaç giderme veya kullanım değeri eko­
nomisinin ya da bir planlı ekonominin ürünleri olsalardı, bu durumda 
böylesi bir tekrarın işlevi olmadığından varlığı da söz konusu olmaz­
dı. 

Değişim toplumunun temeline yerleştirilmiş olan, yıkıcı diyalekti­
ği gelişme dönemlerinde süreç gibi görünüp yolsuzluk olarak yayıl­
mak üzere üretkenliğin periyodik imhasıyla boşalan ve kapitalizmde 
tarihsel dürtü gücü düzeyine yükselmiş olan çelişkinin kutupları, bi­
reylerin sınıfsal konumuna göre değişen farklı vurgulara sahiptir. Top­
lumsal fazla üretimin bir bölümünü ele geçirmeyi hedefleyen ekono­
mik şirketlerin öznesi, iş gücü öznesinden çok daha farklı bir kendine 
hakim olma göstergesine sahiptir: Kendisine yeten amaç hal ine gel­
miş olan değerlendirmenin bir insanı kapitalist olarak görevlendirme­
si durumunda, kişiyi başlangıçta (ve alttan alta sürekli farklı yedek 
dinlerle) harekete geçiren şey bu ajanvari varoluşla sürekli çelişir. 
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Kendisini, hem de ücrete bağımlı birisinin hiçbir zaman sahip olama­
yacağı bir başarı şansıyla, değerlendirmenin kendisine yeten amacına 
eklemlemek her ne kadar aracı ele geçirmeye yönelik büyük bir zor­
lamada bulunmak anlamına geliyorsa da sermaye görevlisi aynı za­
manda kendisini amaca göre düzenler. Değişim değerinin yaptığı vurgu 
çalışmasının sonucu tarafından belirlenen ücretliler için ifade ettiği 
şey, bu haliyle kapitalistinkiyle benzerlik taşımaz. Bireysel tüketim 
için düşünülmüş ürünler kendi lerine hiç de uygun olmayan bir anlam 
kazanırlar; büyük bölümü ücret köleliği ile geçmiş bir yaşamı bir de­
ğere karşılık gelebilecek anlamla donatırlar. Meta estetiğinin uyarım­
larının, üretim alnının zorlamalarına yönelik istikrar sağlayıcı, ödül­
lendirici zıtlık ve 'çelişkilerinin ücretl i çalışana olan etkisi kapitaliste 
olan etkisinden farklıdır. S ınıfsal konumu açısından ne kadar usdışı 
duyusal taleplerinin zorlanan kurban ise, meta yoluyla ödüllendirme 
istikrar için o denli önemli hale gelir. İstikrar sadece hükmedilen du­
yusall ığın duyulara hükmetmeyi desteklemesiyle burada doğa gücü 
doğa gücüne karşı durduğu için olanaklıdır. Çok gelişmiş üretken 
güçler döneminde metaların çekici liği tahminlerin çok ötesine geçer. 
Kapitalizm sistemi içerisinde bir doğrudan motivasyon varolamaya­
cağından i lgisiz (kayıtsız) nesneler sürekli büyüleyici bir motif oluş­
tururlar. Zorlanarak ilgisiz hale getirilmiş insanlar meta estetiğinin bü­
yüleyiciliğinin kurbanıdırlar. 

4 Kolektif pratik ve kapitalizmde yanılsama 
(illüzyon) endüstrisi 

Venedik'te hem şehrin hem de bir Amerikan şirketinin reklamını ya­
pan renkli bir hatıra kartpostalı satılmaktadır. Fotoğrafta; San Marco 
Meydanı insansız ve bilinen güvercin sürüsüyle görüntülenmiştir. Gü­
vercinler organize olup, bedenleriyle büyük puntolarla yazılmış ve 
"kanunlarla korunan" Coca-Cola markasını oluşturmuşlar. Reklam 
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fotoğrafındaki görüntü, işçiler tarafından alana markanın yazı karak­
terlerini oluşturacak şekilde güvercin yemi serpilmesi sonucu oluştu­
rulmuştur. Kuşlar oraya markanın ismini oluşturmak için değil karın­
larını doyurmak için uçmuşlardır. Yem onları doyurmak için değil fi­
güran olarak çalıştırmak için dağıtılmıştır. Yapılan ayarlama güvercin­
lere tamamen yabancı ve onların dışındadır. Yemi ele geçirirken ser­
mayenin emrine girerler ve onun tarafından ele geçirilirler. Kapitalist 
reklam tekniğinin zaferi olan bu resim simgesel olarak kapitalizmin 
temel bir boyutunu gözler önüne sermektedir. 

Sermaye ücret bağımlısı koca bir çalışan ordusunu harekete geçi­
riyor. Onun komutası altındaki iş bölümü ve işbirliği giderek yükse­
len toplumsal basamaklar üzerinde yayıl ır. İşçiler kendilerine ücret 
bağımlılığını emreden bir hat içerisinde hareket ederler. Kapitalist top­
lumda kötü durumda olan ücret çıkarlarından çok tüketimdeki payları 
doyuma ulaştırılır. Üretim alanındaki üretim kolektifıne yönelik orga­
nizasyonları onlara ait değildir, bu onların değil sermayenin işidir. Üret­
ken güçleri yabancı bir güçtür, üretimleri bu yabancı gücü sürekli 
yükselen basamaklar üzerinde üretir ve böylece kendilerinin bu ya­
bancı güce olan bağımlılığını da. Onların kolektif çabaları ya da top­
lumsal ölçekteki pratikleri, kolektif anlam içermeyip sadece ücretli 
işçi olarak yoksul-özel bireysel yeniden üretimlerini içerir. Toplumsal 
pratiklerine egemen olan çıkar, kazanç çıkarlarıdır. Onun özel çıkar 
kavramıyla olan il işkisi sadece biçimseldir. Aynı kavramın anlamı üc­
ret bağımlıları sınıfına ve sermaye sınıfına uyarlandığında sömüren 
ve sömürülen şeklinde farklılık gösterir. Değişim adaleti ücretl i ve 
sermaye arasındaki ilişkide basit bir görüntüden ibarettir. Toplumsal 
işbirliğinin üreten kitleler açısından özel çıkar anlamında toplumsal bir 
anlamı yoktur, o her seferinde yeniden ücretli işçi olarak tekrar üretir. 
Onların her birisi için ücretl i  işin anlamı ücrettir; ücret onları atomize 
eder, ancak yine de bir araya gelip temel toplumsal üretim gücünü 
oluştururlar. Toplumsal karakteri ona sermaye tarafından edindiril ir 
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veya elinden alınır. Toplumsal öz ve özel-kapitalist biçim birbirleriyle 
çelişirler. 

Benzer bir durum doğrudan üretim alanına yönelen, "tüketim ala­
nının" bell i  bir türüne, yani savaşa yönelen kolektif eylemler için ge­
çerlidir. Yine burada da tipik kolektif eylemler söz konusudur. Benja­
min ' in söylediği gibi, 1 70 savaş, bu toplum içerisinde geliştirilmiş üret­
ken güçleri , yine bu toplum içerisinde dinamitleyerek gel iştirip uygu­
lamaya soktuğu kapitalizmin kucağındaki tek seçenektir. Toplum üye­
lerinin işbirliği, gel işmiş üretken güçlerin tam kullanımında mümkün 
olan şey, kapitalizmde sadece savaş yoluyla hayata geçirilir. 

İşçilerin kendilerine yabancı olan sermayenin gücüyle uyuşma­
yan yönleri politik sınıf bilincine yönelir. Bu sermaye tarafından top­
lumsal olarak organize edilmiş olanların, sınıf olarak kendi organizas­
yonlarını oluşturdukları anlamına gelir. Bu anlamda sosyalizm, özel 
kazanç çıkarı egemenliğinin fiilen, önceden toplumsallaştırılmış çalış­
masıdır. Kolektif pratik, ancak toplumsal çalışma, genel toplumsal 
çıkar içerisinde organize olduktan sonra kolektif olarak anlamlı olabi­
lir. Çalışanların sınıf çıkarı politik, pratik ve organizasyon içerisinde 
somutlaştığı kadarıyla kapitalizm de kolektif anlamın en üst biçimini 
oluşturur. Ücret bağımlısı büyük kitlelerin sınıf bil inci ne kadar bel ir­
siz ve körleşmişse dahil oldukları kolektif süreçlerin kolektif anlamı­
na yönelik ihtiyaçları da o denli belirsiz hissederler. Onlar için sadece 
her bir birey için adil olan süreçler, yani çıkarına uygun ve kolektif 
anlamı olan süreçler anlamlı olabilirdi. 

Sınıf bilinci keskinleştiğinde işçilerin katıldıkları kolektif eylemle­
rin anlamsızlığını, saçmalığını sabotaj hareketleri şeklinde ifade etme 

1 70. "Savaş, sadece savaş büyük ö lçekli kitle hareketleri için var olan mülkiyet 
koşul ları n ı n  korunmasına yönel ik bir hedefi olanakl ı hale getirir. " ve: "Sadece 
savaş günümüzün bütün teknik araçların ın  var olan mülkiyet koşul ların ın  korun­
ması için seferber edilmesini olanakl ı k ı lar. "  (Walter Benjamin ,  Das Kunstwerk im 
Zeitalter seiner technischen Reproduzierbarkeit, l l luminationen.  Ausgewah lte 
Schriflen içinde, Frankfurt/M 1 961 , s .  1 75). 
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durumu ortaya çıkabilir. Örneğin: Naziler döneminde komünistler ve 
sosyal demokratlar tarafından çeşitli fabrikalarda torpidoların dümen 
sistemleri hatalı imal edilerek hedeflerine ulaşamamaları sağlanmıştır. 
Kolektif eylemler içerisinde sınıf bilincinden, çıkar konumunun kav­
ranmasından ve çıkar çelişkilerinden dolayı belli bir pratik sonuç orta­
ya çıkar, ortaya çıkan bu sonuç müdahalede bulunmadır: Eğer bir 
üretim sürecinin bell i  bölümlerini karıştırıyorsam, anlamsızlığını gös­
teriyorsam bu bir tür duyu yargısıdır. Kapitalizmde insanların üzerin­
de işbirliği yaptığı toplumsal gelişim basamaklarının aynı zamanda 
onları belirleyen ve organize eden doğrudan bir çıkara karşılık gelme­
sinin nesnel koşullarını yerine getiren kolektif-yani özel olanın çerçe­
vesinin dışına taşan- eylemler sisteme yabancı istisnalardır. En çok 
da doğal felaketlerin engellenmesinde ortaya çıkarlar, kişinin kendisi­
nin doğrudan etkilenmediği bir yangın ya da bir sel baskını gibi fela­
ketler daha önce atomlardan oluşan kitleyi bu iş için oluşmuş bir 
topluluğa dönüştürdüğü için neredeyse sevilirler. Ancak su baskını ve 
yangından kurtarılanlarda yine özel mülkiyetten öte bir şey değildir. 
Felaketlerin ortaklaşa önlenmesinin insanlar için ifade edebileceği yük­
sek tatmin değerinin kendisi de yine kısmen hayal ürünüdür. 

Kapitalizm, sürüklediği kolektif eylemlerin anlamına yönelik özel­
liğiyle sürekli anlama yönelik tamamen yanıltıcı ihtiyaç üretmekle ye­
tinmez; aynı zamanda bir eliyle açtığı yarayı diğer eliyle sarar. Bu, 
ihtiyaçların tatmin edilmesini dahi kapitalistleştirir, ancak aşağıda de­
ğinilecek biçimiyle. Bu ihtiyaçlar kapitalizm içerisinde sadece görü­
nüşte tatmin edilebilirler. Kolektif eylemlerin bütün katılımcılar açı­
sından nesnel olarak anlamlı olabilmeleri için kapitalizmin ortadan kalk­
ması, sosyalist üretim koşullarına ulaşılmış olması gerekir, yani top­
lumsal etkinliğin de doğrudan toplumsal biçim almış olması gerekir. 
Kapitalizm içerisinde yabancılaşmamış, yani kitleler tarafından sade­
ce sahip olma şeklinde değil aynı zamanda içerik olarak da benimsen­
miş, toplumsal olduğu kadar bireysel pratiğe yönelik ihtiyaç sadece 
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görüntüde veya yapay olarak ve hedefinden saptırılarak tatmin edilir. 
Bilindiği gibi, bütün bir i l lüzyon endüstrisi bu tür görüntüden ibaret 
tatminlerin üretilmesi için çalışmaktadır. 

Kitleler için kapitalizm içerisinde çaba göstermeye değecek hedef­
ler bulunmadığından, bir bütün olarak sistem için olduğu kadar tekli 
sermaye için de eğlence endüstrisi üzerinde düşünmeye değer bir 
hedef haline gelir. Hedefsizlik tarafından yoldan çıkarılan alttan gelen 
ihtiyaca karşı, üstten, onu kapitalist sınıf hedefinden saptırmak üzere 
gereksinim gelir. Bundan özel kapitalist işletmeden devlet organizas­
yonuna geçiş yapan tuhaf bir sektör doğar. 

Adorno ve Horkheimer bu sektörün tuhaflığını, onu "kültür en­
düstrisi" başlığı altında özel bir bölüm içerisinde araştırarak dikkate 
almışlardır. Kuşkusuz kavram ve kuramın sennayenin politik eleştiri­
sinde mecazi bir çıkardan öte bir çıkarları yoktur ve kültür pesimiz­
mine geri yansırlar. 1 7 1  

Kültür endüstrisinde hakim olan hedef, değişmiş çıkardır. Dev­
rimcileştirilmesi gereken düzene karşı suç işleme ve görünüşte genel 
olarak anlamlı görünen suçun izlenmesi tam da kitlelerin sıkıcı çıkar­
larını sisteme uygun iki dile ayırarak büyülerler: Suçun ve suçlunun 
izlenmesi diline. Polisiye, gerilim filmlerin yıkıcılık güdüsünü ele alan 
en dehşet verici varyantları sistemin -ve bu anlamsızlık kendisini yı-

1 7 1 .  Man ipu lat ion - Die staatsmonopol istische Bewu Btse i ns ind ustrie 
[Manipülasyon - Devlet Monopolü Bilinç Endüstrisi] (Beri in/ Demokratik Alman 
Cumhuriyeti ,  1 969) adl ı  kitabı n  yazarları "kü ltür endüstrisi" kavramın ı  alarak 
kullanırlar (bkz. s. 33). Ayn ı  şekilde kitabın alt başl ığın ın da gösterdiği gibi saldırgan 
bir biçimde "kültür endüstrisi" kavramına karşı tasarlanan "bi l inç endüstrisi" 
kavramını da alırlar. Bunun da ötesinde Enzensberger kavrama faşizm ve komünizmi 
eşdeğerde gören ve sosyalist ve kapitalist "endüstri toplumları" aras ında gidip 
gelen totalitarizm-kuramı çerçevesinde vurgu yapar. Ek olarak bir de "manevi 
sömürü kavramıyla" arasında bağ kurar (Vgl .  Hans Magnus Enzensberger, 
Einzelheiten 1 - BewuBtseins-lndustrie, Frankfurt/M. 1 969, S .  7 1 7) - Kısaca: 
Kavramlann eleştirel denetime ihtiyacı var. Bu çalışmanın amacı açısından yanılsama 
( i l lüzyon) endüstrisi - ya da eğlence endüstrisi- kavramı  yeterl idi r. 
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kıcı us dışılık olarak gösterir- ve onun sözde rakip üzerinde yarattığı 
korkunun anlamsızlığını canlandırırlar ki toplumun geri kalanı görün­
tüden ibaret genel insani dayanışma içerisinde bu sözde rakiplere yö­
nelsin -kolektif anlamlı bir pratiğin yanlış bir kullanımı. Sözde eğilim­
leri dikkate almaları açısından, burjuva savaş filmleri sahte anlamlı 
kolektif eylemler için bütün düzlemlerde model oluşturabilecek pek 
çok örnek içerirler. Bu filmlerde sürekli görülen, üretken güçlerin 
yığınlar halinde harekete geçirilmesidir, buna insanların büyük geli­
şim basamakları üzerindeki işbirlikleri de dahildir. Pusuda bekleyen 
rekabet ve korku aracılığıyla kendiliğinden oluşan yanyanalık ve üstü 
örtülmüş sınıf çatışması sihirli bir şekilde "berrak" arkadaş-düşman­
ilişkisi içerisinde çözüme kavuşturulur; düşmanla olan ilişkide yok 
etmenin karşılığı yok etmeyken, topluluk ve arkadaşlığın duygusal 
olarak erotize edildiği "iyiler" arasında işbirliği hakimdir. Howard 
Hawks' ın filmlerinin bir eleştinneni tarafından belirtildiği gibi pek çok 
Western ve savaş film duygusal boyutlarıyla "erkekler arası aşk filmi­
dir". 1 72 Almanya' daki vahşi batı romanlarını konu alan bir araştırma­
nın sonuçlarına göre, bu edebiyatın kahramanlarını motive eden şey 
ne aşk ne de paradır, onlar için önemli olan "adalettir"; adil öç en sık 
eylem nedenidir. Yine burada da "erkek arkadaşlığı" heteroseksüel 
i lişkiden daha önemli bir konuma sahiptir. 1 73 Eşcinsel ilişkinin gizli 
kalması etkinin bir koşuludur; sadece bu koşul altında özlemin yedeği 

1 72 .  Bkz.Wolfram Schütte, Mannerliebe und -./eben, Frankfurter Rundschau 
içinde, 5. 1 2 . 1 968. Söz konusu yazı "Red River" filmini ele almaktad ı r. 

1 73. Jens-Ulrich Davids, Das Wildwestromanheft in der Bundesrepublik. Bkz . . 

Der Tagesspiegel, 30. S. 1 97 1 . Özel l ikle bilgilendirici olan okur kitlesidir: Gazete­
de belirtildiğine göre söz konusu kitapların okunması "sadece 'yukarıya' çıkı ld ıkça 
hafif bir azalma olması d ışında bütün toplumsal katmanlar arasında bir al ışkanl ığa 
dönüşmüş durumda. Okuyucuları n büyük bir kesimi 1 6  i le 20 yaşları arasında. 
Onları 1 1 - 1 5 yaş grubu izliyor. 2 1 -30 arası yaş grubu üçüncü en çok okuyan 
grubu oluşturuyor. 30' 1u yaşlardan itibaren vahşi batı romanları n ı  okuma zevki 
h ızla kayboluyor" . 

1 70 



Meta Estetiğinin Eleştirisi 

haline gelirler. Bu özlem bu denli hedefinden uzaklaşmış olabilmek 
için erkeklik "rolü"nün beslediği varolma mücadelesinden doğan izo­
lasyonu, sosyal anlamının gizli kalması zorunlu olan bir tür duygusal 
dayanışmaya yöneltir. 

Kapitalist toplumun bir üyesinin bu yedeği ilginç bulmaması, on­
dan büyülenmemesi, ona olan i lgisini doğal görmemesi oldukça zor­
dur. 1 74 İl lüzyon endüstrisinin simaları görünürde kapitalizmde boş 
olan ve ancak sosyalizmin gerçekten doldurduğu alanı hayalet gibi 
doldurmaktalar. Bu durum -Federal Almanya televizyon programla­
rıyla karşılaştırıldığında-Doğu Alman televizyonunun içeriksel yapısı­
nın bir özelliğinde yansımasını bulur. Orada en uygun saatte tarımda 
yeni makinelerin kullanılmaya başlaması ve bununla bağlantılı kırsal 
kesim iş ilişkilerinin değişmesi belirleyici, "sansasyonel" kolektif olay 
olarak ele alınir; ya da endüstride yeni üretim yöntemlerinin uygulan­
maya başlanması ve onunla bağlantılı mesleki gel işimin zorunlu ko­
lektif çabaları ve yeni ortak çalışma biçimlerinin geliştirilmesi . Durum 
sadece haberlerde bu şekilde değildir, benzer bir durum gösterilen ve 
ortak özellikleri artık suç ya da savaş ya da benzer bir kolektif eyle­
min ana temayı oluşturmadığı dizi filmler için de geçerlidir. "Birincile­
rin İşareti" adlı film bunun için iyi bir örnektir. Burada bağlamı oluş­
turan kolektif eylem, onun içerisinde meydana gelen traj ik an, komik 
unsurlar da dahil hepsi artık politik olan süreçlerin bir araya gelmele­
rinden oluşurlar: Yani hem üretimin etkinliğinin hem de sosyalist or­
tak çalışmanın organize edilmesi, yanı sıra geril im yüklü de olsa top­
lumsal ve bireysel çıkarların birlikte ele alınması. Kapital ist bir şirke-

1 74. Manipülasyon kitabın ın yazarları bu konuda şuna vurgu yapıyorlar: "Emper­
yalist kitle edebiyatı okur üzerinde oldukça etki l idir . . .  " (s. 305) ;  ancak "güzel rüya 
alemi" (308) veya "alt içgüdülere seslenme" (325) gibi sözler sayı lmasa bu etkinin 
üzerinde daha fazla durmazlar. Bu "sahte edebiyatın şu yönünü öne çıkartmaları 
ise durumu üzücü hale getiriyor: "Ona basitçe 'tam bir doland ı rıcı l ı k' denemez" 
(31 1 ). Onun etkilerine karşı durabilmek için etki olanakların ın anlaşı lmas ı gerekir. 
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tin yeni bir üretim tarzını sektördeki diğer iki üç oligopole karşı silah 
olarak kullanması durumunda, bu politik bir olay değil rekabet ve 
sömürü ve aynı zamanda çalışanların işlerini korumalarının tehlikeye 
girmesi olayı olur.· Karşıtlıklarıyla ortaya konan bu örnekler i l lüzyon 
endüstrisinin neden özel bir biçimde kapitalizmin içerisine yerleştiği­
ne açıkl.ık getirebil irler. Çünkü kapitalizm her bir üyesinin çıkarının 
toplumsal anlamda gözetil ip gözden geçirilmesinde yalın bir görüntü­
den öte hır şey sunamaz. 1 75 

5 Sanat sermayenin elinde ve hizmetinde (!) : Rekla­
mın meta şiiri, buna karşın şairin aciz karşı reklamı 

Estetik biçim ve tapınılan eser kadar, inandırıcı ifade de kullanılır. 
Onunla nerede nesn�l türden belli bir bağlantı ve alımlama davranışı 
olarak belli bir kabul etme hazırlığı bağlantısı oluşturulmuşsa, reklam 
bu durumu talep edilen metanın görüngüsü için kullanır. Estetik üre­
timin her belirtisi faydalanılabilirliğine uygun özel işlev kesinliği kaza­
nır. Toplumsal bir kurum olan ve tamamlanmamış bir dizi sanat ese­
rini ve belli bir alımlama ilişkisini ve onu taşıyan davranış biçimlerini 
(derinleşme, saygı, biriktirme vb.) ve kuruluşları (müzeler, sergiler, 

1 75. "Emperyalist kitle kültürü insanların bu yan ı lsamasıyla özell ikle i lgilenir. Eser­
lerinde bir ' ikinci gerçeklik' yaratı r, sosyal çelişkilerden arınd ı rı lm ış görüntü dünya­
s ı " ,  bu "sosyal yan ı lsamalar" üretir (Bkz. Manipulation, s .  331 ) . Burada "sahte 
çözümlerden" ve "yanı lsama endüstrisinden" bu an lamda söz ediyorum. Ancak 
bunun da ötesinde bu yan ı lsamaların türünü ve etkisinin izini sürmeye çal ış ıyo­
rum. Orada kendisini tatmin eden enerjiyi potansiyel olarak sosyal istçe nitelemek 
yan ı lsama endüstrisin in eserlerin i  yorumlamaya yönel ik bir öneri içermektedir: 
Tam da en çok kabul görenler kendilerini yanı lsamacı ve hedefi kaymış sosyalizm­
yedeği olarak gösterirler. Böylesi bir yorumlama içerisinde kitle etkisinin sı rrı orta­
dan kalkarken eleştiri görüntü ve yedek olma karakterine yönelir. Eleştirel yorumu 
basitçe reddetmeyip yan ı lsamanı n  etkil i  içeriğ iyle ittifak oluşturduğu ve i lg isin i  
onun gerçekleştirilebil irl iğine yönelttiğ i için  böylesi b ir  tutum "belirl i  olumsuzlama­
n ın  hermeneutiği" olarak adlandı rı labilir. 
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okul dersi vb.) içerisinde barındıran sanatın durumu da bundan farklı  
değildir. Kapitalist kullanımın dünyevi amaçlar için bu bağlamın belir­
tileri naif bir burjuva duygusuna ne kadar uygun değilse, bu duygu­
nun aşılması için bu belirtiler o aranda kullanılabilirler. Yukarıda deği­
nilen ve R&S (reklam ve satış) olarak ilanlarla tanıtım yapan, kendi­
sini güven yansıtma efektiyle öneren, aksi taktirde tepkiyle karşılaşa­
bileceği için dini metinlere ve İnci l '  den alıntılara duyulan ve biraz da 
çocukça olan inanç zihniyetini meta sermayesinin ilanlarına aktaran 
dini basın örneği, bu duruma uygun öğretici olduğu kadar uyarıcı da 
olan bir örnektir. 176 Resim, grafik, heykeltıraşlık da en �z müzik ve 
edebiyat kadar kurban edilir. Hatta kısa süre sonra şiirin biçimsel 
özelliklerinin reklam için kullanılabilmesi için sermayenin isteğiyle l i­
rik metinlerin sanatsal ideoloj isindeki bilinçli dönüşümü yücelten ku­
ramsal süslemeler dahi ortay çıkar. Dieter Wellershof geleneksel şiire 
kendisi üzerinde pazar ayini etkisi bıraktığı ve saygı beklediği, biçimi­
nin dahi ideoloj i  olduğunu belirterek karşı çıkarken ve buna karşın 
"şiirin en kolay, hareketl i  ifade biçimi, özgür, bireysel konuşmaya 
alışma biçimi" olarak anlaşılması gerektiğini söylerken, 1 77 Wilhelm 
Genazino, şairler arasında "şiir yazmayı" yüzme, dans etme, düşün­
me gibi genelleştirici anlayışla ele alan kimseyi görmediğini söyler. 1 78 
"Bu arada özgür şiire, her şeyin yerini alabilen ve herkes için konuşa­
bilen şiire yönelik çağrı, başka çalışma masalarında duyulur. Bu çalış­
ma masalarından gelen şiirler milyonlarca basılır [ . . . ] bunlar bize gö­
re tüketim şiirleridir. B ir genç kızın gırtlak hamlesini değil, sigara iç­
meden (tabii ki bell i  bir sigarayı içmeden) alınan zevki, öğle sonrası 

1 76. Bkz. 1 1 1 . bölümdeki ilgili dipnot. 

1 77 .  Al ıntı yap ı lan yer: Wilhelm Genazino, Lyrik, wo niemand sie vermutet. Die 
Literatursprache in der Werbung und das Selbstverstandnis der Dichter. Frank­
furter Allgemeine Zeitung içinde, 23. 7 .  1 971 , s .  24 . 

1 78. 24 Wel lershoff, ibid. 
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ruh halini değil, bir çamaşır makinesinin kalitesini tanımlamaktalar."179 
Ancak "temel tutumu" Genazino'nun ifade ettiği ve bu yolla tüketim 
şiirlerini kurtarmaya çalıştığı gibi "doğrudan tüketim propagandası" 
yapmaya yönelik değildir. Daha çok işlevsel belirleyiciliğe sahip olan 
tam da bu meta estetiğinin yalın görüntüsüdür. Yapılan genelde bell i  
marka ürünlerinin propagandasıdır. Şiirleştirilmiş "kal iteler" zorla olası 
alıcılarının motivasyonuyla il işkilendiri lmişken, öte yandan metanın 
nesnel özelliklerine öylesine yüzeysel olarak değinilir. Yani meta şii­
rinden söz etmek daha doğru olacak. Genazino, "şiirlerin yazarları 
sanatsal şiirin hastalıklı lığını olduğu gibi alıp ondan işe yarar bir hare­
ket tarzı oluşturmuşlardır" diyerek durumu aydınlığa kavuşturur. Bu­
nun için sanatsal şiirin hastalıklı özell iğinden çok sermayenin para 
ödemeye hazır talebi belirleyici olmuştur. Genazino'nun, meta esteti­
ği tarafından görevlendirilen şiirden "slogan gibi çığırtkan değil; daha 
sakin, sloganın sahici olmayan duruşundan daha resmi ve tam da bu 
yüzden yeni bir dürüstlük çağrısına sahip" şeklinde büyük bir beklen­
tisi var. Çağrı, dürüstlükle karıştırılmamalı, şi iri kullanan reklamın 
hesabı içerisinde bu zaten vardır ve bu kullanımla şiirle ilişkilendirilen 
beklentinin, kendisini öznel ve dürüstçe ifade eden bir içsell iğe rek­
lam aracılığıyla yansıtılması hedeflenir. Ancak Genazino 'nun verdiği 
örneklet sadece şiirin biçimiyle bağlantıl ı  dürüstlük çağrısını yansıt­
makla yetinmiyorlar. "Yapanlar öne doğru i lerliyorlar. / Ekonomide. 
Politikada. / Görmelisiniz, I onların ne içtiğini . I O zaman bilirsiniz, / 
neyi başardıkların. / G.  R. Andre, / içiyor onlar. / Yeni kahverengi / 
içiş serüveni. / Zarif & serin. I Yapanlar için I yapıldı ." İçeriğe dikkat­
l ice bakıldığında tamamen uydurma olduğu rahatlıkla tespit edilecek­
tir: Güçlülerin sigara markasına bakarak ne yaptıklarını anlayamayız. 

1 79. Günümüzde gazetelerimizin ilan sayfalarına göz atan birisi şaşkınl ık içerisinde 
reklamın  şi ir yazmaya başladığ ın ı  tespit eder. Meta şi iri "bu güne kadar tamamen 
edebiyata ait olan biçimlere" yöneliyor. 
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Buna karşın "yapanların ekonomi ve politikada öne ilerlemesi" olarak 
-belirli bir meta markasını güçlülerin sınıfına aitliğin sembolü olarak 
seçme çağrısıyla i lişkilendirilerek- ifade edilen demokratik görüntüyü 
uzun süre kurtaramaz, aksine güç ve seçkinciliği ve sermayenin po­
litikaya ve devlet aygıtına sızmasını ifade eder. Ancak aydınlatıcı et­
ken belli marka ürünlerinin edinilmesinin bel l i  bir güç grubuna ait 
olmayı ve böylece "eşitlik" sağladığı ima edilen satın alma tavsiyesiy­
le dengelenir -en azından satın alanlar için. Aydınlanma burada aptalı 
yakalama görevi görür ve meta şiirinin maddi "dürüstlüğü" kendisini 
açık bir alaycılık olarak gösterir. Bu alaycılık kazancın belli mekaniz­
malarını ifade edecek ve bu mekanizmaya boyun eğmenin pasif ve 
mazoşist zevkinin propagandasını yapacak kadar ileri gidebilir. 

"Aramızdan bir canavar i lerliyor. 
Kıtalar boyunca avlıyor ve denizleri aşıyor 
Mümkün olduğunca hızlı, mümkün olduğunca uzağa koşuyor. 
Mümkün olduğunca fazla kurbanı parçalıyor 
Bütün bir halk geride kalıyor, 
En azından - ve onların tamamı -
Yoğun yerleşimin olduğu yerlerin 
Kadın nüfusu. 
Yozlaşma yayılıyor: 
Kim canavarın pençe darbesi ve ısırığıyla 
Bir kez yıkıldıysa, 
B ir sonraki darbe ve ısırığın özlemini duyuyor. 
Çöküşten duyulan bu zevk 
Erkek nüfusu derin derin inletiyor. 
[ • . • . . • . • .  ] 
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MODA. 

Farklı olan saldırmayı özellikle sever: 

AYAKKABI MODASI. " 1 80 

Estetik yeniliğiyle mümkün olduğunca hızlı ve yaygın moda burada 
sermaye canavarının kazanç açlığının stratej isi olarak gösteriliyor ve 
insanların duyusallığı kapitalist değerlendirme sürecinin şiddetli pen­
çesinin içerisinde belirir. Okuyucuyu aldatma ihtiyacı duymayan bu 
açıdan dürüst bir çağrıyla hareket eden şiirin "aydınlatıcı" anları bun­
lardı .  Dürüstlük yine burada da görüntüden öteye gitmez, işlevsel 
olarak belirlenmiştir ve süreklil ik gösteren estetik yeniliğin karakteri 
konusunda yanıltmak ve boyun eğmenin propagandasını yapmak için 
gereklidir. Çünkü estetik yenilik kendisini kapitalist işlevselliği içeri­
sinde değil nüfusu, özellikle de kadın nüfusu etkileme olarak gösterir. 
Bir kez bu kuvvete yeni len bir sonraki etkilenmenin özlemini duyar 
ve bunun anlamı şudur: "Çöküşten duyulan bu zevk, erkek nüfusu 
derin derin inletiyor", ancak yanıtlanamayan, bunun protestodan mı, 
kadınsı pasifliğe duyulan küçümseme dolu hayranlıktan mı yoksa er­
keklerin "kadınsılığı"ndan mı kaynaklandığı sorusudur. Bu saldırgan 
propaganda Batı Alman ayakkabı endüstrisinin talebi çerçevesinde ger­
çekleştirilmiştir. Saldırganlık, örneğin, hisse senetlerinin değeri bir­
kaç yıl içerisinde yarı yarıya değer kaybeden Salamander A.Ş .  'nin 
durumu göz önünde bulundurulduğunda anlaşılır hale gelir. Yapılan 
son hissedarlar toplantısında sayısız benzer çıkışıyla tanınan konuş­
macı Fiebrich şirket yönetimine estetik yenilemeyle eşzamanlı olarak 
kullanım değerinde yeter derecede kötüleşmeye gidilmediği suçlama-

1 80. Genazino, ıbid . 
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sında bulunur. Şirket yönetimine şöyle seslenir: "Daha az dayanıklı 
ayakkabıyla çok daha fazla para kazanılabileceğinin çok daha erken 
fark edilmesi gerekirdi."1 81 Görüldüğü gibi depresyon sadece serma­
yeyi l irik hale getirmekle kalmıyor, ayakkabıyla para kaz.anmanın zor­
luğu aynı zamanda insan duyusallığına propaganda benzeri müdaha­
lelerde bulunulmasına yol açıyor. 

Örnekler, şiirin biçiminin özellikle saldırgan ve küstah reklam için 
kullanıldığını, yani şairin elinden alındığını gösteriyor. Helmut Heis­
senbüttel karmaşık duygularla, "yapı, düzen ve ritim dönemin şiirine 
uygun özellikler taşıyor, özell ikle de yenilikçi olanlarına"182 şeklinde 
bir saptamada bulunacaktır. Lirik biçim sadece şairin karşısına ani­
den reklamın biçimsel kalıbı olarak yeniden çıkmakla kalmaz, aynı 
zamanda sermaye tarafından benimsenen ve reklam amaçlı işlevsel­
leştirilmiş biçim, kitlesel olarak tanınır hale gelir, gerçek orijinalin se­
sini zayıflatan güçlü bir orij inal gibi görünür. Genazino, eleştirel ol­
mayan bir yaklaşımla, meta. şiirlerinin "Batı ' da kitle üzerinde etkili  
olan ilk şiirler"1 83 olduğu sunucuna ulaşır. Bu denli ele geçirilen ve 
aşılan şairler karşı reklamla biçimin kötüye kullanımının saçmalığını 
göstererek ve dikkatleri tekrar şiirlere yönlendirme çabasına girişerek 
kendilerini savunmaya çalışırlar. Reklamın 7. Kitabı 1 84 adlı bir çalış­
ma bu tür denemeleri bir araya getirmektedir. Örneğin Hilde Domin 
şöyle demektedir: "Biraz ara ver / şiir oku / aşk gibi şiir / zamanı 
durdurun"; reklam karşısında duyulan çaresizlik utandırıcı .  Reklam 
yapan sermaye üretken güçlere sahip, bu dizelerin sahibi henüz dile 
dahi hakim değil .  

1 81 .  Blick durch die Wirtschaft, 6. 1 0. 1 97 1 , s .  5. 
1 82. Genazino, ibid . 
1 83. lbid . 

1 84. 30 Dieter Hülsmanns ve Friedol in Reske (ed . ) , Al/er Lüste Anfang. Das 7. 
Buch der Werbung. Stierstadt i .  Ts. ,  1 97 1 . 
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6 Sanat sermayenin elinde ve hizmetinde (!) : Tekil 
sermayenin temsili 

Meta estetiğinde sanat biçimleri, sanatsal etkinlikler ve sanatçıların 
kendi leri kullanılırken, temsilde kısmen sanat üslupları, kısmen ise 
sanat yapıtları kul lanılır:-Sanatın tekil sermaye, bütün sermaye ve 
devlet tarafından kullanılması şeklindeki yapı artık doğrudan meta 
estetiğinin eleştirisi alnına girmez. Bu yapı bu alanla doğrudan örtüş­
meyip, ancak içerisinde meta estetiğinin bazı yapıları ve etki yasaları 
toplumsal boyutta tekrar ortaya çıktığından son olarak bunun en azın­
dan özetlenmesi gerekir. Tekil sermaye temsilde kapitalist toplum gi­
bi kendisine bütün önemli alıcılara yönelik meşrulaştırıcı bir etkisi 
bulunması gereken çekici bir görüntü verir: Politik alana, para piya­
sasına, çalışanlara yönelik. Burada söz konusu olan sermayeyi ser­
maye olarak, kapitalizmi ise toplum biçimi olarak "satmaktır", yani 
olumlu anlamda etkileyici hale getirmektir. 

Friedrich Dürrenmatt ' ın Yunanlı Bir Kız Aranıyor adlı romanında 
büyük bir şirket olan Petit-Paysan' ın muhasebecisi üst sınıftan bir 
kadınla olan bağlantısı üzerinden hızlı bir yükseliş gerçekleştirir. Şir­
ketin ismi Petit-Paysan İsviçre 'nin en büyük şirketlerinden birisi olan 
Bührle'nin Fransızcalaştınlarak yabancılaştırılmış şeklidir. Bührle, sanat 
koleksiyoncusu ve sanatçı dostu olarak ün kazanmıştı ve Zürih şeh­
rine bir sanat koleksiyonu bağışlamıştı . Şirket özellikle büyük yıkım 
gücüne sahip silahların üretimini yapmakta, ancak bunun yanı sıra 
barışçıl ürünler de üretmektedir, bu ürünler DUrrenmatt' ın romanın­
da doğumda kullanılan aletleridir. Ş irket, büyük çaplı bir silah kaçak­
çılığı gerçekleştirdiğinin ortaya çıkması üzerine kısa bir süre sonra bir 
skandala bulaşmış olur. Bührle'nin oğlunun mahkeme önüne çıkması 
artık kaçınılmazdı; hatta kendi::;ine küçük bir de ceza verilir. 1 85 

1 85. 11Yasad ış ı  si lah satış ı  nedeniyle görülen Bührle davası ndan kaynaklanan 
duraklamandan" sonra şirketin cirosu ortalamanın  çok üstünde bir artış gösteren 
silahlanma ticareti - özel likle de Batı Almanya ordusunun verdiği  büyük siparişler 
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Gelelim Dürrenmatt' ın romanına. Muhasebeci A. şirket yönetici­
sine çağrılır, bu büyük yönetim binasına çıkmak anlamına gelmekte­
dir. "A. hiçbir zaman farkında olmadığı temizlikten parlayan, camdan 
ve bilinmeyen materyallerle düzenlenmiş zengin mekanlara girer, onu 
yukarıya, yönetim binasının gizemli katlarına götüren muhteşem asan­
sörlere biner. Sekreterler güzel kokularla önünden geçerler, gülüın­
serler, sarışın, esm.er, kahverengi ve bir tanesi de zincifre kırmızısı 
saçlarıyla, [ . . .  ] sakin koridorlar onu içlerine al ırlar, gizli bir yönetim 
etkinliğinin tek belirtisi olarak ise kapıların üzerinde bir kırmızı bir 
yeşil yanan ışıklardır. Sessizce yumuşak halıların üzerinden ilerlerler, 
ancak her gürültü, en sesiz fısıltı, en gizli öksürük oraya uygun gel­
memektedir. Duvarlarda Fransız empresyonistler ışıldamakta (Petit 
Baysan ' ın resim koleksiyonu ünlüdür), Degas ' ın dansçısı, Renoir ' in 
banyo yapanı, yüksek vazolarda çiçekler etrafa koku saçmaktadır. 
Yukarılara ulaştıkça koridorlar ve salonlar insansızlaşıyordu. Gerçeği, 
modern ötesini, soğuk olanı kaybederler, oranları değişmeksizin fan­
tastik, sıcak, insancıl hale gelirler, şimdi duvarlarda Gobelinler, altın 
rokoko ve XVI .  Louis aynası, birkaç Poussin, bir tane Claude Lorra­
in asılıydı ve son kata ulaştıklarında muhasebeci saçları beyazlamış, 
kusursuz bir smokin giymiş, ağırbaşlı bir bey tarafından karşılanır. 
Yunanlıyı karşılayan bu sekreter olması muhtemel kişi onu antik va­
zolar, gotik Madonnalar, Asya idolleri, Kızı lderili duvar hal ılarıyla do­
natılmış neşel i koridorlardan, aydınlık salonlardan geçirir. Artık hiçbir 
şey atom silahlarını, makinel i tüfekleri hatırlatmamaktadır [ . . .  ] ,  bir 
yerlerden bir müzik titreşimi duyulmakta, Haydn veya Mozart, dakti­
lo sesleri duyulmamakta, oradan oraya koşuşturan muhasebeciler 

( 1 85 DEVAM) sayesinde 1 970 ( 1 , 024 milyar frank) y ı l ı nda 1 969'a (8 1 7  m i lyon 
Frank) oranla %25,4 arttı rd ı .  Savaş ürünlerin in ciro içindeki payı 0/o 27 olarak 
veri l iyor, ayn ı pay bir önceki y ı l  %21 ,6'd ı r. Şunu da eklemek gerekir ki sadece 
"şirketin ana çekirdeğini oluşturan Oerlikon makine fabrikasın ı  kapsamayan" Oer­
l ikon-Bührle Holding A.Ş. 'nin bilançosu elimizde bulunmaktad ı r  (bkz . . Blick durch 
die Wirtschaft, 1 2 . 1 1 .  1 97 1 , S.  5). 
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yoktu ortalıkta, hiçbir şey ona az önce çıkıp geldiği ve kötü bir rüya 
gibi aşağıda bıraktığı dünyayı hatırlatmıyordu. Daha sonra aydınlık, 
kırmızı ipekle, çıplak bir kadının resmedildiği bir tabloyla donatılmış 
salona ulaştılar. Tablo her yerde sözü edilen, fiyatının her yerde fısıl­
dandığı ünlü Tizian olmalı. Zarif mobilyalar, küçük bir çalışma ma­
sası, küçük bir duvar saati,-eyun masası ve birkaç koltuk ve çiçekler 
vardı orada. İçeri girmişlerdi ki küçük bir yan kapı açıldı ve sekreter 
gibi smokin giymiş, sol elinde ise işaret parmağını sayfalarının ara­
sında tuttuğu Hölderlin' in şiirlerin ince baskısını tutan Petit-Paysan 
belirdi."186 

Görüldüğü gibi Dürrenmatt ağdalı bir sunum yapıyor; ancak "düz­
yazı komedisi" alt başlığını kullandığı romanı tam da abartarak zarar­
sız gösteriyor. Abarttığı, öylesine anlatılan sosyal yönlendirme tek­
nikleri değildir, aksine bunları ortaya çıkardıkları ve taşıdıkları çıkar 
hesaplarından ayırır. En azından muhasebeci A. korkmuştur. Aynı 
etki 1 969 yılında yayınlanan bir eğitim raporunda da rastladığımızda 
roman bize artık "düzyazı komedisi" gibi görünmeyecektir. Raporda 
yer alan genç bir endüstri işçisinin sözleri çalıştığı işletmenin sergi 
alanındaki sanat sergilerinin kendisini nasıl etkilediğini göstermekte­
dir. "Yönetim binasına gittiğimde" diyor işçi, "orada merdiven boşlu­
ğundaki kartonpiyer, yağlı boya tablolar ve işveren ailenin bazı atala­
rının büstleri öylesine etkileyici ki en geç ikinci kata ulaştığımda bu 
firmanın geçmişte ve şimdi yaptığının ve gelecekte yapacağının doğ­
ru olduğundan ve olacağından ve öyle de kalacağından emin oldum." 
Dikkati çeken sözlerinin teoloj ik bir biçim kazanmasıdır; Tanrıdan 
söz edildiğinde bu dil konuşulur, oysa bu denli kutsal biçimde sahne 
alan ve Hıristiyan ve Yahudi teoloj isinin Tanrıya özgü olarak belirledi­
ği bir etkide bulunan sermayedir. Bu denli etkilenmiş işçinin tepkisi de 

1 86. Friedrich Dürrenmatt, Grieche sucht Griechin. Eine Prosakomôdie. West­
Berl in 1 959, s. 49-51 . 
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bu duruma uygundur. İşçi şu şekilde devam ediyor: "Ve bir şikayeti­
mi dile getirmek istediğimde kendimi günahını affettirmek isteyen 
birisi gibi hissediyorum." 1 87 

Şirketin tanıtımdaki belirleyici amacı olan kazanç sanatın görkemi 
altına saklanmıştır. Burada, ona sahip olan sermaye kendisini sadece 
yüksek kültürü tanıyan ve ona saygı duyan olarak göstermekle yetin­
meyip aynı zamanda onun özel çıkarların ötesine geçen görüntüsüne 
yaslanarak sanki ası l  amacı kazanç değil de insanlık tininin ortaya 
çıkardığı en üst değerlere sahip çıkmakmış gibi davranır. Böylece iyi, 
değerli, güzel ve şiddet dışı yüce olan her şey sermayenin sözcülüğü­
nü yapar. Sanat görüntü oluşturmaya yarayan göz boyama aracı gö­
revi görür, sermayenin egemenliğinin meşru ve iyinin, doğrunun ve 
güzelin egemenliğiyle aynı anlama geldiğini ifade etmiş olur. Böylece 
sanat eserleri diğer birçok işlevlerinin yanı sıra aptallaştırma aracı 
görevi görürler. Bütün bir toplumun kapitalist özel çıkarı ve yaşam 
çıkarı arasındaki çelişkisinin sözde çözümünde bir teknik olarak kul­
lanılırlar. 

Bu temel olduğu kadar, kapsamlı bir çelişki de olduğundan sadece 
tek tek sanat eserlerinin bu işle görevlendirilmesiyle yetinilmez. Top­
lumsal temel çelişkinin sözde çözümünde "yüce" ve kutsal olandan 
yapılan göz boyamaya yönelik bu çalmanın işlevi üslup oluşturucu 
bir etkiye sahiptir; içerisinde yönetim makamının yer aldığı ve toplu­
ma bina olarak yansıyan sermayenin bütün mimarisine nüfuz eder. 
Finans sermayesinin makamı Yunan tapınağı, bira fabrikası şövalye 
sarayı, bulvar basınının baskı yeri, bir Hıristiyan kilisesi, para impara­
torluğunun tapınma yeri olarak karşımıza çıkar. 

Bütün bir mimarinin devreye girmesi de tekil sanat eserlerinde 
olduğu gibi sadece o temel çel işkinin sözde çözümünde kullanılan 

1 87. Jochen Mül ler, Neue Sammlung, H. 3/1 969, s .  2 1 7-22 1 . 
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tekniklerin sadece bir bölümüne karşıl ık gelir. Büyük şirketler, en 
geniş anlamıyla estetik araçlar yardımıyla toplum karşısında halkın 
yaşam çıkarlarına hizmet ediyormuş izlenimi yaratan bir görüngü sah­
nelerler. Doğa, kimya devlerinin saygısız kazanç politikaları nedeniyle 
zehirlendiğinde eleştiri tehdidi altındaki şirketler, en son tekniklerle 
üretilen büyüleyici renkli fotoğrafların yardımıyla kendilerini yaşa­
mın, mutluluğun, doğanın, ilerlemenin güvencesi olarak sunarlar. ABD 
ve Vietnam arasında birl iklerin o/o 3 , S ' inin taşımacılığını en karlı bi­
çimde üstlenen Bank of America 'nın son hissedarlar toplantısında 
"bankanın başkanı A .  W. Clausen ırksal azınlıkları desteklemede ve 
çevreyi korumada 'Bank of Amerika'nın artan sosyal sorumlulukları­
nın altını çizer. Clausen gururla bu yı lki yıllık raporun dönüştürülmüş 
eski kağıtlarla hazırlandığını söyler". Burada alıntısı yapılan haber188 
bankanın gençliğe yönelik bir imaj sergilemesine ve savaş karşıtı bir 
görüntü çizmesine Vietnam Savaşı karşıtlarının bankaya karşı ger­
çekleştirdikleri bir dizi saldırıyı gerekçe gösterir. Dönüştürülmüş eski 
kağıda yazılan ticaret raporu Amerika üzerine uydurulmuş bir yergi 
etkisinde bulunuyorsa, "bu durumda ticaret raporlarının bunu genelde 
içlerinde barındırdıkları söylenebilir. Sosyal-liberal Frankfurter Rundsc­
hau bu tür bir ticaret raporunu "kamuya yönelik çalışma aracı" ola­
rak önemsemeyen şirketleri eleştirmek amacıyla bütün ciddiyetiyle 
bu konuya bir de köşe yazısı  ayırır. Başlık estetik yenilemenin sloganı 
şeklinde ifade edilmiş : "Gri fare dışarı". Yazı şu şekilde başlıyor: "Ti­
caret raporları şirketlerin yıllık kartvizitidir. Renkler ve resimler bu 
tür hissedar yemeklerini hoş hale getirirler. IG-Farben ' ın devamı ni­
tel iğindeki üç büyük şirketten sadece Hoechst renkli bir yıllık rapor 
hazırlamış. Şirket son raporunda genel kuruldan işçilerin kazancına, 
teknik donanımdan köpük banyosu yapan Venüs' e kadar elliden fazla 
renkli grafiğe yer veriyor. Bütün bunlar leziz bir biçimde bir araya 

1 88. Frankfurter Rundschau, 1 7 . 5 .  1 97 1 .  
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getirilmiş ve gelişmiş baskı tekniğiyle sofraya konmuş." Buna karşın 
IG-Farben' ın devamı diğer şirketler yıllık raporlarını renkli fotoğraf­
lara yer vermeden yayınladıkları için eleştirilirler. Alıntı yapılan gaze­
te, ticaret raporunun renkli estetik sunumunun sınıfsal politik gerek­
çesinden de söz ediyor: "Çünkü onu günümüzde artık sadece birkaç 
bilanço analizcisi dışında, dikkate alınmak isteyen binlerce küçük his­
se senedi sahibi de incelemektedir". 1 89 Sadece işçi kitlesi değil aynı 
zamanda tamamen etkisiz küçük hissedarları da -onlara aslında söz­
de hissedar demek gerekiyor- başka bir işlev ve biçimde de olsa 
renkli, göz kamaştırıcı, iştah açıcı görüntüyle karşılaştırı lmalıdır. 1 90 

7 Genel toplumsa/ ve resmi boyutta sahneleme ve 
sunma - sözde sosyalizm olarak faşizm 

Walter Benjamin Mekanik Yeniden Üretim Çağında Sanat Eseri adlı 
ünlü makalesinde, faşizmin en önemli unsurlarından birisinin "politi­
kanın estetize edilmesi"191 olduğunu göstermiştir. Benjamin, ihtiyacı 
ifadesinden ayırmaya ve estetik araçlar aracılığıyla yalın ifadeyi öne 
çıkarıp, ihtiyaç ve hakka karşı kullanmaya dayalı ustaca oluşturulmuş 
yapıya vurguda bulunur. Benjamin' in sözleriyle : "Faşizm yeni oluşan 
proleterleşmiş kitleleri, ortadan kaldırmaya çalıştıkları mülkiyet ilişki­
lerine dokunmadan organize etmeye çalışır. Geleceğini kitlelerin ifa­
delerine ulaşmalarını sağlamada görür." Bir dipnotla bu duruma açık-

1 89. lbid . 

1 90. Bir küçük h issedar toplantıda bu duruma itiraz etmesi durumunda ki buna 
hakkı vard ı r, WEBA şirketin in son toplasında yapı ld ığ ı  gibi müzikle susturulabil ir. 
Hissedarların diğer hissedarlara isyanı had safhaya ulaştığ ında dönemin denetim 
kurulu başkanı Birnbaum yeni bir si laha başvurur. Müzik melodileri olabilecek en 
yüksek sesle hoparlörlerden çal ı nmaya başlar. Az önce muhalefet yap ı l ı rken ,  
şimdi Napoli'nin üzerindeki ayı anlatan şarkı dinleniyordu. Katı l ımcılar tekrar yerle­
rine oturmuşlard ı  ve bazı ları da müziğin ritmine uymaya çal ış ıyorlard ı .  

1 91 .  Walter Benjamin, ibid, s .  1 75. 
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lık getirir: "Günümüzde tamamı cihazlarla kayıt altına alınan büyük 
bayram törenlerinde, sportif kitle organizasyonlarında ve savaşta kit­
le kendisiyle yüzleşir. Yol açtığı sonuçlara vurgu yapmanın gereksiz 
olduğu bu süreç sıkı sıkıya yeniden üretim veya kayıt tekniğiyle bağ­
lantılıdır. Kitle hareketleri kendilerini genelde cihazlara bakıştan daha 
iyi gösterirler." 192 Dipnot buraya kadar, ama metin devam ediyor: 
"Kitlelerin mülkiyet koşullarını değiştirilmesi hakkına sahiptirler; fa­
şizm onlar için muhafaza edici bir ifade arar. Faşizm planlı biçimde 
politik yaşamı estetize etmeye yönelir." 193 Benjamin söz konusu ma­
kalesinde özellikle tekniğin içerik ve sosyal ilişkiler üzerinde yaratmış 
olduğu etkiden büyülenmişe benziyor. Buna karşın, ekonomik biçim 
ve işlevleri önemsemez - analizlerin ekonomik olarak temellendiril­
mesine yönel ik bu yöntem boşluğu daha sonraki öğrenci leri tarafın­
dan neredeyse tamamen unutulur. Alıntı yapılan bölümlerde, politika­
nın faşist estetikleştirilmesi mülkiyet koşulları çelişkisine ve kitlelerin 
onu değiştirme "hakkı"na getirilen sahte çözüm olarak anlaşılır. Sahte 
çözüm olmasının nedeni, estetik hazzın kitlelerin kendileriyle karşı­
laşmalarını mülkiyet koşullarını muhafaza edecek şekilde sahneleme­
sidir. Ancak bu görüşün biraz derinleştirilmeye ihtiyacı var. Bu dü­
şünce gelişiminin en azından iki yönüyle ortaya konması gerekiyor: 
1 .  Kitlelerin ifade dilini oluşturan teknik araç gereçler değildir, onlar 
sadece yalın estetik hareketin kullanımda olduğu yerde etkili olurlar, 
güçlendirici olarak. Aksine kitlelerin kendi hareketleri, işçi hareketinin 
yüksek ücret, çalışma günü sayısının sınırlandırılması, çocuk işçiliği 
için, keyfi işten çıkarmalara karşı,  çalışma hakkı ve - bunun er ya da 
geç yol açaca�ı sonuç olan - sosyalizm için birden fazla işçi neslinin 
ekonomik temelde büyük endüstri içerisinde bir arada geliştirdiği bu 
mücadele faşizmin dekoratörlerinin tutundukları bu kavramları ya-

1 92. lbid. , s. 1 84. 

1 93. lbid. , s. 1 74. 
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ratmıştır. İşçi hareketinden estetik bir hareket oluşturup onu küçük 
burjuva ve köylü gericiliğinin kan, esnaflık, kamaya!, kilise, kutsama 
oyunu gibi aksesuarlarıyla birleştirip en yeni düşünceler ışığında ve 
pazar ve endüstri tarafından denenmiş ABD yapımı sosyal teknikler 
kullanarak organize ederler; kısaca: Bütün karar süreçlerinin Führer 
(önder) prensibine göre oluşturulduğu ve geride dış görünüşü çok iyi 
düzenlenmiş hayalet bir kılıftan başka bir şey bırakmayan politik ala­
nı, arta kalan bu politik kılıfı bütüncül sanat yapıtı olarak şekillendir­
mişlerdir. 

Burada iki ara hatırlatma uygun olacaktır. İ lki sanatçının konu­
muyla ilgilidir :  Devletten aniden dekorasyon kült nesneleri, belli tür­
den sahnelemelere ve betimlemelere yönelik büyük bir talep geldiğin­
den çoğu birden iş, ekmek ve ün sahibi olmuştu. Daha önce büyük 
maddi sıkıntı çekmiş pek çoğu için bu bir kurtuluş anlamına gelir. 
Ancak tarihsel sonuç onlar için de yıkıcı olmuştur. İkinci hatırlatma 
ise "komünlerin çalınması"na (Bloch) dayalı politikasızlaştırılmış po­
l itikanın müthiş estetikleştirilişidir. Bu, o dönemde işçi hareketi kav­
ramının işçi hareketinden ve amaçlarından soyutlanması yoluyla, işçi­
lerin - aynı şey çalışanlar, küçük burjuva ve köylüler için de geçerlidir 
- basit ifade ihtiyacını ayrı biçimde tatmin edilmesi yoluyla, estetik 
büyülenme yoluyla politik olarak aşma işlevine sahiptir. Yani komü­
nistlerden yapılan bu yüzeysel çalıntılar anikomünizınin silahıydı, Ges­
tapo ve toplama kamplarının başarılarını tamamlıyorlardı .  Faşizmin 
yıkılmasından sonra bugün de anti-komünist estetikleştinnenin o es­
ki tekniği garip bir şekilde yaşamaya devam ediyor: Eğer günümüzde 
işçi hareketinin veya sempatizanlarının organizasyonları Alman İm­
paratorluğu' nda faşizm tarafından geçici olarak el konan eski ifade 
biçimlerini yeniden kullandıklarında egemenlerin propagandası usta­
c� ve pek çok kimse �arafından anlaşılamayan bir şah hamlesiyle 
yanıt verir. Doğası gereği oradaki pek çok şey faşistlerdeki gibi gö­
ründüğünden ve bunlarda yüzeyin benzerliğine baktıklarından şimdi 
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solcular yasaklı olan faşistlerle aynı kefeye konur. Kızıl ve kahveren­
ginin bir tutulmasıyla antikomünizmin faşist varyantı bir kez daha 
kitleleri parmağında oynatma işlevini yerine getirir. Yüzeyde asılı du­
ran ve sağlam bir etki hissine sahip Günter Grass gibi yetenekler, 
daha sonra yeteneklerine uygun olarak etkili bir biçimde propaganda­
sını yapmak üzere ikinci derece estetikleştirmeye kolaylıkla kanarlar. 

2.  Benjamin' in politikanın faşizm tarafından estetikleştirilmesi ku­
ramı, ikinci bir yönde derinleştirilmelidir. Şöyle ki, Benjamin, yalın 
görüntünün burjuva toplumunun ekonomik yapısındaki normal du­
rumunda -tabii eğer onun faşist olmayan halini normal durum olarak 
adlandırabilirsek- veril i  olan ve ekonomik temel koşullardan kaçınıl­
maz olarak ortaya çıkan kapitalizmdeki üst düzey konumunu gözden 
kaçırmaktadır. Yukarıda da belirtildiği gibi, metanın estetikleştirilmesi 
henüz değişim aşamasında zorunlu olarak öne çıkar. Burjuva toplu­
mu sisteminin bütün düzlemlerinde geçerli olan, insanların yaşam çı­
karlarının en üst belirleyici amaç olmamasıdır. Toplumsal yaşamın 
farklı düzlemlerinde, bu düzlemlere özgü olduğu üzere, bu koşulları 
insani yaşam ihtiyaçlarına doğrudan hizmet eden şeyler olarak ortay 
koyma zorunluluğu oluştuğu ölçüde, egemenler kanadında sosyal ko­
şulların gerçekten herkesin yaşam ihtiyaçlarına hizmet ettiği görüntü­
sü oluşturacak bir ifadeye, bunu haklı çıkaracak sahnelemeye yöne­
lik zorunlu bir ihtiyaç ortaya çıkar. Bu görüntü sınıfsızlık, adalet, in­
sanlık, şefkat v.b. ifade etmeli .  Ve/ veya itaat, hizmet, disiplin ve 
özveri doğal olan en üst düzey gerçekleşme olarak gösterilmeli . Kitle­
lerin güven duyduğu her ifade ele alınır ve ifade ettiği somut çabalar­
dan soyutlanır. Yani zorunlu olarak basit bir ifade soyutlaması başlar 
ve estetikleştirme de bundan farklı değildir. Estetik üreticilerinin ça­
baları bu ihtiyaca kendiliğinden -içerik ve öznel motivasyon nedeniy­
le değil- biçim nedeniyle yakınlık duyar. 

Bu durumda burjuva toplumunun temeline yerleştirilmiş olan sa­
dece politikanın estetikleştirilmesi değildir. Oraya yerleştirilen diğer 
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bir şeyde, sürekli olarak ortak özellikleri kapitalist sistem içerisinde 
ve kapitalist sistem tarafından sadece görüntüde, yani estetikleştirme 
yoluyla tatmin edilebilecek olan egemenlerin meşrulaştırma ihtiyacını 
bir yandan, diğer yandan ise hükmedilenlerin ihtiyaçlarını üretilmesi­
dir. Ancak şunun da altının çizilmesi gerekiyor: Pek çoğu öyle olduğu 
halde, sahte görüntü olan her şey aldatma değildir. Sosyal dolandırı­
cıl ığın o olmadan işlemeyeceği tamamlayıcı etmen kendini aldatma­
dır. Bilinçli biçimde teknik olarak organize edilen aldatma, örneğin 
Bild gazetesini satın alanların kendilerin yanıltmaları olmadan işleye­
mez. Yine aynı şekilde kendini yanıltma, yanıltmanın ve kendini yanılt­
manın bütün bir zincirini oluşturan sayısız aracı tüccar olmasa bu 
denli akıcı işlemez. 194 Halkın afyonu yoksa halk için afyon yoktur. Bu 
popüler müzikle ilişkilendirilebileceği gibi, gerekli küçük değişiklik­
lerle kameraların gözetiminde önde gelen politikacı, iş adamı, bankacı 
ve generallerin, yani otoritenin, egemenliğin ve gücün sembollerinin 
kendilerini kültürün en üst basamağında gösterdikleri Bayreuth sihri 
ve onun kutsal müzik festivaliyle de ilişkilendirilebilir. 

1 94. Marx bir sözünde aldatma ve kendini aldatmanın birbirine karışmasından söz 
ederken, burjuva ekonomisi ve felsefesi bağlam ında, aldatman ın  sadece, onu 
insanlara götürenin kendisini aldatmas ıyla mümkün olduğunu belirtir. Kapitalin 2. 
ci ldinde ise şu sözler yer al ı r: "Bi r  sistemin etiketi d iğer ürünlerden ayrı lan yönü, 
sadece al ıc ıy ı  değil çoğu zaman satıcıyı da aldatmasıd ır. Quesney ve en yakın 
öğrencileri üzerlerindeki feodal yaftaya inan ı rlard ı" - reklamı n  d iğer bir erken 
dönem örneği - "Şu ana kadar biz im okul bi lginlerinin durumu da bundan farkl ı  
değil . "  (MEW 24, S. 360). 
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Ek 

Uluslararası Dizayn Merkezi 'nin sorularına verilen 
yanıtlar 

Çevremizin insancıl bir çevre olarak adlandırılabilmesi için nasıl şekil­
lendirilmiş olması gerekirdi? 

Çevre ikinci bir doğa demektir. Sadece çevreden söz eden birisi 
ya aptalmış gibi davranıyordur ya da güçlü olanlara yaranmaya çalışı­
yordur. Çevre, bizim içerisinde söz söyleme hakkımızın olmadığı, 
içerisinde ormandaki veya hayvanat bahçesindeki hayvanlar gibi ha­
reket etmemizin istendiği dünyadır. Eğer çevre, insanların kafasında 
insancı l  bir çevre olarak adlandırılmayı hak etmişse bunlar var olma 
mücadelesinde uzlaşmaya varmışlardır. Bu durumda - hayvanat bah­
çesi örneğine geri dönecek olursak - hayvan kafesi etrafı çevrili hoş 
bir alana bürünmüştür. 

Dünyamıza, bize ve ona hükmeden ve değerlendiren sermaye ta­
rafından el konmuştur. Büyük sermayenin kazanç açlığı dünyayı me­
ta yığınına, özel araziye ve çöplüğe dönüştürmektedir, bunların ara­
sında ise zayıf, sermaye çıkarlarına sürekli yeniden boyun eğen "ka­
mu" sektörü yer almaktadır. Bütün toplumun çıkarına olacak etkili bir 
planlama bulunmamaktadır. Üretim ve bölüşüm kapitalistçe düzen­
lendiği sürece insanlık çıkarına ismine hak edecek bir planlama olma­
yacaktır. 
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İnsanların ihtiyaç duyduğu şey tüketmek ve kullanmaktır; içeri­
sinde oturdukları, hareket ettikleri ve ihtiyaçlarını tatmin ettikleri şey; 
insanların yaşamlarını nasıl organize ettikleri, düzenledikleri, nasıl gi­
yindikleri, kendilerini güzelleştirdikleri, başkalarını güzel bulup bu yüz­
den arzu ettikleri : Nesneler, arazi ve insanlar bütünlüğüne kapitalist 
çıkarlar tarafından hükmedilmekte, sömürülmekte ve biçimlendiril­
mektedir. Sermaye için geçerli olan tek dizayn - yani tek plan - ka­
zanç çabasıdır. Nesneler, ülke ve insanlar sürekli sermaye kurdu tara­
fından döndürülmektedir. 

Burada dizayn hangi işlevi üstlenmektedir? 

Kapitalist çevrede dizaynın üstlendiği işlev savaşta Kızılhaç ' ın üstlen­
diği işlevle karşılaştırılabil ir. Kapitalizmin oluşturduğu birkaç yarayı -
en kötülerine hiçbir zaman bakmaz- sarar. Yüz bakımı yapar ve böy­
lece bazı bölgeleri güzelleştirici bir etkide bulunarak ve moral vererek 
Kızılhaç ' ın savaşı uzatması gibi kapitalizmin ömrünü uzatır. Dizayn 
böylece genel düzensizliği getirdiği özel bir düzenlemeyle ayakta ka­
lır. Düzenlemeden, çevre düzenlemesi i le ilgili sorunlardan sorumlu­
dur. Alman faşizmi bu tür işlevler için bir dizi devlet dairesi oluştur­
muştu, örneğin "İşin Güzelliği Dairesi". Böyle bakıldığında dizayn 
politik işlevlere sahiptir. Metayı düzenlediğinde unun satılabilirliğini 
sağlar ve böylelikle doğrudan sermaye değerlendirme işlevi üstlenir. 

Size göre temsil ettiğiniz alan sorunların çözümlen­
mesine hangi katkıda bulunabilir ? 

Felsefenin katkısı bir toplumsal yalan makinesiyle karşılaştırılabile­
cek çabalardan oluşabilir. Toplumumuzda sol elin sağ elin ne yaptığı­
nı bilmesine izin verilmemektedir. Felsefe bunu, ona söylemek anla­
mına gelebilir. 
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Düzenlemeye dışarıdan bakıldığında işlevinin ne olduğu anlaşıl­
mamaktadır. Bu nedenle şunun her seferinde tekrarlanması gereki­
yor: Şu işlevdir, şu da bağlamdır. 

En büyük sorun şudur: Dünyayı nasıl yurda dönüştürürüz? Bu 
sadece ekonominin devletleştiri lmesi ve toplumsal çalışmanın ortak­
laşa planlanmasıyla olasıdır. 
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