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ONsOz

Iletisim teknolojilerindeki geligim ve déniigiime paralel ola-
rak yeni reklam bigimlerinin gogaldigi, hemen herkesin rek-
lamdan “anladig1”, “konustugu” bugiinlerde, tarihsel baglam
icinde reklam ¢aligmak kimilerince “demode” olarak degerlen-
dirilebilir. Oysa benim igin ge¢mis, bugiinii anlamlandirmarun
bir yolu... Reklamlar da bu tarihselligin 6nemli tagiyicilar... Bu
nedenle, cahsmada, Cumhuriyetin ilk doneminin modern ve
batih yasam tarzim anlamlandirabilmek igin reklam metinle-
rinden yola giktim.

Reklam metinlerine ulasmanin diigiindiigiim kadar kolay ve
cabuk olmadigin belirtmeden gecemeyecegim. Tiirkiye'de geg-
mise ulagma konusunda tiim ¢aligmalarda yasanan sikintiy1 ben
de fazlasiyla yasadim. Ciinkii gegmis, ne yazik ki orada oyle
durmuyordu. Ona ulagmak, elde etmek yogun gaba gerektiri-
yordu. Baglangigta, tiim gazetelere rahathkla ulagabilecegimi
diigiinmiigtiim, ancak dyle olmadi. Dahasi ulaghgim gazeteler,
yipranmug, pargalanmusg, kesilmis ya da eksikti... Eksiklik, gazete
arsivlerinin ya geri doniisiime gonderilmis olmasindan ya da
argivlere 1980°de el konulmasindan kaynaklaniyordu. Ankara
Universitesi fletisim Fakiiltesi Kiitiiphanesi'nde bagladigim ga-
zete tarama seriivenim, Ankara’da gesitli kiitiiphaneleri ziyaret
etmemle ancak 2 yilin sonunda tamamlandi. Dil Tarih Kuru-
mu’nun Sihhiye’deki Kiitiiphanesi, Milli Kiitiiphane ve Meclis
Kiitiiphanesi taramalan aralikh bigimde yapabildigim mekanlar
oldu. S6z konusu kurumlardaki gérevlilere, yardimlarn ve ilgi-
leri igin tesekkiir ediyorum.

Zamanin giindemi, benim i¢in Cumhuriyetin ilk dénemi ol-
mustu. Gazete taramalarim yaparken, elimde fotograf makine-
siyle neredeyse tiim gazeteyi okumaya ¢alhgiyordum. Bu merak
ve istegim, reklam metinlerini anlamlandirirken ve metni orer-
ken en 6nemli unsurlardan baglamsallig koruma agisindan ol-
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10 Cumhuriyetin “llant”

dukga igsime yaradi.

Baslangigta kendime sik¢a “bu konu neden daha dnce ¢ah-
silmadi?” ya da reklam metinleri tarihsel baglamda konu edi-
nen ¢aligmalann sayis1 neden az?” gibi sorular sordum. Oysa
iletigim tarihi ne kadar gekici bir aland:... Iki yillhk gazete tara-
ma siirecinin sonunda sorulanmn cevaplarimu buldum. Cogalt-
ma yontemindeki sikintilar, gazetelere ulagmanin zorluklan,
tozlu raflar arasinda saatlerce vakit gegirme... Sanshydim ki di-
jital fotograf makinesi ¢ogaltma sorunumu ortadan kaldirmusti.

Elbette, reklam metinlerine ulagsmakla is bitmemisti. Elimde
binlerce reklam, yiizlerce haber metni olmustu. Bunlan katego-
rize etmek, anlam eksenleri yaratmak, birbirleriyle iliskilendir-
mek ve bir donemin sdylemi iginde anlamlandirmak gereki-
yordu. Tez izleme komitelerinin her birinde reklam metinlerini
anlamlandirmama destek olacak, onlan metinleraras: diizlemde
okuyabilecegim yeni metinler eklemlendi. Dénemin edebi me-
tinleri, magazini, adab-1 muaseret kitaplar, resmi yazigmalar...

Bu kitap, 2008 yilinda Ankara Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Halkla Iligkiler ve Tarutm Ana Bilim Dali’'nda ta-
mamlamis oldugum doktora tez ¢ahgmasindan yola ¢ikilarak
hazirlanmugtir. Tez damgmarum Prof. Dr. Metin Inceoglu'na,
juri tiyeleri Prof. Dr. Eser Koker’e, Prof. Dr. Ahmet Tolungii¢’e,
Prof. Dr. Biilent Capli'ya ve Dog. Dr. $ebnem Pala Giizel’e ga-
lismaya katki ve desteklerinden dolay: tesekkiir ediyorum.

“Yaptim” ama tek basima degil.

Ankara Universitesi ILEF'te, lisanstan doktoraya kadar, 6g-
rencisi olmaktan her zaman onur duydugum tiim hocalanmn
izleri var bu metinde... Bagkent Universitesi ve de Iletisim Fa-
kiiltesi, akademik yasamuma baslamamu ve keyifle siirdiirebil-
memi saglayan bir ortam sundu. Prof. Dr. Ahmet Tolangiig,
Dog. Dr. Murat Giivenir, Dog. Dr. Sebnem Pala Giizel, Prof. Dr.
Ozcan yaga bu ortamin 6nemli mimarlarindan... Ve tabii ki
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Onsiz 11

Giizel dostlarim, ailem. Onlarin destekleri ve katkilan olma-
sayd1 yapamazdim. Sadece bu galismada degil, hayata iliskin
tim “metinler”de yapic yol gostericilikleriyle yanimda oldular.
Iyi ki varlar... “Laf olsun diye degil”, onlara “kucak dolusu te-
sekkiirler”...

Ada’'m ben teze basladigimda 7 aylikt... Tez bittiginde 5...
Simdi 9 yasinda... Birlikte “biiyliyoruz” ve hayati 6grenmeye
calistyoruz. O donemde, uykudan 6nce en ¢ok okudugumuz
kitabin “...seni buradan aydedeye aydeden de buraya kadar se-
viyorum” sozlerini burada anmadan gegemeyecegim. Ada igin
uykuya gegis, benim iginse galismaya baglama zamaninin ciim-
lesiydi bu... Onun uyku saatleri benim ¢aligma saatlerim oldu.
Hala dyle.

Bora sikilmadan usanmadan heyecamimu paylast, her za-
manki gibi dinledi, okudu, elestirdi, yiireklendirdi. Hep ya-
nimda oldugunu ve olacagini bilmek giiven veriyor (ss). Bo-
ra'nin, “akademik dile” ve “anlagilmazhiga” getirdigi anlasilir
katkilari, metni (yeniden) yazarken aklimda tutmaya ¢ahigtim.

Esra ile uzun telefon goriismelerimiz, paylasimlarimiz, bu
siireci yalniz ve sadece benim yasamadigimi hatirlamami sag-
lad1. Dayim Suat ve Halam Nurhan “ilk g6zagris1” olan yegen-
lerinin her daim bir telefon mesafesinde oldular. Omiir, kitap-
laghrma siirecine “kolay gelsin” diyerek yetisti. Artik bir gele-
nek haline gelen Hizal ailesi Cuma yemeklerinde Giilgin Anne
ve Tamer Baba simdiki zamanin giindemine dahil olabilmemi
sagladilar.

Annem Nur, babam Erhan, kardesim Orhan ve o dénemde
hayatta olan Anneannem Zerrin tiim diizenlerini, benim rit-
mime ayarladi... “Anneligin” ve “Babahgin” gocuklar biiyiise
de bitemeyecegini, 6zverinin anlamini1 bana bir kez daha 6gret-
tiler... Ogretmeye de devam ediyorlar... Annemin gecenin ses-
sizliginde “yatmiyor musun?”, babamin “yarin ne pisirelim?”,
telefonda kardesimin, “abla, n’aber, bitti mi?” sorulan hala ku-
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12 Cumbhuriyetin “llan”

laklarimda...

Bitti mi?

Calismarnun son ciimlelerini burada tekrarlayacagim: Metin,
Barthes’in belirttigi gibi hareket halindeki izlerden olusmus bir
oylumdur. Metne her baktiginda, hareket halindeki izleri takip
etmeye galisan okur, metni yeniden iiretmektedir. Buna bagh
olarak ‘metin okumak’ bitmeyen bir siiregtir. Ancak, ¢aligma-
nn bir yerde tamamlanmasi igin, metin okumanin da sonlan-
masi gerekir.

Bundan sonra metin, artik, “okur”undur.

Gilman Senem Gengtiirk Hizal,
Ankara, Ocak 2013
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GIRIS

Giindelik yasamin her alaninda, farkinda olmasak da, hepi-
miz reklamla gevriliyiz. Reklami, seyreder, okur ve tiiketiriz.
Kimi zaman reklam kalabaligina tepkide bulunur, kimi zaman
da reklamun bizzat yeniden iireticisi konumuna gelerek onu ¢o-
galtinz. Sadece bugiin ve simdide degil, gegmisi hatirlarken,
gesmis hakkinda konusurken de reklamlar referans olarak kul-
larunz. Ciinkii reklamlar, iginde iiretildigi doneme ait 6zellikleri
yansitan metinlerdir. Reklam, iiretildigi doénemin ipuglarin
icinde barindinr. Bu ipuglarini farkli metinlerle biraraya getire-
rek —-metinlerarasi diizlemde- anlamlandirmak, bugiinden geg-
mige bakabilmenin yollarindan biridir.

Bu kitap, reklam metinleri iizerinden Cumhuriyetin ilk do-
nemine bakmay1 amaglamaktadir. Cumhuriyetin ilk doneminde
iiretilen modernlesme s6éylemini, modern ve batili yasam tarzi-
nin izlerini reklam metinlerinde aramaktadir. Caligma, rekla-
mun salt triinleri, hizmetleri sunan ya da talebi yonlendiren
metinler olmadiginu, Cumhuriyetin ilk dénemindeki modemn-
lesme sdylemini yeniden iireten, tagiyan, dogallagtiran ve mitlegti-
ren metinlerden biri olarak nasil igledigini ortaya koymay:
amaglamaktadir. Buna bagh olarak da reklami, dénemindeki
baghca gelismeleri ana hatlanyla yansitan ve mevcut sdylemi
yeniden iireten toplumsal bir metin tiirii olarak degerlendir-
mektedir.

Reklam, her ne kadar ‘6yleymis’ gibi goriinse de, tek basina
soylem olusturabilme giicline sahip degildir. Reklarmun tasidign
sOylemi, ancak onun iiretildigi tarihsellik ve toplumsalligin iz-
lerini siirerek anlamlandirmak miimkiindiir. Buna bagh olarak
tarihsel baglam igindeki metinleri okumak Williamson'in (2001:
160) belirttigi gibi “kendi zamarurmuzdan bagka bir zaman ifa-
delendirmeyi” gerektirir. Bu galisma da, reklam metinleriyle bu-
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14 Cumbhuriyetin “flam”

giinden diinii, diinde olanlar, diiniin baglamini yeniden kura-
rak okumnaya galismaktadir. Dolayisiyla, dénemin ‘modernles-
meci sdylemi’ galismanin baglami olarak ele alinirken, “mo-
dernlesme kuramlarina” dayali bir modernlesme agiklamasi so-
run alan1 disinda tutulmaktadir.

Tarihi bir bigimde iginde barindiran ya da tarihin iginde ba-
rinan her tir ¢alismada ‘donemsellestirme’, 6nemli bir konu
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ¢alismamn dénemsellegtirme-
si, reklam metinlerini bugiinden okuyabilmeyi miimkin kilan ta-
rihle baglamakta ve Cumhuriyetin ilk déneminde modern-
lesme sOylemini iireten merkezin konum degisikligiyle sonlan-
maktadir. Calismada, 1928- 1950 yillan arasi Cumhuriyet’in
modernlesme sdyleminin ve bu séylem dogrultusunda iiretilen
modern ve Batili yasam tarzinin kurumsallagtig) ya da kurum-
sallagtirildig1 donem olarak nitelendirilmektedir. Bu kurumsal-
laghrmanun siyasal, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel alanin
devlet-parti 6zdesligiyle kurulan, merkez tarafindan iiretilen
sOylemle diizenlendigi goriilmektedir. Bu séylem, anilan tarih
araliginda biitiinliiklii olmakla birlikte, 1940'ili yillardan itiba-
ren, konjonktiiriin etkisiyle zaman zaman vurgularini degistir-
migtir.

Cumnhuriyetin ilk déneminde iiretilen modernlesme s6ylemi,
“Muasir medeniyet seviyesine ulasma”, “Asrilesme”, “Garph-
lagsma” olarak ifade edilmektedir. Bu s6ylem, bir toplum yarat-
maya, topluinsal diizeni ve biitiinlesmeyi saglamaya, toplumun
yasam tarzini, ahgkanliklarini, davraniglarini ve diigiinme bi-
cimlerini doniistiirmeye kisaca, ‘toplumsallagtirmaya’ yoénelik
yeni bir gergeve sunmaktadir. Bu gergevede, ilerlemeci bir anla-
yisla, gegmis, eski, Dogu ve gelenek rededilmis; ulus-devlet
“medeni”, “asri” ve “Batilll” olarak “hayal edilmistir”. Bu hayal
ediste zihniyet degisiminin, ilerlemenin, gelisimin ve yeniles-
menin itici gliclinii ‘reformlar’ ve “Tiirk Devletini tarumlayan
ve olusturan alt1 teme ilke” olusturmustur. Muasir medeniyetin
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Girig 15

yonii Bat olarak belirlenmis, Bati1 ‘bir ideal’ olarak konumlandi-
nlarak, Batiy1 Bat1 yapan degerler igsellestirilmeye ¢aligilmis ve
modernlesme bir “proje” olarak “milliyetcilik” ve “medeniyet-
cilik” arakesitinde devlet tarafindan belirlenmistir.

Cumbhuriyetin ilk déneminde devlet, sadece ekonomik alan-
da degil, siyasal, toplumsal ve kiiltiirel alanlarda da devletgiligi
bir politika olarak benimsemistir. Toplumsal diizeni kuran, be-
lirleyen, diizenleyen ve denetleyen en 6nemli aktor olarak dev-
let, kurumlan iizerinden de en 6nemli ve en biiyiik reklamve-
ren olarak karsimiza gikmaktadir. Devletin “iiretici” olmasi ve
buna bagh reklamveren rolii g6zéniinde bulunduruldugunda
reklamun, “kiiltiirel uyarlanmarun ticari kosullan ile toplumsal
denetimin politik kogullarinin birlesmesi sonucu tiiketimi ve de
bilinci yonlendiren stratejik konumu” (Wemick, 1996: 48) nede-
niyle nasil kullaruldig) daha da 6nemli hale gelmektedir. Dola-
yisiyla devletin, reklam metinlerinde “kime, neyi, nasil s6yledi-
gi, nasil yasanacag1” sorusuna, nasil cevap verdigi, burada ya-
rut1 aranacak sorulardandur.

Galismada, devleti dogrudan temsil eden, onun bir pargasin
olusturan ve buna bagh olarak her biri devletin metonimik bir
temsili olan reklamveren kurumlar arasindan Siimerbank- Yerli
Mallan Pazar, Inhisarlar Idaresi ve Milli Piyango Idaresi segil-
migtir. Kurumlann temel iiretim alanlarini olugturan giysi, igki,
sigara ve sans oyunlar1 Osmanlida da Cumhuriyet déneminde
de, diizenlemenin referans1 farklilagsa da, iktidar tarafindan
denetlenen ve diizenlenen alanlar olmustur. Cumhuriyetle bir-
likte devletin kurumlan, dénemin devletgilik politikalarirun bir
sonucu olarak sadece ekonomik birer olusum olarak degil, top-
lumsal yagsamun belirli ilkeler gercevesinde orgiitlenmesi, mo-
dern, sekiiler ve rasyonel toplumun kurulusu amacin da tagi-
muglardir. Buna bagh olarak Siimerbank-Yerli Mallan Pazan,
Inhisarlar Idaresi ve Milli Piyango Idaresi, s6z konusu dénemin
“modernlesme” sdyleminin ve bu séylem dogrultusunda iireti-
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16 Cumbhuriyetin “llant”

len, sekiiler bir igerige sahip “modemn ve Batih yasam tarzi”mn
tastyicisi, aktancisi ve diizenleyicisi olarak konumlandirilmus,
galisgmaya bu kurumlann reklam metinleri dahil edilmistir._

Cumhuriyetin ilk déneminin modernlesme sdyleminin bir
diger tagiyicisi, gazeteler olmugtur. “Cumhuriyetin ilerlemesi ve
gelismesi” ile gorevlendirilen gazete sahiplerinin ve yazarlan-
run/ gazetecilerin bir gogunun ayn1 zamanda CHP milletvekili
olusu, basin ve iktidar arasindaki iligkinin niteligini de ortaya
koymaktadir: Falih Rifka Atay (Ulus), Yunus Nadi (Cumhuri-
yet), Asim ve Hakki Tank Us (Vakit), Mahmut Soydan (Milli-
yet, Politika, Inkilap), Ahmet Cevdet (Ikdam) (Kologlu, 1993:
71). Boylesi bir iligki, basina yonelik diizenlemelerin dogallas-
masini da beraberinde getirmistir!. Céziimlenen reklam metin-
lerine Hakimiyet-i Milliye-Ulus, Cumhuriyet Gazeteleri tarana-
rak ulagilmigtir.

Hakimiyet-i Milliye Gazetesi, Ankara’da alinan kararlan hal-
ka iletebilmek amaciyla yayin hayatina 10 Ocak 1920 yilinda
baglamugtir. 1921 yihina kadar haftada iki giin yaymnlanan ga-
zete, daha sonra giinliik olarak ¢ikmaya baglamigtir. 1934 yihin-
dan itibaren ise yayin hayatina “Ulus” Gazetesi adiyla devam
etmistir. Gazete, 6zellikle 1945 yiina kadar Cumhuriyet Halk
Partisi'nin izledigi tek parti politikasi ve séylemini dogallagti-
ric1 bir yayin politikas: izlemigtir. Cumhuriyeti, devrimleri, ye-

! Siyasal iktidarin basin iizerindeki denetiminin kurumlagtirmaya y6-
nelik ilk diizenleme 1931 tarihli Matbuat Kanunu olmus ve “¢ikarildig
doénemdeki siyasal rejimin niteligine bagh olarak, basiru sika denetim
altinda tutmay1 amaglayan bir diizenleme getirmistir” (Giivenir, 1991:
40). Bu kanunun 50.maddesiyle, iktidara gazete ve dergilerin kapatma
yetkisi verilmigtir. Ulus Gazetesi'nin Demokrat Parti ile baglayan ka-
patilma ve yeniden agilma siireci, Cumhuriyet Gazetesi'nde daha 6nce
yasanmughr. Gazeteye ilk kapatlma cezas1 29 Ekim 1934 tarihinde
“devletin genel politikasina aykir1 yayin yaptig gerekgesiyle” 10 giin
siireyle, ardindan 11 Agustos 1940 tarihinde 90 giin siireyle verilmistir
(Koktener, 2004: 33).
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nilikleri halka aktarmak, benimsetmek ve bir anlamda kamuoyu
olugturmak gibi bir misyon iistlenmigtir. Ulus “ailesi” adina bag-
yazar Falih Rifki Atay, gazetenin 13 Ocak 1941 tarihli bagyazi-
sinda, gazetenin 20. yilinda yola gikisin $dyle aktarmaktadir:

Atatiirk milli hareketin ilk gazetesini 14 Eyliil 1919 tarihinde
‘Irade-i Milliye’ adiyla Sivas’ta kurdu. Heyeti temsiliye 27
{lkkanun 1919'da Ankara’ya geldikten iki hafta sonra, 10 ikin-
cikanun 1920 tarihinde ‘Hakimiyet-i Milliye’ gazetesi intigar
etmeye baglamigtir. ‘Hakimiyet-i Milliye’ adi1 Bilyiik Miies-
sesenin tasvibiyle, dil inkilabimiz sirasinda “Ulus” adwna
tedbil edilmistir.

1946 yilindan itibaren ise gazete, siyasi yapinin degisimine
paralel olarak yeniden bir konum belirleme denemesine giris-
migtir. 12 Agustos 1947 tarihli Ulus Gazetesi'nde “Fikirler Bu-
lusma Yolundadir” baghkh yazisinda Nihat Erim, Ulus Gaze-
tesi’'nin gorevinin sadece partinin resmi goriigiinii ortaya koyup
savunmaktan ibaret olmadigini belirtmekte, “Halk Partisi’'nin
ana umdelerine aykin olmamak sartiyla her diigiince yerini
bulacaktir” diye eklemektedir. Ancak, ilerleyen donemlerde,
Parti muhalefette kaldi§ zamanlarda, iktidara dair elestiriler
gazete lizerinden yiiriitilldiigiinden, ¢ogu zaman yazarlan ve
gazete dava edilmistir. Bu nedenlerle gazete, yayin hayat bo-
yunca bir kag kez kapatilmg, 1953 tarihinde Yeni Ulus, 1954 ta-
rihinde ise Halkg: gibi farkl isimler alinda yayin hayatin siir-
diirmiigtiir. Cumhuriyet Halk Partisi'nin “yan-resmi yaymn or-
gan” olarak da arilan gazetenin yayinlandig mekan, 1952 y1-
lina kadar Parti binasinin iginde yer almgtir. Diger bir ifadeyle
zihinsel birliktelik, mekansal birliktelikle de pekistirilmigtir2.

Cumhuriyet Gazetesi ise Hakimiyet-i Milliye gibi adiru Ata-
tirk’iin Onerisiyle almigtir. Gazete, 1924 yilinda Yunus Nadi,

2 Gazete ve parti arasindaki iligkiler agini, bu agin 1945-50 yillan ara-
sindaki doniigiimii igin bkz. Konyar (1999).
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Zekeriya Sertel ve Nebizade Hamdi tarafindan Cumhuriyeti hal-
ka benimsetme misyonuyla Istanbul merkezli olarak yayin ha-
yatina baglamugtir. Gazete Sertel ve Hamdi'nin ayrihigindan son-
ra yaymn hayatina Yunus Nadi ile devam etmistir. Nadi, Cum-
huriyetin ilanindan 1943 yilina kadar Biiyiik Millet Meclisi tiye-
ligi yapmus, ancak 1943 secimlerinde gazetesinin yayin politi-
kas1 nedeniyle aday gosterilmemistir (Giivenir, 1991: 68). Nadi’
nin milletvekili olugu, kurulus asamasinda gazetenin yayin po-
litikalarina yon verse de, gazetenin ilk yayinlandig giin, 7 Ma-
y1s 1924 tarihinde Nadi, gazeteyi “ne hiikiimet, ne de parti ga-
zetesi” olarak konumlandirmigtir (Koktener, 2004: 15).
Gahismadaki dénemsellestirmeye kosut olarak, arulan gaze-
telerde 1928- 1950 yillan arasinda yayinlanan reklam metinleri
¢oziimlenmistir. Taramarun yapildig: yillarda, biri “parti gaze-
tesi”, digeri ise parti mensubuna ait bir “aile sirketi gazetesi”
olarak agirhkli bigcimde reklamverenin sdylemine eklemlendi-
ginden, bu gazetelerin reklamveren tarafindan reklamlarirun
yayinlanmasina en uygun mecralar olarak tercih edildigi belir-
tilebilir3. Boylesi bir tercih, gazetenin varhginin devam edebil-
mesi adina ekonomik destek anlamina da gelmektedir. Ayrica,
gazetelerden ilki Ankara, ikincisi ise Istanbul merkezlidir. Buna
bagh olarak reklamverenin ulagmak istedigi “hedef kitle”nin,
mecra se¢imi disiiniildiiginde, 6zellikle kentli, gazete satin ala-
bilen ve okuyabilen (okuma-yazmasi olan), modern ve Batilt yagam

3 Abadan Unat (1961: 111-113) Cumhuriyet ve Ulus Gazetelerinde Muh-
teva Analizi baghkli gahgmasinin ilanlar boliimiinde Ulus Gazetesi'nin
1939 yilinda %30°u resmi ilan olmak iizere %47’sinin ilanlardan olug-
tugu, ancak ¢ok partili hayata gegisle 1946 yilinda bu orarun %17’ye
(%9 resmi ilan) ve 1953 yilinda ise %14’e (%6’s1 resmi ilan) diigtiigiinii
belirtmektedir. Aym ¢alismada Cumhuriyet Gazetesi'nin 1939 ve 1946
yillarinda %17’si resmi ilan olmak iizere %35'inin ilanlardan olugtugu
ve 1953, 1960 yilarinda %30 ile gorece istikrarl bir seyir izledigi go-
rilmektedir. Ilanlardaki bu seyrin, gazetelerin gerek yapisiyla gerekse
savunduklari ideolojiyle iligkili oldugu belirtilebilir.
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tarzim 6ncelikle benimsemesi istenen bir kitle oldugu da belir-
tilebilir.

Reklam metinlerine, “kiiltiirel yapilara bagh olmakla birlik-
te, her biri bir bigim, bir tavir ve bir gruba ait baz1 egyalan, yer-
leri ve zamani kullanus sekilleri” (Chaney, 1999: 15) olarak ta-
nimlanan “yasam tarzi” kavram yardimuyla bakilmaktadir. Ya-
sam tarzi1 kavram, ‘bedeninin’, ‘zamarurun’ ve ‘mekarnun’ kulla-
nimuna dair pratikleri belirlemekte, bir anlam haritas: olugtur-
makta ve nasil yasanacagl sorusuna yanitlan igermektedir.
Reklam metinleri de tiiketim iizerinden “yasam tarz1” sunan,
nasil yaganmasina dair sorulara iiriinler iizerinden cevaplar ve-
ren metinlerden biri olarak islemektedir.

Zaman, mekan ve beden, modernlesme siirecinde diinyevi-
lesme vurgusuyla diizenlenmekte ve iktidarin pratik odaklan
halini almaktadir. Toplumsal yasamin diizenleyicilerinden biri
olan zaman, her 6zgiil toplumsal formasyonda kendine ait bir
zaman pratigi de yaratmaktadir (Harvey, 2003: 230). Bu pratik
neyin ne zaman yapilacagl ve insanlarin birlikte yasamalarn,
iligkileri, kisaca Foucault'nun ifadesiyle “faaliyetin denetimi”
ile ilgilidir. Iktidar, “zamanla dogrudan dogruya eklemlen-
mekte, onun denetimini saglamakta ve kullanimini garantile-
mektedir” (Focuault, 1992: 185, 199). Zamanin diizenlenmesi El-
lias’a gore (2000: 38- 40) ise “uygarlagma siirecinin karakteristik
yanlarini yansitir” ve “kendini toplumsal zamana gore ayarla-
y1p diizenleme olgusunun” ardinda uygarlagma siireci yatmak-
tadur.

iktidar, iktidariun niifuz etmesini hergeyin “zamanin1” ve
“yerini” belirleyerek saglamaktadir (Harvey, 2003: 256). Gele-
neksel diisiincede sabit, degismeyen, hareketsiz bir yer olan
mekan, modernlesmenin ilerlemeci zaman anlayisiyla “bir ha-
reketlilige isaret etmekte”dir (de Certau, 1988: 117). Bu devin-
genligiyle mekan, “olma” yerine, bir “olus” halini imlemektedir
(Harvey, 2003: 232). “Olus” hali, mekanin sadece fiziksel degil,
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zihinsel ve sosyal anlamlan da igeren bir biitiin olarak kavran-
masim beraberinde getirmektedir (Lefebvre, 1996: 11). Mekan,
Aydinlanmanin birey vurgusuyla, insarun i¢inde bulundugu ya
da merkezde oldugu bir diinya igin tasarlanarak insa edilmis ve
mekanin rasyonel bir bigcimde diizenlenmesi modernlesme pro-
jelerinin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir (Harvey, 2003: 279).

Beden, hem dinle ilgili hem de sekiiler mitolojide, bireyi ve
bireyin toplumsal iligkilerinin diigiiniilmesinde metafor ve mit
olarak merkezi konumdadir (Tumner, 1996: 7) Buna bagh olarak
yasam tarzina iligkin galigmalar, bedeni odak noktasi olarak ele
almaktadir. Elias (2004) bedeni, toplumun metaforu olarak de-
gerlendirmekte ve toplumlarin uygarlasmasiyla bedenlerin uy-
garlagsmasinin eszamanl oldugunu belirtmektedir. Bedenin uy-
garlagmasi, Batih g6ziin bedene bakisi ve bedeni yeniden an-
larlandirmasi ise Aydinlanma diisiincesiyle doniismiis; kutsal,
verili olan bedenden, rasyonel akil ile 6zgiirlesen, diinyevilesen
toplumsal- kiiltiirel siireglerde inga edilen bir bedene yerini bi-
rakmustir (Turner, 1996: 10).

Yagam tarzinin temel kavramlan olan zaman, mekan ve be-
den, Cumhuriyetin ilk déneminde “Asrilesme”, “Garplilasma”,
“muasir medeniyet seviyesine ulagma” olarak iiretilen modemn-
lesme sdyleminin de iginde bulunmaktadir. Burada, Cumhuri-
yetin, Bati modernligini igsellestirme siirecinde, zaman, mekan
ve bedenin, hedeflenen yasam tarzinin kurucu ogeleri olarak
nasil igsellestirildigi, kendisi de “Bati modernliginin bir iiriinii
olan” (Dyer, 1999: 15) reklam metinleriyle okunmaktadir. Bir
diger ifadeyle, modern ve batili yagam tarziun zaman, mekan
ve beden eksenlerinde reklam metinlerinde nasil yeniden iire-
tildigi, dogallagtinldigy ve mitlestirildigi anlamlandirilmaktadr.

Cumbhuriyetin ilk doneminde reklam metinleri, Lefebvre’nin
(1998: 35) ifadesiyle “toplumu anlamak igin bir ipucu” olarak
¢oziimlenmektedir. Reklam, “iiriinii sOyleyen ama bagka sey
anlatan”, “amach bir bildiri” (Barthes, 1997: 163, 166) olarak ko-
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numlandirimaktadir. Reklam, sadece reklama konu olan iiriin/
hizmet ile ilgili fikir veren metin olmaktan &te “ideolojik de-
gerlerin dolagimi ve dagitilmasi”na aracilik eden bir metindir
(Wernick, 1996: 49). Reklam, “kiiltiinimiiziin her tarafina ya-
yilmis olan bir retorik bi¢cimi”dir ve kiiltiiriin “sembolik ve ide-
olojik igerigini degil, ayma zamanda onun ethosunu, dokusunu
ve bir biitiin olarak yapisini da sekillendirmektedir” (Wemnick,
1996: 7). Cumhuriyetin ilk doneminde, modernlesme soyleminin
zaman, mekan, beden ve nesneler ekseninde kiiltiiriin dokusuna
isleyis tarzi, reklamveren olarak devlet tarafindan verilen rek-
lamlar araaligyla, gostergebilimsel yontemle okunmaktadir.
Gostergebilimsel yontem ve reklam iligkisinde ilk akla gelen
ve bu konudaki ilk gahgmalan yapan isim Roland Barthes’dirt.
Barthes (1998) giires karsilasmalanindan arabalara, giyimden

4 Barthes (1997: 11-16) kendi Gdstergebilimsel Seriiven’ini lig evreye ayir-
maktadir. Yazimn Sifir Derecesi (Barthes, 2003) ve Cagdag Soylenler (Bar-
thes, 1998) isimli ¢aligmalan arasindaki “hayranlik evresi“nde, Barthes
temel sorunun Saussure’den etkilenerek dil ve séylem oldugunu be-
lirtmekte ve bu evreden itibaren her ideolojik elestirinin gostergebi-
limsel olmak zorunda olduguna vurgu yapmaktadur. Ikinci evrede ise
Barthes, bir gostergebilim 6gretimi tasarlamaya girismekte ve goster-
gebilimi sistematiklegtirmeye yonelik olarak Géstergebilimin llkelerini
(Barthes, 1997) olusturmakta ve bu donemde moda sistemini ya da
dizgesini gostergebilimsel agidan incelemektedir (Barthes, 1990). Bar-
thes'in Gglincii evresi ise “metin evresi“dir. Bu evrede Barthes, me-
tinlerarasihk kavramiyla Kristeva’dan, gosterge kavraminin elestiri-
siyle Derrida’dan, gostergeye tarihsel bir yer vererek, gostergeyi elesti-
ren Foucault'dan ve 6znenin pargalanmighgiyla Lacan’dan etkilen-
mekte ve metin, yazar, okur, dil, gosterge kavramlan iizerine yaz-
maktadir. Barthes, bu dénemin kabaca Anlatilanin Yapisal Coziimleme-
sine Girig (Barthes, 1997: 86-122) ve S/Z (Barthes, 1996) arasinda yer al-
digaru ve ozellikle S/Z'nin yapisal 6rmekgeden vazgegtiginin ifadesi ol-
dugunu soylemektedir. Barthes i¢in okuyucu artik metni tiiketen de-
gil, metni iireten, yazan kimsedir (1996: 16). Barthes (2008), “Yazarin
Olimii”nii ilan ederek, okura yeni bir anlam yiiklemektedir.
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toz deterjan reklamlanna kadar gostergebilimsel yontemi farkl
gosterge dizgelerine uygulayarak gostergebilimi, hem metnin
icindeki ogelerin birbiriyle olan iliskilerini hem de bu 6gelerin
ve bu ogelerin olusturdugu biitiiniin dis diinyayla olan iligkile-
rini ¢éziimleyen bir yontem olarak degerlendirmistir. Boylelikle
gostergebilimin ilk donemlerinde, gosterge yalnizca dilsel diz-
geleri igerirken zaman iginde dil digi iletisim dizgelerine de ak-
tarilmugtirS. Gostergebilimin hem dilsel hem de dildig1 gosterge-
leri ele almaya yonelik yaklasimi, her iki gostergenin birarada
bulunabildigi reklam metinlerinin ¢6ziimlenmesinde kullarul-
masina da imkan sunmaktadir. Gostergebilim, hem reklam met-
ni igindeki modern ve Batlli yasam tarzinin 6gelerinin, hem bu
ogelerin birbirleriyle ve modernlesme sdyleminin iiretildigi dig
diinyayla iligkisinin anlamlandirabilmesini, gériineni degil, go-
riinenin ardina ulagabilmeyi de olanakl kilmaktadir.

5 Cagdas gostergebilim, gosterge kavramini tartigan Saussure ile ivme
kazanmigtir. Saussure (1998: 46), kurulmasini gerekli gordiigii goster-
gebilimi, dilbilimi de kapsar bir bicimde konumlandirmis ve bir y6n-
temden ote “gostergelerin toplum igindeki yasamini inceleyecek” bir
bilim olarak tanimlamistir. Saussure (1998: 109) gostergeyi “kavramla
isitim imgesinin bilegimi” olarak degerlendirmistir. Ona gore gosterge
biitiinii, gosteren isitim imgesini ve gosterilen kavrami belirtmektedir.
Saussure’de, alic1 iletiyi ¢6zen kimsedir, ¢ilinkii Saussure gore anlam
gostergenin igindedir, bu nedenle yoruma gerek yoktur. Gosterenle
gosterilen arasindaki iligkinin nedensizligi ve cizgiselligi Saussure’un
gostergesinin iki temel 6zelligini olusturmaktadir. Saussure’un goéster-
gesi nedensizdir, bir diger ifadeyle gosteren ve gosterilen arasinda zo-
runlu bir iligki bulunmamaktadir. Saussure’de gosterge, dil ve es sii-
remli analiz temel sorun alaninlarinu olustururken, gonderge iizerinde
durulmamustir (Inal, 1996: 47-48). Saussure (1998: 43) dil (la langue) ve
s0z (parole) aynmuru yapmakta, dili toplumsal uzlagmalara dayali ge-
nel bir sistem, sozii ise bireyin soyledikleri olarak ele almaktadir. Ona
gore “dil”, en 6nemli gosterge dizgesidir. Saussure’de konusulan ve
yazilan dil s6z konusuyken, Barthes gostergeyi dil disi iletisim dizge-
lerine de uygulamushr.
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Gostergebilimsel yontemin birikimsel siireci Saussure’den
baglamakta ve gesitli ¢evrelerin gostergebilimsel yaklagimlar eg-
liginde siirmektediré. Bu seyirde gostergebilime dair kavram-
larla bir “iist-dil” olusturulmaktadir. Reklam metinlerinin gos-
tergebilimsel yontemle ¢éziimlendigi gesitli ¢caligmalarda yon-
teme dair bir iist-dilin kullanildig), ancak metin (reklam metni)
aynu dahi olsa yontemin izleginin ve ¢6zliimlemenin diizlemleri-
nin farkhlasabildigi goriilmektedir. Bu galigmada da, reklam
metinlerini gostergebilimsel yontemle ¢oziimleyen gesitli ¢alig-
malarda oldugu gibi, ¢éziimlemenin izlegi ve diizlemleri gahs-
manin soru ve sorun alanlarina, dolayisiyla aragtirmact okurun
anlam ufkuna gore belirlenmektedir. Buna bagh olarak, ¢alig-
mada gostergebilimin “arag evreninden” derlenmis bir bricolage
yapilmaktadir’. Yapilan bu bricolage yardimuyla, reklam metin-
lerindeki derin anlam katmanlarim ortaya ¢ikarabilmek amag-
lanmaktadir. Reklam metinlerinin modernlesme séylemini mo-
dern ve Batili yasam tarz1 baglamunda nasil yeniden iirettigi,
dogallasgtirdig1 ve mitlestirdigi sorusuna gosterenler ve gosteri-
lenler diizlemlerinden olusan gosterge diizlemi; birincil ve ikin-
cil anlamlandirma diizlemi, dizisel ve dizimsel diizlem, meto-
nim ve metafor diizlemi ve mit ¢oziimlemesi diizlemlerinde

6 Cenevre Dilbilim Okulu, Prag Dilbilim Cevresi, Roman Jakobson,
Kopenhag Dilbilim Cevresi, Amerikan Yapisalcihigy, Islevsel Dilbilim,
Uretici-Diigiiniimsel Dilbigisi yaklagimlariyla gostergebilimsel yonte-
min ardalaruni olugtururken, 1960’1 yillardan itibaren, Fransa’da Bar-
thes, Greimas, Mounin, Prieto, Martinet, Kristeva, Todorov, Genette,
Riceour, Derrida, Amerika Birlesik Devletleri'nde Sebeok, Rifattare,
Rusya’da Bakhtin, Lotman, italya’da Eco, Almanya’da Jauss, Iser gos-
tergebilimsel seriivene katkida bulunmus isimlerdendir (Rifat, 2000).

7 Levi-Strauss (1984: 40), bricolage’s, “bir bilimin kurgul diizlemde ne
olabilecegini teknik diizlemde tasarlamamiz1” saglayan bir etkinlik bi-
¢imine atfen kullanmaktadir. Bricolage’s yapan kisi (bricoleur), Levi-
Strauss’a gore bu etkinligi oyunun kuralina gore ve “elde bulunan
arag ve gereglerle” yapmak zorundadr.
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yarnutlar aranmaktadir. Buna ek olarak, tarihsel baglam igindeki
reklam metinlerini okumak, kendi zamarurmuzdan bagka bir za-
marnu ifadelendirmeyi gerektirdiginden, metinlerin iginde iire-
tildigi anlam haritasiru olugturabilmek amaciyla dénemin diger
metinleriyle iligkiler kurulmakta, boylelikle gostergebilimsel
yontem esnetilerek, bulgular saglamlaghirilmaya galigiimaktadir.

1928-1950 yillan arasinda Hakimiyet-i Milliye, Ulus ve Cum-
huriyet gazetelerinde Siimerbank- Yerli Mallan Pazar, Inhisar-
lar-Tekel Idaresi ve Milli Piyango Idaresi'ne ait toplam 486 ayn
reklam metnine ulagilmigtir. Farkh tarihlerde yinelenerek ya-
yinlanan reklarnlar, bu sayiya dahil edilmemistir. Gosterge diiz-
leminde birbirine benzer metinler elenmisg, benzerlerini temsil
ettigi diisliniilen ve “modern — Batih” yagsam tarzinun asal ek-
senlerini; zamani, mekarn ve bedeni ya dogrudan ya da metnin
icindeki herhangi bir gosterge dolayimyla iginde barindiran 64
reklam metni segilerek ¢oziimlenmistir. Coziimlemelerde iki
reklam gostergelerinin yogunlugundan dolayl, ayru anda iki
eksende ¢oziimlenmistir.

Siimerbank- Yerli Mallan Pazan, Inhisarlar Idaresi ve Milli
Piyango Idaresi'nin reklam metinleri, yukarida arulan diizlem-
lerde metinleraras iligkinin yardimiyla ¢éziimlenirken, ¢6ziim-
lemeler zaman, mekan ve beden eksenlerinde gergeklestirilmig-
tir. Reklam metinleri, ¢6ziimleme eksenine agirlikl: bildirileri
gozoniinde bulundurularak yerlestirilmistir. Bununla birlikte,
bes diizleme ayrilan metinlerde ayru anda ii¢ eksenin birden
bulunabildigi de goriildiigiinden, diger eksenler de gosterge
diizeyinde ¢oziimlemeye dahil edilmektedir. Omegin, “milli
bayramlar” zaman ekseninde ele alinirken, milli bayramlarla il-
gili reklam metinlerinde bulunan gostergelerle, mekana ve be-
dene dair ¢oziimlemeler de yapilmaktadir. Kurumlarin reklam
metinleri, asal eksenlere ve Cumhuriyetin ilk déneminin mo-
dernlesme soyleminde 6ne gikan vurgulara dayandinlarak olusg-
turulan alt eksenlere ayru sira-diizen iginde yerlestirilerek ¢o-
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ziimlemeler yapilmaktadir. Bir diger ifadeyle, reklam metinleri
kronolojik bir sira-diizen yerine, kurumlar bazinda bir sira-dii-
zen ile ¢oziimlenmektedir. Boylelikle “biitiinde yeniden iireti-
len degerler” (Leymore, 1975: 25) ¢6ziimlemelerde ortaya kon-
maya ¢ahisilmaktadur.

Reklam metinleri ¢6ziimlenirken, metin katmanlarina ayril-
makta, metnin tamamu tek bir gosterge olarak ele alinmamakta-
dir. Reklam metninin igindeki her bir 6ge gosterge olarak de-
gerlendirilmektedir. Reklam metinlerindeki gosteren, bu 6genin
metinde yeralma bigimi, gosterilen ise bu bigimin igeriginden
yola gikilarak ¢6ziimlenmektedir. Gosteren ve gosterilenden
olusan metnin igindeki her bir gosterge diizlemi, tablolar ha-
linde bigimsellestirilerek sunulmaktadir. Tabloda gosteren, “ya-
zih metin” ya da “gorsel metin” olarak ifade edilerek, ¢6ziim-
leme yapilan gosterenler numaralandirilmaktadir. Boylesi bir
kullanimin, gosterenin ve gosterilenin, bigim ve igerigine dair,
¢oziimleme amagh yapilan aynm ihmal etmedigini belirtmek
gerekir. Bir diger ifadeyle, metinde derin anlamlarin ortaya ¢i-
kabilmesi igin gosterge, sadece gosteren ve gosterilen diizlemin-
de ¢6ziimlenmemektedir. Coziimlemelerde, Hjeimslev’in (1998:
97), gosterge diizeylerine yaptigi ayrimda kullanilmigtir. Hjelm-
slev, gosteren ve gosterilenden olusan gosterge dizgelerine, iki
diizey daha eklemis ve bu iki diizeyi de yine kendi iginde ikiye
aywrmustir. Bu diizeyler, anlatumn t6zii/anlatimun bigimi; igeri-
gin tozii/igerigin bigimidir. Mevcut bigimsellestirmenin sinirh-
lig1 ve ozellikle gosterenlerin segilen reklam metinlerine yansi-
yan ortak 6zelliginin metinlerarasi bir bigimde yinelenmesi ne-
deniyle, bu aynmun vurgulanmasi kagimuilmaz oldugunda ¢6-
ziimlemenin igerisinde, diger durumlarda ise sonug boliimiinde
degerlendirme yapilmugtir. Reklam metinlerinde metinlererasi
bir bigimde yinelenen bir diger gosterge reklamverendir. Bu
gostergenin ¢6ziimlenmesi, reklam metinlerinin ¢éziimlenme
alaninda degil, birinci béliimiin alinda yapilmaktadir.
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Reklam metinlerinde gostergenin gostereni ve gosterileni
arasindaki iligki, Barthes (1997: 193)"1in vurguladig gibi “sirurh”
bir bicimde nedensiz oldugu goriildiigiinden, “gosterenin gos-
terileni belirleme derecesi” olarak “giidiilenim” 6nemli bir an-
lama dgesi olarak ¢6ziimlemelerde kullarulmaktadir.

Metinlerde anlamlandirmann iki diizeyine; diiz anlama ve
yananlama bakilmaktadir. Gostergenin gostereni ve gosterileni
arasindaki iliski ve gostergenin géndergesiyle iligkisi, reklam
metinlerinin diizanlarmurnu olugturmaktadir. Diiz anlam, anlam-
landirmanun birincil diizeyidir ve iizerinde uzlagilmus, ilk akla
gelen, agik olan anlamini igermektedir. Diiz anlamda, “iirini
soyleyen” reklam metinlerinin, yananlamda “neyi bildirdigi”;
bu bildirinin Barthes'in belirttigi gibi (1997: 160) kiiltiirel de-
gerlerle ve ideolojiyle nasil eklemlendigi, ideolojik olarak nasil
isledigi, yananlam diizleminde yapilan okumalarla ortaya kon-
maya ¢alhsilmaktadir. Barthes'in yananlamu, Bakhtin’in goster-
genin ¢okvurgululugu/cokanlamhlig ile benzerlik tagimakta-
dir (inal, 1996: 50). Gokanlamlilik, “gdsterenin belirsiz dogasiru
ve verili her gosterenin ayr insanlarca ayn bir gosterilene bag-
lanarak yorumlanabilmesi” ilizerine kurulmustur (Gottdiener,
2005: 39). “Yananlam”, gosterenin ikinci diizeydeki anlami, “mit” ise
gosterilenin ikinci diizeydeki anlamidir (Fiske, 1996: 119) ve yanan-
lam ideolojik olarak islerken, miti dogallagtirmaktadir. Buna
bagl olarak reklam metinlerinde Barthes tarafindan “toplumun
gercegini bigimlendiren yonetici sinifin iiriinii” olarak deger-
lendirilen “ideolojinin” nasil ve dogal goriilebildigi (Coward ve
Ellis, 1985: 51) mit diizleminde yapilan ¢oziimlemelerle anlam-
landinlmaya galisilmaktadir®. Reklam metinlerinde iiretilen mi-

8 Barthes'in miti, Levi-Strauss’un (1984) mit ¢calismasindan yola ¢ikila-
rak olusturulmustur. Levi-Strauss’ta mitler, anlam yaratmanin temeli
olarak gordiigii ikili karsitlar lizerinden iglemekte ve doga-kiilkir ek-
seninde geligkileri dogallaghrmaktadir. Levi-Strauss’un tersine Barthes
cagdas mitlerle ilgilenmistir. Levi-Strauss, mitin yapisal analizini yap-
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tin ya da mitlerin “diinyay1 geliskisiz ve kendiliginden” (Co-
ward ve Ellis, 1985: 53) nasil belli bir duruma getirdigi okun-
maktadir.

Reklam metinlerinin i¢inde bulunan gostergeleri tek tek de-
gil, diger gostergelerle iligkisi i¢cinde anlamlandirmak igin gos-
tergenin igleyisini anlamaya yonelik dizgesel ve dizimsel iligki-
lere bakilmaktadir. Dizge, belirli bir paradigmadan segim yap-
may gerektirmektedir. Dizgedeki her birim, o dizgedeki aidiye-
ti belirleyen ortak 6zelliklere sahiptir. Dizgesel se¢imin sonucu
bir dizim olugmaktadir. Dizimde “aym anda birarada bulunan (in
praesentia) dgeler”, dizideyse “aym anda birarada bulunmayan (in
absentia) ogeler” birbirine baglarur (Barthes,1997: 53). Dizge se-
¢im yapmayi, dizi ise yapmamay: gerektirir. Reklam metinle-
rinde hangi gostergelerin segildigi, hangilerinin secilmedigi, bu-
na bagh olarak Fiske'nin (2003: 84) belirttigi gibi se¢imin oldugu
yerdeki anlam kadar, se¢ilmeyenlerin de bir anlam olugturdugu
ve segilenlerin anlami nasil belirledigi bu diizlemde ¢6ziimlen-
mektedir.

Roman Jakobson anlam iiretiminin ya da temsilin iki ana ek-
seni olarak metafor ve metonimi kullanmaktadir. Metafor, bir
seyin bagka bir seyin yerini almast durumudur. Bilinmeyeni bilinen-
le agiklama, 6zelliklerin birbirine aktarilmas: metaforun 6zelligi-
dir; kisaca metafor benzetme esasina dayahdir. Metaforlar, or-
tak duyunun iiriiniidiir, dolayisiyla ideolojiktir. Metonimde ise
baglant1 s6z konusudur. Metonim parcanin biitiinii temsil etmesi-
dir. Biitiinii temsil eden parganin segimiyle de gergeklik temsil
edilmektedir. Metonimlerde ayru zamanda ¢agnsima dayal
iligki bulunmaktadir. Metonimler, “gergekgi etki yaratmak igin

maz ve mit sisteminin anlamini1 bulmaz (Coward ve Ellis, 1985: 38).
Barthes mit kavramyla, “toplumsal formasyonun egemen fikirlerinin
nasil evrensel ve dogal goriinebildigini” agiklarken, ideolojiyi “toplu-
mun gergegini bigimlendiren yonetici surufin iiriinii” olarak tarumnlar
(Coward ve Ellis, 1985: 51).
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dizimsel”, metaforlar “gergekiistii etki yaratmak igin paradig-
masal” olarak islemektedir (Fiske, 1996: 131). Cahsma kapsa-
minda reklam metinlerinde, neyin “ortak duyunun iiriinii ve
dolayisiyla ideolojik” oldugu ve biitiin ve parga iligkisinin nasil
kuruldugu anlamlandinlmaktadir.

Reklam, bir “génderge sistemi” olarak ele alindiginda ve di-
ger gonderge sistemleriyle iligkili oldugu g6zoniinde bulundu-
ruldugunda anlam reklamun digindaki alanlarla olugmakta, bu
alanlardaki yonlendirme metnin anlamlandinlmasinda énemli
hale gelmektedir (Williamson, 2001: 18-30). Reklam metinleri
hem metnin igindeki dgelerin, hem de bu 6gelerin dis diinyayla
iligkisinin anlamlandirilmasinda “metinleraras1” iligkinin yar-
dimuyla ¢6ziimlenmektedir. Kristeva, Bakhtin’in diyalojizmine
dayanarak metinlerarasihik kavramini olugturmustur. Bakhtin’
in diyalojizminin temelinde metinlerin tarihsel, toplumsal, kiil-
tiirel gegmisleri ve gevreleriyle birlikte ele alinmas: gerekliligi
yatmaktadir. Bakhtin’de (2001: 337) metnin hem kendi iginde
hem de diger metinlerle iligkisi “diyalojizm” ile karsilanmakta-
dir. Metnin diger metinlerle baglantisinin kurulmasi, metni an-
lamanin yoludur. Metinlerarasilik kavrami, Kristeva tarafindan
Bakhtin’in diyalojizm’ine dayandinlmigsa da, diyalojizm yerine
gostergebilimde ve gostergebilimsel ¢6ziimlemelerde Kristeva’
nin onerisi olan metinlerarasihik kavramu belirginleserek kulla-
nilmugtir®. Kristeva’da metinlerarasihik her metinde bagka me-
tinlerin bulundugunu, metnin bir ahintilar toplami oldugunu
ifade eder; “her metin eski ve gevre metinlerin yeni bir dokusu-
dur” (akt. Rifat, 1992: 56). Metinlerarasilik, metnin hem diger
metinlerle gevrili oldugunu, hem de okurun diger metinlerle ilig-
ki iginde metni okumas: gerekliliginin bir ifadesidir. Buradan
hareketle, calisma kapsaminda reklam metinleri, dénemin diger

? Yapisala ve postyapisalal yaklasimlar egliginde diyalojizm ve me-
tinlerarasilik kavramlarimin Bakhtin, Kristeva ve Barthes’ta nasil an-
lamlandinldigina dair bir ¢aligma igin bkz. Rizvanoglu (2007)
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metinleriyle kurulan metinleraras: iligkinin yardimuyla ¢6ziim-
lenmektedir. Boylelikle bugiinden diiniin baglarmu, dénemin
metinleriyle yeniden kurulmaya galigilarak anlamlandiriimak-
tadir. Metinlerarasi iliski kimi zaman birincil, kimi zamanda
ikincil kaynaklarin kullanimiyla kurulmaktadir. Dénemin giin-
delik hayatiru kuran, gesitli reklam metinleri, gazete ve dergi
haberleri, radyo konugmalari, adab-1 muasaret kurallar, yurt-
taghk bilgisi kitaplari, edebi metinleri, devlet yazigsmalari, yasal
diizenlemeler, soylevler ile kurulan “metinleraras1” iligkiyle
reklam metinleri anlamlandirilmaya ¢aligilmaktadir.

1928-1960 yillan arasinda Hakimiyet-i Milliye, Ulus, Cumhuri-
yet Gazeteleri ve 7 Giin Dergisi'nde yayinlanan farkl segmentler-
deki gesitli reklamlar, metinlerarasi iligkinin kuruldugu metin-
lerdendir. Coziimlemelerde gonderme yapilan reklam metinle-
ri, galismanin yogunlagtig) déoneme bir on yil daha eklenerek
degerlendirilmekte ve boylelikle on yillhik dilimdeki déniigi-
miin, reklam iiretimine nasil yansidigina iligkin bir projeksiyon
hedeflenmektedir. S6z konusu reklam metinlerinin bir boéliimii,
yine Siimerbank- Yerli Mallan Pazan, Inhisarlar idaresi, Milli
Piyango Idaresi'ne aitken, bir kismu yine devletin reklamveren
olarak ortaya giktig1 Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti, Ziraat
Bankas1 gibi gesitli kurumlara aittir. Reklam metinlerinin bir
boliimii ise Bourla Biraderler, Capa Marka, Hasan Ozli, Bayer
gibi donemin “6zel tegebbiis”iiniin reklamlandir. Her ne kadar
Ozel tegebbiise ait olsa da isleyis bakimundan CHP'nin deneti-
minde olan Is Bankasi'na ait reklamlar da “diger reklamlar”
olarak degerlendirilmistir. Reklamlann yar sira Hakimiyet-i Mil-
liye- Ulus ve Cumhuriyet Gazetesi ve yine dénemin popiiler ma-
gazini 7 Giin’de yer alan haber, kose yazilar, karikatiir gibi me-
tinlerde reklam metinlerinin anlamlandirilmasinda metinlera-
rasl iligkinin kuruldugu alanlardan olmustur.

7 Giin Dergisi, siyasi ve fikir gazetelerin yanina giindelik ha-
yat pratiklerine ve aym1 zamanda magazinel bir igerige sahip
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oldugu igin caligmaya dahil edilmistir. Dergi, Sedat Simavi tara-
findan 15 Mart 1933 tarihinde yayinlanmaya baglamis ve 1950
tarihinde kapanmugtir. Haftalik yayinlanan Derginin slogan,
derginin igerigini de tanimlar niteliktedir: “Her Cargamba Giin-
leri Cikar Her Seyden Bahseder”. Tarihten saghga, mimariden
edebiyata farkh konularla ve biiyiik fotograflarla donemin di-
ger yaymnlarindan farkh bir yaymclik anlayisiyla ¢ikan bu der-
gi, Simavi'nin Hiirriyet Gazetesi'ne hazirhk yaptg) bir siirecin
de iiriinii olarak degerlendirilebilir.

Yakup Kadri Karaosmanoglu'nun Ankara (1964/1983), Yaban
(1942), Kiralik Konak (1939/1993), Mahmut Sevket Esendal’in
(1957) Ayash ile Kiracilari, Falih Rufka Atay’in (1984) Cankaya,
Sevket Siireyya Aydemir’in (1966) Tek Adam gibi donemin giin-
delik hayati anlamlandiran (edebi) metinleri, reklam metinleri-
nin anlamlandinlmasinda bagvuru kaynag: olmuslardir. Bu me-
tinler, 6zellikle ge¢mis baglantisiyla birlikte Cumhuriyetin ilk
dénemindeki doniigiimiin siyasal, toplumsal baglamlanmn ve
gundelik hayata yansimalarinu edebi bir dille islemektedir. Do-
niigim metinlerde, yer yer onaylanarak yer yer de bigimsel ve
iceriksel olarak elestirilerek verilmektedir.

Gostergebilimin vurgularindan biri olan metin, bu ¢alisma
kapsaminda reklam metinleri, yukaridaki diizlemlerle ¢6ziim-
lenmektedir. Gostergebilimin bir diger vurgusu da metni ¢o-
ziimleyene yani “okura” dairdir. Barthes, “Yazarin Oliimii”n-
den (2008) bahsederken, metnin anlaminin, metindeki goster-
geler, bu gostergelerin birbiriyle ve diger gostergelerle iligkisin-
den yola gikarak onu anlamlandiran “okur” tarafindan olustu-
rulacagina vurgu yapmaktadirl®. Metin, “bitmis, sona erdirilmis

10 Barthes (2008) Yazarin Oliimii’'nde, Balzac’in Sarassine oykiisiinden
bir alinti yaparak, bu alintinin kime ait oldugunu, konuganin ya da ya-
zarin kim oldugunu sorar. Bu soruya farkh yanitlar verir Barthes. Ya-
zar, bir yazar olarak Balzac mudir, bir erkek olarak Balzac mudir, yoksa
evrensel 6zgiirliikk ya da romantik psikoloji midir yazar? Ve karar ve-
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bir iiriin olarak degil de, olusum halinde bulunan, bagka me-
tinlerle, bagka kodlarla baglantida olan, boylelikle de topluma,
tarihe alinhlama yollanyla baglanan”dir (Barthes, 1997: 146).
Buna bagh olarak metin okuma, “anlamlan olanakh kilacak bi-
gimleri, kodlan, kesin olmayan bicimde saptamak” ya da “anla-
mun yollarimu” belirlemek demektir (Barthes, 1997: 146- 147).
“Okumak”, metnin anlaminu yeniden olusturmak seklinde de-
gerlendirildiginde, bir tiiketme degil, ayn1 zamanda bir “iiret-
me” ya da metni “yeniden yazma” etkinligi olmaktadir. Metin,
“okur” tarafindan okunmaya baglandiginda “anlam” olusur.
Dolayisiyla, metin onu okuyan her “okur” igin farkli bir anlam
tagiyabilir. Buna bagh olarak metnin “dogru ve tek” anlamu
bulunamaz. Bu farklilik, metnin Eco’ya (1992) gére “agik yapit”,
Barthes’e (1996) gore “yazilabilir metin” olusundan, es deyisle
gosterge diizleminde gosterilenin gokanlamlihgindan kaynak-
lanmaktadir. Cokanlamlilik, “gésterenin belirsiz dogasini ve ve-
rili her gosterenin ayn insanlarca ayn bir gosterilene baglana-
rak yorumlanabilmesi” iizerine kurulmustur (Gottdiener, 2005:
39). Gosterilenin gokanlamli dogasiyla metin, metni okuyanin
yorumuna agik hale gelmektedir. Ancak, bu yorum, Eco’nun
belirttigi gibi (1997: 34, 50) “sonsuz” degil, “siursiz” bir yo-
rumdur. Eco’ya gore “yorumun (gostergenin temel 6zelligi ola-
rak), potansiyel olarak simrsiz olmasi, yorumun bir amacinun
bulunmadig) ve kendi basina buyruk ‘akip gittigi’ anlamuna gel-
mez”. Cilinkil, metnin niyeti, yazarin niyeti ve okurun niyeti yo-
rumu sinurlayan Olgiitlerlerdir. Dolayisiyla ele alinan reklam
metinlerinin, Cumhuriyetin ilk déneminin modernlesme séy-
lemini ve bu sdylemde iiretilen modern ve batih yasam tarzim

rir, sesin gikis yeri kaybolmus, biitiin sesleri iceren 6zel bir ses, okur
tarafindan yazilmaya baslamugtir. Foucault ise Yazar Nedir baghkl ya-
zisinda, Barthes’tan farkh olarak yazarin mutlak 6liimiinden bahset-
mektedir. Metin, Foucault'ya goére yazara ait olmaktan ¢ikmustr ve
konusarnn kim oldugu artik nemli degildir (akt. Aysever, 2004: 98).
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nasil yeniden iirettigi, dogallagtirdig) ve mitlestirdigi sorusu ile-
okurun niyeti ilan edilmekte ve bu okumanun sinrlan belirlen-
mektedir.

Reklam metinleri s6zkonusu oldugunda “yazar”, sadece
metni kodlayan, “reklamc1” degil, “reklamciya” bu kodlamay:
yaptiran reklamveren konumunda olan “devlettir”. Yazann ya
da yazarlarin kendini metnin iginde bir gosterge olarak ko-
numlandirmasindan dolay1 bu metnin yazan ya da yazarin ve
metnin niyeti, “okur” tarafindan anlamlandirma siirecine dahil
edilmektedir. Reklam metinlerinde yazarin, metni “hedef kitle”
icin yazdigy agiktir. Aktaracag bilginin miktanmn, tiininii, to-
nunu segerek diizenleyip anlatisim1 olusturan yazar, dogal ola-
rak deger yargillanni, iginde yasadig1 topluma ait 6zellikleri,
kendine 6zgi gelistirdigi ideolojiyi yasama bakig bigimini, olay-
lan ¢6zme bigimi de metne yansitir (Giinay, 2003: 15). Ancak,
bu yansitma ya da yazan metne dahil ediste, “yazar”a ne de-
mek istedigini ya da ne demek istemedigini sormak miimkiin
olmadigindan, yazar da bir anlamda okur tarafindan okumaya
tabii tutulmaktadir. Reklam metni reklamverenin, reklamcirun
ve metnin kendisinden olusan bir biitiin olarak okur tarafindan
okunmakta ve okur “yazar” haline gelmektedir.

Cumbhuriyetin ilk déoneminde reklam metinleri, donemi an-
lamlandirmanun yollarindan biri olarak ¢6ziimlenirken, metnin
¢okanlamli dogasindan 6tiirii biitiin anlamlarin bulunamaya-
cag1 ve farkli okumalarin da yapilabilecegi belirtilmelidir. Bu-
nun nedeni, metni anlamlandirma siirecinde “okur”un beklenti
ufkunun tagidig: belirleyici roldiir. Anlam, “okur”un anlam-
landirma gergevesi ve metinle etkilesimi dogrultusunda olusga-
cag! igin yazarin kendisinin de bir “okur” oldugu diisiiniildi-
giinde, mevcut okuma kuskusuz sirurhiliklar tagimaktadir. Bu
sinirhiliklar, okumanun ardalanin saglamlagtirilmasiyla agilmaya
caligilmaktadir. Bu amagla tek bir kurum degil, i¢ kurumun
reklam metinleri ¢oziimlenmistir. Coziimlemeler, donemin farkh
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metinleriyle kurulan metinleraras: iligki ile anlamlandinlmus,
reklam makro ve mikro toplumsal, siyasal ve ekonomik bag-
lamlarla ele alinmugtir.

Kitap; temel olarak “Tiirkiye’de [lan/Reklamun Baglami”,
“Reklam Metinlerinde Zaman”, “Reklam Metinlerinde Mekan”,
“Reklam Metinlerinde Beden” boliimlerinden olusmaktadir.
Galigmarnun birinci boliimii, Cumhuriyetin ilk Déneminde Mo-
dernlesme Soylemi: “Garplhlagma, Asrilesme, Medenilesme” ve
“llandan Reklama Gegis: Tarihsel Bir Cerceve” olmak iizere iki
alt baghk altinda diizenlenmistir. Uretilmig bir metnin tagidig
sOylem, metnin iiretildigi tarihsellik ve toplumsalligin izlerini
tasir (Bakhtin’den akt. Rizvanoglu, 2007: 84). Bundan hareketle,
birinci béliimiin ilk alt baghginda Cumhuriyetin ilk dénem
modernlesmeci sdylemi ele alinmaktadir. Bu boliimde “muasir
medeniyet seviyesine ulasma”run, “Garpllagsma”mn, “asriles-
menin” dénemin sdyleminde nasil anlamlandinldigi, modern
ve Batil yasam tarziun zaman, mekan ve beden eksenlerinde
nasil diizenlendigi, ulus-devletin ve iiyelerinin nasil inga ve ha-
yal edildigi aktarnlmaktadir. Ekonomi-politikalardan toplumsal
ve kiiltiirel yapiya kadar bu hayalin kapsamli, diizenli, kontrol
altinda bir toplumsal degisimi igerisi ve devlet tarafindan dev-
let eliyle gergeklestiren bir “proje” halini ahg1 bu boliimiin te-
mel izlegini olugturmaktadir.

Modemnlesme projesi, “lireticisi“nin ayru zamanda dénemin
ekonomi-politikalanmn bir sonucu olarak mal ve hizmetlerin
de “iireticisi” konumunda olmas, bir diger ifadeyle “reklam-
veren” olarak ortaya ¢ikmasi, birinci béliimiin ikinci alt baghg
olan “llandan Reklama Gegis: Tarihsel Bir Cergeve”’de belir-
ginlesmektedir.

Cumhuriyetin ilk déneminin modernlesme séylemi, her ne
kadar ge¢misle bir kargithk iligkisi kurmugsa da, modernlegme-
nin Batihllagma yonlii ardalaru Osmanh’ya dayanmaktadir. Ba-
tihlagmanin ge¢misten gelen ve gelecege uzanan anlamu, birinci
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bolimiin ilk alt baghginda aktarilirken, bu tarihsel baglamn.
“llandan Reklama Gegig”i de anlamlandirdigi gériilmektedir.
Reklamin da “modern” bir metin olarak siirece eslik edisi, ilan,
reklam ve resmi ilan kavramlan arasindaki “anlam dalgalan-
malan”yla tarihsel bir perspektiften aktarilmaktadir.

Cumbhuriyetin ilk donem devletcilik anlayiginin bir sonucu
olarak Siimerbank- Yerli Mallan Pazan, Inhisarlar Idaresi ve
Milli Piyango Idaresi’nin sadece iiriin iiretmedigi, bu kurumla-
rn ve iriinlerinin aymu zamanda modernlesme séyleminin de-
gerleriyle dolu oldugu, “Cumhuriyetin ilk Déneminde Devletin
Metonimi Olarak Reklamveren(ler)” alt baghg: altinda ele alin-
maktadir.

Kitabin iki, ii¢ ve dordiincii bolimlerinde reklam metinleri
zaman, mekan ve beden eksenlerinde ¢o6ziimlenmektedir. Cum-
huriyetin ilk doneminde toplumsal ve kiiltiirel zamanin, me-
kanin ve bedenin anlamunin ne olduguna, neden, nigin orgiit-
lendigine, nasil kullamldigina, modern ve Batih yasam tarzinun
nasil diizenlendigine yine reklam metinleriyle bakilmaktadir.

Reklam metinlerinin, Cumhuriyetin ilk ddoneminde modemn-
lesme soyleminin degerlerini, modern ve Batih yagam tarzinu
yananlam diizleminde nasil yeniden iirettigi, dogallagtirdig: ve
mitlestirdigi ¢6ziimlemelerle ortaya konmaktadir. Reklamveren
olarak “devlet”in, reklam metinleriyle hem kendini hem de
iiyelerini “hayal edisi”, kitabin sonug boliimiinde degerlendi-
rilmektedir.
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Cumbhuriyetin ilk Doneminde Modernlesme Sdylemi: “Garph-
lagma, Asrilesme, Medenilegsme”

Modernlesme s6ylemi, (1928- 1950 y1llar: aras1) devlet-millet-
parti-lider 6zdesligi yoluyla kurgulanan “merkezin” iirettigi
soylem olarak degerlendirilmektedir. 9 Mayis 1935 tarihinde
Cumhuriyet Halk Firkasi1 Kurultayi'nda Genel Sekreter Recep
Peker, Tiirkiye Cumhuriyetinin “ilk parti devleti oldugunu”
aciklamug, boylelikle siyasal pratigin merkezini “Cumhuriyet
Halk Firkas1” olarak ilan etmistir. CHF bagkaninin cumhurbas-
kani, bagkan yardimcisinin bagbakan, genel sekreterlerinin igis-
leri bakani ve il bagkanlarimin vali olmasi, Parti'nin devlet ile
6zdeslesmesinin bir diger yoniinii olusturmustur (Kogak, 1997:
116). 1931 yiinda Cumhuriyet Halk Firkasi Kurultayinda ve
Parti Programinda agiklanan “Cumhuriyetgilik, milliyetgilik,
devletgilik, laiklik, halk¢ihik ve devrimcilik”, 1937 yilinda Ana-
yasaya eklenmis, partinin ilkeleri devletin ilkeleri haline gel-
mistir. Devlet-parti 6zdeslesmesinin yan sira Parti’nin adin al-
dig1 “halk”la da 6zdeslegtigini Sevket Siireyya Aydemir (1966:
440) Tek Adam kitabinda goyle aktarmaktadir: ”..Halk Partisi,
biitiin milletin partisi sayiiyordu. Yahut da bu partide millet,
bir nevi Parti Millet oluyordu...”. Karaosmanoglu (1983:34-35)
ise Ankara romaninda liderin kisiliginde devlet, parti ve milletin
de 6zdeslestigini vurgulamaktadir: “Bir adam nasil bir millet
haline gelir? Bir millet kendini nasil tek bir adamda bulur?”.

Cumbhuriyetin ilk déneminde merkez tarafindan iiretilen
modernlesme séylemi, toplumsal, siyasal, kiiltiirel ve ekonomik
yasamdaki doniiglimleri icermektedir. Yeni bir toplum yarat-
maya, toplumsal diizeni, denetimi, biitiinlesmeyi saglamaya,
toplumun yasam tarzini, aligkanliklarini, davranglarini, diigiin-
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me bigimlerini déniigtiirmeye ve toplumsallagtirmaya yonelik
olarak sunulan gergeve, Cumhuriyetin ilk doneminde “Muasir
medeniyet seviyesine ulasma”, “Asrilesme”, “Garpllagma” ola-
rak ifade edilmigtir!. Bu siiregte de giindelik hayati1 kuran farklh
metinlerde modern olma asrilik, medeni olmak, yenilikleri ta-
kip etmek, Garpllara benzemek anlamlarinda kullanilmakta,
toplumsallagmanun yeni bigim ve igerigini olugturmaktadir.
Dans etmekten giyinmeye, misafirlikten seyahate, spordan
ev tegrifine, tasarruftan tiiketime kadar giindelik hayat farkh
alanlarda kuran farklh metinlerde, “medeni”, “modern”, “asri”
olmak geregi bildirilmektedir. Donemin dergilerinde, gazetele-
rinde, kitaplannda, brosiirlerinde bu sdylemi yeniden iireten
ifadelere siklikla yer verilmektedir. Hatta ve hatta “asri” keli-
mesi mobilya magazalarinin, tursucu diikkanlannin, hamamla-
rin, fotografqilarin da adina eklenmistir2. 1940'h yillardan itiba-
ren “asri” yerine “modern” s6zciigiiniin kullanimi artmaya bas-

lamig, kavramin 6zii degismemekle birlikte kendisi modemn-

! Cumhuriyet déneminde toplumsal ve siyasal aktérlerin “muasir me-
deniyet seviyesine ulagmak”, “cag1 yakalamak” s6ylemleri, Batiya da-
hil olabilmenin yansimalaridir. Géle (2001: 27) “tarihselligi zay:f” ya
da Batili olmayan toplumlarin tarihin ve bilginin sahipliginden dig-
landigin1 ve bu diglanmanin, geri kalmighgin yansimalannin toplum-
sal ve siyasal aktorlerin sdylemsel kurgu ve pratiklerinde kendini
gosterdigini belirtmektedir. Gole, “tarihselligi zayif toplumlar”da, ‘as-
rilik’, ‘cagdaslik tutkusunun, “ayru ¢agda olma” yerine ¢ag1 (Bat1'y1)
yakalama tutkusunu imledigini ve modernlik yerine modernlegme,
cagdas yerine gagdaglagma, Batilillagma gibi kavramlarin dilsel dizge-
de daha ¢ok anlam ifade ettigini eklemektedir.

2 Cigekoglu (1998: 147), 1930’'1u yillarda “asri” kelimesinin tabelalar-
dan, kitap ve apartman adlarina kadar birgok alanda ifade buldugunu
belirtmektedir: “Istanbul’da Fincancilar Yokugu'ndaki Asri mobilya
magazasi, Cihangir’de Asri Tursucu, Izmir'de Asri Bakkaliye ve Asri
Hamam, Ankara’da Anafartalar Caddesi'ndeki Asri Fotograf¢i, Ni-
santagi’'nda Asri Apartmani”.
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lesmis ve modern kavramu ile daha gok teknoloji vurgusunun
6n plana ¢ikmaya baglamstir (Cigekoglu, 1998: 148).

Tiim bu s6ylemde modern olmayan, geleneksel olan, medeni
olmayan, Doguya ait, alaturka olan ve dolayisiyla ge¢mise, bir
diger deyisle “Osmanh”ya ait olandir. Modern olmayan, yeni
ulus-devletin bireylerinin toplumsallaghrilmak istedigi cerge-
venin zittdur.

Cumbhuriyetin ilk donem modernlesme sdylemi ge¢misi her
ne kadar kendisi ile bir zithk iligkisi iginde kurmugsa da, mo-
dernlesmenin Batillagma yonlii ardalarurun Osmanli’daki top-
lumsal ve diigiinsel olugsumlara kadar gittigi goriilmektedir. Tu-
naya (2004: 84) Batihllasma tartigmalarinun sistematiklestigi ve
derinlestigi Ikinci Megrutiyeti, Tiirkiye Cumhuriyeti'nin kuru-
lus tecriibelerinin “siyasal laboratuvar”1 olarak nitelendirirken,
Mardin (1999) Cumhuriyetin fikir mirasinin Tanzimat ve Isla-
hata kadar gotiiriilebilecegini belirtmektedir.

“Batihllagsma”, medeniyetin yoniinii ve igerigini isaret etmek-
tedir. Bu s6ylemde Bati, cografi bir kategoriden ziyade ideolo-
jik, Gtopik ve idealist bir vurgu ile ulagilmasi gereken bir mer-
tebe olmustur. Tiirkiye’de modernlesme siirecinde Tanzimattan
baslayarak Bati'nin iistiinliigii bir anlamda verili kabul edilmis,
tartigmalar “Garplilasma” ekseninde yapilmugtir. Bathlllagma ga-
balarinin temel 6zelligi ise Imparatorlugun gerilemesine ve yi-
kimuna yonelik ¢oziimler olarak belirmistir.

17. ve 18. yiizyilda, Osmanh Imparatorlugu’'nun Batida top-
rak kaybetmeye baglamasiyla, modernlesme ¢abalannin once-
likle ve ozellikle orduda, ardindan orduya ydnelik olarak egi-
tim alaninda baglamigtr. Mali yapisini, yayilma politikalar
iizerinden, topraktan aldig: vergiler araciligiyla saglayan impa-
ratorluk, bu politikasini ve dolayisiyla yasam kaynagini yitirme
tehlikesinin baskisiyla, Bati'run askeri orgiit yapisin ve egitim
kurumlarini kendine uyarlamaya Tanzimat’tan 6nce baglamigtir
(Kalaycioglu ve Sanbay, 2000: 5-6). III. Selim déneminden itiba-
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ren gergeklestirilmeye baslayan reformlar, 6zellikle II. Mahmut
doneminde de devam etmistir. III. Selim’in Avrupa bagkentle-
rinde diizenli ve siirekli Osmanh elgilikleri kurdurmasi, 6zel-
likle elgilerin gittikleri iilkelerin yapisinu inceleyerek 6grenme-
leri reformlarin yonelis yeri agisindan 6nem tagimaktadir (Le-
wis, 2000: 62). II. Mahmut déneminde, Yenigeri Ocag lagvedile-
rek, Batlli danismanlarin denetiminde ve Batili tarzda yeni bir
ordu kurulmasi ve bunun “hayirh bir is” olarak kargilanmas: ve
yeni orduya adam yetistirmek amaci bagta olmak iizere ytliksek-
ogretimde egitim alanlarinin gesitlenmesi, posta hizmeti ve ula-
sim alaninda yapilanlar, yeniliklerden ve gelismelerden bazila-
ndir. Ayrica, Berkes (1978: 191-195), miisliiman olarun olma-
yandan ayirdediciligini kaldiran ve bu anlamda tebaanin esitli-
gini hedefleyen “giyim, kusam, kisisel dis goriiniis, yasayis tu-
tum ve davrams” ile ilgili diizenlemelerle de “Tiirk insanurun,
Avrupa insanina benzer goriiniigiiniin” II. Mahmut ile bagladi-
gin belirtmektedir.

Tanzimatla birlikte Bati'nin askeri ve idari yapisi Osmanl
Imparatorlugu’na aktarilmaya devam ederken, yeni bir hayat
tarz1 sunan “Bat’'nin giinliik kiiltiirii giyim, ev egyas), paranin
kullanuligl, insanlar arasi iligkiler” de mikro diizeydeki yenilik-
ler olarak giindelik hayata niifuz etmeye baslamigtir (Mardin,
2000: 13)3. Bu niifuz edigin ivmesi ve bigimsel niteligi yliziin-
den, Batihlasmaya yonelik elestiriler de ortaya gikmghr. Mar-
din (2000: 69) Tanzimat sonrasinda “agin Batililagmanin”, giin-
delik hayati kuran metinlerden biri olan dénemin romanlarin-

3 Osmanh Imparatorlugu’'nda toplumsal degismenin en nemli goster-
gesinin, yeniden olusuma yonelik olarak hazirlanmig, 1839 tarihli
Tanzimat Fermani'nin ilaniyla bagladig) kabul edilmektedir. Tanzimat
Fermani, Miisliman ve Miisliiman olmayan herkes igin din, vicdan
ozgiirliigii, cahsma ve miilkiyet edinme hakkinin, ya da daha genel bir
ifadeyle temel haklarin saglandigir, hiikiimdarin iradesinin siurlan-
digini ilan eden yazihi bir belgedir (Tanzimat Fermani, 1989).
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dan yola gikarak, 6zellikle iist sinif erkekler tarafindan tiiketim
davraniglaninda ve adab-1 muagerette taklitci bir yapiya biiriin-
diigiinii ve Batihlasmanin, dénemin sdyleminde “ahlaki ¢6-
kiinti” ile bir tutulduguna dikkat ¢cekmektedir: Ahmet Mithat,
1876 yihinda yayinlanan Felatun Bey ve Rakim Efendi romaninda
agin Batihlagmay: gosteriggi tiiketim, taklitgilik ve yapaylik bag-
lamlarinda; Recaizade Mahmut Ekrem de 1896 yilinda yaynla-
nan Araba Sevdas: romarnunda, Bihruz Bey karakteri iizerinden
ylizeysel Batililagma tavirlarini elestirmektedirs.

Batimin maddiligi ve Dogunun maneviligi arasinda yasa-
nanlar ve Dogu/Bati, geleneksel/modern, alafranga/alaturka
gibi modernligin 6zcii ayrimlarina dayanan kargitliklar, bu d6-
nemden itibaren tartigilmaya baglanmugtirs.

II. Megrutiyetin fikir ortaminda, Osmanlinin geri kalmighigin
ve yikilmasini énlemek iizere “Garpgihik, Islamcilik ve Tiirkgii-
lik” farkli ¢oziim onerileri olarak sistemli bir bigimde ortaya
¢ikmugtir (Tunaya, 2004: 66- 85). Bu ii¢ akimda da Bati medeni-
yetinden etkilenme s6zkonusu olmug ve Bati medeniyeti, kur-
tulugun bir bigimde caresi ya da garelerinden biri olarak deger-
lendirilmistir. Muhaliflerin, kiiltiirii temelde 6zcii bir yaklagim-
la yorumlamalar, Bati'nin topyekiin reddini degil, maneviyati
da igeren 6zii degistirmeden, medeniyetin baz1 y6nlerinin alin-
masl gerektigine vurgu yapmistir.

Karpat (1967: 23) s6zkonusu dénemde “Islamcilar” arasinda
az ok birlik oldugu halde yenilikgilerin Garpgilar ve Tiirkgiiler
olmak iizere iki yola aynldiklarimi belirtmektedir. islamcilarin
basinda Prens Sait Halim, M. Semseddin, Musa Kazim ve Haci

4 Bu romanlann “Tiirk modermlegmesi” baglaminda incelemesi i¢in ba-
kiruz Mardin (2000).

5 Alkan’in derledigi (2004) Modern Tiirkiye'de Siyasi Diigiince. Cumhuri-
yet'e Devreden Diigiince Miras: Tanzimat ve Megrutiyet'in Birikimi’'nin
iginde bu tartigmalarin bir boliimiine yer verilmektedir. Aynica bkz.
Mardin (2000), (2005) ve Tunaya (2004).
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Fehim gibi kisiler, Islam ve Bah medeniyeti arasindaki farklan
ortaya koyarak, “bir medeniyet alanindan digerlerine gegmeye
liiziim yoktur” diye belirtmiglerdir (Tunaya, 2004: 72). “Islam-
alar”, Imparatorlugun zayiflamasiun sebebini Islami esaslar-
dan aynlmis olmasina baglayarak, Batidan yalnizca teknigin
alinmasina razi olmuglar, Bati'un kiiltiirel, dini ve toplumsal
fikirlerini Islaminkilerden agag bularak, bunlara siddetle kars:
cikmuslardir (Karpat, 1967: 24).

“Baticilar”in basinda yeralan Abdullah Cevdet, Celal Nuri,
Siileyman Nazif, Kiligzade Hakki ve Ahmet Muhtar gibi isim-
lere gore “yenilesme kagimulmazdi”. Bu fikri benimseyenlerin
kendi icinde tek bir Garplilagsma anlayisi bulunmadig goriil-
mekte; kimileri “kismi” kimileri ise “biitiinciil” bir “Garphlas-
may1” énermektedir. Omegin Abdullah Cevdet ve Celal Nuri’
nin ne kadar Batililagilacagi ya da Batihilasgmanin dozu ile ilgili
farkl distinceleri bulunmaktadir. Abdullah Cevdet “bir ikinci
medeniyet yoktur, medeniyet Avrupa medeniyetidir, bunu gii-
li ile dikeni ile isticlas etmek mecburidir” derken, Celal Nuri
smnai (teknik) ve hakiki medeniyet arasinda ayrimi yapmaktadir
(akt. Tunaya, 2004: 70). Boylesi bir aynm yaptiktan sonra da
“ Avrupa’nin sinai medeniyeti alinmali, Imparatorluk bu mede-
niyetle techiz edilmelidir. Fakat hakiki medeniyeti alinmayabi-
lir, hatta alinmamalidir” diye belirtmektedir (akt. Tunaya, 2004:
69).

“Geri kalmughktan nasil kurtulunur” sorusuna, bir diger ya-
nit Tiirkgiilerden gelmis, “dil ve din” unsurlarina bagh bir
“Tirk Birligi” olusturak “millilesme”yi, ve “millilesmenin Bati-
hlagmak, diger milletler seviyesine gikmak oldugunu” ileri siir-
miiglerdir (Tunaya, 2004: 76). Bu alumun onciilerinden Yusuf
Akgura (1976) Tanzimattan itibaren devletin “medenilesmesi”ni
ve “kurtulmasini” saglayabilmek adina “ii¢ tarz-1 siyaset”in Os-
manhalik (Tanzimat déneminde), Islamcihik (II. Abdiilhamit)
ve Tiirkgiiliik olarak cerayan ettigini belirtmis ve iig tarzin ara-
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sindan ‘etnik’ temele dayal olan “Tiirkgiiligi” savunmustur.

Tiirkgiliik akumurun 6nemli isimlerinden bir digeri de Ziya
Gokalp’tir. Gokalp (2006), Bahya katlmanun yolunun “hars ve
medeniyet” aynmuyla gerceklesmesi ve medeniyetin “ulusal”
kiiltiire gore yeniden bigimlenmesi gerektigini ileri sirmiigtiir.
Ziya Gokalp, Bat1 uygarhginun temel gergeginin akil, aydinlik, in-
sanlik ile birlikte ulus kiiltiirleri oldugu fikrini savunmusgtur. G6-
kalp’e gore Avrupa’yr meydana getiren uluslar kendine 6zgi
ulusal kiiltiirleriyle birbirinden aynlmaktadirlar. Goékalp bu
ulusal kiiltiiriin “hars” oldugunu belirtir. Medeniyet ise biitiin
toplumlann ulusal kiiltiirlerince olugturulan bir biitiindiir. Go-
kalp’e gore (1990: 25) hars ve medeniyet biitiin toplumsal ha-
yatlan kapsamaktadir, bu “igtimai hayatlar; dini, ahlaki, hu-
kuki, muakalevi, bedii, iktisadi, lisani ve fenni hayatlardir”. Hars
ve medeniyet arasindaki aynm ise Gokalp’e (1990: 25-41) gore
sOyledir:

Hars ulusal, medeniyet uluslararasidir. Hars dogaldir, bi-
reylerin iradesinin disinda olusur. Medeniyet ise yapaydir
ve bireylerin iradi olarak yaptiklan davramglar sonucu
ortaya ¢ikar. Hars duygulardan, medeniyet ise bilgilerden
meydana gelir.

Bu noktada Gokalp, yaptig1 hars ve medeniyet kurgusu tize-
rinden Tiirk harsimin, Bati medeniyeti ile biitiinlestirilmesini
savunmaktadir. Ancak “Garp medeniyetine girmeden evvel,
milli harsimiz1 arayip bularak, milli harsimizi meydana gikar-
mamuz icap eder” diyerek, dil, din, ahlak, sanat, aile, ahlak, ikti-
sat, bilim alanlarinda “milli” olunmas: gerektiginin de altim
cizmektedir: “Tiirk milletindeniz, Islam iimmetindeniz, Garp
medeniyetindeniz” (Gokalp, 1990: 41-68). Amag, Bat1 uygarhg
icinde Tiirk toplumunu yeni bir ulusal bilingle ve kendi kiiltii-
rinii koruyarak yer almasin1 saglamaktr. Goékalp (2006: 77),
“doganin medeniyet karsisinda korunmasi gerektigi gibi, 6zgiin
Tiirk kiltiriiniin de Bati uygarhg tarafindan yokedilmemesi
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gerektigini” savunmakta ve ulusal kiiltiire vurgu yapmaktadir.
Gokalp’in ulusal kiiltiir tarurmunda ise gegmis 6zellikle Islamin
olumsuz etkilerinden anndinlarak, yeni bir ge¢misle kurulabi-
lecektir. Boylelikle asri medeniyete dahil olmak igin, eski ma-
ziye doniip bakmak gerekmektedir (Gokalp, 1990: 163).

Ozcii bakigin ve de Gokalp'in sentez fikninin tersine 1920 y1-
linda “Ug Medeniyet”te, Ahmet Agaoglu “Medeniyet demek,
‘hayat tarzi’ demektir” derken, Batih diisiince ve pratiklerin ya-
samun tim kesimlerine niifuz edecegini ve Bati medeniyetinin
bir biitiin olarak alinmas: gerektigini vurgulamaktadur.

Medeniyet demek, ‘hayat tarzi’ demektir. Yalniz hayat en
genis ve sumullii bir manada almalidir. Hayatin biitiin te-
cellilerini, maddi ve manevi biitiin olaylarim o kavram igine
koymalidir...Simdi bu (ii¢ medeniyetin) karsiikhh durumla-
rina soziimiizii getirirken, bunlardan birisinin yani Bat1 me-
deniyetinin galip ve diger ikisinin de yani Islam ve Buda-
Brahma medeniyetlerinin de maglup durumda olduklarin
goriiyoruz...Seller gibi akip gelen ve karsisinda kendi tii-
riinde engel gormeyen Avrupa medeniyeti herseyi siiriikle-
yip gétiiriiyor. Su halde tek care, yine o medeniyete 1sinmak,
onu almaktir. Fakat bu aligin 6nemli ve belli olmayan bir ta-
rafi vardir ki, 6zellikle aydinlahlmaya ve anlatlmaya muh-
tagtir. Bugiin aramizda Avrupa medeniyetinin istiinliik ve
galebesini takdir etmeyen hemen higbir anlayish insan kal-
mamugtir. Fakat bu iistiinliigii, o medeniyetin yalniz bazi
unsurlarina, mesela bilim ve fennine baglayarak, bagka ta-
raflarindan vazgegmek isteyenler var... Bir medeniyet ziim-
resi boliinmez bir biitiindiir, pargalanamaz...Avrupa sana-
yiini alip, Endiistriyalizmden, Sosyalizmden g¢ekinmek ne
kadar miimkiin degilse, birinin gerekli parcalan olan diger
aliglar da oyledir. Bir taraftan soz hiirriyeti istemek ve diger
taraftan da filan ve filan seyden bahsolunmamasi iddiasinda
bulunmak, istenilen seyin mahiyetini anlamamak ve sami-
miyetten uzak olmak demektir (akt. Kogak, 2004: 380).

Benzer bir yaklagimi 1925 yilinda Istanbul Mebusu Ham-

Ucretsiz PDF Kitap Arsivi - https://rantey.org



Tiirkiye'de llan/ Reklamin Baglanu 43

dullah Suphi Tannéver de ozellikle Meclisin igindeki muhafa-
zakarlara kargi savunacaktr:

Karsimizdakiler zannediyorlar ki, medeniyet bir kit’adan di-
ger bir kit'aya gecerken giimriiklere ugrar. Ziya Efendi Haz-
retleri ile beraber bir komisyon teskil ederiz. Onlerine ka-
gitlan1 alirlar ve disaridan igeriye ne gelirse madde madde
goriirler. O gelen ne lokomotif. Buyursun igeri. Bu gelen ne?
Dans. Kabul etmiyoruz.. Kap1 digar... Medeniyetler bir
memlekete girerken giimriiklere ugramaz. Sunun bunun
miitalaasini almaz, tasvibini beklemez. Gelenler agir birta-
kim ihtiyaglarin, birtakim zaruretlerin netice-i tabiiyesi ise,
mutlak igeri girer, mani olamayiz (akt. Tunaya, 2004: 95).

1923 yiinda Cumhuriyetin ilaniyla “asri” ve “medeni” bir
toplum yaratma hedefinde muasir medeniyetin yé6nii, net bir
bi¢cimde Bat olarak belirlenmistir: “Memleketimizi asrilestirmek
istiyoruz. Biitiin mesaimiz Tiirkiye’de asri, binaenaleyh garbi
bir hiikiimet viicude getirmektir. Medeniyete girmek arzu edip
de garba tevecciih etmemis millet hangisidir?” (Atatiirk, Soylev
ve Demegler I11. Cilt, 1997: 91). Cumhuriyet’le Tanzimat’tan beri
siiregelen Batillagma cabalarindaki kararsizhiklar, dogu-bati me-
selesi gibi karsitliklar, “yeni bir millet, yeni bir medeniyet ve ye-
ni bir gelecek” iizerinden agilmaya gahsilmigtir (Gole, 2001: 83).

Bati medeniyetine ulagsma, dahil olma hatta asma yolunda
ise Gokalp’in, hars ve medeniyet ayrimi ve bu aynma dayal
sentez fikri, Cumhuriyetin ilk donemindeki modernlesme séy-
lemini etkilemistir®. Gokalp’in s6zkonusu aynmurun, ayrn za-

¢ Cumhuriyetin ilk doneminin modernlesme sdyleminde Gékalp'in,
Parla’'mun ifadeleriyle (1993: 38) “uyum teorisyeni olarak” etkisi, Da-
vison (2002), Gole (2001) ve Kadioglu'nun (1999) ¢alismalarinda da
vurgulanmaktadir. Kogak (2004: 380) bu etkinin “din vurgusu kaldiri-
larak” formiile edildigini ve Goékalp'in gizdigi “kendimiz olmak” ile
“Bat olmak” arasinda bir sentez fikrinin, Cumhuriyetin “kiiltiirel seg-
kinlerine daha cazip, daha yatgtinc geldigini” belirtmektedir.
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manda Fransiz bakis agisindan goériilen “sivilizasyon“a ve ulusdl
farkliliklan 6zellikle milliyetgilik temelinde vurgulayan Alman
“kultur” kavramuina denk geldigini belirtilebilir (Kadioglu, 1999:
17, 42). Bu iki kavram iki farklh Ittihat ve Terakki zihniyetinin
de birlikte islemesiyle olugturulmustur’”. Peyami Safa (1938)
Tiirk Inkilabima Bakiglar da, milliyetgilik ve medeniyetgiligin, Tiirk
inkilabinin degismez 6zellikleri oldugunu belirtmekte ve birlik-
teligi yeniden liretmektedir.

Bati medeniyeti, Cumhuriyetin ilk donem modernlesme
sOylemine akil, rasyonellik, bilim, sekiilerlik, ilerleme kavram-
larinin yam sira giyinme bigiminden selamlagsmaya, ev diize-
ninden eglenme bigimlerine kadar yasam tarziyla dahil olmug-
tur. Diger yandan Gokalp’in vurguladig) ulusal kiiltiir de bu
soyleme dahil edilmistir. Dolayisiyla s6zkonusu modernlesme
soylemi, Batiy1 6mek alan ulusal kiiltiir vurgusuyla kendine
ozgii bir sentezi liretme iddiasinda olmusgtur. Buna bagh olarak
her firsatta evrensel degerlerden yola gikilarak olusturuldugu
ifade edilen yeni Cumhuriyetin 6zgiil bir olusum iginde oldugu
da hatirlatlmugtir. Nitekim Atatiirk, gerek devlet rejiminin ge-
rekse inkilaplarin igerigine dair “.... Bu boyle ama biz kime ben-
ziyoruz?” diye kendisine yoneltilen soruyu “Biz, bize benze-
riz!..” diye yanitlamugtir (akt. Peker, 1936: 27). Batinin deneti-
minde olmayan, bagimsiz bir ulus-devleti ve bu ulus-devleti
kurma igin Bati ile girilen miicadeleyi iceren bu durus, “Batiya
ragmen Batihlagma” olarak arulacaktir (Tunaya, 1960: 101).

7 Cumbhuriyetin ilk dénemi séyleminin Ittihat ve Terakki hareketinden
etkilendigini belirten Aydin (2004) ittihat ve Terakki hareketinin “iki
farkl zihniyet” igerdigine dikkati cekmektedir: Birinci Ittihat ve Te-
rakki Fransiz fhtilali'nden, ikinci Ittihat ve Terakki ise Alman diisiince
ve devlet anlayigindan etkilenmistir. Aydin‘a gére (2004: 128) “Cum-
huriyet, Tiirkiye Mesrutiyet hareketinin Fransa 6rmeginin ¢ekim ala-
ninda sekillenen ama izleginden aynlan, hatta ontolojik olarak ondan
kopan, ikinci ITC'nin temsil ettigi, milliyetgilik iizerinden yiiriiyen
militer bir modernlegsme hareketinin meyvesi”dir.
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“Biz”e dair ulusal kiiltiirii, Gokalp’in vurguladigy gibi Bat
kargisinda yokolmamak, aksine yeni varolan ulus-devletin ken-
dine (6z)giivenini, olugturmak amaciyla “maziye bakilmigtir”.
Tiirk Tarihinin Anahatlar: kitabinin “Girig” boliimiinde maziye
neden bakildigx g6yle ifade edilmektedir:

Tiirk deha ve seciyesinin esranmi meydana gikarmak, Tiir-
kiin hususiyet ve kuvvetini kendine goéstermek, ve milli
inkisafimizin derin irki koklere bagl oldugunu anlatmak is-
tiyoruz. Bu tecriibe ile muhtag oldugumuz o biiyiik tarihi
yazdigimuz iddia etmiyoruz, yalniz bu hususta galisacaklara
umunmi bir istikamet ve hedef gosteriyoruz. Biitiin diinyaya
medeniyet nesretmis olan Tiirkler asil vatanlan olan Orta
Asya’da muhtelif devirlerde yiiksek medeniyetler tesis et-
mislerdir. Bununla beraber Tiirkliigiin cismani, fikri ve ruhi
kuvvet ve kudreti dagilan imparatorlugun asil Tiirk kismini
kurtarmaya kifayet etti: Yeni Tiirk Devleti, iste bu kudretin
yarattig bir varhktr (akt. Ersanli, 2003: 804- 805).

“Sekiiler bir simdi” olusturabilmek icin 6ncelikle “Islam 6n-
cesi bir gegmigsle, ‘gegmis’ sekiilerlestirilmeye” ¢ahgilmgtir (Yil-
diz 2004a: 212). Yeni kurulan ulus devlete ve bu ulus-devletin
iiyelerine Bat kargisinda giiven kazanacaklar: yeni bir tarih/
mitoloji/ge¢mis hayal edilmigtir 8. “Tiirk Tarih Tezi” ve “Giines-

8 Anderson (1995: 48) ulusun “hayal edilmis bir siyasal topluluk” oldu-
gunu soyler. Anderson “hayal”inin, Gellner’in, ulusun icadimn hakiki
olmadig €ikrinin kargisinda durdugunu belirtmektedir (Anderson,
1995: 20). Anderson, Gellner’in icadinin, hayal ve yaratimla birlikte
degil, uydurma ve sahtekarlikla birlikte diigtinmesini elegtirmekte ve
cemaatlerin birbirinden hakikilik/sahtelik boyutu tizerinden degil, ha-
yal edilme tarzlanna bagli olarak ayrigtinlabilecegini 6ne siirmektedir.
Ulus Anderson’un ifadeleriyle (1995: 21-22) “sirurli olarak hayal edilir,
higbir ulus kendisini insanligin tiimii ile ortiigtiiriiyor olarak hayal et-
mez; ulus, egemen olarak hayal edilir, giinkii Aydinlanma ve Dev-
rim’in ilahi buyrulmuslugu agindirdig bir ¢cagda dogmustur; ulus, bir
topluluk, bir cemaat olarak hayal edilir, ¢linkii bu cemaatin iiyeleri
birbirini tanimaz”.
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Dil Teorisi”, yeni bir toplumsal hafiza yaratmak igin gegmisin
referansini —Osmanli-Islam ¢izgisinden &nceye- almakta ve
“milletin varhginin siirekli vurgulanmasina dayanak” olugtur-
mustur (Copeaux, 2003: 48)°. Boylelikle, milli kimlik ingasinda
“kokenler miti anlatisiyla” Tiirklerin antik ¢aglardan beri
varoldugu, evrensel bir kiiltiiriin, medeniyetin ve dilin yarati-
ais1 olduklan, Bati medeniyetinin 6ziinde/temelinde de bulun-
duklan fikri, Tirk Tarih Tezi ve Giines-Dil Teorisi aracihgyla
tiretilerek, yeni-ulus devletin vatandaglannina bir kimlik su-
nulmustur. Copeaux, “kokenler miti anlatisi“na dair tezin, Ba-
tiya ama oOzellikle Tiirk imgesinin 6tekisi olarak insa edilen
“Yunanhya” ve Eski Yunan’a karsin bir “meydan okuma” ola-
rak degerlendirilebilecegini belirtmektedir. Milas da (2003) Tiirk
milli kimliginin ingasinda “6teki”“nin Yunan oldugunu belirtse
de, Bora (2004)'nin vurguladig gibi koken arayisinda “6teki”
Yunandan ziyade Osmanh olmustur. 1931 yihinda basilan ve
Tirk tarihinin ana hatlarinu igeren metinde “6teki”nin Osmanl
olusuna dair belirgin ifadelere rastlamak miimkiindiir:

“Suras1 memnuniyetle hatirda tutulmaldir ki, Tiirk milleti-
nin asli kiitlesi Osmanhlik vasfim iizerine almamigtir. Haki-
katen Anadolu halki herzaman sarayla onun etrafinda top-
lanmig ziimreye Osmanlh demis ve kendini daima onun di-
sinda tutmugstur (Tarih IV,1931: 182).

Smith (2004: 33) “Milli Kimlik”in ve “milletin birbiriyle ilis-
kili etnik, kiiltiirel, teritoryal, ekonomik ve yasal-siyasi pek gok

9 Bu tez, “resmi” tarih yazimi olarak nitelendirilmekte ve Tiirkligin
kokenlerini Orta Asya’da ve Anadolu da aramaya yodnelmektedir.
“Tiirk Tarihinin Ana Hatlan”nda tiim uygarliklarin ve dillerin Tiirk
kokenli oldugu iddia edilmektedir (Coppeaux, 2003: 49). Tiirk Tarihi-
nin Ana Hatlar, 1931 yihinda dort ciltlik ders kitab: olarak okullarda
okutulmak iizere, Tiirk Tarihi Tetkik Cemiyeti’'ne hazirlanarak, done-
min Maarif Vekaleti Milli Talim ve Terbiye Dairesi tarafindan basil-
mugtir (Tarih, 1931).
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unsurdan olugan karmasik bir yap1” oldugunu belirtmektedir.
Smith buna ek olarak Tiirkiye’de Cumhuriyet ile birlikte Batihi-
lasmaai milliyetciligin temelinin Osmanhcihg ve Islami red-
ederek, milli kimligin “etnik millete hizali tiimlesik bir teritor-
yal siyasi topluluk” olarak tarumlandigin belirtmektedir°.

Cumhuriyetin modernlesme sdyleminde milliyetgilik, hem
bir 6zgiinliik hem de modernligi yakalama iddias: tagiyan kiil-
tirel bir donisiim hareketi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Ak-
man, 2003: 82). Milliyetgilik “Batihlagsmig, modern bireylerin
benzerliginden dogan”, yani “tiirdeslik ve tiirdeslik iizerine in-
sa edilen dayanisma ve aidiyetlik” ile gergeklestirilen bir biitii-
nii tamumlamigtir (Akman, 2003: 82). Dolayisiyla milliyetgilik,
medeniyetciligi destekleyen ve bir anlamda ona hizmet eden bir
igleve sahip olmustur.

Medeniyet, Cumhuriyetin ilk donemi sdyleminde ilerleyerek
ulagilmasi, hatta agilmasi gereken bir hedef olarak konumlandi-
nimaktadir. Atatiirk, bu hedefi farkh kereler agikga beyan etmistir:

“Fikrimiz, zihnimiz medeni olacaktir. Sunun bunun séziine
ehemmiyet vermeyecegiz. Medeni olacagiz. Bununla iftihar
edecegiz. Biitiin Tiirk ve Islam alemine bakimz. Zihinleri
medeniyetin emrettigi siimul ve tealiye uyamadiklanndan
ne biiyiik felaketler, ne istiraplar igindedirler... Artik dura-
may1z. Behemehal ileriye gidecegiz... Medeniyet dyle bir
kuvvetli atestir ki ona bigane olanlar1 yakar ve mahveder”
(Atatiirk, Sdylev ve Demegler 11. Cilt, 1997: 216);

10 Balibar (2000: 121) “ulus devletin kuruldugu cemaate kurgusal et-
niklik” adin1 verir. Balibar kurguyu tiiretme baglaminda kullarurken,
ulus devlet kurgusunda dil ve irkin etnikligi iireten kategoriler olduk-
larini belirtir: “Higbir ulusun dogal olarak etnik temeli yoktur, fakat
toplumsal olusumlar ulusallagbkga, igerdikleri, paylasthklan ya da
hiikmettikleri topluluklar da ‘etniklesir’; yani sanki kendiliginden bir
ilk kimlige, kiiltiire, gikarlara sahip olan, bireyleri ve toplumsal kosul-
lan agan dogal bir cemaat olustururmusgcasina gegmiste ve gelecekte
temsil edilir hale gelir”.
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Peyami Safa da (1938: 7) Tiirk Inkilabina Bakiglar da, “kose
minderi ile Avrupa kanepesi veya mintanla frenk gomlegi ara-
sindaki ayrihga bile sirayet ederek evlerimizin egyasiu ve ki-
liklanmuz1 birbirine diisiiren ikililik”in, “Islam Sark’la, “Hris-
tiyan Garb” arasinda gektigimiz terch sikintisi“ndan dogdu-
gunu ve Tiirk Inkidabinin bu ikililigi kesip attigiu ve medeni-
yetin milliyetcilikle birlikte Atatiirk inkilabinin degismez niteli-
gi oldugunu vurgulamugtir.

Bu s6ylemde, Batinin tanimladig bigimde yasam tarzina da-
hil olmak, “muasir medeniyet seviyesine ulagmak”la es anlam-
hidir. Bu baglamda da eski yasam tarzi; geleneksel, dini, Do-
gulu, yeni yagsam tarz1 ise modern, sekiiler ve “Batii” olarak
inga edilmistir. Bahrun “yagam tarzi”ru tarumlama bigimi, “Ba-
tiy1 Bat1 yapan” Bat medeniyetini ve modernligini olugturan sii-
regle; Aydinlanma dénemi, Fransiz Devrimi ve Sanayi Devrim-
leriyle ortaya gikmis ve bu siire¢ “aklin utkusu, dzgiirlesme ve
devrim” kavramlarina dayanmustir (Touraine, 2007: 43-4)11. Ay-
dinlanma diisiincesi; dogaiistiiniin dogayla, dinin bilimle, tan-
nisal buyrugun doga yasasiyla ve Tann yerine insarun ve insan
aklirun merkeze konmasi kisaca “diinyevilesme” iizerine kuru-
ludur (Bierstedt, 2006: 26). Diinyevilesme, kutsal olarun, agkin-
higin reddi lizerinden zaman, mekan, beden gibi kavramlan
doniistiirmiis ve “diine ait olmayan ve baska yontemlerle ele
alinmasi gereken bir diinyada” (Jeanniere, 1994: 16) yeni bir ya-

11 Giddens (1994: 9) modernligin “17.yiizyllda Avrupa’da baglayan ve
sonralan neredeyse biitiin diinyay etkisi altina alan toplumsal yagam
ve orgiitlenme bigimlerine” isaret ettigini belirtirken, Wagner (2003:
11), modernligin baglangicina 18. yiizyilda gerceklesen “demokratik ve
endiistriyel devrimleri” yerlestirmektedir. Bauman ise (2000:13) mo-
dernligi “Bati Avrupa’da XVIL ytizywdaki bir dizi derin, toplumsal,
yapisal ve entelektiiel déniigiimle baglayan ve (1) Aydinlanmanin ge-
lismesiyle kiiltiirel bir proje olarak (2) Kapitalizm ve endiistriyel top-
lumun gelismesiyle de toplumsal olarak kurulan bir yagsam bigimi”
olarak tarumlamaktadir.
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sam tarziyla yasamay1 orgiitleyerek, “diizenlemistir”. “Diizen
arayis1” Bauman’a goére (1990: 15) modemligin anlamlandinl-
masinda anahtar bir kavramdir; modernlik “diizen iizerine dii-
siiniilen bir zamana ait”tir. Modernlik, “insanlar tarafindan dii-
zenlenebilir bir toplumsallik hayal etmektir”, modernlesme ise
bir siire¢ olarak “toplumsal yasamun aslinda birbiriyle iligkili
alanlanmn ayngtrma ve farkhlagtirma ile kendini var etmistir;
ortaya ¢ikan farkh toplumsal alanlar arasinda iktidar iligkileri
de diizenlemenin malzemesi” olmugtur (Sancar Usiir, 2004: 5).
Batinin kendi iginde, kendiliginden bir siireg olarak yasadig:
modernlesme, tarihsel siiregte Tiirkiye'de kendiliginden gergek-
lesememis, 6zellikle Cumhuriyetin ilk déneminde, Keyder’in
ifadeleriyle (1999: 29) Bati Avrupa’yr modern kilan boyutlar ig-
sellestiren” “bir modernlik projesi” halini almigtir'2z. Bu proje

12 Bahda modernlesme siireci goézoniine alindiginda, Mardin (2000)
Osmanl Imparatorlugunun modernlige ulagacak 6zelliklere sahip ol-
mamasimni, modernligin Tiirkiye’de kendiliginden gerceklesememesi-
nin nedeni olarak degerlendirmektedir. Osmanh, feodal bir devlet ve
toplum yapisina ve bu yapirun aktorlerine sahip degildi, bir diger ifa-
deyle modernlesme siirecinin belirleyici giicii olan, burjuvazinin olu-
sumunu ve sermaye birikimini saglayacak bir yapis1 yoktu (Kaya,
2006: 87). Bununla birlikte, Weber’in (1999) modernligi, kapitalizmle
ve kapitalizmi de Protestan ahlakiyla iligkilendirmesi, bir diger ifa-
deyle modemnligi oturttugu dinsel, diisiinsel yapi, Osmanlinin top-
lumsal, siyasal, kiiltiirel yapisinda énemli bir anlamlandirma sistemi
olan Islam dini ile (ya da Berkes'in (1978: 29) vurguladig gibi sadece
din degil, “hem din (yani Islamlik), hem Hilafet Padigahlig, Dogu
despotizmi agilanru igine alan” ve Osmanl rejiminin en 6nemli yani-
nin olugturan “geleneksellik”), aym zihniyeti paylasmamaktaydi. Ay-
nca, Imparatorlugun gokuluslu yapisi, modern devletin siyasal érgiit-
lenmesinin ulus-devlet olmasina imkan vermemig, tebaarun vatandasa
kitlenin bireye doniismesi fikri denenmigse de, bu imparatorlugun
dogasiyla uyumlu olamamistir. Tebaanun bireye doniistiiriilmesinde
ise ilk ciiz adimlar, Tanzimat Fermaniyla atilmis, ardindan, egitim ve
iktisat yoluyla diger adimlar gelmis, kuldan, bireyci topluma gegiste
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“az zamanda ¢ok isler yapma” hedefiyle bir an 6nce tamam-=
lanmasi gereken, programh, diizenli, kontrol altinda, planlar
biitiiniinii igermig, huzli, yogun ve radikal eklemlenme ve “inga
etme” tavirlan ile yukandan bigimlendirici bir proje olmugtur?3.
Gokalp de (2006: 85), halkta medeniyet olmadigiu ve halka
“hediye” olarak “Dogu medeniyeti ya da onun bir dal olan
Osmanli medeniyetini degil, Bah medeniyeti gotiiriilmelidir”
diye belirtirken, devletin yukandan bigimlendirici tavriu do-
gallastirmugtir’4. Bu amagla toplumsal, kiiltiirel, siyasal ve eko-
nomik yasam, devlet tarafindan “diizenlenmis” ve bu projenin

Osmanl devletini kurtaracak tek gare egitim olarak gorilmis (akt.
Cosar, 1999: 62), II. Mesrutiyetin ilaruyla birlikte ittihatq1 cevrelerde
“mali devlet yerine iktisadi devlet” goriisii agirlik kazanmus, biirokrasi
eliyle milli burjuvazi olusturmak adina, bireyin girisimci kilinacag:
belirtilmistir (Toprak, 1982: 19). Ancak, Cosar’in da altini gizdigi gibi,
bu ciliz adimlarda Batinin kimliginin yalruzca birey ile sirurlandinla-
mayacag1 ve modern Batirun, “uluslagan devletlerin” Batisi oldugu ve
bu baglamin bireyinin ise “cemaatgi toplum yapisiun ve geleneksel
iktidarin kargisina gikartilan modern (kapitalist) toplumun 6nce tiiccar
ve bankeri, daha sonra da girisimcisi ve ulus- devletin vatandas1” ol-
dugu fikri, Imparatorlugun dogas geregi gézard edilmigtir.

13 Tiirkiye’de modernlesme siirecini yukandan bir bigimlendirici bir
proje olarak degerlendiren ¢algmalar igin bkz. Kadioglu (1999), Key-
der (1999), Gole (1999), Bozdogan ve Kasaba (1999) ve Arat (1999)

14 Boylesi bir projenin Tunaya (2004: 99-100), nasil bir temelden hare-
ketle planlandigini soyle degerlendirmektedir: “Tiirk sistemi, bir me-
deniyet programmnin benimsenmesi igin icabinda genis kitleye karsi
durabilecegi prensibinden hareket etmistir. Bu suretle, bir mecburi
kiiltir degismesi hareketine girisilmistir. Fakat, siyaset ilmi alaninda,
halka kars1 icabinda zorla gidisten maksut olan nedir? Umumi efkar
mekanizmasinin tahlilinden elde edilen sonug¢ odur ki, bir kitlenin
herhangi birgeyi istemesi, o seyin o kitleye istetilmesidir. Devrimce bir
memlekette, inkilap yapan bir memlekette, belli bir programin halk
ragmen Yyiiriitilmesi, muhafazakar kuvvetlerin baskisi alinda bulu-
nan bir kitleyi o kuvvetlerin tesirinden, tahakkiimiinden kurtarmak
anlamin1 kazanmaktadir”.
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en dnemli ve en biiyiik aktorii olmugtur.

Modernlesme, toplumun devletge siki sikiya denetlenmesini
ve kontrol altinda tutulmasinirun bir araci olarak kullanilmigtir
(Getin, 2003: 24). Ekonomik, kiiltiirel, toplumsal ve siyasal yon-
leriyle bir biitiin olarak Bati uygarhig standardina gore kavra-
nan “muasir medeniyet seviyesine ulasma” devlet eliyle ger-
ceklestirilmistir (Koker, 2000: 208). Devletgilik de bu baglamda
1930’1u yillann baginda sadece bir ekonomi-politika olarak kal-
mamugtir. Toplumsal, kiiltiirel hayatin bigimlenmesinin ve mer-
kezden yayilan kodlarin uygulanmasinin da adi olmustur. Do-
layisiyla devletgilik, Celik’in (2004: 88) belirttigi gibi bir goze-
tim, denetim ve yonetim olarak “halkin, modem, laik, rasyonel
toplumun kurulusu igin tepeden bir hamleyle seferber edilme-
si” bigiminde uygulanmgtir. Bununla birlikte, ekonomi-politi-
kalarla somutlanan devletcilik, Batiy1 Batan yapan ekonomik
gelismislige, es deyisle hem kapitalizme gegisin bir agsamasi
hem de Batinin denetiminde olmayan, bagimsiz bir ulus-devle-
tin ekonomik giiciiniin gostergesi olarak islemistir. Devlet “sa-
nayilesme atilmuru gergeklestirmek igin bizzat miitesebbis ro-
liinli oynamg” (Koéker, 2000: 189) ve iiretim giiglerini gelistire-
rek, kapitalist iiretim big¢iminin gelismesini hizlandirmigtir. Bu
agidan kapitalizmi engelleyen degil, gelistiren bir politika ola-
rak devletgiligin benimsendigi sdylenebilir.

Modermlesme ya da modernlestirme projesi, Cumhuriyetin
ilk déneminde kontrollii bir toplumsal degisimi, “toplum adina
toplumun iyiligi i¢in devlet eliyle” gerceklestirilmeyi hedefle-
mistir (Cosar, 1999: 62). Modernlesme, sadece devlet aygitinin
modernlesmesi degil, ayn1 zamanda hallun yasam tarzinin,
giindelik hayatin, aligkanliklarin ve davraniglarin da ‘modem-
lestirilmesi’ anlamina gelmistir (Gole, 1999: 72). Halk, yeni ulus-
devletin vatandaglarindan olusan, simiflarin degil, dayanigma-
nmn birarada tuttugu, homojen bir Tiirk ulusu olarak “hayal
edilmis”tir”. Anderson (1995: 20), ulusun “hayal edilmis” siya-
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sal bir topluluk oldugunu belirtmektedir: “Hayal edilmigtir,
¢linkii, en kiigiik ulusun iiyeleri bile diger tiyeleri hi¢bir zaman
tarumayacak, onlarla tarugmayacak, ¢ogu hakkinda higbirsey
isitmeyecektir ama yine de herbirinin zihninde toplamlanrun
hayali yagamaya devam eder”.

Osmanlinin gokuluslu yapas: igindeki tebaa yerine, Cumhuri-
yetin vatandaslar toplulugu olarak halk, ayru zamanda “yeni re-
jimde siyasal iktidarin mesruiyet kaynag1” olarak tarumlanmus-
tir 15, Soylemsel diizeyde halk ve millet egemenligi kavramu,
milliyetgiligi, cumhuriyetciligi (Karadmerlioglu, 2004: 275) ve
de devletgiligi destekleyen bir igerimle kullarulmagtir. Tiirk mil-
letini ya da halkini olugturan unsurlar Medeni Bilgiler kitabinda
“siyasi varlkta birlik, dil birligi, yurt birligi, irk ve menge bir-
ligi, tarihi karabet, ahlaki karabet” olarak siralanmakta (Afet-
inan, 1998: 22), halkin kimligi milliyetgilik ekseninde tanumlan-
maktadir. Sinifsiz ve dolayisiyla ayncaliklann olmadigi bir
toplum ideali, 6ziinde Koker'in vurguladig gibi ‘siruflar vardur,
fakat sinuflar arasinda miicadele ve gabgsma olmamalidir’ bigi-
mindedir. “Kapitalist gelismenin yasatacag: geliskileri otoriter
yontemlerle bastirmanin” temelinde; devletgilik ve halkgilik
arasinda bir uzlagimla saglama stratejisi bulunmaktadir (Koker,
2000: 205-206). Zira, devletin bizzat girisimci roliinii kisa bir sii-
religine iistlenmesi, devlet eliyle 6zel tesebbiis yaratilmas giri-

15 Halk, “tezatlarin ve geligkilerin olmadig: biitiinsel bir yap: olarak
algnlanmakta” (Karaomerlioglu, 2004: 281) ve Cumhuriyet Halk Partisi
kendisini s6zkonusu biitiinsel yapiya uygun olarak “halkin partisi”
olarak konumlandirmaktadir. Mahmut Esat Bozkurt, 1938 tarihinde bir
konusmasinda soyle demektedir: “Uygar diinyadaki higbir parti iilke-
nin tamamin bu denli bir biitiinliik iginde ve boylesine icten temsil
edememigtir. Diger partiler gesitli sosyal siruflann ve katmanlann il-
gilendikleri seyleri savunur. Bizim agimizdan ise, biz bu siniflann ve
katmanlarin varligini kabul etmiyoruz. Bize gore bunlann hepsi birlik
icindedir. Burada centilmenler, sahipler ve koleler yoktur. Yalnizca bir
biitiin takim vardir ve bu takim Tiirk Milletidir”(akt. Dumont, 1999: 61).
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simleri bu uzlagmarnun nedenleri arasinda sayilabilir.
Cumbhuriyetin ilk dénemlerinde modernlesmenin, zihniyet
degisiminin, ilerlemenin, gelisimin ve yenilesmenin itici gii-
ciinii ‘reformlar’ ve “Tiirk Devletini tarumlayan ve olugturan
alt1 temel ilke” -Cumhuriyetgilik, laiklik, milliyetgilik, devletgi-
lik, halkgiik ve devrimcilik- olusturmustur. Alti ok ile temsil
edilen ve 1931'"de Cumhuriyet Halk Firkas: kurultayinda ve
Parti programinda net bir bigcimde ifadelendirilen bu ilkeler,
1937 yilinda da Anayasaya eklenmistir¢. Bu ilkeler, Keyman'in

16 S6z konusu alti ilke 1931 yilinda kabul edilen Cumhuriyet Halk Fir-
kasr'un parti programinda , “firkarnun ana esaslan” olarak soyle agik-
lanmaktadir: “Cumhuriyetgilik: A) Firka, Ciimhiiriyetin, milli hakimi-
yet mefkuresini en iyi ve en emin surette temsil ve tatbik eder devlet
sekli olduguna kanidir. Firka, bu sarsilmaz kanaatle Ciimhuriyeti teh-
likeye kars1 her vasita ile miidafa eder. Milliyetgilik B) Firka, terakki ve
inkisaf yolunda ve beynelmilel temas ve miinasebetlerde biitiin mua-
sir milletlere muvazi ve onlarla bir ahenkte yiiriimekle beraber Tiir ig-
timai heyetinin hususi seciyelerini ve belli bagh miistakil hiiviyetini
mahfuz tutmay esas sayar. Halkgihik C) irade ve hakimiyetin kaynag:
millettir. Bu irade ve hakimiyetin, devletin vatandasa ve vatandasin
devlete karsilhikh vazifelerinin hakkiyle ifasini tanzim yoluyla kullanul-
masi Firkaca biiyiik esastir. Kanunlar 6niinde mutlak bir miisavat ka-
bul eden ve higbir ferde, hicbir aileye, higbir sirufa, hig bir cemaate im-
tiyaz tanumayan fertleri halktan ve halk¢ olarak kabul ederiz. Devlet-
gilik: C) Ferdi mesai ve faaliyeti esas tutakla beraber miimkiin ol-
dugu kadar az zaman iginde milleti refaha ve memleketi mamuriyete
erigtirmek i¢in, milletin umumi ve yiiksek menfaatlerinin icap ettirdigi
islerde -bilhassa iktisadi safhada- Devleti fiilen alakadar etmek miim-
kiin esaslanmuzdandir. Layiklik D) Firka, Devlet idaresinde biitiin ka-
nunlann, nizamlann ve usullerin ilim ve fenlerin muasir medeniyete
temin ettigi esas ve gekillere ve diinya ihtiyaglanna gére yapilmasiru
ve tatbik edilmesini prensip kabul etmistir. Din telakkisi vicdani oldu-
gundan, Firka, din fikirlerini Devlet ve diinya islerinden ve siyasetten
ayn tutmay: milletimizin muasir terakkide baslica muvaffakiyet amili
goriir. Inkilapgilik E) Firka, milletimizin bir gok fedakarlklarla yaptig
inkilaplardan dogan ve inkisaf eden prensiplere sadik kalmayi ve on-
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(2003: 122) belirttigi gibi aym1 zamanda, siyasi-toplumsal mo-
dernlik ve kiiltiirel modernligi birbirine baglamak igin tasar-
lanurugtir. Reformlar, sadece devlet aygitrin modernlestirilme-
sinden ve etnik cesitlilige sahip Osmanh Imparatorlugu’nun
laik, cumhuriyetgi bir ulus-devlete gegisini betimlememisler,
aynu zamanda bir medeniyet doniigiimiinii de hedeflemislerdir
(Gole, 1999: 72). Modernlesme sdylemi ve bu séylemin tasiyicisi
olan reformlar, Karpat'in da vurguladig) (1959: 53) gibi “Tiirk
toplumunun geleneksel, duygusal ve érflere dayanan yagam bi-
¢imini, rasyonel, modern fikirlerle degistirerek modernlestir-
me” amacinda olmustur. Takvimden 6lgiiye, alfabeden egitime,
kilik kiyafetten kadin-erkek iligkisine kadar giindelik hayatin
gesitli alanlarini diizenleyen reformlarla toplumun zaman, me-
kan ve beden algisindaki deger, anlayis ve kod sistemi degisti-
rilmeye ¢alisilmigtir'’. Batih bir toplumun ve devletin kurulmasi
i¢in reformlarla iiretilen modern ve Batih “yasam tarz1”, hukuk
diizeniyle “korunmus” (Tunaya, 2004: 97) ya da Wangner'in
(2003: 19) ifadesiyle “moderlik siirecinde 6zgiirliik ve disiplin
altina alma” birlikte iglemistir. Batida kiiltiirel degisme ve top-
lumsal uzlagmalan kurumsallagshrmak amaciyla yapilan hukuki

lan miidafaa etmeyi esas tutar” (akt. Tungay, 1981: 448) . 5.2.1937 tarih
ve 3115 sayili degisiklikle Anayasanin 2. maddesi $oyle diizenlenmis
ve 1961 Anayasas’'nda da aynen kalmigtir: “Tiirkiye Devleti Cumhu-
riyetgi, Millyetci, Halkgi, Devletgi, Laik ve Inkilapgidir. Resmi dili
Tiirkgedir. Makarr Ankara sehridir” (Goziibiiyiik, 1993: 56).

17 Hilafetin kaldirilmasi (1924), Tevhid-i Tedrisat Kanunu (1924), Sap-
ka Kanunu (1925), Tekke, Zaviye ve Tiirbelerin Kapatilmas: (1925),
“Giliniin  Yirmidort Saate Taksimi Hakkinda Kanun” (1926), “Tak-
vimde Tarih Mebdeinin Degistirilmesi Hakkinda Kanun” (1926), Me-
deni Kanun (1926), Latin Alfabesinin Kabulu (1928), Tiirk Kadinina
Belediye Secimlerinde Se¢me ve Segilme Hakki verilmesi (1930), Tiirk
kadinina Milletvekili Segme ve Secilme Hakki Verilmesi (1934), Olgii-
ler Kanunu (1931), Soyad: Kanunu (1934), Ulusal Bayramlar ve Tatil
Giinleri (1935).
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diizenlemeler, Tiirkiye’de modernlesme siirecini belirlemek ve
hizlandirmak igin yapilmustir (Gole, 2001: 105). Osmanlida ah-
lak, sosyal davraniglar ve yagsam tarzi, dinin belirleyiciliginde
“kurallagirken” (Inalcik, 1998: 25), Cumbhuriyet doneminde ya-
sam tarzi sekiiler bir igerikle diizenlenmis; zaman, mekan ve be-
den iktidarin pratik odaklar olarak iglemistir.

Cumbhuriyetin ilk doneminde, zaman “Bat1 diinyasiyla ileti-
simi kolaylagtirmak” (Ziircher, 2001: 273) ve “muasir medeniyet
seviyesine” ulagsmak igin diizenlenmistir:

Milli kiiltiiriimiizii muasir medeniyet seviyesinin istiine ¢i-
karacagiz. Bunun igin, bizce zaman 6lglisti, ge¢mis asirlarin
gevsetici zihniyetine gore degil, asrimizin siirat ve hareket
mefhumuna gére diigliniilmelidir” (Atatiirk, Soylev ve De-
megler 1. Cilt, 1997: 318).

Toplumsal ve kiiltiirel zaman modern Bati'ya gore ayarlan-
mig, Batmin zamani diizenleme pratigi igsellestiriimeye galsil-
mustir. Batinin igsellestirilmeye ¢alisilan zaman anlayisi ise, kut-
sal olan yerine diinyevi, dongiisel olan yerine evrimci ve iler-
lemeci bir zaman algisinin iiretildigi Aydinlanma diigiincesiyle
dontismistiir (Fabian, 1999: 49) 18,

Osmanlinin toplumsal formasyonunda zaman, dini inanis-
lara gore belirlenmis geleneksel bir zamandir ve dolayisiyla
gindelik hayatin zaman pratigi de dine gore belirlenmistir.
Cumhuriyetin ilk doneminde zaman “asrilesmek” amaciyla
diizenlenmis, “asri”, “zamane adami, yeni kafali, zamana uy-
gun” olarak tanimlanmigtir’®. Bu tanimlamalarda ve zamanla il-

18 Batinin zaman algisinin tarihsel seyri i¢in Borst (1997), Computus
Avrupa Tarihinde Zaman ve Sayi isimli ¢aligmasina bakilabilir. Borst
(1997) bu galigmada Antik Yunandan baglayarak zamanin dogal za-
man, Tanrisal zaman ve insani zaman olarak nasil diizenlendigini ak-
tarmaktadir.

191930 tarihli Yeni Tiirk Lugati ve Osmanlica Tiirkge Sozliik’ten akt.
Cigekoglu, 1998: 147



56 Cumbhuriyetin “llan1”

gili gergeklestirilen diizenlemelerde de goriilebilecegi gibi geg-
mis ve gegmisi simgeleyen zaman ve o zamarun pratikleri terk
edilmis, asri zamanlarda, zaman diinyevilestirilmistir.

26 Arahk 1925 tarihinde “Giiniin Yirmidort Saate Taksimi
Hakkinda Kanun” ile “alafranga saat” ve 1 Ocak 1926 tarihinde
“Takvimde Tarih Mebdeinin Degistirilmesi Hakkinda Kanun”
ile “beynelmilel” Miladi (Gregoryan) takvim uygulamalarina
gegis, Cumhuriyetin medenilesme siireciyle ilgili 6nemli simge-
sel diizenlemelerindendir. Takvim ile ilgili yapilan yeni diizen-
leme sonucu, giines esasina dayali Gregoryan takvim ile yihn
baslangic1 1 Muharrem’den 1 Ocak’a, giiniin baglangia1 gece ya-
nsindan sonraya, tatil giinii Cuma’dan Pazar giiniine alinrmgtir.
Cumbhuriyetin modernlesme projesi, geleneksel zamaru simdiye
gore ayarlarken, ulusal bilinci artirmak igin yeni zamanlan milli
bayram ekseninde iiretmis, bos zamanlan doldururken, tiiketi-
min zamarun1 da modern ve Batili bir zaman algis1 tizerinden
diizenlemistir. Harvey’in (2003: 256) vurguladig gibi iktidar
hergeyin “zamani ve yerini” belirleyerek, iktidarimin niifuz
etmesini saglamaya ¢aligmigtir.

Bati, Cumhuriyetin modermlesme projesinin mekansal refe-
rans! olarak, cografi bir kategori olmaktan ziyade, ideolojik ve
idealist bir vurgu ile ulagilmas: gereken bir mertebe olarak ko-
numlandinlmigtir. Bu mertebenin modern ve diinyevi mekan-
lan ve bu mekanlara gore bireyin davranuglanyla bigcimlenen
toplumsal iligkiler ag1 modernlesme projesinde igsellestirilmeye
¢absilmistir. Modern kentin ingasi, bahgeli ev ya da villalarin ve
apartmanlarin mesken mimarisinde kullarulmasi, toplumsal ha-
yata sokak, balo salonlari, apartmanlar, oteller gibi yeni mekan-
larin katilmasi, ulus-devletin mekanurun tarumlanmasi ve kent-
lerde yasayanlarin kendilerini bir kentin hemgehrisi/kente ait
olarak gérmesi, kadin ve erkegin yan yanaligi, Cumhuriyetin
mekan stratejisinin en belirgin gostergeleri arasinda sayilabilir.

Cumhuriyetin modernlesme projesi mekar, yukandaki stra-
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tejilerde de goriilebildigi gibi “toplumsal déniisiimiin hem ide-
olojik bir arac1 hem de fiziksel ortam” olarak ele almis ve boy-
lelikle bireylerin davraruglan mekan iizerinden olusturulan ye-
ni toplumsal diizene uygun bigimlendirilmeye c¢ahsilmigtir
(Tiirkiin, 2003). Osmanhda geleneksel mekan diizenlemesi, cins-
lerin “aynlig” ve “goriinmezligi” esasina dayarurken?, Cum-
huriyetin mekanlani, modern ve Batilh yagsam tarzina uygun
kimliklerin “gériiniirliigiini” artiran ve kadin ile erkegin bir-
arada olusuna imkan tamyan bir igerime sahip olmustur.

Iktidar “gériinmeden”, iktidann bir diger pratik odag olan
beden iizerinde de denetim kurmaktadir?!. Cumhuriyetin “mu-
asir medeniyet seviyesine ulagsma” hedefinde bedenin, medeni-
yetin sergilendigi bir “mekan” olarak degerlendirdigi belirtile-
bilir. Cumhuriyetin “medenilesme” projesinde, beden Batih bir
gozle, “medeni” ve “asri” olmak adina diizenlenmis ve bedenin
goriniirliiliigii/sergilenmesi, Bat tarafindan 6tekilestirilen Do-
gu algisindan, imajindan kurtulmanin da en goériiniir arac ol-

2 Geleneksel mekan diizenlemesinde Berktay (1996:151) Islam dininin
oénemli bir rolii bulundugunu ve mekanin bu baglamda diizenlenigini
soyle belirtmektedir: “Islami anlayiga gére kadimn, i mekan olan ha-
rim’e, yani yasak mekana aittir ve bu mekansal béliimlenmeye uygun
olarak kadinlar esas olarak aile iginde varolabilirler”. Osmanli‘da 16.
ve 17. ylizyildan itibaren ¢ikartilan fermanlarla, kadinlarin sadece &zel
alanlarda degil, kamusal alanda goriiniirliiklerinin, giyiminden dav-
raniga kadar devlet otoritesi tarafindan diizenlenmesi ve kontrol altina
ahinma cabasi ile 6zellikle kadinlarin yagsam alanlarinin simirlandinl-
dig: bilinmektedir (Osmanlt Toplum Yagayisyla llgili Belgeler: Kadin I,
1984).

21 Mekan ve mekansal diizenlemelerde iktidarin “goériinmeden” bireyi
gozetim altinda tutmasini, Foucault (1992: 245- 256) Bentham’in pan-
apticon (iktidann gozetim ilkesinin bir kurum ve mimari bir yap: ola-
rak “hapishane”de isleyisi iizerine kurulu) kavramina dayanarak agqk-
lamakta, kavramu bir metafor olarak ele alirken, bu metaforun sadece
kurumsal diizlemde degil, toplumun tamam igin tiim mekansal dii-
zenlemelerde varoldugunu ileri siirmektedir.
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mustur. Bedenin uygarlagmasi, Batili géziin bedene bakisi ve
bedeni yeniden anlamlandirmas: ise Aydinlanma diisiincesiyle
doniismiig; kutsal, verili olan bedenden, rasyonel akil ile 6z-
giirlesen, diinyevilesen (Turner, 1996: 10) toplumsal-kiiltiirel sii-
reglerde inga edilen bir bedene yerini birakmgtir 22.
Cumbhuriyetin ilk déneminde “vatandas beden olmusg” (Us-
tel, 2005: 74), Cumhuriyetin vatandasi, giigli, saghkli, geng, di-
namik ve giizel bedene sahip “asri”, “medeni” kadin ve “asri”,
“medeni” erkek olarak kodlanmigtir. Vatandagin giyim tarzin-
dan sag bigimine, beden durusundan saghgina vatandagin nasil
goriinecegi diizenlenmis, bir diger ifadeyle “icat edilmigtir”2.
Beden, hem dinle ilgili hem de sekiiler mitolojide, bireyi ve
bireyin toplumsal iligkilerinin diigiiniilmesinde metafor ve mit
olarak merkezi konumda (Tumer, 1996: 7) oldugundan yasam
tarzlar1 da bedeni “odak noktas1” olarak ele almaktadir (Cha-
ney, 1999: 128). Osmanlida geleneklere ve dine gore belirlenmis
yasam tarzi, Ozellikle kadin bedeninin gériinmezligini vurgu-
lamakta, giindelik yagamda cinsler arasina hiyerarsi getirmekte

2 Touraine'nin (2007: 32, 165) ifadesiyle modernist diisiincenin te-
melindeki insan, “Tann’nin kendi imgesinden hareketle yarattig: bir
varlik degil, rolleriyle, yani statiilere bagh olan ve toplumsal sistemin
iyi bigcimde islemesine katkida bulunmasi gereken tutumlar tarafin-
dan” tarumlanrmus ve modernlik fikrinin, Tann’nin yerine insani/top-
lumu merkeze koymasiyla, beden kutsalhigindan ziyade toplumsalli-
giyla anlamlandinlmustir. Baudrillard (2004: 174), kutsalliktan arinma
ya da kutsal olan ile baglarin koparilmas: yerine, bedenin iktidann
denetimine girmesinin modern dénemin ideolojik bir yansimasi oldu-
gunu ve ashnda kutsal olanin bigim degistirdigini vurgulamaktadir.

3 Sennet (2006: 255), devrimin (Fransiz) bir yurttagin nasil goriinece-
gini icat etmek zorunda oldugunu/kaldigiru belirtmektedir: “...ama bu
muhayyel yeni insan icad1 zor bir isti; insanlarin giyinme, el kol hare-
ketleri yapma ve hareket etme bigimlerine bile derin toplumsal farkli-
liklan1 yedirmis bir toplumda ‘yurttas’ bir sekilde herkes gibi goriin-
mek zorundaydi”.
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ve bedenin semantigi, “[lahi iradeye teslim olan” ve “ibadet et-
menin arac1” olarak dini eksende tarumlamaktadir (Gole, 1999:
79). Cumhuriyetin modernlesme projesinde beden, bireysel ve
toplumsal kimligin modernlesmeden yana tavnm sergileyecegi
bir gosterge olarak kodlanmis ve “bedeni inkigaf” inkilabin
amaglarindan biri olarak belirtilmistir: “Fikri inkisafa oldugu
gibi, bedeni inkisafa da ehemmiyet vermek ve bilhassa seciyeyi
milli, derin tanthimizin ilham ettigi yiiksek derecelere ¢ikarmak’
inkilabin biiyiik emellerinden biri oldu (Tarih, IV. Cilt, 1931: 268).

Bedenin inkigafi, Foucault'nun (1993: 143) kavramsallagtir-
masiyla “biyo-politik” ve “anatomo-politik iktidar stratejleri”y-
le, “bedenin terbiyesi, yeteneklerinin artinlmasa...ve iktisadi de-
netim sistemleriyle biitiinlesmesi“nden “saghk diizeyi”"ne ka-
dar denetlenerek, diizenlenmistir24.

% Foucault (1993: 143) “yasam tlizerindeki iktidar”in beden disiplinleri
ve niifus diizenlemeleri (“anatomo-politik” ve “biyo-politik”) olmak
uizere iki bigimde gelistigini belirtmektedir. Foucault’nun anotomo-po-
litik olarak adlandirdig iktidar yontemiyle beden, bir makina olarak
merkeze alinarak “bedenin terbiyesi, yeteneklerinin artinlmasi, giigle-
rinin zorla alinmasi, yararhlhigiyla itaatkarhginin kosut gelismesi, etkili
ve iktisadi denetim sistemleriyle biitiinlesmesi” saglanmaktadir. Ma-
kina-beden “tabi kilinabilen, kullanilabilen ve gelistirilebilen” itaatkar
bireysel bedendir (Foucault, 1993: 143). Bu siirecten sonra ise, anato-
mo-politigi diglamayan, biyolojik siireclerin etkisindeki beden merke-
ze alinarak, biyo-politik iktidar yontemiyle “bollagsma, dogumlar ve
6liim oraru, saghk diizeyi, yagsam kiiresi ve bunlar etkileyebilecek tiim
kosullar 6nem kazanmugtir”. Foucault'nun anatomo-politik ve biyo-
politik iktidar yontemleri “18. Yiizyildan itibaren yasanan niifus artigi,
tanmsal {iretimin ticarilesmesi ve buna bagh olarak kirsal yapiun de-
gismesi, modern sanayinin ortaya ¢ikisi ve sehirlesme” gibi gosterge-
leri bulunan modernlesme siirecinde, iktidarin toplumsal alana mii-
dahelesini ve kontroliinii ifade etmektedir (Akin, 2004: 37- 39). Turmer
(1996: 67) Foucault’ya dayanarak, bireyin bedeninin niifusun geneli ta-
rafindan diizenlendigini belirtmekte ve higbir toplumun, toplumsal
yeniden iiretimi, bireylerin se¢imine birakmadigiru vurgulamaktadir.
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Cumbhuriyetin modernlesme projesinde beden, Batilh gozé
gore tanimlanmuig, 6zellikle kadin, “Batihllagmanin onciileri” ve
“medeniyetin simgesi” olarak kodlanmustir (Gole, 2001: 30,
Kandiyoti, 1997). Bu kodlama siirecinde, kadiun toplumsal,
ekonomik ve siyasal yasamdan tecridi yerine, bu alanlara kati-
limu saglanmaya, kadin kamunun bir pargas: haline getirilmeye
cahsilmigtir. Kizlar ve erkekler igin zorunlu temel egitimin sag-
lanmasi, kadinlara segme ve segilme hakki verilmesi, medeni
kanunun kabulu gibi reformlar, kadinin gérinirliliigini sag-
layabilmesine yonelik yapilan diizenlemelerdendir (Goéle, 2001:
31). 1930 yiinda Tiirk kadini belediye segimlerinde se¢me ve
secilme hakkini, 1934 yihinda da milletvekili segme ve segilme
hakkaru kazanmus, ilk genel segimlerde on sekiz kadin milletve-
kili ile Meclis’e giren “kadin”in, siyasal anlamda da goriiniir-
lilliigii artmaya baglamugtir. Bununla birlikte Arat (1999: 90), ka-
dinlara bir yandan hak verildigini diger yandan da bu hakkin
ve kadinlarin 6zellikle siyasal eylemlerinin sinirlandinldigina
dikkat gekmektedir. Bu sinirlamalara 6mek olarak ise 1935 y1-
Iinda Tiirk Kadinlar Birligi'nin kapatiimas: ve 1923 yilinda Ka-
dinlar Halk Firkasi kurulma isteminin geri gevrilmesini goster-
mektedir. Modernlesme siirecinde “6zgiirliik ve disiplin altina
alma” birarada iglemisgtir.

Kadin haklarini savunmak, kadinlarin erkeklerle esitligini
savunmak Arat’in da (1999: 87) hatirlattig) gibi, “efsanevi Tiirk
gecmisine dayanarak milliyetci efsaneyi pekistirmeye” de vesile
olmustur. Gokalp (2006: 203), Tiirkgiiliigiin Esaslar’nda “diinya-
nin en demokrat kavmi Eski Tiirkler oldugu gibi, en feminist
ulusu da, yine eski Tiirklerdir; feminizm, demokrasinin yani
esitligin kadinlarla ilgili bir goriinimidir” demekte ve femi-
nizmi dipnotta “kadina sayg ve sevgi” olarak taramlamaktadir.
Ancak, Arat (1999: 87) kadirun kamusal alanda artan gériiniir-
liigiiniin geleneksel toplumsal cinsiyet rolleriyle desteklenen bir
icerime sahip olduguna dikkati gekmektedir.



Tiirkiye'de llan/ Reklamin Baglami 61

Kadinlanmuzin vezaifi umumiyede uhdelerine diigen hissel-
erden bagka kendiler i¢in en ehemmiyetli, en hayirh, en fa-
ziletkar bir vazifeleri de iyi valide olmaktr. Zaman ilerle-
dikge, ilim terakki ettikge, medeniyet dev adimlanyla yiirii-
diikge, hayat, asnn bugiinkii icabatina gore evlat yetigtir-
menin miigkilabru biliyoruz... Binaenaleyh kadinlanmz
hatta erkeklerden daha ¢ok miinevver, daha ¢ok feyizli, da-
ha fazla bilgili olmaga mecburdurlar (Atatiirk, Sdylev e De-
megler I1: 151-152).

Annelik, eg, ev kadinhig: gibi kadiun geleneksel toplumsal
cinsiyet rolleri, modernlesme séyleminde, Batih bir anlayisla
rasyonalize edilerek mitlestirilmistir>. Buna ek olarak, Cumhu-
riyetin kadin imgesi, ¢oklu bir imgeyi de iginde banndirmakta-
dir. “Sosyal kadin”, “egitimli-meslek kadini, “balolara katilan
kadin”, “ev kadin1” gibi kadin imgeleri birbiriyle geligse de, en
baskirurun miitevazilikle bezeli “egitimli-meslek kadim1” oldu-
gu belirtilebilir (Durakbasa, 1988: 43). Donemin romanlarinda
da farkli kadin imgelerine rastlanmaktadir. Esendal’in (1957: 48)
kisa sagl, korse giyen, sigara igen, boyal1 “salon kadim”, Kara-
osmanoglu'nun (1983) Ankara’lh kadinlari, dénemin farkhh kadin
imgelerini yeniden iiretmektedir. Kadin ve kadin bedeni, mo-
dernlesme siirecinde milliyetgilik ve medeniyetcilik arasindaki
sentezin iiretildigi alanlardan biri olmustur.

5 Navaro- Yagin (2000) Evde Taylorizm: Tiirkiye Cumhuriyeti'nin ilk Yil-
larinda Eviginin Rasyonellegmesi (1928-1940) baslikh galismasinda, Cum-
huriyet déneminde ev islerinde Taylorizmin benimsenmis olmasina ve
kadinlarin modernlegme siirecine katkilarinin geleneksel rollerin yeni-
den tanmlanmasiyla nasil saglandigmna dikkat ¢ekmektedir. Kiz Ensti-
tileri de, “Tirk kizlann ulusal degerlerle yetigtirmek ve onlara ev ig-
lerinde daha verimli hale getirmek” amaciyla kurulan ve “evisini ras-
yonellestirilmesini savunan” kurumlar olarak siirece eslik ve 6nciiliik
etmigtir (Navaro-Yasin, 2000). Aksit (2005) Kizlarin Sessizligi isimli ga-
hgmasinda Kiz Enstitiilerinin Cumhuriyet Dénemi kadinin ingasindaki
misyonunu irdelemektedir.
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Zaman, mekan ve beden Cumhuriyetin ilk doneminin mo-
dernlesme s6yleminde “muasir medeniyet seviyesine ulagsmak”
adina iktidar tarafindan diizenlenmis, bu diizenlemelerle “mo-
dern ve Batill” bir yagam tarzini inga etme amaglanmugtir.

Bati modernliginin iiriinii olan reklam (Dyer, 1999: 15) da
Cumbhuriyetin modernlesme séylemine eglik etmistir. Bu eslik
ediste, reklam; ilandan reklama gegisle, “modern” bir metin ha-
line gelmistir.

ilandan Reklama Gegis: Tarihsel Bir Cergeve

“llan” ve “reklam”, tarihsel siireq sosyo-ekonomik yapilar
icerisinde doniigiimiin yansimalarini ifade eden kavramlar ola-
rak degerlendirilebilir. Nitekim Mattelart (1991:7) tarihsel ola-
rak, duyurudan ilana, ilandan reklama, ulusal reklamdan ulus-
lararasi reklama gegis siirecini reklamciigin evrimi olarak de-
gerlendirmektedir. Boylesi bir doniisiim iginde Leiss ve arka-
daslann da (1988: 189-215) reklam metinlerinin, tiriinler hak-
kinda bilgi igeren; iiriin merkezli ve rasyonel metinlerden, kim-
ligi, aidiyeti tanimlayan ve yasam tarzlar sunan metinlere dog-
ru doniigtiigiinii ve reklamin, sadece ekonomik bir faaliyet de-
gil, ayn1 zamanda modern kiiltiiriin ayrilmaz bir pargasi haline

% Ewen (1976) reklamcihigin yiikselisinin, kapitalizmin biitiinsel bir
agsamaya gegisinin temel 6zelliklerinden birini olusturdugunu belirt-
mekte ve reklamin kapitalist ekonomilerde talebin y6netimi, kitlesel
tiretim ve kitlesel tiiketimi saglamak igin kullanildigim ve kendini
mesrulagirdigini belirtmektedir. O’Guinn vd. (1998: 57) reklamciigin
doniim noktalar arasinda kagidin 13. Yiizyilda Avrupa’ya gelisi, 15.
yiizyilda matbaanin icad: ve 17.yiizyilda gazetenin varlig ile mesajla-
nn kahahginin saglanmasina ek olarak tarihsel siireg igerisinde dort
temel gelismenin oldugunu belirtmektedirler: Kapitalizmin yiikselisi,
endiistri devrimi, iireticilerin dagitm kanallarinda artan giicii, mo-
dern kitle iletisiminin/teknolojinin artan imkanlan.
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geldigini vurgulamaktadir?’. Leiss ve arkadaglar1 yasam tarz
formatirun 1965 ve sonrasinda gelistigini belirtmektedir. Oysa,
reklam ve yasam tarz iligkisi, reklamun iginde olustugu baglam
gozoniine alindiginda, reklam metinleri bu baglamla birlikte
anlamlandinldiginda tiim tarihsel siiregte bulunmaktadir. Cum-
huriyetin ilk donem reklam metinleri, Leiss’in siniflandirma-
sinda iiriin-bilgi formatina dahil olsa da, anlamlandirma siire-
cinde bu metinlerin modern ve Batili yagsam tarzini yeniden ku-
ran metinlerden biri oldugunu belirtmek miimkiindiir.

Ilan ve reklam kavramlan arasinda Camdereli'nin de belirt-
tigi gibi (1999) “anlambirim diizeyinde” bir kayma/dalgalanma
oldugu goriilmektedir. S6z konusu dalgalanmaya bir kavram
daha eklemek miimkiindiir: “Resmi ilan”. Bugiinden anlamlan-
dinldiginda s6zkonusu kayma ve dalgalanmalarn sadece kav-
rama 6zgii degil, kavramun iginde bulundugu, bigimlendigi eko-
nomik, toplumsal, siyasal ve kiiltiirel baglamla da iligkili ol-
dugu goriilmektedir. Bu nedenle kavramlann baglaminu belir-
ginlestirmek gerekmektedir. Aym gercevede “tarihsel ve top-
lumsal bir siiregle Bah modernliginin ve kapitalizminin bir
driinii” (Dyer, 1999: 15) olarak ortaya ¢ikan kavramin, Osman-
Iida kismi olarak baglayan Batiilagmayla ve Cumhuriyet do-
neminde biitiinciil bir anlayigla kavranan “muasir medeniyet
seviyesine ulagmaya” eslik edis siireci kavramlarin baglamin
belirginlestirmek agisindan ilan/reklam ekseninde okunmasi
gereken bir siirectir.

Ian igeren ilk gazete 1821 yilinda Fransizlar tarafindan Spec-
tateur Oriental adiyla Izmir’de gikachlmustir (Kologlu, 1999a: 23).
1828 yilinda Osmanl sinirlan iginde bulunan yaris1 Arapga ya-

7 Leiss, Kline ve Jhally (1988: 189-215), reklamcilik tarihinde metinle-
rin yapisinin degisimini dort doneme ayirmaktadir: 1. dénem (1890-
1925): iiriin-bilgi format1 2. donem (1925-1945): iiriin-imaj format 3.
donem (1945-1965): kisisellestirme format 4. d6nem (1965- ....): yasam
tarzi format. '
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ns1 Tiirkge olarak Misir’da yayinlanan Vekayi-i Mistriye’de “res-
mi ve haber nitelikli ilanlara” rastlanmaktadir (Cakir, 1997: 47)28,
2 Mayis 1846 tarihinden itibaren Vekayi-i Misiriye’de resmi ve
o6zel ilanlar, Takvim-i Vekayi ve Ceride-i Havadis'te de goriilecegi
gibi “llanat” baghg alinda yayinlanmaya baglarrugtir.

Kologlu (1999a) 1831 yihnda Osmanli’'run ilk resmi gazetesi
olarak anulan Takvim-i Vekayi’de de “gerek resmi bildirilerin ge-
rekse ozel bilgilerin” siirekli “ilan ediyoruz” ifadesiyle sunul-
dugunu ve bu nedenle gazetede yaywnlanan ilan/reklamn gii-
niimiizde dahi “ilan” kavramuyla karsilandigiru belirtmektedir.
Yakin tarihlerde, Fransizca Tiirkge ilk 6nemli s6zliikk ¢aligmasi
olan Kamus-1 Fransavi’ de (1883 tarihli) reclame “satilacak bir ge-
yin veya bir kitap vesarinin methi hakkinda bir gazeteye
dercettirilen miibalagah ilan” olarak tanimlanmaktadir (akt.
Camdereli, 1999: 233). Reclame, s6zkonusu donemde kiiltiirel
etkilenmenin yoniiniin Fransa olusu nedeniyle, Tiirkgeye Fran-
sizcadan ge¢mistir?®. 19. Yiizyillin baglarina kadar Fransizcada

2 Haber niteligindeki reklam uygulamalanna giiniimiizde de devam
edilmekte ve “haber reklam” (advertorial) olarak reklam araglarinda
yayinlanmaktadir. Haber reklam “haber yazisi biciminde hazirlanan;
sayfa diizeni, yaz1 karakteri ve yaz diliyle kimi zaman iginde yer al-
dig siireli yaym andiran reklam. Haber yazis1 sanilmamasi, reklam
oldugunun anlagilmasi igin ‘bu bir ilandir’ ya da ‘reklam’ gibi ifadeyle
yayimlanmasi gerekir” (Giilsoy, 1999: 16).

# Osmanlr’da Batililagma hareketinin Fransiz Devriminin siyasal, dii-
siinsel etkileriyle bigimlendigini ve Fransizca’min etkisinin Tanzimat-
tan itibaren Terciime Odalarinin igleyisinin artisiyla bagladigini Berkes
(2002: 199) soyle aktarmaktadir: “Terciime Odalarinda gelecegin ilk
Avrupa dili 6grenmis aydinlan yetismeye baglamig, burada 6grenilen
Fransizca aracihigiyla Fransiz edebiyat ve diigiinii ile tarugmugtr”,
“Tanzimat'ta Terciime Odalanna Tiirklerin getirilmesi ve orada ya-
banc1 dil 6grenen yeni bir kusagin gelismesi, saray ve Bab-1 Ali Os-
malicasinin ¢6ziilmesinde rol oynamugtir. Bu ¢oziilmede, Fransizca'nin
etkisi yalruz sozciikler ve iislup agisindan degil, kavram ve anlamlar
agisindan da bu kanalla baglamigtir” (Berkes, 2002: 258).
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“tecimsel amaglarla halki etkileme” olarak reclame kullarulirken,
publicite “kamunun bilgisine sunma” karsihiginda kullarlmus,
ancak 1950’lerden sonra publicite, reclame’in yerine kullanulmaya
baslanmugtir (Camdereli, 1999: 234-235). Bir diger deyisle Fran-
sizcada kavramlar yer degistirip, kullanam degeri farkhilagirken,
Tiirkge’de sabit kalmigtir. Ingilizcede ilan ve reklam arasindaki
fark, kavramsal diizeyde belirgindir. Ingilizcede daha ¢ok “ba-
sin ilanlan” igin tercih edilen advertisement ya da genel anlamda
reklam/reklamcilik igin kullanulan advertising, Latince advertoro’
dan gelmektedir. Etimolojik olarak Latince advertero; “bir seye,
bir tarafa dogru” anlamuna gelen ad ile “dénmek” anlamina ge-
len vertere kelimelerinin birlesmesinden olugsmaktadir (Barnard,
2002: 27). Kavramin koken itibariyle bir tarafa déndiiren, “bir
seye dikkat geken” anlaminu igerdigini belirtmek miimkiindiir
(Dyer, 1990: 2; Wernick, 1996: 273). Giiniimiizde ise gazete, der-
gi reklamlan yerine yaygin olarak gazete, dergi ilanlan (adver-
tisement) gibi ifadelerin tercih edildigi, iki kavramun birbirinin
yerine gecerek kullanildig1 goriilmektedir. Eski ya da yeni ta-
rumlarda ilan, reklam, ilan ve duyuru bir arada anulabilmekte-
dir. Develioglu (1970: 511) ilaru, “meydana gikarma, agiga vur-
ma, yayma; yaymak igin gazetelere verme, gazetelerde bu yolda
veya reklam igin yazilmis yaz1” olarak tanimlarken, Balkanh
(1961: 663) reklam ve ilanin ayru anlama gelmedigini, ancak ila-
runda bir nevi reklam oldugunu belirtmektedir:

Reklam ilandan ayrlir. Ciinkii ilan, alakalinin adresini, em-
tianun cinsini ve nevini aracilara veya miistehliklerine bildir-
mekten ibarettir. Reklamda ise mutlaka kendini methetme,
6évme gibi bunun igin de biraz miibalagaya girme gayreti
vardir..Bununla beraber ilanda bir nevi reklamdir.

Tarihsel olarak ilk kullarurmun, duyuru niteliginde olan
“ilan”la ve gazetelerde baslamasi, kavramun Tiirkgeye ayru bi-
¢imde yerlesmesini de beraberinde getirmistir. Nitekim, 1932
tarihli Tiirkceden Fransizcaya Resimli Tefeyyiiz Lugati'nda Tiirkge’
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de siklikla reklamla birlikte kullarulan ilan kavraminin, Fran-
sizca publication, anons’tan geldigi aktanlmaktadir (1932: 280).

1 Agustos 1840 tarihli Ceride-i Havadis, ilancilik faaliyetlerine
bagladigini, gazetenin son sayfasin ilanlara ayirdigin -gazete-
cilikte uzun y1llar devam edecek olan bir gelenek- ve bu ilanla-
nn igeriklerinin neler olabilecegini s6yle duyurmustur:

Isbu gazetede ilanat diye igaret olunacak sahifede satilik ko-
nak ve yali ve bahge ve arazi ve gemi ve kayik ve akarat ve
at ve baygir ve araba velhasil biitiin satihk emlak cins ve
nevi ve hudut ve semti ve resmiyle ne mahalde oldugunu
kimsenin tarifine hacet kalmayacak surette beyan olunacag)
ve hangi iskele ve diyara gidecek gemi ve kervanlar varise
kalkacaklan giinii vakit ve saatiyle kaydedilip yazilcag
derkar olmakla bu tiir meramini ifade ve ilana ragbet eden-
lerin gazetehaneye miiracaat eylemeleri ihtar kilind: (akt.
Kocabagoglu, 1997: 101)

Kologlu (1999a) “Reklamaligmuzin Yiizywh” ¢alismasinda 1840
yilin1 bir basglangig olarak almaktadir. Ciinkii, “6zel sektére ait
ticari reklamcihgin” Tiirkge yayinlanan gazetelerden Ceride-i
Havadis ile basladig) kabul edilmektedir (Cakir, 1997: 201; Tiir-
koglu, 1995a: 4). Ceride-i Havadis’in yayin hayatina baglamasi,
1838 yalinda Avrupa ile imzalanan Ticaret Sozlesmesi ve 1839
tarihli Tanzimat Fermani’run sonrasindadir. 1838 tarihli Ticaret
Anlagmas, “Imparatorlugun Avrupa kapitalizminin siyasi-ikti-
sadi mantigina dahil olmasin1 kurumsallagtirma yolunda atilan
ilk adim” olarak nitelendirilebilir (Keyder, 2000: 44). Ticaret
Sozlesmesi Avrupal tiiccarlarin lehine olmus, ticaret alaninda
“korumacihik” kalkmig, “yabanc: tiiccarlann ig ticarete dogru-
dan katilmalarina ilk kez” izin verilmistir (Ahmad, 1999: 40).
Bunun sonucunda da Imparatorluktaki iiretim bigiminin teme-
lini olusturan, sermaye birikimine izin vermeyen, dnceden be-
lirlenmis igboliimiiniin sinurlan iginde isleyen, lonca sistemi
yipranmig, zanaatler zayiflamigtir (Keyder, 2000: 49). Boylelikle
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ice kapall Osmanh ekonomisi ve toplum yapisi ithal mallarin
etkisiyle doniismeye baslamugtr. Ticaret Anlagsmasi, Osmanh
ekonomisinin kapitalist diinya ekonomisine agilma siirecinde
bir déniim noktas1 olmusg, Sanayi Devrimi sonrasinda “Osmanh
pazarlarinin ve hammaddelerinin Avrupa ticaret ve sanayi ser-
mayesinin gikarlan dogrultusunda dis ticarete aqilmas: igin gerekli
hukuksal diizenlemeler” gergeklestirilmistir (Pamuk, 1984: 18).
Osmanh ekonomisinin geleneksel yapisy, tiretimin yerel ni-
teligi ve bunun dogal bir sonucu olarak iiretici ve tiiketici ara-
sinda mesafe olmayigi, mal ve hizmet tiirlerinin siirlibhgin be-
raberinde getirmistir (Toprak, 1988a). Ekonominin yapisal dé-
niigiimii ile ekonominin iginde faaliyet gosterenler artmus ve
artigin yerel olmayan niteligi, iiretici ve tiiketici arasina mesa-
feyi cogaltmistir. Boylelikle, gerek yabanc dilde gerek Tiirkge
yayimnlanan gazetelerde oncelikle yabana ilanlarda arhs goriil-
miigtiir. 1828 ve 1864 yillan arasinda gazetelerde reklamu yapi-
lan iiriinler ve bu iiriinlerin nerelerden geldikleri, ekonominin
yapisal doniigiimiiniin yansimasi olarak degerlendirilebilir:

Mobilya, ziiccaciye ve hamimlara yonelik takilar italya ve
Fransa; ziraat aletleri ingiltere; piyano, mercek diirbiin, tibbi
gereg, saat, soba, aydinlatma araglar1 Fransa, ingiltere ve az
sayida olsa Amerika; araba ve demir kasa gesitleri Avus-
turya, Ingiltere, Almanya ve Fransa; kumas ve kiirk gegitleri
bugiinkii Beyaz Rusya, Orta Asya Cumhuriyetleri ve Buhara
patentli olup, bu iiriinleri pazarlama ve ticareti yapma tekeli
bir nevi gayri-miisliimlerin eline verilmigti (Cakir, 1997: 190).

Ceride-i Havadis’te bulunan ilanlarn biiyiik bir ¢ogunlugu-
nun Kologlu (1999a: 46) “yeni esyalar ozellikle arabalarla” ilgili
oldugunu belirtmektedir. Bu reklamlar, ashnda goésteren diizle-
minde kertdisini anlamlandiran ekonominin de yapisal doniigii-
miiniin ipuglarnni vermektedir.

1839 tarihli Tanzimat Fermaniyla, Miisliiman ve Miisliiman
olmayan herkes igin din, vicdan 6zgiirliigii, calisma ve miilkiyet
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edinme haklarun ya da daha genel bir ifadeyle temel haklann
saglandigi, hiikiimdarin iradesinin siurlandig) ilan edilmisfir.
Tanzimatla birlikte, halihazirda kapitiilasyonlar nedeniyle ayri-
calikli durumda olan Miisliman olmayan tebaa ticarete tama-
men egemen olmugstur. Ticaret alaninda yapilan diizenlemelerle
de Avrupa ile ticaret hukuki bir zemine oturtulmus (Mardin,
2000: 124- 129), boylelikle ithal mal akig: igin kolaylklar sag-
lanmugtir. Keyder (2000: 36-48) Avrupa pazarlan ile yapilan ti-
caretin aktorlerinin —dini ve etnik 6gelerle tarumlanan- Hristi-
yan ve Levanten niifusu oldugunu ve tiiketimin ithal mallara
yonelmesiyle yerli iiretimin pazardaki yerini kaybettigini ve
“tiiketici siuf politikasiun” bu donemde olugmaya bagladigiru
belirtmektedir. Tiiketici siuf, Bathisma politikalarina tiiketim
tizerinden cevap veren, 6zellikle bu politikalarla mekansal ola-
rak yakin iligkide bulunan, Istanbul’da yagayanlardan olugmak-
taydi.

Osmanl ekonomisinin diinya kapitalizmine eklemlendigi ilk
doénem Tanzimat'tir: “Tanzimat reformlan olarak adlandirilan
diizenlemelerle, ekonominin dis ticaret ve yabanci sermayeye
agihis1 birlikte yiirimiis, Osmanlh maliyesini denetim altina giri-
sinin temelleri bu dénemde atlmigtir” (Pamuk, 1984: 133),.
Boylelikle ilanlar-reklamlarda, “segeneklerin sunulmaya basla-
dig1 bir ortamda” (Toprak, 1995: 25) kapitalizmin bir arac ola-
rak goriiniirlik kazanmaya baslamighr. Tanzimatla birlikte
“Bati’'nin giinliik kiiltiiri de giyim, ev egyasi, paramun kullan-
lis1, insanlar aras iligkiler” yeni bir hayat tarzimi beraberinde
getirmesi beklentisi ile mikro diizeydeki yenilikler olarak giin-
delik hayatin igine girmeye baglamigtir (Mardin, 2000: 13). Alaf-
rangalik diger bir ifadeyle “Avrupal (Frenk) usuliine gore yasa-
y1s” (Kudret, 1984: 267) yeni hayat tarziru ifade eder hale gel-
mistir. Tanzimatla birlikte giindelik hayat ve yasam tarzlan da
Batihilagsmaya baglamgtir. Tanzimat (1839) ve Islahat (1856), Ba-
tiyla artan ticari islemlerin diizen iginde yiiriitiilmesine imkan



Tiirkiye'de llan/ Reklamin Baglam 69

taniyan kurumsal temeller olmustur (Keyder, 2000: 36)%. Kapi-
talizmin sermaye birikim siirecinin ilk asamasi olan ticari ser-
maye dongiisii gayrimiisliimlere verilen ayricahklarla hareket-
lenmistir (Ercan, 2003).

1860 yihinda ilk 6zel Tiirkge gazete Terciiman-1 Ahval, 1862
yilinda Tasvir-i Efkar gibi gazetelerin yayin hayatina baglamasi,
basin agirlikh ilan stratejisinin geliserek devam etmesine imkan
tarurmustir. Tasvir-i Efkar, diger gazetelerde bulunmayan ve an-
cak 1930'larin sonunda tekrar rastlayacagimiz bir diizenlemeyi
uygulamaya sokarak “resmi ilanlarin bagina resmi” ifadesini
(Gakar, 1997: 178) yerlestirmistir.

Toprak (1995: 25), 19. yiizyil ortalarinda Kirim Savagi’'ndan
(1853-1856) sonra, “Osmanh’da tiiketim oOriintiilerinde kokli
doéniigiim”ler yasanmaya baglandigini, déniigiimiin en somut
bigimleniginin “reklam ve magazalar”la ortaya qgiktigin belirt-
mektedir. Tiiketim oriintiilerindeki degisimi Kirnm Savag: sira-
sinda yapilan ilk resmi borglanmanin sagladig: bolluk yanilgisi
ile agiklamak miimkiindiir. Nitekim, Osmanli’'un anilan tarih-
lerden itibaren 6nemli “reklamverenleri”, bonmarcheler3! (Sela-

3 Tanzimatin ilanindan sonra, Islahat Ferman (1856) ile de devletin
iistyapisal orgiitlenmesi ticareti elinde bulunduran miisliiman olma-
yan tebaarun ihtiyaglarina uygun diizenlenerek, bu dogrultuda karar-
lar ahinmushr: “biitge yapilmasi saglanacak; banka kurulacak, ekono-
mik kalkinma i¢in Avrupa sermayesi ve uzmanlan gagrlacak; karma
mahkemeler kurulacak”, “vilayet ve belediye meclislerinde Miisliiman
ve Hristiyan temsilcilere makul bir oranda yer verilecek” ve “kimsenin
dinini degistirmeye zorlanmayacag1” gibi kararlar alinmistir (Berkes,
2002: 211).

3119. Yiizyihn ikinci yarisindan itibaren kurulmaya baglanan her cesit
malin satldig biiyiik magazalar, ilk kurulan magazarun adiyla jene-
riklesmis ve Bonmarche olarak arulmaya baglanmiglardir. Bonmarcheler,
gliniimiizdeki boliimlii magazacaligin ve de aligveris merkezlerinin ilk
omeklerinden sayilabilir. Donemin bonmarcheleri, Paris, Berlin, Viyana
gibi Avrupa’nin biiyiik kentlerinde agilmmus biiyiik magazalarin Istan-
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nik Bonmargesi, Tiring), Pera Palas, Tokathyan gibi oteller,
Nestle Cikolata ve Siit Konsantresi, Singer gibi uluslararas1 mar-
kalar olmaya baglamugtir (Akgura, 2002a: 25-27, Tirkoglu, 1995a:
4-6).

Gakir'in (1997) Osmanli Basiminda Reklam ve Kologlu'nun
(1999a) 1840-1940 Reklamciligin 100 Yil: isimli ¢ahigymalarindaki
omeklere dayanarak, gazetelerde yayinlanan ilk donem “ilanla-
rin” (1840- 1880) genel 6zelliklerinin yazih metin agirhkh oldu-
gu, yazih metinlerin uzun ve gazetedeki diger metinlerden
ayirdedici bir yoniiniin bulunmadig), birer defa yayinlandigin
ve duyurular bigiminde oldugunu belirtmek miimkiindiir.

Kinm Savasi ile baglayan dig borglanmanin diizenlenebilme-
si i¢in, Avrupa devletlerinin temsilcilerinden olusan Duyun-u
Umumiye 1881 yihinda kurulmug, Osmanhnn gelirlerinin bii-
yiik bir boliimiine el konulmustur. Keyder (2000: 62) Duyun-u
Umumiye’nin pazarin hakimiyetini temsil eden bir kurum ola-
rak Avrupa kapitalizmine hizmet ettigini belirtmektedir. Du-
yun-u Umumiye’nin kuruldugu yil, Rehber-i Sarki isimli ticaret
katalogunun ilk sayisinin da yaymnlandig) yildir (Kocabagoglu,
1986: 57). Kocabasoglu, sozkonusu dénemin “ithal mallarin vit-
rinleri siisledigi ve bununla oviiniilen” bir donem olduguna
dikkat cekmektedir. Katalogun 1888 yilinda yayinlanan 8. Sayi-
sinun birinci boéliimiinde “Osmanli, Rus, Bulgar ve Romen en-
diistri, ticaret, yonetim ve biirokrasilerine” dair bilgiler bulu-
nurken, ikinci boliimii tamamen ilanlara aynlmstir (Kocabas-
oglu, 1986: 57). llanlara aynlan 165 sayfamin 72 sayfasi Istan-
bul’a ait oldugunu belirten Kocabasoglu (1986: 58), 128 rekla-
min 10’'unda, dénemin padisahi Abdiilhamid’in “ism-i pak-

bul subeleridir (Toprak, 1995: 27). Tanzimatla baglayan “ikililikler” sii-
recinin bir yansimas: olarak aligverisin yapildigi Pazar, cars: gibi gele-
neksel mekanlann yanuna Bonmarcheler gibi seceneklerin sunuldugu
modern tiiketim tarzina uygun mekanlar da eklenmistir.
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1”run gegtigini belirtmektedir32. llanlarda “saraya mal ve hizmet
tedarikinin getirdigi sayginhgin bir reklam unsuru olarak kul-
lanuldig1” goriilmektedir (Deringil, 2007:72). Deringil (2007: 55),
Abdiilhamid déneminde, padigahin “resmi bigimde efsaneles-
mesi ve simgeler araciligiyla tebasina ulagsma, egemenligini go-
riinmeden pekistirme yollar1“ndan birinin ikonografik ége ola-
rak farkh ortamlarda tugra kullaniminin yayginlagsmasina dik-
kat gekmektedir®. Ilanlarda padigahin referans gosterilmesi, bir
yandan devletin iktidarini, goriiniirligiini saglamakta, diger
yandan tiiketim malinin devlet tarafindan onaylandigina dair
bir alg1 olugturmaktadir. Bununla birlikte devlet sadece onayla-
yan olarak kalmamus, kendisi de bir reklamveren olarak kimi
zaman rekabete dayanamayarak goriiniir olmustur. Cakir (1997:
61) Tiirkce basinda “ilk ciddi ticari reklam 6megi”“nin 28 Tem-
muz 1886 tarihinde, Takvim-i Vekayi'ye devlet kurulusu olan
Feshane tarafindan verildigini ve metnin igeriginin rekabete da-
yandirildigin belirtmektedir34.

32 Padisahin tugrasim kullanan ilanlarin, “padisah saraymnin yapay or-
ganlar ve cerrahi aletler iistlenicisine”, “kutlu sarayin diggisine”, “Zat-1
Hazret-i Padisaturun Terzicibagisina”, “Emperyal Majestelerinin Us-
tencisine”, “Zat- Hazreti Padigahinin Sirma Islemecibasisina” ait oldu-
gu goriilmektedir (Kocabasoglu, 1986)

3 Abdiilhamid dénemi, Deringil’in (2007) ¢alismasinda iktidarin “g6-
riinmeden varligini hissettirdigi” dénem olarak nitelendirilirken, dort
tir simge ve simge kullarurmundan bahsedilmektedir: “Sultan/ halife-
nin sahsi kutsallig) ile ilgili olarak kullanilan mimari 6geler”, “daha ki-
sisel olarak tezahiir eden, padisahin ihsam olarak giindeme gelen ni-
sanlar, hediye edilen Kuran-1 Kerimler, 6zel sancaklar ve hil'atlar”,
“Islami simgesel anlam yiiksek oldugu igin sarayin satin aldig veya
saraya satilmak istenen, mukaddeslik iddiasi olan nesneler”, “siirekli
tekiirriir edilen kelimeler, deyisler veya bazi kalip ifadeler” (Deringil,
2007: 57).

3 Berkes (2002: 195) “Tiirk insarun, Avrupa insanuna benzer dig gori-
niisii”niin II. Mahmut ile basladigim belirtmektedir. II. Mahmut do-

neminde sivil ve asker tiim devlet memurlarina fes giyme zorunlulugu
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lan kavramurun kullarurmina sadece gazetelerde degil, farkli
metinlerde de rastlanmaktadir. Bu metinlerden biri de Ahmet
Mithat Efendi’nin 1889 yiinda yazdig) Fenni Bir Roman Yahut
Amerika Doktorlar1 adin1 tagiyan romandir: “Avrupa’da oldugu
gibi Amerika’da dahi gerek malir gerek kendi hiiner ve mari-
fetini teghir igin genel ragbete ihtiyag duyanlar ilanata pek bii-
yiik ehemmiyet verirler” (akt. Kologlu, 1999a: 119).

Kologlu (1999a: 118-151) ilan ve reklam anlayisinda farklh-
lasmanun 6zellikle 1880- 1908 yillan arasinda gergeklesmeye
bagladigin belirtmekte ve farklilagmay: saglayanlarin neler ol-
dugunu soyle siralamaktadir: uzun metinler yerine gorece daha
kisa metinlerin kullanilmaya baslanmas, baslik, resim kullaru-
munin artmasi®, bir strateji olarak yerli taniklara bagvurulmaya
baglanmasi, ilanlann pekistirme ilkesine dayanarak tekrar ya-
yinlanmasi. S6zkonusu farklhilagma, giiniimiiz reklam uygula-
malarina yakin 6zellikleri iginde barindinr niteliktedir.

1908 yilinda II. Megrutiyetin ilaruyla birlikte Ittihatg1 gevre-
lerde “mali devlet yerine iktisadi devlet” goriigii agirhk kazan-
mus, biirokrasi eliyle milli burjuvazi olusturulmaya galigilmugtir:

getirilmis ve ig piyasada yeni bir talep olugturulmustur. Tunus’tan ge-
tirilen feslerle Osmanli'nin Feshane’de iirettigi fesler arasinda bir re-
kabet dogmustur. Sézkonusu reklam metni Feshane feslerinin fiyat
bakimundan uygun, kalite bakimindan Tunus feslerinden daha yiiksek
oldugunu belirtmektedir (Cakir, 1997: 61-62).

3 flanlarda resim, illustrasyon ve benzeri gorsel metinlerin kullanilma-
s1 6zellikle yurtdisindan ithal edilen iriinler i¢in s6z konusudur. Bu-
nun nedeni iiriinlerle birlikte, iiriinlerin ilanlarinin da Avrupa’dan
gelmesi, gorsel metinlerin Avrupa‘dan getirilen kliselerle basilmasidir.
Klise ya da baski kalibi, “basilacak yazi ve resimlerin, bagka bir yiizeye
aktarilmak iizere duyarkath yiiziine kopyalandig1 metal, sert lastik ya
da ince plastikten tabaka”dir (Giilsoy, 1999: 390). Yerli klige yapimu
1894 yilindan sonra artmaya baglamigsa da, resimli klisenin hazirlana-
bilmesini saglayacak “tasarimcisi’nin olmamasi teknik eksikligin bir
bagka nedeni olmustur (Kologlu, 1999a: 148).



Tiirkiye'de llan/ Reklamin Baglam 73

...devrimin ilk yillarinda Ittihatgilar, ‘kapikulu’ gelenegini
yadsiyor, bireyciligin ¢agdas toplumun temel felsefesi oldu-
gunu, devlete kars: bireyin savunulmasi gerektigini ileri sii-
riiyorlardi. Bundan béyle birey girisimci kilinacak, tegebbiis-
i gsahsi Osmanl toplum yagaminin felsefesini olugturacakh
(Toprak, 1982: 19).

Ittihat ve Terakki'nin milli iktisat politikalarinin hedefinde
ise etnik temele dayali milli bir burjuvazi yaratmak bulunmak-
tadir. Ciinkii, Osmanh burjuvazisi “Bat1 kapitalizminin komis-
yoncu ve acentacihgiru iistlenen”, ticaretle ugrasan, ‘yerli gayr-i
Tiirkler’le, kokenleri ve uyruklar1 saptanamayan Levantenler-
den olusuyordu (Yusuf Akgura’dan akt. Toprak, 1982: 33). Os-
manlh toplum yapis igindeki Tiirkler ise asker, memur ve koy-
liydii (Toprak, 1982: 33). I ticarette, “kiigiik ve orta sermayeli
(dolayisiyla esnaf ozellikleri agir basan) Tiirk ve miisliiman
burjuvazi zayif, daginik ve orgiitsiizdii ve birincilere bagim-
liyd1” (Boratav, 2004: 24). Ancak, ekonominin liberallesmesi Os-
manl ticaretini elinde bulunduran gayrimiisliimlerin etkinligini
artirmug, serbest ticaret kogullar1 zanatkarlara ve kiigiik iiretici
miisliman esnafa zarar vermistir (Toprak, 1982: 20). Boylelikle
ekonomik baglamda izlenen politikalar, yerini Tiirk ulusculu-
gunun hareketlenmesine birakmugtir.

1908 yilinda II. Mesrutiyetin ilaruruya gelen kisa siireli basin
ozgiirliigii ve Ittihat ve Terakki'nin “milli” sermaye birikimini
hedefleyen ve “liberal doniigiimii amaglayan” (Toprak, 1982:
18) uygulamalan ticari hareketliligi saglayarak reklamcihigin ge-
lismesine imkan tanumugtir (hceoglu, 1985: 168) 3. Nitekim, gii-
niimiize kadar varhiginu siirdiiren reklam ajanslarindan “llanci-

% Osmanl ekonomisi iginde canlanmay1 sézkonusu donemde Keyder
(2000: 79, 88) “ihracatin artmasi, dis ticaret hadlerinin yiikselmesi ve
daha fazla dogrudan yabanci sermaye yatinmi” olarak siralamakta ve
kapitiilasyonlarin kaldirilmasi ve himayeci giimriik vergileri ile hii-
kiimetin yeni bir ticaret rejimi uyguladigiru belirtmektedir.
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lik Acentas1” da 1909 yilinda kurulmustur. Ancak, ticari hare-
ketliligin kaynagirun “ulusal” kapitalizmden ve “mili burjuva-
zi”den kaynaklanmadigini belirtmek gerekir. Bu dénemin bir
diger ozelligi ise gliniimiiz seri ilanlanmun “kiigiik ilanat” adiyla
gazetelerde yaymlanmaya baglamasidir. Ayrica, “Reklam”, “Ta-
cir” gibi “sadece ilan ve konu ile ilgili yazilar koyarak sayfa dol-
duran siireli yayinlar” bu dénemin iiriinleri olarak goze garp-
maktadir (Kologlu, 1999a: 176-180) ¥7.

Boratav (2004: 21), “ulusal bir kapitalizm dogrultusunda
atilan ilk ve gekingen adimlar”in 1908-1922 tarihleri arasinda
oldugunu belirtmektedir. Bu adimlarin izleri ilanlarin yapisinda
da goriilmektedir. Kologlu (1999a: 205-207), 1908- 1918 yillan
arasinda yayinlanan ilanlar1 “modern goriiniiglii ilancihk” ola-
rak nitelendirirken, ilanlarin genel 6zelliklerini $6yle siralamak-
tadir: kisa bagliklar, gergeve ve disi klise kullanimi, gazete say-
falarina gesitli bigimlerde yerlestirilen ilanlarla dikkat gekmenin
artirllmasi, kampanya mantigina uygun olarak ilanlann gesit-
lenmesi. Cumhuriyetin ilanina kadar gegen siirede ilanlarda
grafik iletisim agisindan kompozisyon, resim, karikatiir ve fark-
l1 gergeveler kullaruldig) goriilmektedir.

Savag doéneminde (1914-1918) ekonomik hayattaki durgun-
luk, Cumhuriyetin ilanina kadar ilanlara da yansimustir (ince-
oglu, 1985: 168). Cumhuriyetin ilanina kadar gerek ilanlarin ge-
rekse yayimnlandiklar1 mecralarin hedef kitlelerinin Istanbul ol-
dugu goriilmektedir. Istanbul, siyasal iktidarin mekan olmakla
birlikte, Osmanli’da Batililasma hareketinin de merkezi konu-
mundadir. Ayni1 zamanda sermayeyi ve dolayisiyla ticareti elin-
de bulunduranlarin da mekanidir. Istanbul, Batihlagsmanin etki-
siyle yagsam tarzlarinin, tikketim mallan araciigiyla déniismeye

3 “Fransizca dersler, emlak ve arazi rehini, emlak ve arazi komisyon-
cusu, kadin terzisi” (Kologlu, 1999a: 176) ile ilgili “Kiigiik ilanat“lar, ilk
olarak 1909 yilinda yayin hayatina baglayan Tacir Gazetesinde yayin-
lanmaya baglamigtir.
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bagladig) sehirdirs.

Cumbhuriyetin ilanuyla Ankara hem modernlesmenin hem de
siyasal iktidarin merkezi olarak insa edilmistir. Ankara, 1922
yilindan itibaren Yunus Nadi'nin yayinladig) Yenigiin gazete-
siyle siurh da olsa ilanlarla- reklamlarla bulugmaya baglarmustir.
Eskisehir Pazari, Merkez, Anadolu, Turan Lokantalari, Himaye-
i Etfal, Hilal-i Ahmer, Yenigiin Gazetesi'ndeki, Ankaral ilk rek-
lamverenlerdir (Kologlu, 1999a: 248).

1923 yilinda Izmir Iktisat Kongresi'nde “milli egemenligin
milli iktisatla saglanabilecegi” belirtilerek, ekonomik diizeninin
kendine 6zgii bir pazar ekonomisine sahip olmasi gerektigi vur-
gulanmugtir (Afetinan, 1989). Kendine 6zgii pazar yapisi, Dev-
letin, 6zel girisimcilerin faaliyetinin bittigi yerde devreye gir-
mesi yoniinde liberal uygulamalarin benimsenmesiyle bigim-
lenmistir (Herslag, 1999: 227). Milli iktisat politikas1 Osmanli’da
II. Megrutiyetin fikir ortaminda benimsenen liberal ekonomi
arayiglarina karsi, L. Diinya Savag ile birlikte giindeme gelmis
ve Alman milli iktisat modeli temeline dayanilarak olusturul-
mugstur (Toprak, 1982: 25). Milli iktisat, her ulusun bir ekono-
mik gergegi oldugu ve bu gergekligin her ulusa 6zgii kurum-
larla olusabilecegine dayanmaktayd: (Toprak, 1982: 29).

Cumhuriyet dénemi, milli iktisat politikasinin temelinde
“sermaye birikiminin yetersiz oldugu iilkede devlet eli ile ser-
maye birikimini arirmak ve boylece iktisadi gelismeyi sagla-
maya yonelik girisim ve olugumlari yénlendirmek” ve boyle-
likle sermayeyi “Tiirklestirmek” bulunmaktadir (Koraltiirk ve

3 Osmanlr'da giindelik hayat iizerine yapilan ¢ahgmalarin birgogunun
yukarida anilan nedenlere bagh olarak Istanbul odakli gerceklestiril-
digi gorilmektedir. Bu galigmalardan bazilan: Faroghi (1998) Osmanli
Kiiltiirii ve Giindelik Yagam, Isin (1999) 19. Yiizyilda Istanbul’da Giindelik
Yagam”, Meri¢ (2000) Osmanli’da Giindelik Hayatin Degisimi, Organ
(2004) Osmanli'dan Giiniimiize Modern Tiirk Tiiketim Kiiltiirii, Ozer
(2006) Osmanli’dan Cumhuriyet’e Yasam ve Moda.
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Cetin, 2005: 331). Tegvik-i Sanayi Kanunu 1927 yilinda bdylesi
bir diizeni oturtabilmek amaciyla gikartilmustir. Sanayilesme,
ekonomik kalkinmanin ve dolayisiyla bagimsizhgin énkosulu
olarak goriilmiigtiir. Aymu y1l, Abdi Tevfik Bey Osmanlica Fran-
sizca olarak La Publicite Modern- Ilanat Fenni kitabinda Ameri-
kan Reklam Ajanslari Demegi'nin raporlarindan yararlanarak
reklamin 6nemini ve gerekliligini “reklam, endiistrinin ruhu-
dur” diyerek vurgulamustir (akt. Tiirkoglu, 1995a: 7) %.

1929 Diinya Ekonomik Krizi'nin etkileri ve s6zkonusu tarihe
kadar sermaye birikiminin olmamasindan dolay: liberal politi-
kalardan sonug¢ ¢ikmamasi, Tiirkiye’deki ekonomi-politikalar
devletgilik olarak belirlerken, bu politikalan tagiyacak kurumla-
rin yapisini da belirlemigtir. Cumhuriyetin ilk déneminde eko-
nomik-politikalarin devletgilik olarak belirlenme egilimiyle bir-
likte devlet miidahalesinin sinirlar1 da tartigilmigtir. Donemin
Bagbakani Ismet Inénii ve CHP Genel Sekreteri Recep Peker,
kamu yararina olan her igin devletin iistlenmesi bigiminde daha
kapsamli, Celal Bayar ve Is Bankasi gevresi ise 6zel sektériin
gelisimini engellemeyen, devletin bireyin yapamadig: isleri
yapmasin 6ngoren daha dar bir devletgilik yaklagimin savun-
muslardir (Cosar, 1995: 16). Vedat Nedim (T6r) (1995: 55) dev-
letciligi, anti-emperyalist bir vurguyla “ekonomik bagimsizlig
saglamanin arac1” olarak degerlendirmistir. Vedat Nedim, Kad-

39 Amerika Reklam Ajanslar1 Demnegi (AAAA) 1917 yihnda Amerika
Birlesik Devletleri'nde reklam ajanslarinin kurumsal olarak temsil et-
mek ve mesleki standardizasyonu etik boyutlarla birlikte saglayabil-
mek amaciyla mesleki birlik olarak kurulmustur ve giiniimiizde de ¢a-
ligmalarini siirdiirmektedir (www.aaaa.org/eweb/startpage.aspx ad-
resine 10 Temmuz 2007 tarihinde erisilmistir). Tiirkiye’de ise boylesi
bir mesleki birligin kurulmasi 1984 yilinda miimkiin olmus, bir diger
deyigle 1980°li yillarin neo-liberal politikalariyla, tiretim-tiiketim ilig-
kilerinde yaganan doniigiim reklamcihigin, reklam endiistrisine dogru
evrimini ve reklami yapanlarin da bu endiistri iginde orgiitlenmesini
beraberinde getirmistir.
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ro’da yayinlanan yazilannda “miistemleke iktisadiyat” yerine
“millet iktisadiyatiu ve devletciligini” savunmus, devleti “milli
iktisadin” yegane giicii olarak konumlandirmgtir (T6r), 1932a,
1932b). Ahmet Hamdi Basar ise (1995: 28) devletgiligi, organize
olamamis ya da olamayan iktisadi hayatin diizenlenmesinin ge-
rekliligi olarak gérmiigtiir. Donemin liberal kalemlerinden Aga-
oglu (1995: 69) ise “Devlet ve Fert” isimli galigmasinda devletgi-
ligi kapitalizmin bir evresi olarak degerlendirmistir.

Devletgilik, Keyder (2000: 150) tarafindan, “siyasal bir elit ile
emeklemekte olan burjuvazinin hizli bir birikim saglamak igin
guglerini birlestirerek ve de yeni bir toplumsal sistem kurma
iddiasiyla ...yalitllmig bir milli ekonomi alani yaratma alaru”
olarak degerlendirilmektedir. Keyder'in vurguladig; siyasal elit,
“biirokrasi”dir. Burjuvazi, ancak Demokrat Parti iktidarinda, bii-
rokrasi ile biitiinlesmek yerine, siyasal iktidara yo6nelecektir
(Keyder, 1998: 310).

Boratav’a (2004: 65) gore ise devletgilik, “Tiirkiye’de kapita-
list bir gelisme modelinin bir pargas1”dir ve bu model sermaye
birikiminin 6zel bir yolu olarak islemistir. Dolayisiyla “Devlet
kapitalizmi”, kapitalizmi asma ya da iistesinden gelme gabasi
degil, bir asama, yeni bir toplumsal sisteme hazirlama olarak is
gormiistiir. Devletcilik uygulamasinda, devlet “sanayilesme ati-
limini gergeklestirmek igin bizzat miitesebbis roliiriii oynamug”
(Koker, 2000: 189) ve iiretim giiglerini gelistirerek, kapitalist
tiretim bigiminin gelismesini hizlandirmustir, es deyisle kapita-
lizmi engelleyen degil, gelistiren bir politika olmustur. Devlet,
kurumlarinin kapitalist iiretim ve tiiketim mantigiyla salt tiriin-
lerini degil, iininlerle birlikte, toplumsal degerler sistemini, “yeni
bir toplumsallagma tarz1” olarak (Baudrillard, 2004: 90) sun-
musg, tiiketim ve tiiketim mallarn modern ve Batili yasam tarz:
cercevesinde toplumsal biitiinlesme haritalarin1 olugturmustur.
Ahmad (1999: 162), 1970°li yillarin sanayilesme siirecinin, tiike-
tim aliskanliklaninda bir degisim yarattigin1 ve Tiirkiye’yi bir
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“tilketim toplumu”na déniistiirdiigiinii belirtse de, tiiketimn
toplumunu yaratan “tiiketim kiiltiiriiniin” temellerinin Cum-
huriyetin ilk déneminde 6zellikle devlet tarafindan atildig: be-
lirtilebilir. Ulgener (1991) Osmanh zihniyet diinyasin belirleyen
“iktisat ahlaki ve iktisat zihniyeti“nde, gelenek ve dinin belirle-
yici olusuna dikkat ¢ekmekte ve bu anlayisa uygun olarak
“maddenin ve maddi hayatin icaplan diginda kalabilmenin”
o6nemli oldugunu belirtmektedir. Cumhuriyetle birlikte tiike-
tim, diinyevilesmekte ve modernligi, yeni bir toplumsallasma
tarzi olarak sunar hale gelmektedir.

Ekonomi-politik uygulamalar sadece ekonominin degil, ayru
zamanda toplumsal, kiiltiirel hayatin bi¢cimlenmesinde ve mer-
kezden yayilan kodlann uygulanabilmesinde de etkili olmustur.
Ilk sayisinda, iginde bulunulan Inkilaba “ideoloji olabilecek bir
fikriyat sistemi” “tertip ve tedvin etmek” igin ¢tkmaya basladi-
g ilan eden, Sevket Siireyya, Burhan Asaf, Ismail Hiisrev, Ya-
kup Kadri ve Vedat Nedim tarafindan 1932-1934 yillan ara-
sinda yaymnlanan “Kadro Dergisi”, devletiligin sadece bir eko-
nomi-politika olmamas: gerektigini vurgulamistir. Devletgilik
Kadro tarafindan sadece iktisadi bir sistem olarak degil, fikirde,
kiiltiirde ve politikada, kisaca tiim alanlarda daha fazla devlet
miidahalesiyle “Inkilabin yeni diizeni”nin ad1 olarak degerlen-
dirilmistir. Kadro’'nun savundugu “devletgilik” anlayis1 her ne
kadar doneminde kati bulunularak elestirilmigsse de, uygula-
mada gergeklesmistir. Cumhuriyetle birlikte devletin kurumlan
aymi1 zamanda devletgilik politikalarinin da bir sonucu olarak
sadece ekonomik birer olusum olarak degil ayr1 zamanda top-
lumsal yasamin belirli ilkeler gergevesinde orgiitlenmesi ama-
ciru da tagimaglardir (Celik, 2004: 88).

Cumbhuriyet déneminin devletgilik anlayiginin bir sonucu
olarak en biiyiik reklamverenin devletin kendisi oldugu ve yerli
sermayenin, yerli mallarla birlikte tesvik edildigi goriilmekte-
dir. Bu tegvik dénemin séyleminin ve bu s6ylemin tasiyicis1 ola-
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rak kurulan Milli iktisat ve Tasarruf Cemiyeti ile genel hatla-
nyla bigimlendirilmistir. Cumhuriyet doneminde devletgilik uy-
gulamalarinun vatandas tarafindan benimsenmesini saglamak,
bu dogrultuda yerli mallarin1 tanitmak, sevdirmek, kullandir-
mak ve tasarrufu tegvik etmek gibi amaglarla Milli Iktisat ve Ta-
sarruf Cemiyeti 12 Aralk 1929 tarihinde kurulmugtur (MITC
Nizamnamesi, 2004: 78). Cemiyetin amaci1 gerek bireysel ge-
rekse toplumsal-ulusal baglamlarda “kendine yeterlilik ideolo-
jisini” yaymak olmugtur (Keyder, 2000: 136). Yerli Mallan Haf-
tas1 da tasarruf, yerli mal iiretimine vurgu yapmak amaciyla
Milli iktisat ve Tasarruf Cemiyeti'nin, Milli Tasarruf Giinii kut-
lamasinin haftaya doniistiiriilmesi ile ortaya gikmugtir. Bir ka-
nunla, 25 Arahk 1929 tarihi Cemiyet tarafindan “Milli Tasarruf
Giinii” olarak kutlanmigtir. Cemiyet amaglarina ulagabilmek ve
yerli mallan ile ilgili biling olusturmak igin ilki 1930 yihndan
baglayarak 12-19 Arahk haftasim “Tasarruf ve Yerli Mallan
Haftas1” , “Artirma ve Yerli Mallar Haftas1” olarak diizenlemis-
tir. 1934 yiina gelindiginde tasarruf sdylemi devam etmesine
karsin haftanin adi kisalmugs ve giiniimiize kadar kullanilacak ve
kutlanilacak olan Yerli Mallar1 Haftas1 adiru almigtir.

Tasarruf, bu donemde bir yandan yerli liretimin ve bu tire-
time baglh iriinlerin tiiketilmesini, diger yandan da “sermaye
birikimi”“nin saglanmasi adina tegvik edilmistir. Tasarruf soy-
lemiyle tiiketilmemesi degil, yerli mallarin tiiketilmesi 6neril-
mekte, tiiketim “tasarruflu tiiketim” olarak dogallagtinlmakta-
dir. Yerli iiriinlerin tiiketilmesi adina reklamin bir gereklilik ol-
dugu 14 Temmuz 1930 tarihli Hakimiyet-i Milliye Gazetesi'nde
yer alan bir yaziyla da vurgulanmaktadir:

Sanayicilerimiz mallarini halka tanitmak igin reklam vasita-
larindan istifade etmiyorlar. Bu biiyiik bir hatadir... Rek-
lamdan istigna, esnaf zihniyetidir. Esnaf reklama ihtiyag
duymaz. Ciinkii siparig lizerine ig yapar, Pazar igin istihsal
etmez. Acaba bizim fabrikalanmiz nigin reklam yapmiyor-
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lar? Eger oyle ise Sanayi Birligi, derhal gazetelerde hususi |
tarifeler tatbiki i¢in miizakerata girismelidir..Kredi yiiziin-
den kaybedileni, bu mahdut satig yerleri i¢in reklam yapa-
rak daha fazla miisteri celbetmek, halka yerli malin1 tamt-
mak ve sevdirmek suretiyle kazanmak lazimdir.

Cumhuriyetle birlikte devletin ekonomi politikalar1 devleti
iiretici, vatandasg: tiiketici konumuna getirmistir. Uretici ve tii-
ketici arasinda bir aynim yapilmaya baglanabilmesi reklamin
olugsmasinda da énemli bir gereklilik ve “6nkoguldur” (Inceog-
lu, 1986: 113). Siimerbank, Inhisarlar Idaresi, Milli Piyango Ida-
resi ve Is Bankasi, Ziraat Bankasi gibi bankalar, Cumhuriyetin
ilk doneminin reklamverenleri arasinda 6ne ¢ikanlaridir. Os-
manl ile baglayan ve Cumhuriyet dénemi ile devam eden Dev-
let kurumlannin yaptirdig: reklamin, Kologlu (1999a: 26) tercihi
yonlendirmekten ziyade, “devlet iiretimini vurgulayan” rek-
lamlar oldugunu belirtmektedir. Kapitalizmin bir araa olarak
reklam, devlet kapitalizminin egemen oldugu bir yapida islerlik
kazanmugtir. Devletin kurumlarirun siirekli ve diizenli reklam
vermesi, reklamcilig1 “profesyonel bir is alam” olarak gormesi
ve bu konuda alinan kararlarin bizzat Cumhurbagkarnu imza-
siyla gergeklesmesi, farkli hedef kitlelere farkli reklam araglariru
kullanarak bildirilerini iletmesi, devletin reklam verme prati-
gine bakisini gosterir niteliktedir®®. Devlet, reklamveren olarak
sadece ulusal diizlemde degil, uluslararas:1 diizlemde de gorii-
niirlik kazanmugtir. 15 Mayis 1939 tarihli ve Matbuat Umum
Midirlugi 2229 sayih tezkere kargiigy Dahiliye Vekilligine

4 Reisicumhur K. Atatiirk imzali, 18 Haziran 1937 tarihli Bakanlar Ku-
rulu Karan géyledir: “Alman tebaasindan Reklam Miitehassis1 Max
Alender’in 2007 sayili kanun mucibince Siimerbank Yerli Mallan Pa-
zarlan islerinde gahgdinlmasmna izin verilmesi; Iktisat Vekilliginin
16/6/937 tarih ve 6256 sayih tezkeresi iizerine Icra Vekilleri Heyetince
18/6/937 tarihinde onanmistir” (Devlet Arsivleri Genel Miidiirliigii
76.56..13 yer nolu belge ).
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gonderilen yazisma, Londra’da yayinlanan The Banker dergi-
sine “Ziraat, Siimer, Is, Tiirk Ticaret ve Eti Bankalarirun ilanla-
nnun yazilmasi muvafikiir” diye belirtilmektedir (Devlet Ar-
sivleri Genel Miidiirliigii 030 10 138 985 16 nolu belge ).
Reklamun yaru sira, uluslararasi diizlemde farkh tarutim et-
kinlikleri de 6zellikle “ulusal birligi” ve “ulusal marka”y1 inga
etmek icin ise kosulmustur. “Ulusal birligi” ve “ulusal mar-
kayr” inga etmek, modernlesen Tiirkiye’yi tanitmak ya da Goff-
mann’in (1963) ifadesiyle (Osmanli)) damgalamasindan (stigma-
tization) siyrilmak, onyargilan engellemek amaciyla 6zellikle
uluslararas: diizlemde yapilan etkinliklerden biri, Atatiirk’iin
istegi lizerine -adeta bir halkla iligkiler arac1 olarak gezici fuar
gibi- hazirlanan ve Avrupa’yr dolagan “Karadeniz” gemisidir.
Gemi, sanatgl, gazeteci, miizisyen, ogretmenlerinden olusan
kadrosu ve Inhisarlar Idaresinin iiriinleri, Kiitahya ginileri, ha-
lilar, lokumlar, siislemeler, Beykoz deri fabrikas: iiriinleri, Bursa
ve Hereke kumaslar ile 12 Haziran 1926 tarihinde Istanbul’dan
demir alarak, seksen alt1 giin boyunca gesitli Avrupa kentlerinin
limanlanna ugramus ve modern Tiirkiye’yi Avrupa’ya tamt-
mustir (Sevgili, 2007) Bir diger uluslararas etkinlik ise 1934 ve
1948 yillan arasinda Matbuat Umum Miidiirii Vedat Nedim
Tor'lin 6nerisiyle yayinlanan La Turquie Kemaliste dergisidir. Tor
(1976: 22) anilarinda bu derginin gikisin1 s6yle anlatmaktadir:

Kemalist Tiirkiye o kadar canl bir ilgi odag1idi ki, diinyanin
dért bucagindan en iinlii gazeteciler yazarlar gelir, yaz1
sorular sorar ve fotograf istekleri yagardi. Bir giin vekilime; -
Beyefendi, dedim, Tiirkiye’yi kiiltiirii, san’ati ve devrim
hareketleri ile Diinyaya tanitacak bir organa siddetle ihtiyac1
var. ‘La Turquie Kemalist’ adl1 bir dergi gikaralhm.

Bu dergi igin Othmar Pferschy tarafindan gekilen fotograflar,
sadece dergide degil, yurtdisinda ve yurtiginde gazetelere, der-
gilere ve Halkevleri'ne de gonderilmis, sergilerde ve Matbuat
Umum Midiirliigi'nin yaymnladig brosiir, kitap, takvim ve
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kartpostallar igin de kullarulmmustir. Bu fotograflarin, dénemin
Tiirkiyesine dair bir gorsel imaj bankas1 olusturdugu soylene-
bilir.

Doénemin sdyleminin bir yansimasi olarak gorsel modernlik
kiiltiiriiniin yarahlmasina reklam metinleri de eslik etmektedir.
Bu eslik edigin aktorleri, donemin “tasarimcilar” olmusgtur. Mii-
nif Fehim, Ramiz Gokge, Togo, Necmi Riza, Erciiment, Avni,
Salih, Cevdet, Mazhar Resmor, Cemal Nadir, Selah, Maffak Ih-
san donemin reklamlarinda imzasi bulunan kiiltiirel iireticiler-
den bazilandir (Gengtiirk Hizal, 2012: 72). Ad1 gegen ressamlar,
karikatiiristler resimleme tekniklerini ve gizgilerini, reklam ala-
ninda, ihtiyaca cevap verecek bigimde kullanmuglardir. Ancak,
“ticaret icin sanat” egitimi alan [hap Hulusi Gérey, dénemin
reklam metinlerinin bir¢ogunda “miiselles”iyle digerlerinden
farklilasmistir. Tasarimlanyla, Almanya’da kelimeleri nesneyle,
goriintiileri de markayla sirurlandiran Plakatstil tarziun, Tiir-
kiye’ye yerlesmesini ve yayginlasmasini saglamistir (Gengtiirk
Hizal, 2012). Bu tarz, okur-yazar vatandaslar toplulugunun dil-
sel ve gorsel olarak inga edildigi Cumhuriyetin ilk doneminde,
okunurluk, basitlik ve goriiniirliik ilkeleri nedeniyle ise yara-
mugtir. Gorey (1940), almus oldugu egitime dayanarak yaptg
reklamlan “resimle reklam yapmak”, “ticareti alakadar eden re-
sim nevileri”, “ilan resimleri” olarak degerlendirmektedir. “He-
men hemen her meslekte reklam, bir ihtiyactr” diye belirten
Gorey (1939), reklamun gerekliligini soyle ifade etmektedir:
“Reklamsiz kalmmus mal, bir kapali kutu igerisinde hapsedilmis gi-
bidir. Mevcudiyetinden haberdar olmak igin kutuyu agmak la-
aamdir”. 1930'1u yllarda ilanlarda grafik dili olarak karikatiir kul-
larurmurun yayginhg dikkat gekmektedir#!. Buna iligkin olarak [hap

41 Jletisim agisindan “karikatiir resme dayali humoristic (mizah/ giil-
mece) bir mesajdir. Karikatiircii ....bir simge yaratir. Sonra bu simge-
leri humoristic gizgilere doniistiiriir, bazen de bu ¢izgilerin alhina yazili
bir kag s6z ekler (Topuz, 1986: 9). Reklamda karikatiir grafik dili ola-
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Hulusi Gorey (1940) reklamda karikatiir kullarurruru ve reklamla-
rin karikatiirciiler tarafindan resmedilmesiyle ilgili diisiincelerini
“Resimle Reklam Yapmak” yazisinda soyle dile getirmektedir:

Ticarette reklam yapmanmn muhtelif tarzlar1 bulundugunu
evvelki yazilarimizda sdylemistik... Sunu herseyden evvel
soyliyelim ki resimle ilan yapmak isteyen bir miiessese, bu
arzusunu tahakkuk etmek ettirmek i¢in hemen herhangi bir
ressama miiracaat etmemelidir. Evvela yapacag ilamin cin-
sini tayin etmeli, mizahla ifade edilecek mevzular: resimle
ifade edecek kimselere vermemeli; bunu mukabil igin ciddi
tarafini isteyenler de reklam mevzuunu bir karikatiiriistin
kalemine tevdi etmemelidir... Zira komik mevzularda veya
mizah kanaliyla yapilmasi iktiza eden reklamlarda ilan res-
saminun gizgileri nasil zayif kaliyorsa, ciddi iglerde de kari-
katiiristin hatlar1 veya eserleri o derece tesirsiz kalir.

1928 tarihli “Tiirk Harflerinin Kabul ve Tatbiki Hakkinda
Kanun” ile Latin harflerinin kullanim zorunlulugu getirilen
araglardan biri de ilan ve reklamdir2. Latin harflerine gegisle

rak, ozellikle 1908- 1918 yillar1 arasinda tercih edilmeye baslanmig
(Kologlu, 1999a: 205-207) ve 1930°lu yillarin ikinci yansindan itibaren
Cemal Nadir, Ramiz gibi karikatiiristlerin reklamlariyla, karitatiir kul-
lanimu 6zellikle mizahi, eglenceli mesajlarin iletilmesinde giderek art-
mugtir. Karikatiir, II. Mesrutiyet doneminde yalnizca reklam metinle-
rinde kullanimu artan bir grafik dili olmamugtir. II. Mesrutiyet done-
minde &zellikle imge ve anlat agisindan gazete ve dergilerde, Osmanh
hiciv geleneginin bir uzantisi olarak, “ciddi ve mizahi olmayan” kari-
katiirler “devrim krizinde bir siibab vazifesi” gormigtiir (Brummett,
2003). Brummett (2003) “Ikinci Megsrutiyet Basiunda Imge ve Emper-
yalizm.1908-1911" isimli ¢cahiymasinda Osmanlica gazete ve dergilerde
yaymnlanan karikatiirleri mizahi tarih-yazimi baglaminda yorumla-
maktadr.

2~ .1928 senesi Kanunuevveli'nin iptidasindan itibaren Tiirkge hususi
veya resmi levha, tabela, ilan, reklam ve sinema yazilan ile kezalik
Tiirkge hususi, resmi bilciimle mevkut, gayri menkul gazete, risale ve
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birlikte harflerin halka &gretilebilmesi amaciyla Atatiirk, thap
Hulusi'den bir Alfabe kitab1 hazirlamasini istemistir. Hazirlanan
bu kitap sadece alfabenin oOgretilmesini saglamamig, ayr
zamanda toplumsal bellek, tipografik?? olarak da diizenlenmisgtir.
Bu diizenlemeyle reklam metinleri lizerinden gostereni gorsel
metin olan gostergelerin de destegiyle dilde uzlagimlar olus-
turulmaya gahgilmigtir#.

Donemin, giindelik hayatiru kuran edebi metinlerinde de
reklama gondermede bulunulmakta, reklam, bu gondermelerde
Osmanlinin geleneksel zihniyet diinyasiyla uyusmayan gosteri
ve gosterigle bir tutulmaktadir. Yakup Kadri Karaosmanoglu
(1983: 34), Ankara romaninda Sungurluzadelerin “is ve ticaret
hayatinda...itibarin1 kazanmak igin higbir gosteriste bulunma-
diklanni, “hig reklam yapmadiklanm” belirterek, reklamin gos-
terig, gosterigin de geleneksel yapida i ahlakina uygun olmadi-
g yananlam diizleminde bildirmektedir. Gazete ve dergilerde
ilan ve reklam kavramlan birlikte, birbirinin yerine kullanil-
makta, farkli boyutlariyla yazilara konu olmakta, reklamin 6ne-

mecmualarinun Tiirk harfleriyle basilmasi ve yazilmas1 mecburidir”
(Avsar ve Elden, 2004: 144).

4 Tipografi, hem bir baski teknigi hem de bir tasanm arac olarak iki
anlamda kullanilmaktadir. Burada, tipografi, harflerin, kelimelerin ige-
riklerinin, anlamlanrun etkili goriinebilmesini saglamak amaciyla kul-
lanilan bir tasanm 6gesi olarak degerlendirilmektedir (Moriarty, 1991:
213). Tipografik diizenleme ise yazih metinlerin biitiin alanlarinda
kullanilan harf, say1, sembol, gizgi ve noktalama isaretleri ile bunlann
secimi, tasanmu ve diizenlenmesini igermektedir (Becer, 1997: 176,
Giilsoy, 1999: 562).

4 Reklam metinleri Cumhuriyetin ilk doneminde Tiirkge dilbilgisinin
nasil igledigini aktaran metinlerden biri olarak degerlendirilebilir.
Ozellikle kelimelerin nasil yazilacagina dair dilsel dizgede bir uzlag-
min olmamasi ve uzlagimin aranmasi reklam metinlerinde dikkati gek-
mektedir. Bu kelimelerden en goze garpani ve farkl bigimlerde tek-
rarlanani ise “Cumhuriyet”tir: “Ciimhiiriyet”, “Ciimhuriyet” .
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mine ve gerekliligine dikkat ¢ekilmeye ¢ahgilmaktadir. 20 Agus-
tos 1933 tarihli 7 Giin Dergisi'nde Sedat Simavi “llancihk” yazi-
sinda, ilancilhigin tarihinden, Amerika ve Avrupa’daki duru-
mundan ve basirun ilan sayesinde gelismisliginden s6zetmekte
ve Tiirkiye’de reklamun faydalarinin son birkag senede anlagil-
diginy, Is Bankasi, Ipek Is ve Radyolin’in ilanciligy takdir eden
miiesseseler oldugu belirtmektedirt>. Yazi, yerli miiesseselerin
satislanru artirabilmeleri i¢in ilanciigin kiymetini takdir etme-
lerini konusunda uyanda bulunmaktadir. 23 Aralik 1936 tarihli
7 Giin Dergisi'nde ise 1. Alaattin Gévsa, “Reklam Psikolojisi”
baghgiyla reklamin, “biiyiik ticaret i¢in su gibi, hava gibi mii-
him” oldugunu vurgulamakta ve bir ilim dal haline gelen rek-
lam psikolojisinin “tekerriir, giizellik, orijinalite, hareket ve te-
nevvii, zamana, ihtiyaca, modaya uygunluk” esaslanin agikla-
maktadir. Ismail Hakki Baltacioglu, Resimli Hafta dergisinde 14

45 Kocabagsoglu (2001) “Tiirkiye Is Bankas1 Tarihi” baghkh ¢aligmasinda
bir reklamveren olarak Is Bankasiru ve reklam verne pratigini soyle
aktarmaktadir: “Tasarruf ve kumbara reklamlarinu ilk bagladig: giin-
lerde, is Bankasi reklam iglerini “harigten istihdam edilen” Zekeriye
Bey (Sertel) yiiriitiiyordu. Zekeriya Bey’in yonetiminde reklam kam-
panyasinda, giinliik gazetelerle haftahk mizah dergileri ve resimli ga-
zetelere diizenli bir gekilde ve sira ile ilanlar verildi; tramvay arabalan
ve vapurlara afigler asild1 ve kopriiniin Galata yéniindeki yiiksek bir
yere elektrikli bir reklam panosu yerlestirildi. 1930 yiliun ekim ayi
sonu itibariyle Zekeriya Bey’in gorevine son verildi ve reklam isleri
Istanbul subesinin bir memurunca yiiriitiildii. Reklam igleri yiiriitiile-
memis olmal ki, reklam kampanyasinu orgiitlemek iizere bu kez Cum-
huriyet gazetesi Yaz1 Isleri Miidiirii Kemal Salih (Sel) Bey gérevlendi-
rildi. 1931 yibnda bankarun reklam kampanyasi ile ilgili tiim igleri yii-
riitmek iizere gorevlendirilen Cumhuriyet Gazetesi yazi igleri miidiiri
Kemal Salih (sel) yillik “25.000 liralik biitgeyi su sekilde dagitrmsgtir:
*..Istanbul, Ankara, Adana, izmir, Konya, Balikesir, Samsun, Trabzon
ve Mersin’de yayinlanan Tiirkge gazetelere ayda en az bes kez, igerigi
ve gekli siirekli degigsen reklamlar verilecek'...” (Kocabagoglu, 2001:
157).
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Ocak 1939 tarihinde yayinlanan “Reklam Nedir?” baghkh yazr-
sinda soyle demektedir:

Bir marka, bir amblem, bir isaret, kisa bir s6z miikemmel bir
reklam olabilir... Reklamcilik ekonominin degil, tatbiki,
ameli psikolojinin bir gubesidir. Reklamcilik sanat1 s6ylene-
cek, yazilacak, gizilecek ve gosterilecek seyleri en aza indir-
mek sanatidir” diyerek reklamun nasil olmasi gerektigine ve
reklamin psikolojik olarak igleyen yoniine dikkat gekmekte-
dir (akt. Akgura, 2002a: 41).

Cumbhuriyet déneminde 1931 yilina kadar ilan ve reklamla
ilgili dogrudan bir yasal diizenleme yapilmamis, “devlet ilan-
lan 6zel sirket ve sektore higbir kayit ve sarta bagl olmadan”
(Cillov, 2007) verilmistir*é. Cumhuriyet Doneminde ilan-reklam

% Cumhuriyetin ilk doneminde kullanilip kullamilmadigina dair net
bir bilgiye ulagilamamis olsa da Osmanli'da 1895 tarihli “Matbaalara
ve kitapcilara ve bunlara miiteferri hususata dair Nizamname” nin be-
sinci bolimii “Ilanat” baghgini tagimaktadir. Ancak, diizenleme kap-
saminda s6zii edilen ilanlar, agikhavada yapilanlardir. S6zkonusu dii-
zenleme goyledir: Madde 33- 24iincii maddede “mubharrer ilanname-
lerden maada sokaklarda ve miimerrinas olan mahallelerde devairi
belediyeden istihsali ruhsat olunmadikga ilan varakas: tevzi veya tak-
lit edilmek katiyyen memnudur. Isbu memnuiyet hilafinda haraket
edenlerden bir Osmanl alinindan bes Osmanli altinina kadar cezay:
nakdi alinir. Tevzi veya taklit edilen varakalanmin miinderecatinda
muhalifi kanun mevad bulundugu takdirde terettiib edecek miicazat
bagkaca tayin ve icra olunur. Madde 34- Tiyatrolora ve sair bu nevi
mahallere mahsus olup gerek elsinnei mahalliyede ve gerek elsinnei
ecnebiyede edilecek ilanlarin aynen veyahut muhtasaran Tiirkge terce-
mesi dahi bulunacaktir. Tiirkgesi yazilmig olmiyan bu gibi ilanatin as-
habi ile matbaacilardan bir Osmanh altinindan beg Osmanlh altinina
kadar cezay: nakdi ahzolunur. Madde 35- Sokaklarda ilan varakalar
taliki san’atile meggul olanlar isim ve g6hret ve tabiiyet ve tercemei hal
ve mahalli ikametlerini Sehremanetine veyahut devairi belediyeye be-
yan ile ruhsat tezkeresi almaga mecburdurlar (Iskit, 1939: 863- 864).
1931 yilina kadar dogrudan ilan-reklam bashgiyla diizenleme yapil-
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konusuyla ilgili ilk 6nemli diizenleme 1931 tarihli Matbuat Ka-
nununa dayanularak olusturulmus ve bu tarihten sonra da dii-
zenlemeler artmugtiry’. En biiyiik reklamveren olan devlet, rek-

mamis olsa da farkh diizenlemelerin iginde altbagliklar, gondermelere
rastlamak miimkiindiir. 1926 tarihli Bor¢lar Kanunu'nun haksiz reka-
betle ilgili 48.maddesinde ilanlarin yanhs ya da kétii niyetli olmamas
gerekliligi iizerinedir: “yanhs ilanlar yahut hiisniiniyet kaidelerine
mugayir sair hareketler ile miisterileri tenakus eden, yahut bunlan
gaip etmek korkusuna maruz olan kimse, bu fiilere hitam verilmesi
i¢in faili aleyhinde dava ikame ve failin hatas1 vukuunda sebebiyet
verdigi zararin tazminini talep edebilir” (Avsar ve Elden, 2004: 141).
1928 tarihli “Ticaret Kanunu“nda “bir tiiccarin rekabet amaciyla bag-
kasinin gikar veya ticaretine zarar vermesi, ger¢ek dis1 yayinda bu-
lunmasi1” yasaklanirken, “Tababet ve $uubat Sanatlanmun Tarz: Icra-
sina dair Kanun”da “mesleklerini uygulayan hekimler hastalariu ka-
bul ettikleri yer ile muayene saatlerini ve uzmanlklanmn bildiren ilan-
lar verebilirler; diger bigimde ilan, reklam ve benzerlerini yapmalan
yasaktr” diye belirtilmektedir (akt. Kologlu, 1999: 294). 1930 tarihli
“Umumi Hifzisshha Kanunu”“nun 207. maddesinde “...suni maden
sularina malik olmadiklan sifalh hassalar ahf ve isnat etmek suretiyle
her gesit reklam icras1 memnudur” (Avsar ve Elden, 2004: 215).

47 Bu kanunun ikinci maddesinde nelerin nesir oldugu belirtilmekte ve
siralananlann arasinda “ilan”da bulunmaktadir: “Herkesin gorebile-
cegi veya parah parasiz girebilecegi yerlerde her tiirlii matbualarin
teshir veya talikveya tevzi edilmesi veya satlmasi veya bunlann ilan
ile tevzi ve sahga arz olunmasi nesir sayilir” (Iskit, 1939 :730). Kanu-
nun ikinci boliimii “Matbaa A¢gma”ya dairken, iiglincii boliimii yedinci
maddede yaymnlarin iizerine matbaanin adinin yazilmas:1 zorunlugu
getirilmekte ancak ilan bu kapsamin diginda birakilmaktadir: “Bu
maddedeki hiikiimlerin resmi daire, meslek veya ticari islerine veya
aile, siyaset ve cemiyet hayatirun iglerine yanyan ilan, tarife, ticari sir-
kiiler vesaire gibi matbualara ve negreden zatin dogruad: bulunmak
sart1 ile intihap beyannamelerile siyasi beyannamelere giimulii yok-
tur” (Iskit, 1939: 731). Kanunun “Gazete ve Mecmualarda Galisanlar ve
Matbualan Satanlar” baglikhi besinci boliimiin, yirmibirinci madde-
sinde ise gazete ve dergilerde istihdam edileceklerin bulunduklan ye-
rin en biiyiik miilkii amirine bildirilmesi gerekenler arasinda “ilan al-
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lama dair yasal diizenlemeleri de gergeklestirmistir. Bu diizen-
lemeyle “resmi ilanlan” yayimlama hakki, gelirlerini arirmak
amaciyla Maarif Cemiyetine verilmigtir (Tiirkoglu, 1995b: 13).
Gelirin olugturulabilmesi adina da ilanlardan 1939 tarihli ve
4126 sayih Damga Resmi Kanununa uygun olarak vergi alirur-
ken, Kanunun yetmisdoérdiincii maddesinde ilana neyin dahil
oldugu soyle ifade edilmigtir: “Ilan mefhumuna yaz, resim, ra-
kam veya sair sekil ve isaretlerin kaffesi ve etrafi gergeve ile
cevrilmis olan ilanlarda gerceveler dahildir” (Iskit, 1939: 828).

maga memur olanlar” ifadesi bulunmaktadir: “Her gazete ve mecmu-
anin istihdam edecegi muhbir, muhabir, muharrir, ressam, fotografq
ve idare miidiiriile idarehane haricinde abone kaydina ve ilan almaga
memur olanlann isimleri mahallin en biiyiik miilkiye memuruna bil-
dirir (Iskit, 1939: 735). Bir diger diizenleme ise otuzaltinci maddede
goriilmiiktedir; bu madde, talih ve kura oyunlarimin tertip edilemeye-
cegi ve bunlann ilanlannin yayinlanamayacagina iligkindir: “Gazete
ve mecmualar kendi namlanna piyango, tombola vesaire gibi her-
hangi bir suretle talih ve kura oyunlan tertip edemiyecegi gibi boyle
tertiplerin kupon, yaz: ve ilanlan gazete ve mecmualarda nesredile-
mez...” (Iskit, 1939: 739). Kanunun kirkdokuzuncu maddesinde mah-
keme kararlarinin “ilan tarifesine gore verilecek bir iicret mukabi-
linde” yayinlanabilecegi bildirilmektedir (Iskit, 1939: 742). 1931 tarihli
Matbuat Kanunun “basma yazi ve resimleri derleme kanunun” bazi
maddelerini yeniden diizenleyen 1934 tarihli diizenlemede yazih
basma ve resimleri basanlarin bes kopyasinu Maarif Vekaletinin em-
rine vermege mecbur olduklar1 belirtilmektedir. Verilmesi mecbur
olan basma ve yazili resimler arasinda “sanat kiymetini haiz duvar
ilanlari”da bulunmakta, ticarethane, sirket ve fabrikalarin ilanlar diga-
rida birakilmaktadir (iskit, 1939: 797).

481928 yil1 1324 sayih Damga Resmi Kanunun 1939 yili 4126 sayih ka-
nunla yeniden diizenlenerek ilanlardan alinacak vergi belirlenmistir:
20 santimetre murabbaina kadar yer isgal eden ilanlardan 2 kurus, 20
santimetre murabbaindan yukari1 100 santimetre murabbaina kadar
yer isgal eden ilanlardan 5 kurug, 100 santimetre murabbaindan yu-
kar1 200 santimetre murabbaina kadar yer iggal eden ilanlardan 10 ku-
rug, 200 santimetre murabbaindan yukar yer iggal eden ilanlarn ta-
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1943 yilinda gikarnlan bir kararname ile resmi ilanlann dag;-
turu 1938 yilinda kurulan Tiirk Basin Birligine verilmis ve
Resmi Ilanlar Sirketi kurulmugtur. Resmi ilanlana neyin dahil
olduguna dair metinlerde net bir agiklama getirilmemistir. An-
cak, donemin gazetelerinde yayinlanan resmi ilanlar incelendi-
ginde, resmi ilanlann bagina “resmi ilan” ifadesi yerlestirilerek
diizenlendigi, bu ilanlarin yazih metinlerden olustugu, devletin
kurumlarina ait artirma, eksiltme, ihale gibi kararlan igerdigi ve
numaralandinldig) goriilmektedir. Dolayisiyla ilanin/reklamin
resmi ilandan ayrnildigiu ve devletin kurumunun verdigi her
reklamin aslinda kavramsal olarak “resmi ilan” statiisiinde
bulunmadig) belirtilebilir.

Tirkiye II. Diinya Savagi'na girmemis olsa dahi, donemin
daralan ekonomisi nedeniyle, devlete gelir olusturacak farkh
vergiler de giindeme gelmistir. 1942 yiinda uygulanan Varhk
Vergisi, “devlet¢i burjuvaziye” yarar saglamis ve sermaye el
degistirmis, Keyder’in (2000: 158-159) ifadeleriyle “kapitalist
sermaye birikiminin temel sartlar ihlal edilmistir®. Giiglenen
burjuvazinin “biirokrasinin vesayeti altindaki kapitalizmden,
pazar mekanizmasina dayanan kapitalizme gegis” (Keyder,
2000: 173) istemi 1950 yiinda Demokrat Parti'nin iktidara gel-
mesiyle sonuglanacaktir. Ancak, bu tarihten 6nce, 1946 yilinda
¢ok partili sisteme gegisle ekonomik yapida doniigmeye bagla-
mug, “Yerli Mallar Pazan” tasfiye edilmis ve ithal mallar yasag:
kalkmustir (Tiirkoglu, 1995b: 15). Diinya konjonktiiriinde kapi-
talist sistemin yeni adi1 Amerika Birlesik Devletleri olmaya bas-

marmundan her 200 santimetre murabbai ve kiisuru igin 10 kurug” (Is-
kit, 1939: 828).

4 Varhik Vergisi Kanunu, Boratav (2004: 85) tarafindan “esas olarak
ticaret burjuvazisini, tali olarak da giftgi, esnaf ve ticretlileri kapsayan,
belli komisyonlarca tarh edilerek bir kereye mahsus olmak iizere top-
lanan, itiraz hakka bulunmayan olaganiistii bir vergi” olarak nitelendi-
rilmektedir.
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lamig, Truman doktrini ve Marshall Plani/yardim diinya eko-
nomisini belirleyen politikalann o dénemdeki ad:1 olmus, Tiir-
kiye bu politikalara uygun olarak dig borglanmaya girmistir.
Omek alinan Bat'min sinirlan Amerika Bilesik Devletleri'ne
uzanmaya baglamug, Amerikan yasam tarzinin izleri farkli me-
tinlerle birlikte reklam metinlerine de yansimustir.

Tiirkiye’de 1950'lerle birlikte ¢ok partili hayata gegis, siya-
sette rekabetin yani sira 6zel girigimcilikte de rekabet ortaminin
yolunu agmugtir. Demokrat Parti, Tek Parti Donemi’nin ekono-
mi-politikalan ve “kentsel kapitalizmi” yerine tanma dayal
“karsal kapitalizmi” benimseyerek, ekonomik diizeni yeniden
bigimlendirmistir (Birtek, 1995: 168). Ciftciyi Topraklandirma
Kanunu, tanm kesiminde makinelesme, Ziraat Bankasi’'ndan
kredi imkanlan ile biiyiik ve zengin bir sinif olarak toprak sa-
hiplerinin ortaya ¢ikisin1 beraberinde getirmistir (Erogul, 1998:
124). Devletci ekonomi-politika uygulamasinda merkezi ve bii-
rokrasinin konrtoliindeki pazar yapisi ¢oziilerek, ekonomide
merkezin dagilmasi (desantralizasyon) gergeklesmistir (Keyder,
2000: 166). Liberal uygulamalarla taban fiyatlannin yiikseltil-
mesi tiretici kitlesinin tiiketici olarak gii¢lendirilmesini de bera-
berinde getirmistir (Inceoglu, 1985: 116). Bu dénemde “koylii-
ler” 6zellikle ithal mallarin reklam metinlerinin 6znesi haline
gelmistir. Bagbakan Adnan Menderes’in “her mahallede bir
milyoner yaratma” sdylemi, donemin bireysel refah sinirlarin
gizerken, Erogul'un (1998: 124) ifadesiyle “yaniltic1 bollugu”da
isaret eder niteliktedir. Cumhurbagkan1 Celal Bayarin 20 giin-
lik ABD ziyareti, yine Demokrat Parti’'nin “Tiirkiye'yi kiigiik
Amerika yapma” seklindeki s6yleminin gorsel referansi haline
gelmistir. Bu s6ylemin yansimalar1 dénemin reklamverenleri ve
reklam metinlerinde de goze garpmaktadir. 1950°1i yillardan iti-
baren Fiat, Ford, Renault, Chevrolet arabalarinin, SAS, PAA, KLM
havayolu sirketlerinin, Nivea, Puro, Pertev kozmetik iiriinlerinin,
Sana, Vita, Capamarka gida iriinlerinin reklamlarinda Amerikan
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yagam tarzinn izlerinin iyice belirginlestigi gériilmektedir. Ay-
nica 1930’larda bankalarda baslayan tasarrufu tesvik ikramiye-
lerinin Amerikan yasam tarzina uygun bigimde déniistiigi de
dikkat gekmektedir. I Bankas: ve Ziraat Bankasi ile baglayan
mevduat sahipleri arasindan yapilan gekiliglerle verilen para
odilleri 1950°1i yillarda banka sayisindaki artisin getirdigi reka-
betle ev, apartman dairesi, yali hatta yat gibi odiillere doniig-
miig ve bankalann 6diilleri reklam metinleri ile tiiketicilere bil-
dirilmigtir. S6zkonusu tegvik odiilleri kdyden kente goég ve
kentlesme ile anlamlandirmak miimkiindiir. Bankalar bir yan-
dan yeni mevduat sahipleri kazanurken, diger yandan mevduat
sahiplerinin kentte yasayabilecekleri modern mekanlar sun-
maktadir. Ancak, kentler ilerleyen yillarda sadece modern mi-
mariye 6zgii yapilan degil, gecekondulanyla birlikte farkl1 bir
dokuyu da iginde barindirir hale gelecektir.

1954-1960 yillan arasinda dig yardim ve kredilerde azalma-
nin etkisiyle ithal mallara sinirlamalar getirilerek, yurt iginde
yabanci sermayenin katilimiyla dayamikh tiiketim mallan tire-
tilmeye baglanmigtir (Tiirkoglu, 1995c: 6). Demokrat Parti'nin
ithal ikameci sanayi politikasi, ekonomi-politik olarak devletgi-
lik uygulamalarina benzetilebilir. Ancak, ithal ikameci sanayi-
lesme politikalar ile “sermaye mallar: ve girdiler ithal edilir-
ken, iilke iginde gelisen sanayi iiriinlerini dis rekabetten uzak
tutulmustur (Keyder, 2000: 225).

Tiirkiye’de 1950-1959 yillan arasinda, Demokrat Parti iktida-
rinda ilan ve reklamlar, gazetelerin izledigi politikalara gore ve-
rilmigtir. Bir diger ifadeyle siyasal iktidarin basin iizerindeki
denetiminin 6nemli bir boliimu, ilanlar ve reklamlar tizerinden
gerceklesmigtir50.

50 Resmi ilanlarla ilgili ilk diizenleme 13 Eyliil 1950 tarihinde yapilms-
tir. Tiirk Basin Birligi ve Ortaklar1 Resmi Ilanlar Kollektif Sirketi bazi
sirurlandirmalar getirmistir: “gazetenin giinliik olmasi, rotatifle basil-
masi, tiraji, ebad1” resmi ilanlarin dagitilmasinda gézoniinde bulundu-
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Cumbhuriyetin ilk déneminde en biiyiik reklamveren olarak
kargimiza gikan devletin, 1950°li yillann ekonomi-politikalanyla
birlikte, reklamveren kimliginin degistigi ve pazan diger tiriin-
lerle de paylagtg: goriilmektedir. Devletin kurumlanmnn ya-
ratmis oldugu “pazar” ve “tiiketici-vatandas”, 1950°li yillar ve
sonrasina hazir halde aktanlmigtir.

rulmasi gereken kriterler olarak siralanmigtir (Alemdar, 1996: 133). Bu
uygulama 1951 yilinda yapilan ikinci diizenlemeyle kaldinlarak, resmi
ilanlarin dagitiminda hiikiimet yetkili kilinmig, béylelikle iktidara ya-
kin basin desteklenmistir (Alemdar, 1996: 133). 1953 yilinda yayinla-
nan kararname ile resmi ilan ve reklamlarin “her giindelik gazeteye fi-
kir ve igtihat farki gozetmeden verilecegi” belirtilmigse de, gazete ya-
yinlamanin zor oldugu, gazetelerin kapatildigi bu dénemde, “en az
alth ay nesir hayatini doldurmayan gazetelere ilan verilemez” hiik-
miiyle ilan verilebilecek gazetelerin ad1 konmugtur. 27 Kasim 1955 ta-
rihinde, Bakanlar Kurulu “tiim 6zel ve ticari reklam ve ilanlarin Tiirk
Basin Birlilgi Resmi [lanlar Limited Ortaklig1” iizerinden belirlenecek
gazete ve dergilere, belirli oran ve miktarlarda yapilmasina karar ver-
migtir (Inceoglu, 1985: 167). 1957 yilinda ise gikartilan bir kararname
ile ticari ilanlarin devlet ‘bakanhg1 denetiminde, Tiirk Basin Birligi
Resmi Ilanlar Limited Ortaklig: iizerinden dagitiimas: diizenlenmigtir
(Alemdar, 1996: 134). Demokrat Parti iktidanimun ilanlar konusundaki
son diizenlemesi 1959 tarihlidir. Bu diizenlemeye goére “sabah gazete-
lerinin iade oraru %20’yi agsan aganlara resmi ilan verilmeyecektir”
(Alemdar, 1996: 134). Demokrat Parti doneminin reklam baglaminda
bir diger uygulamas: ise, radyonun 1951 yilinda bir reklam arac ola-
rak reklamverene sunulmasidur.
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“Resmi ilan”, 24 Subat 1938, Ulus Gazetesi, 11. Sayfa

Cumbhuriyetin ilk Déneminde Devletin Metonimi Olarak Reklam-
veren(ler)

Reklamveren, “belirli bir mal ve hizmetin iireticisi, dagiticisi,
saticais1”dir (O’Guinn vd., 1998: 37). Reklam, bir iletigim bigimi
olarak taumlandiginda reklamveren, iletisim siirecini baglatan,
reklam metinlerinde karar verici konumda olan kaynagin ken-
disidir. Bu kaynak, “bilincin (de) kaptanudir” (Ewen, 1976). Bu
calisma kapsaminda reklamveren -Cumhuriyet déneminin dev-
letgilik anlayisinin bir sonucu olarak- devleti dogrudan temsil



94 Cumhuriyetin “llam”

eden, onun bir pargasini olugturan ve buna bagh olarak her biri
devletin metonimik bir temsili olan Yerli Mallan Pazan-Siimer-
bank, Inhisarlar Idaresi ve Milli Piyango Idaresi’dir.

Cumbhuriyetle birlikte bu kurumlarin, hem iiretimleri hem
de bu iiriinlerin tiikketimini bildirme bigimleri ile “kurallar ve
uzlagimlar dizisi yaratarak bireylerin toplumsallagma pratik ve
aligkanliklarini doniigtiirmeyi” (Wagner, 2003: 55-56) hedefle-
migtir. Devlet, kurumlan tizerinden kendini iiretici olarak ko-
numlandirirken, yeni ulus-devletin vatandagiru da tiiketici ola-
rak konumlandirmaktadir. Uretim-tiikketim déngiisiiyle bir
“pazar” olugturma gayreti, ayru zamanda modern ve Batih ya-
sam tarziru kurumsallagtirmak anlamina da gelmektedir. “Mak-
bul vatandas” devletin iiriinlerini tiiketen ve béylelikle mo-
dernlesmeden yana tavrninu ortaya koyan, modern ve Batih ya-
sam tarzina tiiketerek uyum gosteren, bu baglamda toplumsal-
lagan tiiketici-vatandag olmaktadir.

Adi gegen kurumlar, “yeni ve idealize edilen” modern ve
Batili yagsam tarzinin getirdigi ya da gerektirdigi iiriinleri, ka-
pitalizmin iretim- tiiketim mantigina uygun kitlesellestirerek,
“ulagilabilir” hale getirmistir5!. S6zkonusu kurumlann tarihsel
ardalaru her ne kadar Osmanli'ya dayansa da, isleyisleri, yapi-
lanmalarn ve tretimleri ‘sirurll’ olmaktan ¢ikarilarak Cumhuri-
yet doneminde yeniden tanimlanmugtir. Kurumlarin iiretim
alanlan, modernlesme siireci igerisinde Osmanhdan baglayan
ve Cumhuriyetle de devam eden bir bigimde iktidar tarafindan
“denetlenen ve diizenlenen” alanlar olmuslardir. Ancak dii-

51 “Ulagilabilirlik” kavrami, Ewen ve Ewen (1982) tarafindan ozellikle
moda ve demokrasi kavramlanyla birlikte degerlendirilmektedir. Da-
vis de (1997: 156) 19. ve 20. yiizyillda yasanan teknolojik gelismelerin
moda alanina yansimasiyla, modarun demokratiklestigini belirtmek-
tedir. Bu galigmada ulagilabilirlik, sadece moda iizerinden degil, kapi-
talizmin kitlesel iiretim ve kitlesel tiiketim mantigina uygun olarak is-
leyen bir sistemde tiim alanlar igin kullanilmaktadir.
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zenleme ve denetlemenin referansi Osmanhh déneminde “bir
anlam ve anlamlandirma sistemi” (Berktay, 1996: 9) olan din ya
da dinin de iginde bulundugu geleneklere gore bir belirlenmis-
ken, Cumhuriyet déoneminde modem ve Batih yasam tarzi
sekiiler bir igerik kazanmus, triinlerin iiretimi-tiiketimi devlet
tarafindan ve devletin denetimi ve diizenlemesi ile yapilmstir.
Osmanli’da iktidarin, bedeni denetlemesi ozellikle giyinme
pratikleri iizerinden gergeklesmis, beden tizerinden de mekan
diizenlenmis ve denetlenmigtir. Diizenlemenin ve denetlemenin
kaynag) ise dini gerekgelere dayandinlmus, giyinme bigimleri
toplumsal, dini, etnik ve mesleki durumlara gore belirlenmis-
tir52, Kandiyoti'nin (1991: 7) de belirttigi gibi Cumhuriyetle bir-

52 Osmanlr'da 16. ve 17. yiizyildan itibaren ¢ikartilan fermanlarla, sa-
dece kamusal alanda degil, 6zel alanlarda da giyimden davranisa ka-
dar devlet otoritesi tarafindan diizenlenmesi ve kontrol altina alinma
cabasi ile kadinlann yasam alanlar bigimlendirilmeye ¢ahgilmigtir. Bu
fermanlardan bazilan “Osmanli Toplum Yagaysiyla llgili Belgeler:
Kadin I” isimli bir derleme niteligi tasiyan, Tarih ve Toplum Der-
gisi'nin 1984 yilinda yayinlanan 3. sayisindan soyle aktanlmaktadir:
1580 tarihli “Kayikgilar Kahyasina Ferman” bashig altinda, kadinlann
erkeklerle birlikte sandala binmeleri yasaklanmigtir. 1573 tarihli “Eyiip
Kadisina Ferman” ile kadinlarin kaymake diikkanlanna gitineleri,
gittikleri takdirde diikkana alinmamalan, alinirlarsa diikkan sahibinin
cezalandirlacag) bildirilmistir. 1752 tarihli “Arabacilara Ferman”da
ise, kadinlann fermanda ad1 gegen uzak mesire yerlerine gitmeleri ya-
saklanirken, bu uygulamaya itaat etmeyen arabacilarinda tagraya sii-
riilecegi belirtilmigtir. 1754 tarihli bir fermanda da kadinlarin sali ve
biiyiik yakal renkli feraceler giymemeleri uyarisinda bulunulmustur.
1791 tarihli “Istanbul, Eyiip, Galata ve Uskiidar Kadilariyla Yenigeri
Agasina ve Terzibasiya” baglikli ferman, ince bir tiftik dokumasi olan
Ingiliz salisinden ve Ankara salisinden ferace giyen kadinlarin giysile-
rinin goriindiigii, bunun daha 6nceden zaten yasaklandigl, ama buna
uyulmamasi iizerine ¢ikartilmug ve bu yasag dinlemeyen terzilerinde
diikkanlarimun kapatilacag eklenmistir. 1725 tarihli “A¢ik Sagik Gezme
Yasag” ise Istanbul kadinlarina teblig edilirken moda izlemeye yone-
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likte modernlesme projesi igerisinde giyim tarzirun igerigi, mo-
dernlesmenin 6rmek alindig Bahl toplumlann giyim tarz1 ola-
rak belirlenmis ve bu giyim tarzi yasalarla da diizenlenmistir53.

lik yasaklan igermektedir (Kogu, 1969: 8). Aynca, ITl. Osman kadinla-
rin sadece dort giin sokaga gikmalanna izin verirken, IV. Mustafa so-
kaga ¢ikmalarim1 tamamen yasaklamstir (Dingkol, 1998: 44).

53 28 Kasim 1925 tarihli ve 671 sayih $apka Giyilmesi Haklunda Ka-
nun:

Madde I - Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi azalan iie idarei umumiye ve
mahalliye ve bilumum miiessesata mensup memurin ve miistahde-
min, Tiirk milletinin giymis oldugu sapkay1 giymek mecburiyetinde-
dirler. Tiirkiye halkiin da umumi serpusu sapka olup buna aykin bir
aliskanhigin devaminu hiikiimet men eder. Madde 2 - Igbu kanun nesir
tarihinden itibaren muteber(yiiriirliikte)dir.

Madde 3 - Igbu kanun Biiyiik Millet Meclisi ve icra Vekilleri Heyeti ta-
rafindan icra olunur. (http://www.mevzuat.adalet.gov.tr/html/389.
html) 3 Aralik 1934 tarihli ve 2596 sayil1 Bazi Kisvelerin Giyilemeyece-
gine Dair Kanun Madde 1- Herhangi din ve mezhebe mensup olur-
larsa olsunlar ruhanilerin (din gorevlilerinin) mabet ve ayinler hari-
cinde ruhani kisve tagimalan yasaktir. Hiikiimet her din ve mezhepten
miinasip gorecegi yalmz bir ruhaniye mabet ve ayin haricinde dahi
ruhani kiyafetini tagiyabilmek igin muvakkat miisadeler verebilir. Bu
miisaade miiddetinin hitanunda onun ayrni ruhani hakkinda yenilen-
mesi veya baska bir ruhaniye verilmesi caizdir.Madde 2- Tiirkiye'de
kanuna tevfikan tegekkiil etmis ve edecek olan izcilik ve sporculuk
gibi topluluklar ve cemiyet ve kuliip gibi heyetler ve mektepler mah-
sus kiyafet, alamet ve levazim tagimak istedikleri zaman yalrz ni-
zamname ve talimatname ile muayyen tiplere uygun kiyafet, alamet
ve levazim tasiyabilirler. Madde 3- Tiirkiye’de bulunan Tiirklerin ve
yabancilanin, yabanci memleketlerin siyaset, askerlik ve milis tegek-
kiilleri ile miinasebetli kiyafet ve alametlerini ve levazimiru tagimalar:
yasaktir. Madde 4- Ecnebi tesekkiil mensuplanrun kendi kiyafet, ala-
met ve levazimlan ile Tiirkiye'yi ziyaret etmeleri, Icra Vekilleri Heyeti
karariyla tayin olunacak mercilerin miisadesine baghdir. Madde 5-
Tiirkiye Devleti nezdinde memur bulunanlarin kiyafetleri beynelmilel
mer’i adetlere tabidir. Madde 6-Bu kanunun tatbik suretini gosterir bir
nizamname yapilir. Madde 7- Birinci maddenin hiikiimleri, bu kanu-
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Kiyafet, “bir toplum tercihini anlatmak, modernlesmeden yana
ya da modernlesmeye karsit olundugunu ifade etmek iizere
kullanilan bir sembol” haline gelmistir (Seni, 1995: 56).
Diizenlenen ve denetlenen bir bagka alan, sigara ve alkolli
ickiler gibi “keyif verici maddeler”e dairdir. Keyif verici mad-
deler, Osmanli’da farkli donemlerde kimi zaman dini gerekge-
lerle, Milli Miicadele déneminde de toplumda “huzuru sagla-
yabilmek” adina yasaklanmis ve denetlenmistir54. 1930°'1u yillar-
dan itibaren ise keyif verici maddeleri tiiketmek bir yandan dé-
nemin tanmsal ekonomi-politikalanna destek olmak bir diger
yandan modern ve Batih yagsam tarzirun bilegenlerini tiiketerek
“topluluga” dahil olabilmek anlamlarini tagimaya baglarmugtir.
Diizenlenen ve denetlenen bir diger alan ise sans oyunlari-
dir. Sans oyunlar1 Osmanh’da farkh dénemlerde, dini gerekge-
lerle yasaklanmig, Cumhuriyet doneminde ise devletin kontroli

nun negri tarihinden alti ay sonra ve diger maddelerin hiikiimleri bu
kanunun nesri tarihinden itibaren mer’idir.( gegerlidir.) Madde 8- Bu
kanunun icrasina Icra Vekilleri Heyeti memurdur. (http://www.
mevzuat.adalet.gv.tr/html/580).

54 Jlk icki yasagina Kanuni déneminde rastlanmaktadir (Bozkurt, 2006:
55). Igki ve tiitiin igme yasag konusunda ilk akla geleni ve en siddetli
bigimde uygulanar ise IV. Murat iktidan zamarudur. ikitadirin olaga-
niisti uygulamalarinin yani sira Ramazan ay: siiresince de igki yasagi
s6z konusudur (Bozkurt, 2006: 109). Igki, her ne kadar din baglaminda
kiiltiirel dokuyla geliskili goriinse de diger yandan tiiketilen mallar
arasindadir. 14 Eylii 1920 tarihinde kabul edilen ve 28 subat 1921 tari-
hinde yiiriirliige girerek 1924 yilina kadar yiiriirliikte kalan “Men-i
Miiskirat Kanunu” ile alkollii igeceklerin iiretimi, ithalath, satis1 ve
kullanimi yasaklanmugtir (Ozer, 2006: 271). Kocu (2002:139) istanbul’
un gordiigii son igki yasaginin, Milli Miicadele’den sonra Istanbul’'un
kurtulusunda oldugunu belirtmektedir. Ayru zamanda Milli Miicadele
yillarinda da Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi Hiikiimeti Anadolu’da ig-
kiyi yasaklamug ve icki yasag: 1930’lara kadar siirmiistiir (Bozkurt,
2006: 69). Boylesi bir diizenlemenin toplumsal diizeni denetim altina
alarak saglamak amaaiyla gergeklestirildigi belirtilebilir.
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altinda gergeklesmistir®s. Sans oyunlan ile “zengin” olabilme
firsat1 devlet eliyle sunulurken, “dinsel alana daha yakin talih
ve kader kavramlan” (Huizinga, 2006: 83) yerini, insan iradesi
ile olugabilen talih ve kadere birakmigtir. Sans oyunu oynamak,
zengin ya da Cumhuriyetin ilk doneminde hedeflenen ifade-
siyle “milli burjuvazi” olabilmek bir diger agidan da milli eko-
nomiye ama &zellikle Tiirk havacihgina ve savunmasina destek
olmak anlamina da gelmektedir. Ayrnica, sans oyunlarn ile kaza-
nilan para, “tiiketici” olabilmenin de gereklerindendir. Simmel’
e gore (1990) tiiketici deneyimi, modernlige dair toplumsal bir
deneyimdir ve para bu deneyimi gergeklestirebilmenin bir ara-
adir.

Yukarida deginildigi gibi Cumhuriyetin ilk doneminde ku-
rumlar sadece ekonomik bir orgiit olmamislar, ayn1 zamanda
toplumsal yasamin belirli ilkeler gergevesinde orgiitlenmesi
amacimi da tagimugslardir (Celik, 2004: 88). Bu nedenle de
sozkonusu kurumlar, Cumhuriyetin ilk déneminin, “modemn-

%5 Osmanl déoneminde piyango gekiligleri “Bati kokenli hemen hemen
hersey gibi, oncelikle levantenler ve gayr-i miisliimler” arasinda bas-
lamugtir (Tungay, 1993: 29). Bu siiregte piyango kimi zaman yasaklan-
mus kimi zaman da serbest birakilmugtir. 1857 tarihinde piyangonun
iktidar tarafindan “kiilliyen men”ine karar verilirken, 1861 de serbest
birakilmug, 1880'lerde “hayir amagh” piyango diizenlemek hiikiimetin
izniyle miimkiin hale getirilmistir (Tungay, 1993: 33-41). Cumhuriyetin
ilanindan sonra, 9 Ocak 1926 tarihinde 710 sayih kanunla nakit piyan-
gosu tekeli Tayyare Cemiyeti'ne ardindan, 1939 yilinda kurulan Milli
Piyango Idaresi'ne verilmistir (Tungay, 1993: 144, 291). Cumhuriyetin
ilk déneminde piyango ve kumar iligkisi yerine, piyango ve vatanse-
verlik iligkisi kurulmusg ve bu iligki Din igleri'nin 1930 yilinda verdigi
bir fetva ile de dogallagtinlmigr. 10 Kanuninisani 1930 tarihli
Kéyliiniin Gazetesi'nde “Fetvayr Okuyalim” baglikli yazida Din Is-
leri Reisi Rifat Efendi'nin verdigi fetva aktarilmakta ve fitre, zekat
yerine piyango bileti almak konusunda vatandasa ¢agrida bulunul-
maktadir.
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lesme” sdylemini ve bu sdylemin iginde iiretilen sekiiler bir ige-
rime sahip “modern ve Batih yagsam tarzi1”mn, tagiyicisi, aktan-
asi ve diizenleyicisi olmuglardur.

Siimerbank-Yerli Mallan Pazan

25 Haziran 1927 tarihinde “Tiirkiye ekonomisinin sik1 bir si-
yasal denetim altina almak” amaciyla kurulan Ali Iktisat Mec-
lisi, 1933 yilinda bu denetimin saglanmasi adina Siimerbank’in
kurulusuna zemin hazirlamigtir (Kansu, 2004: 261). Siimerbank,
sanayinin ortak bir ¢at1 altinda birlegtirilme gabasinin ifadesiy-
ken, oncelikli iiretimini pamuklu dokumalarla gergeklestirmis
ve “ekonomik ve sosyal bir goérev” de (Kurug, 1993: LXXII) iist-
lenmigtir. Simerbank adimn birlikte aruldig sadece bankacilik
alamunda degil, bagka alanlarda da faaliyet gostermek iizere ku-
rulan ve Cumhuriyetin devlet 6nciiligiinde gergeklestirilen sa-
nayilesme hamlesinin en 6nemli gostergelerinden biri olarak
goriilen kuruluglarin basinda gelmektedir. Siimerbank 1934
tarihinden itibaren “ucuz tiiketim giivencesinin halk kitlesine
verilmesinin simgesi olarak... yatinm karargahi niteligini bas-

5% Silimerbank’in gorevlerinden bazilar1 kurulus kanununda géyle yer-
almaktadir: “Devlet sanayi ofisinden devralacag fabrikalan igletmek,
ozel sanayideki devlet istiraklerini Ticaret Kanunu hiikiimlerine goére
yonetmek”, “Devlet sermayesi ile kurulacak biitiin sinai miiesseselerin
(6zel kanunlarla yapilacak fabrikalar harig) etiid ve projelerini hazir-
lamak, bunlan kurmak ve yénetmek”, “Yurda ve kendi fabrikalarina
gerekli olan usta ve iscileri yetistirmek i¢in okullar agmak, igeride ve
disanda 6grenci okutmak”, “Sanayi miiesseselerine kredi agmak ve
bankacilik islerini yapmak”, “Milli sanayinin gelisim tedbirlerini ara-
mak ve Bakanlik¢a verilecek konular hakkinda goriis bildirmek” (Top-
rak, 1988b: 3). Siimerbank’in faaliyet alanlan arasinda ytinlii, pamuklu
sanayi, tag ve toprak sanayi, ¢imento, seramik ve porselen mamulleri,
deri ve deri mamulleri, gida sanayi, orman iiriinleri sanayi bulun-
maktaydi (Toprak, 1988b)
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tirmugtir” ve “kitle tiikketimi igin yeniden orgiitlenmigtir” (Ku-
rug, 1993: LOAI).

Siimerbank, Timur‘un (1994: 130) s6zleriyle “6zel tegebbiise
karg1 bir yumusamay1” ifade etmektedir. Bunun nedeni ise,
planh devletgi ekonomi doneminde Siimerbank dahilinde olus-
turulan tiim igletmelerin devlet eliyle diizenlendikten ve isler
hale getirildikten sonra ozel tegebbiise aktanlma planlandir.
Ancak Stimerbank’in 6zel tegebbiise aktanlmasi 1986 yilina ka-
dar miimkiin olmamg, hatta bir bélimii kamu iktisadi tesek-
kiili olarak giiniimiize kadar gelmistir57.

Siimerbank olusumunun tarihsel ardalani, Feshane (fes ima-
lathanesi), Basmahane (iplik fabrikasi), Beykoz ayakkab: fabri-
kas1 gibi Osmanli déneminde kurulan ve faaliyet gostermeye
baslayan fabrikalara dayanmaktadir. S6zkonusu fabrikalar 6n-
celikle devletin, 6zellikle ordunun ve sarayin ihtiyaciru karsila-
mak iizere kurulmustur. Osmanli’da sanayi “pazar gostergele-
rinden bagimsiz, maliyet kaygisindan uzak, devlet siparigleriyle
calisan fabrikalar”“dan (Toprak, 1988b: 11) olusmaktayken, Cum-
huriyetle birlikte Osmanli’nin sanayi alt yapis1 6nce Sanayi ve
Maadin Bankasi’'na, 1933 yilinda da Siimerbank’a devredilmis

571980'li yillarda tiim diinyada baslayan neo-liberal politikalann tilke-
mize en somut yansidig1 alanlann baginda “6zellestirme” politikalar
gelmektedir. Siimerbank’in 6zellestirilme karan ise 28 Mayis 1986 ta-
rih ve 3291 sayih Kamu iktisadi Tegekkiillerinin Ozellegtirilmesin
Hakkinda Kanun gergevesinde 11 Eyliil 1987 tarih ve 12184 sayili Ba-
kanlar kurulu Karan ile ahnmstir. Bankacilik birimi aynlan kurum,
Siimer Holding A.$ adin1 almug, tiim bagh birimler 6zellestirildigi hal-
de, Siimer Holding, 2005 yilinda Ozellestirme Idaresi Bagkanliginca
abinan bir kararla TUGSAS, SEKA ve Tiirkiye Seker Fabrikalarina ait
fabrikalar biinyesine alinmugtir. Kurum halen faaliyetlerini kamu ikti-
sadi tegebbiisii olarak siirdiirmektedir (http://www.sumerholding.
gov. tr/tarihce html adresine 5 Aralik 2007 tarihinde erigil migtir).
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ve bu yolla sanayinin yapis1 donigtirilmiigtiirss.

Siimerbank, adin1 Cumhuriyetin kurulusundan itibaren milli
kimlik ingasi ile ilgili ytriitilen “Tiirk kimligi” aragtrmalarin-
dan esinlenerek almugtir. Bu araghrmalarin kurumsal kaynakla-
nndan biri “Tiirk Tarih Tezi”dir ve bu tezin savunularindan
biri de Siimerlerin Tiirk oldugudur. Boylelikle “kdkenler miti
anlatisiyla” Tiirklerin antik ¢aglardan beri varoldugu, evrensel
bir kiiltiiriin yaratic1 olduklan, Bati medeniyetinin 6ziinde/te-
melinde de bulunduklan fikri Tiirk Tarih Tezi aracihgyla iire-
tilmekte (Copeaux, 2003: 49), ‘gegmis’ sekiilerlestirilmektedir’
(Yildiz 2004a: 212). Stimerlerin Tiirk oldugu tezi, ayn1 zamanda
Bati karsisinda Tiirk ulusuna (6z)giiven duygusu kazandiraca-
gmna dair bir inana da tagimaktadir. Tiiketici-vatandasin, Si-
merbank iizerinden “Tiirk Tarih Tezi”ni unutmamasi saglan-
makta ve “baglangi¢ mitosu” ya da “kokenler miti anlatis1” sii-
rekli kurum aracihgiyla yeniden iiretilerek dogallagtinlmakta-
dir. Stimerbank, devletin hem metonimi hem de metaforu ha-
line gelmektedir.

Sanayi ve Maadin Bankasi ile baglayan ve Siimerbank ile de-
vam eden yolculugun dogrudan tiiketiciyle bulustugu, tiiketim
mallarinin halka satgiun yapildigi mekan, “Milli Fabrikalar
Satig Subesi”>® daha sonra “Yerli Mallar Pazan” adin almasgtir.

5 Sanayi ve Maadin Bankasi 6zellikle Osmanlidan devralinan sanayi-
nin yapisal déniigiimiinii saglamak ve bu déniigiimiin gergeklegebil-
mesi igin girisimcilere sermaye altyapisiru saglayacak kredi imkanlar
sunmak iizere kurulmugtur. Ancak banka, 1930’larin basinda sanayi
ile ilgili olarak Devlet Sanayi Ofisi ve bankacilik hizmetleri ile ilgili
olarak Sanayi Kredi Bankas1 olmak iizere ayrilmis, daha sonra her iki
kurulugta Siimerbank’a devredilmistir (Toprak, 1998: 75).

% Milli fabrikalar yerli iiretim yapan fabrikalarin tamamin temsil et-
mektedir. 1927 yihinda Tegvik- i Sanayi Kanunu, sermaye birikimine ve
de sanayilesmeye devletin tegvikini saglarken 6zel girisimin 6niinii ag-
ma gabasin da iginde barindirdiysa da yerli iiretim devlet tarafindan
tesvik edilmis ve bizzat gergeklestirilmistir. ‘Milli’ fabrikalar ifadesi
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Isim degisikligiyle, “milli” olana yapilan vurgunun, “yerli”
olanla devam ettirildigi belirtilebilir. Yerli Mallan Pazan ile
yerli malina yapilan vurgu hem dénemin ekonomi-politikalar-
nin hem de milliyetgi- muhafazakar sdylemin bir yansimasidir.
Yerli olan, yabanciya degil, “bize” ait olandir, dolayisiyla bir
aidiyetligi icerirken ayru zamanda bir kimlik tasarimu da sun-
maktadir. Bizlik ortak kurallara ve degerlere de sahip olmay:
icermektedir. Bu donemde “yerlilik s6ylemi”, bir ortaklik amaci
da icermekte, ulusal kimlige dair biitiinlestirici igerimler sun-
maktadir. Nitekim, yerli iiriinleri kullanmak da, “yurtsever ol-
manm” ve “ulusal ahlaka sahip olmarun” bir ifadesi haline
gelmektedir (Duman, 1993: 18).

Yerli Mallan Pazan, Siimerbank’in Defterdar, Hereke, Bakir-
koy, Beykoz gibi fabrikalarda iiretilen tiiketim mallarinin sats:-
nun yapildig1 son nokta, tiiketiciyle karsilagilan yer olmustur.
Bu fabrikalarda ayakkabidan i¢ ¢camasirina, gémlekten paltoya
modern ve Batili yasam tarzinin giyim egyalarinin yani sira bay-
rak, mobilya gibi egyalarda iiretilmekte ve Yerli Mallan Paza-
rinda satisa sunulmaktadir. Amag, yerli mal tiiketimini tegvik
ederken ekonomiyi ayakta tutacak bir yerli sanayi olusturabil-
mek, bunun da 6tesinde ulusal bir aidiyetlik inga edebilmektir.

Pazar, iiretici ve tiiketicinin kargilashg yerdir. Osmanh’da
ekonomik yasamin sembolii olan pazarlarda bulunan tiiketim
mallan “dini yasantinin maddi ve manevi gereklerine uygun”
niteliklere sahipken, 19.yilizyildan itibaren Batihlagmanin etkile-
riyle tiiketim mallarinin niteligi farkhlagsmaya baslamistir (Isin,
2003: 79) 8. S6zkonusu farklilasma ayru zamanda ithal mallarin

kendine ozgiiliigii ve her alanda biricikligi/tekligi vurgulayan ulus-
devlet olusumunu igermenin yaru sira Osmanlida faaliyet gstermeye
baslayan ve sahipligi yabancilarin elinde olan sanayiyi de 6tekilestirir
niteliktedir.

0 Lewis (2006: 71) Osmanli’da “bedesten, gars1 ve Pazar” olmak tizere
ii¢ gesit ozgiin Pazar tipi bulundugunu belirtmektedir. Bedesten ve
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satildig) ve sergilendigi Bonmarchelerle mekansal olarak da do-
niigmiigtiir. Cumhuriyetin Yerli Mallan Pazari, modern ve Batih
yasam tarzina uygun tiiketim mallarinin satildigy mekandir. Bu
mekanlar, sokaklar iizerinde konumlandirilmis ve teshire yo-
nelik vitrinleri ile tiiketimi tegvik etmiglerdir.

Yerli Mallan Pazan, Cumhuriyetin ilk déneminde vatanda-
sin modern ve Batih giyim tarziyla “goriiniir” hale gelmesini
amaglamig, modann tiim toplumsal siruflara yayilmasiu ve
boylelikle modanun demokratiklesmesine de onciilitkk etmistir.
Siimerbank tarafindan kitlesel olarak iiretilen ve Yerli Mallan
Pazaninda satisa sunulan iiriinlerle, geleneksel iiretim zayifla-
mustir. Ewen ve Ewen (1982) tek bir kisi i¢in degil “herkes igin”
giysi lretilmesini, diger bir ifadeyle hazir giyimin dogusunu
“modanin demokrasisi” olarak ifade etmektedir.

Inhisarlar idaresi

Inhisarlar Idaresi, Cumhuriyetin ilk déneminin ekonomi-
politikalanrun, devletin merkeziyetgi tarzimin ekonomideki yan-
simalannin bir diger adidir. idarenin temel iiriinleri arasinda
bugiin dahi ilk akla gelen ve “lokomotif iiriinler” olarak da aru-
lan sigara ve alkollii igkilerin yan sira tuz, kibrit, ¢ay, kolonya
gibi tiriinlerde bulunmustur. Bu kurumun da 6zel tegebbiise ak-
tarilma planlan Siimerbank’a benzer bir seyir izlemigtirél.

gars1 “siitunlara dayanan kiigiik kubbeli bir gatis1 bulunan tek kath bi-
nalaniyla kapall pazarlardi... Bedestenler baslangicta ipek ve kiymetli
kumas depolarup satmak icin kurulmus, daha sonra altin, miicevher
ve degerli taglar bulundurmaya baslarmuglardir...her bir ¢ars: belirli bir
gesit malin satisina ayrnilirds...”

61 1946 yihinda Tekel idaresi adini alan kurum, 2000'li yillarda ézel-
lestirilme politikalan dogrultusunda yapisi yeniden diizenlenmis ve
faaliyet alanlan aynstinlmistir. 24 Subat 2004 tarihinde Tekelin alkél-
lii igki tesisleri Mey Sanayi ve Ticaret A,$ tarafindan satin alinrmughr.
(www.tekel.gov.tr/default.asp?islem=sir_yon_ozellestirme adresine 5
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inhisar, Osmanli'da “vergi gelirlerini toplamak ve kayba yol
acmamak igin baz1 faaliyetlerin devlet tarafindan kayit altina
alinmas1” karsihg) olarak kullarubirken (Dogruel ve Dogruel,
2000: 17), Cumhuriyet doneminde faaliyet alaruna dahil olan
tim trinlerin alimu, iiretimi, sabmurun tek bir igletme tizerin-
den yapilmasi (Georgeon, 2006: 181) anlamuna gelmistir. 1946
yiinda Tekel adinu alan kurum, sermaye yapisinu ve rakibinin
bulunmadig) monopol bir pazar yapisiun adini da iistiinde ta-
simaya baglamusgtr.

1925 yilinda, Izmir'de diizenlenen Tiirkiye Iktisat Kongre-
si'nin (1923) ardindan Reji idaresinin tiitiin tekeli, sermayesi
odenerek Biiyiik Millet Meclisi tarafindan gikanlan kararla sona
erdirilmistiré2, Ayru tarihte tiitiin ve ilgili faaliyetleri devlet te-
keli altina ahinmugtir. 1928-1932 déneminde ayn ayn idare edi-
len, tiitiin, tuz ve alkollii igkiler 1932 yilinda birlestirilerek Inhi-
sarlar Umum Miidiirligii adin almus ve 1946 yilinda ise Tekel
Genel Miidiirligii'ne doniigtiiriilmiigtir.

Cumbhuriyetin ilk déneminde, Reji Idaresi'nden satin alinan
Samsun, Adana, izmir ve Cibali Sigara Fabrikalan’na yeni fab-
rikalar eklenmigtir. Geleneksel tarzda elde sanlan tiitiiniin ye-

Aralik 2007 tarihinde erigilmigstir). 24 Haziran 2008 tarihinde ise Tekel
ve Tekel’in bagh ortakhg: Sigara Sanayi Igletmeleri ve Ticareti A.S’ye
ait sigara tiretim isi ve varliklan British American Tabacco’ya satilmighr
(www.oib.gov.tr adresine 31 Temmuz 2008 tarihinde erigilmigtir).

62 Reji idaresi, tiitiin ve tiitiin iiriinleri iiretiminde 1884 yihnda kurulan
ilk tekel orgiitlenmedir (Dogruel ve Dogruel, 2000: 17). Kirim Savasi
ile baslayan dis bor¢glanmanin diizenlenebilmesi igin, Avrupa devletle-
rinin temsilcilerinden olugan Duyun-u Umumiye'nin 1881 yilinda ku-
rulmasi, Reji Idaresi’nin kurulusuna da zemin hazirlamigtir. Reji ida-
resi ise, Osmanl’'min en 6nemli gelir kaynaklarindan olan tiitiin tari-
minu diizenleyerek, tiitiin gelirlerine el koymak iizere kurulmus, bir
nevi 6zel hazine gibi islemistir. Bir diger ifadeyle Reji Idaresinin ku-
rulug gerekgeleri arasinda dig borglarin 6denmesi bulunmaktaydi (Tu-
ran, 1999: 150).
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rine sigara, fabrikalarda, makineler araalgyla tretilmeye bas-
lanmugtir. Schivelbusch (2000:177) sigaramun “modern kapitalist
iiretim ve tiiketim ilkesine g¢ok iyi bir 6mek” olusturdugunu
belirtmektedir. Sigara, “tiitiin keyfinin modern bigimidir”
(Bluhm, 2001: 139) ve modern yasamun bir pargasidir. Sigara
kisa zamanda igilip tiiketilirken, hafif ve kisayken, temsil ettigi
zaman kavramu diger tiitiin i¢me bigimlerinden farkhdir
(Schivelbusch, 2000:109).

Sigarada iiretim mekanlannin ¢ok olusu, triinlerin isimle-
rine de yansimug boylelikle tiiketiciye “se¢me” imkaru tarunmus-
t183. Uretimde béylesi bir diizenlemeyle, tiiketim dolayisiyla
vergi gelirlerinde artiy saglanmugtir®®. Cumhuriyet doneminde
de tekel gelirleri onemli bir kaynak olusturmus, hatta yerli
hammaddeye ulagsma, i¢ pazann biitiinlegtirilmesi ve ulagimun
saglanabilmesi amaciyla bu kaynagin 6nceleri 6nemli bir bo-
limii demiryollanna, daha sonra da sanayi ve altyap: finans-
mann yan sira savunmaya aktanlmustir (Dogruel ve Dogruel,
2000: 181-183).

Osmanli'da alkollii igki iiretimi konusunda bir tekel olustu-
rulmamus, liretim kiigiik atdlye ve imalathanelerde gergeklesti-
rilmigtir. 1926 yilinda alkollii igkilerin iiretimi, ithalat ve sahs:
devlet tekeline alinirken, sadece sarap ile ilgili farkh bir diizen-
lemeye gidilmis, iiretim ve ihracati serbest birakilan sarabin sa-
dece ticareti devlet tekeli altina alinmmustir (Dogruel ve Dogruel,

& Gazi, Salon, Cesit, Bogazici ve Yenice sigaralar1 “Mamulati Mahsu-
sa” ve Asker, Dogu, Koyli ve Halk sigaralan ise “Mamulati Cariye”
grubuna aittir (Dogruel ve Dogruel: 2000: 221). inhisarlar Idaresi siga-
ray1 ayr zamanda bir nevi sirufsal farklihiklar esasina gore de tiretmis
ve isimlendirmistir. Asker Sigarasi, CHP sigarasi, Koylii sigarasi bu si-
garalardan bazilandur.

& Tiitiin, alkollii igecekler gibi “keyif verici maddeler” farklh donem-
lerde yasaklanmasina ragmen, kimi zamanlar da vergilendirme yoluna
gidilerek 6nemli bir gelir kaynag) olusturmustur.
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2006: 144). Bununla birlikte idare’ye, Tiirkiye’de sarapgiligin
gelistirilmesi gorevi de verilmistir. Boylesi bir gorev, aym za-
manda sarap lretimine karsin halkin tepkisini tersine gevire-
bilmeyi de icinde barindirmaktadir. Sézkonusu tepkiler, sarap
ve diger alkollii ickilerin dine uygun olmayis1 diigiincesinden
kaynaklanmaktaydi. Bozkurt (2006: 48), sarap yapanlar ve sa-
tanlarin miisliman olmadiklarina dikkat ¢ekmektedir. $arap
tikketimine kars: tepkileri, Glimriik ve Tekel Bakaru Raif Kara-
deniz, 1942 yilinda Mecliste {iziim iireticileri agisindan olay: ele
alarak, tiziimiin ekonomik degeri ile iilke ekonomisi arasinda
baglanti kurarak, sarap ve biranin alkol oraniun rakidan daha
az olduguna dikkat ¢ekerek savunmustur (Dogruel ve Dogruel,
2000: 186).

Cumbhuriyetin ilk bira fabrikas1 1934 yilinda Ankara’da Or-
man Ciftligi'nde kurulmug ve 1939 yilinda fabrika Inhisarlar
Idaresi'ne devredilmistir (Akgura, 2002a: 55). Bu tarihten once
bira iiretimi agirlikh olarak Istanbul’da “Isvigreli Bomonti Kar-
desler” ve “Ingiliz Nektar Biracihk” tarafindan gerceklestiril-
mekteydi. S6zkonusu fabrikalar 1912 yilinda birlesmis, 1928 y1-
linda ise Inhisar Idaresi'nin imtiyaziyla 10 yilhgmna “Tiirk Ano-
nim Sirketi"ne devredilmis ve daha sonra tamamen Idare’ye
gesmistir (Akqura, 2002a: 59).

Tiitiin konusu da alkollii igkilerinkine benzer bir stratejiyle
ele alintmug, hem tiitiin hem de alkollii ickiler konusunda tekel
uygulamas: 6zellikle tarim iireticilerini hammadde saglayicilan
olarak desteklemek amaciyla olusturulmustur (Dogruel ve Dog-
ruel: 2000: 151). Ozellikle tiitiin konusundaki diizenlemelerle
uluslararasi iine sahip “Tiirk tiitiinii” de koruma altina alinma-
ya cahisimustir. Boylelikle Kurug'un da (1993: LXXII) belirttigi
gibi “yerli hammaddelere dayanan sanayi” ile iiretim kiiltiirii
devletcilik ekseninde bicimlendirilmistir.

Inhisarlar Idaresi iiriinlerine, Osmanlida oldugu gibi siurh
bir kesimin degil de genel olarak “herkes”in ulagilabilirligi, ge-
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rek iriin gesitliligi gerekse cesitlilige paralel olarak olusturulan
fiyat politikalann dogrultusunda saglanmighr. “Modanin de-
mokrasisi”nin, keyif verici maddeler baglaminda da gergekles-
tigi diigliniilebilir.

Tiirkgede hem icki hem tiitiin “igilir”, iki keyif maddesi de
“igme” edimiyle anilmaktadir. “Igmek” toplumsal aidiyeti sim-
gelemektedir. (Schivelbusch, 2000:144). Cumhuriyetin riinle-
rini tiikketmek/ “igmek” de bir toplumsal aidiyetligi simgeler
niteliktedir. S6zkonusu toplumsal aidiyetligin ¢ergevesi modern
ve Batili yasam tarzidir. Inhisarlar Idaresi tarafindan iiretilen
sigara ve alkollii igkiler, iilkedeki tarimsal iiriinlerin, sanayi-
lesmesinin gostergeleridir. Bu iiriinleri tiiketmek, s6zkonusu
politikay1 desteklemenin yaru sira sekiiler bir igerime sahip Ba-
tih yagsam tarzina dahil olmak anlamina da gelmektedir.

Milli Piyango Idaresi

Cumbhuriyetin piyango tarihi, 1926 yilinda havaciig gelis-
tirmek tizere kurulan Tiirk Tayyare Cemiyeti ile baglams ve pi-
yango “bir vatan hizmeti” olarak konumlandinlmigtir (Tungay,
1993:137). 1926 yilinda bir kanunla nakit piyangosu tekeli sa-
dece bu cemiyete taninmus, ilk “keside” 19 Nisan 1926 tarihinde
diizenlenmistir (Tungay, 1993). Tayyare Cemiyeti 1935 yilinda
Tiirk Hava Kurumu adini alirken, piyango tekeli, 1939 yilinda
kurulan Milli Piyango Idaresi'ne devredilmistir®S>. Kurumun

¢ Kurumsal degisiklik biletlerin satig noktalarina da yansimugtir. Tay-
yare Cemiyeti biletleri %12 komisyonla veresiye ve vadeli satiglarla
bayilere verirken, Milli Piyango Idaresi pesin para, banka teminat ko-
misyonu ile 25 liralik bilet alanlara (1940 yihnda 10 liraya indirilmigtir)
bayilik hakki vermis ve bayilerin komisyonlarimi %10" a indirmigtir
(Tungay, 1993: 291- 292). Tayyare Cemiyeti doneminde bayilerin dog-
rudan reklamveren olarak gazetelerde yer aldig1 ve bu bayilerin Nimet
Abla, Ugur Gigesi, Altin Gige ve Kader Gigesi gibi isimlerinin de yapi-
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adindaki degisimin esin kaynag) ise, Fransa’da Maliye Bakan-
hgi'na bagh olarak 1933 yiinda kurulan Loterie Nationale ol-
mustur (Tungay, 1993: 291)

Milli Piyango Idaresi'nin adi, Fransa’da oldugu gibi “milli
kimlik” ingasina eklemlenerek olusturulmus, zenginligin dag-
ticisinun kimligi “milli” olusu ile vurgulanmigtir. Daha 6nce pi-
yango gelirlerinin biiyiik bir kismi Hava Kurumuna aktanhr-
ken, Milli Piyango Idaresi ile bu gelenek genisletilerek devam
etmis, gelirlerin biiyiik bir b6liimii giiniimiizde oldugu gibi sa-
vunma sanayine aktarilmaya devam etmistir.

$ans oyunlan, “bireyin yazgiyla savagimum simgeler” (Gui-
raud, 1994: 117). Hacking’e (2005: 13) gore sans, insarun dogaya
tabi olmama imkanindan dogan ve insanin belirlenimciligin bir
iriini olarak degerlendirilmektedir. Modernlesme, diinyanin
“diizenlenmesi” temeline dayarurken, dogaya tabi olmamay,
dogay: kontrol altina almay:1 da hedeflemektedir. Dogaya tabi
olmama fikri, insamin belirleyici olduguna dayanmaktadir.
“Dinsel alana daha yakin olan talih ve kader” (Huizinga: 2006:
83), Milli Piyango biletleri ilizerinden insan iradesine dayands-
rilmaktadir.

Huizinga (2006: 69) oyunun, iginde ciddiyet banndirdiginu
belirtmektedir. Tiirkiye’de sans oyunlarirun “toplumsal bir po-
litika” olarak belirlenmesi ve “devlet” tarafindan, devletin de-
netiminde oynanmasi ile bu oyunlar “ciddiyeti” iginde barindir-
mugtr. 66

lan igle uyumlu oldugu goriilmektedir. Kurumsallagma ile birlikte ba-
yilerin yerine gazetelerde Milli Piyango Idaresi‘'nin reklam vermeye
basladig1 goriilmektedir.

¢ Tiirkiye’de “sans oyunlan” Cumhuriyetle birlikte devletin denetimi
altina alinmugtir. Once piyango ve gekilislerle baglayan sans oyunlan,
1960°larda spor totonun sonra lotonun, at yanslanrun, 2000'lerde say:-
sal loto, sans topu gibi sans oyunlannin dahil edilmesiyle, sansa ula-
silabilirlik “toplumsal bir politika” olarak genisletilmistir.
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Devlet tarafindan sans oyunlannun oynatilmas: “ciddiyeti”
beraberinde getirirken, piyango ¢ekiliglerin diizenliligini de sag-
lamigtiré?. Cekiliglerin bir diizen iginde gergeklegtirilmesinin
aligkanlik yaratma ile ilgili oldugu distiniilebilir. Zenginlik si-
rasinin “herkese” gelebilecegi, bu anlamda 1srar ve sabuirla bilet
satin alinmas:i gerekliligi, aligkanlik yaratmamun 6ziinii olus-
turmaktadir. Siradan ¢ekilislerin haricinde 6zel zaman dilimle-
rinde “fevkalade” gekilisler diizenlenmis ve vatandasin zengin
olma sans1 artinlmstir. Bu konudaki ilk 6mek 1931 yilindan
1932 yilina gegilirken Yilbag: igin diizenlenen gekilistir. Akgura
(2004: 34), bu tarihin ashnda giiniimiize kadar gelecek olan
“yilbagi-kumar” iligkisinin resmen kabul edildigi tarih olarak
degerlendirmektedir. Yilbas: gekilislerinin yan1 sira 19 Mayis
Genglik Bayrami, 23 Nisan Cocuk Bayrami, 30 Agustos Zafer
Bayrami gibi milli bayramlar “fevkalade” gekiliglerin diizen-
lendigi ve vatandaglarin bir anlamda “6diillendirildigi” zaman
dilimleri olmustur.

Cekilislerde bilet almak, gekilise katilmak hem “tiiketici-va-
tandas”in toplumsal bir sorumlulugu hem de, “tiiketici”, “ser-
maye sahibi” ve “zengin” olabilmenin 6nkoguludur. Devletin
sans oyunlanyla ilgili toplumsal politika olarak belirlediklerin-
den biri de “devlet eliyle” bir sermaye siufi yaratmaktir. Nite-
kim, 10 Tegrinisani 1931 tarihli Koyliiniin Gazetesi’de bir yaz,
piyango bileti alarak sermaye sahibi olunabilecegine dairdir
(akt. Tungay, 1993: 218-219).

¢ [lk gekilisin yapilmasindan 1940 yihna kadar her ayin 11’inde “swruf
piyangosu” sisteminde yapilan gekilisler, 1940 Subatindan sonra her
ayin 7’sinde yapilmaya baglanmig ve 1943 yilinda gekilislerde tekli sis-
teme gegilmistir (Vang, 2000: 3).






2. REKLAM METINLERINDE ZAMAN

Reklam Metinlerinde Bellegin Olugturuima ve Aktariima Siire-
cinde Bayramlar

Bayramlar, “bellegin olugturulma ve aktarilma siirecinde
kiiltiirel kimligin yeniden iiretilmesine” (Assmann, 1997: 60, 91)
katki saglayici bir isleve sahiptir. Cumhuriyetle birlikte hem di-
ni hem de milli bayramlar, giiniimiizde de izleri goriilen mo-
dern ve Batli yasam tarzina uygun kimliklerin, kutlamalarn,
bu kutlamalara eslik eden nesnelerin iiretilmesine katk: sagla-
yan zamanlar olmustur.

Bayramlar, ortak yagsanan zamanlardir (Assmann, 1997: 42).
Cumhuriyetle birlikte Ustel’in ifadesiyle devlet tarafindan “icad
edilen” milli bayramlar, halk arasinda dini bayramlarla birlikte
kutlanmaya baglamigtir. Milli bayramlarla, ulus-devletin iiyele-
rine ulus-devletin kronolojik siireglerini unutturmamak, ulusal
bilinci olusturmak ve canli tutmak hedeflenmistir. Her iki bay-
ram tiiriiyle de “ortak yagsanan zamanlar” ¢ogaltilmusgtir. Ortak
yasanan zamanlarin aidiyetligi, baghlig: pekistirici iglevi, ulus-
devlete baghlik, aidiyetlik {izerinden yeniden iiretilmis, hatta
dini bayramlarin “huzur iginde kutlanilabilmesi”, ulus-devletin
varligina baglanmistir:

Medeni diinyaya etrafli bir goézatalim: Orada milletlerin
kiiltiirleri yiikseldikge bayramlara verilen kiymet te ar-
tar...Kurban bayramunin diger bayramlara gére bir bagkalig1
vardir. Cumhuriyetin onbirinci yildéniimiinii diinyanin im-
rendigi bir millet halinde kutluyoruz, fakat cumhuriyetten
once boyle huzur icinde gegen kag¢ bayram hatirlayabiliyo-
ruz? Evlerimizde kesmek i¢in kurban bulamazken, vatan ev-
latlar1 akin akin bir ihtiras uguran ¢ollerde, karli daglarda,
yabanc topraklarda can veriyorlardi. Maceranin birinden
heniiz baginmuz kanla ¢ikmisken, ikincisine giriyorduk. Go-
ziimiiz yagli, yiiregimiz si1zlayarak kurtulus giinlerini bekli-
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yorduk. Bu hal asirlarca siirdii. Muhakkak olan su ki bugiin
bayramlanmuzi tam manasile cogkun ve candan yapamuyor-
sak hep o ugursuz yillann verdigi itiyattir. Giizel bayramlar
yapabilmek i¢in hergeyden evvel cumhuriyetin gelik kanat-
lanm goklerimizde gogaltmak lazim. Evlatlanmuzi, karde-
glerimizi kurban vermek ihtimalini biisbiitiin yok etmek is-
tiyorsak, kurbanlanmuz tayyareye verelim (28 Mart 1934, 7
Giin Dergisi)

Osmanli‘da oldugu gibi, Cumhuriyet déoneminde de bay-
ramlar, devletin diizenlemeleriyle kutlanmus, devlet bir bigimde
bayramlarin bigim ve igeriklerine miidahale etmistir. Bat1 top-
lumlanndaki gibi bayramlar karnaval havasinda kutlanmamus,
bayramlann kutlanma bigiminin ve araglannin belirleyicisi ikti-
dar olmustur. Bakhtin (2001) bayramun da dahil oldugu “kar-
naval” kavramun, otoritenin askiya alindigi, otoriteye direnil-
digi zaman dilimleri olarak degerlendirmektedir!. Oysa, Os-
manl’da oldugu gibi Cumhuriyetin ilk déneminde de hem dini
hem de milli bayramlarda, bayramin kutlanma bigim ve araglan
“otorite” tarafindan belirlenmis, kutlamalarda otoritenin askiya
alinmasi yerine otorite pekistirilmis ve bayrama katilanlarin
otoriteye eklemlenmesi s6zkonusu olmustur. Georgeon (2000:
87), Osmanlida dini bayramlarda kamaval unsurlanmn sadece
“Karag6z”de goriilebildigini; Karag6z'iin de sadece bir “gosteri”

! Bakhtin (2001: 238) karnavali bayramlarin da dahil oldugu her tiir
kutlamay: kapsayacak bigimde kullanmaktadir: “Siradan yagamun ya-
pis1 ve diizenini belirleyen yasalar, yasaklar ve kisitlamalar, karnaval
boyunca askiya alinir: askiya alinanlarin baginda da, hiyerarsik yapi ve
bu yapiyla bagintih tiim korkutup sindirme, hiirmet, dindarlik ve
adabi muageret bigimleri gelir- yani sosyo-hiyerarsik esitsizlikten veya
insanlar arasindaki (yas da dahil olmak iizere) herhangi bagka bir esit-
sizlik bigiminden kaynaklanan hergey. Insanlar arasindaki tiim mesa-
feler askiya alinir ve 6zel bir kamaval kategorisi yiinirliige girer: in-
sanlar arasindaki ozgiir ve igli digh, teklifsiz, samimi ve sicak bir te-

”

mas .
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oldugunu ve zaman iginde bu gosterinin de “daha az taslayia,
daha az bozguncu” oldugunu belirtmektedir. Faroghi de (2000:
194-199), Osmanli’da her tiir senlik kutlamasi gibi dini bayram
kutlamalannn da Saray tarafindan diizenlendigini, “padisah ve
devlet ricalinin kendi diizenlemedikleri eglencelere kugkuyla”
baktiklanmu ifade etmekte, hatta 17. yiizyildan itibaren “en se-
vilen bayram eglencelerinden biri olan salincaklann halkin ah-
lakin1 koruma gerekgesiyle yasaklandigim” vurgulamaktadir.
Cumhuriyet déneminde dini bayramlara dair yazih y6nlendir-
melere rastlanmamugsa da, reklam metinleri tizerinden devletin
dini bayramlann bigim ve igerigine, modern ve Batil1 yagsam
tarzinin nesneleriyle miidahale ettigi goriilmektedir. Milli bay-
ramlann kutlanma bigimi ise, dogrudan genelgelerle ve ka-
nunlarla diizenlenmistir.

Kutlama, bayramin temel ozelligidir ve bayramun siirdiigii
glinleri belirtmek igin kullanilmaktadir (Tekeli, 1999: 3). Bayra-
mun baghca o6zelligi “kutlanmasina bir ferdin vesile olmamas:-
dir” (Boratav, 1984: 204) 2. Kutlamalar kaynagini, dini bayram-
larda dinden ya da dini olaylardan, milli bayramlarda ise, ulus
icin 6nemli glinlerden ve olaylardan almaktadir. Tiirkiye Biiyiik
Millet Meclisi'nin agildigr 23 Nisan tarihi, 23 Nisan 1921°de ka-
bul edilen bir yasayla Ulusal Bayram, 29 Ekim Cumhuriyetin
ilan edildigi tarih ayni y1l senliklerle kutlarurken, 19 Nisan 1925
tarihinde ¢ikanlan bir yasayla Cumhuriyet Bayrami, 1 Nisan
1926 tarihinde gikarilan bir yasayla da 30 Agustos Zafer Bay-
ramu ilan edilmigtir (Tekeli, 1999: 17). 27 Mayis 1935 tarihli ve
2739 sayii “Ulusal Bayram ve Genel Tatiller Hakkinda Ka-
nun”da Cumhuriyet Bayram tek ulusal bayram, 23 Nisan Ulu-

2 Boratav (1984: 205-206), “Tiirk folkloriinde” bayramlan goéyle si-
niflandirmaktadir: “bayramlara katilanlann dinlerine gore, resmi ulus-
luk bayramlar, etnik nitelikte bayramlar, kadin ya da erkek grupla-
rinca benimsenen bayramlar, yas gruplanna gére benimsenen bayram-
lar, mevsimlik bayramlar ve kéy bayramlan”.
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sal Egemenlik ve Cocuk Bayrami, 19 Mayis Spor ve Genglik ve
30 Agustos Zafer Bayramlan ile Yilbag, $eker ve Kurban Bay-
ramlan, her ne kadar adlarinda “bayram”da bulunsa, “genel
tatil giinleri” olarak belirlenmistir (Tungay, 1981: 227, Sakaoglu,
1999: 119). Dini bayramlann, halk arasinda kutlarulmaya devam
edisi, bir bigimde devlet tarafindan da kabul gérmiis ve bu uy-
gulamayla dini bayram giinleri “tatil” ilan edilerek, gegmis za-
man, Giddens’in ifadesiyle (1994: 103) “simdiki zamana” ve
“simdiki zamanun pratigine” dahil edilmistir3.

Reklam Metinlerinde “Simdiki” Dini Bayramlar

Cumbhuriyetle birlikte dini bayramlar “inangsal ve geleneksel
vurgulamalanyla yeni bir toplumsal olguya” doéniigmiistiir (Sa-
kaoglu, 1999: 110). Bu doniigiim, modern ve Batlh yagsam tarzi-
nun bilegenlerinin, reklam metinlerinde de bildirildigi gibi dini
bayramlara eklemlenmesiyle ortaya gikmigtir. Dini bayramlarin
ritiielleri olarak bayram ahgverisi, bayram ziyareti, bayram ik-
ramu ve bayramliklar reklam metinlerinde modern ve Batih ya-
sam tarzina uygun olarak diizenlenerek bildirilmektedir.

Geleneklere gore orgiitlenmis bayramlarin “cemaat” yapisi-
na dayanan dayamisma, baghlk, kollektivite gibi o6zellikleri,
Cumbhuriyetin modern ve Batih yasam tarzirurun iiretilebilmesi

3 Osmanli déoneminde, dini diizenlemeleri iceren Hicri Takvim ile bir-
likte hazine gelirlerinin toplanmasi1 amaciyla mali diizenlemeleri ige-
ren Rumi Takvim birarada kullarulmistir (Uger, 2000:129). Bati ile uz-
lagma zemini saglayabilmek adina 1917 yilinda kismen uygulansa da,
Cumbhuriyetle birlikte 1 Ocak 1926 tarihinde resmi takvim Gregoryan
Takvimi olarak kabul edilmigtir (Uger, 2000: 121). Ancak, takvim degi-
sikligi ile ilgili kanunun 3. Maddesinde “6teden beri ahvali mahsusada
kullanilan” Hicri Takvimin Rasathane tarafindan tesbit edilecegi bildi-
rilmigtir. Dini bayramlann kutlanma zamaninu bildirmesi agisindan
hicri takvim referans alinirken, diizenlemenin devlet tarafindan yapl-
dig), “ge¢mis zamanmn gimdiki zamanin pratiklerine” dahil edildigi
goriilmektedir.
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ve toplumsallagmanin zemininin bu baglamda olusturulmas:
adina 6nemli bir zaman dilimi sunmugtur. Dini bayramlann,
bayramlik, kutlama, eglence, ziyaret gibi ritiielleri “milli kimli-
gin” olusturulma siirecinde yeniden tarumlanmgtir. Dini bay-
ramlarda “ayru anda yasanan kutsal ve diinyevi zaman” (Ass-
man, 1997: 60), reklam metinlerinde goriildiigii gibi diinyevi za-
man ekseninde modern ve Batilh yagsam tarzinin tasiyic1 nesne
ve soylemleriyle bigcimlendirilmigtir.

Bayram Aligverisi ve Bayramliklar

J'Bayramllklann
Bizden Tedarik
Edin /

| SOMER BANK
YERLI MALLAR PAZARLARI

Reklam no: 1 (26 Subat 1936, 12. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)

Gosterge Gosteren Gasterilen

Neyi nereden alacaguun dii-
Fazla Diiglinmeyin | Yazili metin1 |sinmeden Yerli Mallan Pazanna
gidin. [Higlinmeyin, yapin.
Bayramda giyilecek yeni giy-
siler, bayram, tercihlerin sirurh
Yazilimetin2 |ve pahall oldugu bir zamanda
Yerli Mallan Pazan, emir-yon-
lendirme kipi.

Bayramliklarimzi
Bizden tedarik edin
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Birincil anlamlandirma diizeyinde reklam metni, bayramlik-
larin Yerli Mallan Pazannda bulundugunu bildirmektedir. Yan-
anlam diizleminde, reklam metninde dini bayramlarin, simdiki
zamann pratigine dahil edilerek kutlanilmasina devam edildigi
goriilmektedir. Reklam metninin paradigmasi bayramdir ve
bayramliklar, bayramin metonimidir.

Bayramlarin -hem dini hem resmi- ritiielleri bulunmaktadur.
Bu ritiiellerden biri de temiz, 6zenli ve diizgiin giyinmektir.
Halkin bayram igin yeni giysiler alma geleneginin devam ettigi
gorilmektedir. Ancak yeni giysiler, geleneksel degil, her ne ka-
dar bu reklam metninde gostereni gorsel metinle giidiilenme-
migse de, Siimerbank iiretimi gézoniinde bulunduruldugunda
modern ve Batil bir tarza sahip oldugu belirtilebilir. “Bayram-
liklar”in, reklam metninde modern ve Batil yagsam tarzina uy-
gun giyinme bigimleri sunan Yerli Mallan Pazan’ndan tedarik
edilmesi gerekliligi giidiilenmektedir. “Bayramliklar” araaligyla
giyinme pratigi, simdiki zamana uygun olarak doniigtiiriilmeye
calisilmaktadir.

Bayramliklar, bayramin ve bayramda giyileceklerin metoni-
midir. Bayram kutlamalarinda bayramliklarin 6zellikle gocuklar
icin 6nemi, 7 Giin Dergisi‘'nde, “...onlara yeni elbise, yeni pabug
alinur” (28 Mart 1934, 5:5), “Bu sabah yepyeni elbiselere kavus-
mak igin kimbilir kag ¢ocuk geceyi uykusuz gegirdi” (9 Ocak
1935, 7. S) ifadeleriyle vurgulanmakta ve bir bayram ritiieli olan
bayramliklar farkl metinlerde de yeniden iiretilmektedir.

Uretici olarak devlet, “diisiinmeyin” ve “tedarik edin” gibi
dilsel dizgeyle “tiiketici vatandagin” sorumluluklarini hatirlat-
maktadir. Reklam metninin dilsel dizgesindeki “tedarik edin”
ve “linlem” gostergeleri uyaricl bir igerime sahiptir. Dizisel
diizlemde ikili kargithklarla diistiniildiigiinde bayramliklar: bas-
ka bir yerden tedarik etmek; yerli mallan kullanmamak ve boy-
lelikle milli ekonomiyi desteklememek anlamina gelmektedir.
Bayramliklarin ya da daha genel bir ifadeyle giysilerin tedarik
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edilme bigimleri reklam metninin yayinlandigi1 dénemlerde, ge-
rek ekonomik agidan gerekse segenekler agisindan simirhilik
gostermektedir. Batili tiiketim tarzinun tasiyicilan olarak Av-
rupa’dan getirdikleri mallan satan biiyiik magazalar (Selanik,
Karlman Bon Marcheleri), kigiye 6zel hizmet veren terziler ya da
evlerde diktirme sinirh segenekler olarak siralanabilir. Beyog-
lu'nda Karlma Gegidi'nde kadin mantolar1 27 liraya satilirken,
Siimerbank’ta 17 liraya paltolar satildig diigiiniildiigiinde, “te-
darik edin” ifadesindeki emir-yénlendirmenin ve “tasarruflu
tilkketim”in dogallaghg gorilmektedir (Ek 2, reklam no: 96).
Reklam metninde bulunan “diisiinmeyin” ifadesi, devletin ras-
yonel akil sahibi olarak vatandas yerine diigiindiigiinii, “tedarik
edin” ifadesi ise vatandagin yapmasi gerekeni icermektedir.

Doénemin soyleminde “yerli mali” miti yaratlmakta ve rek-
lam metni bu miti yanananlam diizleminde yeniden iiretmek-
tedir. Amag, yerli mal tiiketimini tesvik ederken ekonomiyi
ayakta tutacak bir yerli sanayi olugturabilmek, bununla birlikte
modern ve Batih yagsam tarzina uygun giyinme bigimleriyle
kollektif bir kimlik yaratabilmektir.

-

PAZARLARIITIZ/

Reklam no: 2 (2 Mart 1936, 12. Sayfa, Ulus Gazetesi)
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Bayram aligverisinin ya-
Bayramdan evvel Yazih metin 1 pildig1 dénem, bayrama ha-
zirhk.

Yerli Mallan Pazan, emir-
yonlendirme kipi, hatirlatma,
Yazili metin 2 otoritesi kabul edilen
yere/kisiye yapilan géniillii
etkinlik

Pazarlanmuz ziya-
reti unutmayin

Reklam metninin diizanlamu bir 6nceki reklam metnine ek-
lenmektedir. Vatandasa, bayram igin Yerli Mallan Pazan’na
gitmesi gerektigi bildirilmektedir. igerik diizleminde ise, bu
reklam metninde bayrama dair bir baska ritiiel olan “bayram
aligverisi” bulunmakta ve bayram aligverigsinin mekan: olarak
Yerli Mallan Pazan giidiillenmektedir. Bayram aligverisi, bayra-
min metonimidir; bayramdan 6nce, bayrama yapilan hazirhktr.
Yerli Mallar1 Pazari, bayram aligverisinin giyinme ile ilgili ihti-
yaglarina cevap vermekte ve reklam metninde yonlendirme ile
bu ihtiyacin kargilanacag) hatirlatilmaktadir.

Reklam metninde ayni1 zamanda bir bayram ritiieli olan “zi-
yaret”, Yerli Mallan Pazan’na y6nlendirmede kullanilmaktadir.
Ziyaret “otoritesi kabul edilen bir kisiye ya da mekana sayg
sunmak amaciyla yapilan goniillii bir etkinliktir” (Lindisfarne,
2002: 250). Referansimi dinden alan bayram ziyaretleri, aile bii-
yiiklerine ya da kutsal mekanlara iken (Lindisfarne, 2002: 250),
reklam metninde ziyaretin igerigi yeniden diizenlenmekte, 6n-
celikle modern ve Batili yasam tarzina uygun giyinme bigimleri
iireten Yerli Mallan Pazarina yapilmasi gerektigi hatirlatilmak-
tadir. Georgeon (2000: 69), bayramlarda artan ziyaret sayisiun
toplumsal hayatin ritmini artirdigiru belirtmektedir. Reklam
metni, bu ritme yeni bir ziyaret alaru eklemekte ve Yerli Mallan
Pazan’ru titketimin mekani olarak giidiilemektedir.
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Reklam no: 3 (19 Subat 1937, 10.Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)

Gaisterge Gésteren Gosterilen |
Modern ve Batih tarzda giy-
Her keseye uygun . inme, Hazir giyim, kitlesel
Hazir e!b)i,se dis Az ] uretim, Hemglzlcri:ne uygunluk
hem de biitceye uygunluk,
Para kesesi Gorsel metin 1 Fiyatin‘dygiinga ipacding
saklanma arac, tasarruf
Hazir giyimin gikts1 olarak
Askida ceket Gorsel metin2 | ceket ve pantalonun
“hazir”hali, diizenlilik
Para Gorsel metin 3 I?egi§-toku$ araq), tasarruf,
titkketim
Modern ve Batilh giyim tarzi,
Erkek Gorsel metin 4 modern ve Batli giyim tarzi-
yla “asri erkek”, manken,
Bayrambklarinizi Yazih metin 2 Yerli Mallan P |
Bazaian dhns azili metin erliMallan Pazan |

Cumhuriyetin “tasarruf” vurgusu, reklam metinin diiz an-
lamuiyla yeniden iiretiimektedir. Metnin diizanlam; Yerli Mal-
lann Pazan’nda “bedeninize” ve “kesenize uygun” hazir takim-
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lar bulundugudur. “Asri erkegin” bayramlarda nasil giyinmesi
gerektigi ise yananlam diizleminde bildirilmektedir. Reklam
metni ile simdiki bayramlarda “modern vatandasin” giyinme bi-
¢imi giidilenmektedir. Reklam metninin paradigmas1 “bay-
ram”dir. Dizimsel diizlemde modern ve Batih giyim tarznin me-
tonimleri pantalon, ceket, kravat, gémlek olarak siralanmaktadir.

Sennett’in (1996: 211) belirttigi gibi giysiler, kamusal alana
cikisi gergeklestiren 6nemli araglardir. Beden, “bir manken ola-
rak”, kamusal alana gikiglanm giysiler lizerinden saglamaktadir
(Sennett, 1996: 210-211). Reklam metninde yer alan erkek, bede-
ninin durusuyla ve estetik bir bicimde adeta bir manken gibi
giysileri sergilemektedir. Medeni erkek, simdiki dini bayram-
larda medeni giyinmektedir. Ancak giyinirken, déneminin bir
geregi olan “tasarruf” vurgusunu da goézoniinde bulundurmah
ve bunun igin Yerli Mallan Pazan'iru tercih etmelidir.

Dizisel olarak reklam metninde tasarruf ve tiiketim, hazir
giyim ve geleneksel iiretim, erkek ve kadin gibi karsithiklar bu-
lunmaktadir. Tasarruf, giyinmemeyi degil, yerli mallarindan
giyinmeyi igerirken, tiiketimi dogallastirmaktadir. “Kesenize en
uygun” ifadesindeki kese, gelirin metaforu ve tasarrufun me-
tonimidir. Lewis, (2006: 112) Osmanh geleneksel yasaminda pa-
ra saklamak ve tagimak igin kullarulan neredeyse yegane muha-
faza araglarindan birinin kese oldugunu belirtmektedir. Ancak,
reklam metninde paranin saklandig) “kese”nin, her ne kadar
dilsel dizgedeki karsihg degismemigse de, geleneksel bir kese
olmadigini belirtmek miimkiindiir.

Aski, esyanin sandikta degil, modern ve Batih bir esya ola-
rak gardolapta muhafaza edilisini yananlam diizleminde bildir-
mektedir. Askida bulunan ceket, diizgiin ve diizenli vatandasin
metonomi olarak degerlendirilebilir. Reklam metninde diizenin
ve modernligin bir diger metonimi ise ¢izgili takim elbisedir.
Pastoureau (1997: 12) kumasta ¢izgi kullarurmurun bir “diizen”
gostergesi oldugunu ve bu gostergenin bedeni, toplumu ve de
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diinyay1 diizenledigini belirtmektedir.

Reklam metninde dilsel dizgedeki, “hazir elbise” gostergesi,
hazir giyimin metonimidir. Hazir giyim geleneksel iiretim bi-
gimleri ve kisiye 6zel liretimle dizisel eksende kitlesel iiretimle
karsitlik olusturmaktadirt. “Hazir elbise” ile kentli orta sinifta
bir tektiplilik yaratilmakta ve dolayisiyla “kollektif bir kimlik”
olusturma amaglandig) belirtilebilir. S6zkonusu tektiplilik, mo-
dern ve Batih yagam tarzina uygun goriiniimlerle saglanmakta-
dir. Bu goriiniimler ayn1 zamanda siyasal ve toplumsal bir ter-
cihi de i¢inde barindirmaktadir. Reklam metninde modern va-
tandas miti, “ayakta iskarpin, bacakta pantalon, yelek, gomlek
ve kravat”1 yani “medeni kiyafet”iyle yeniden tiretilmektedir.

4 Stimerbank Yerli Mallan Pazan reklam metinlerinde 1935 yilina ka-
dar “terzilik” hizmetinin de sunuldugu birincil anlamlanduma diiz-
leminde bildirilmektedir (Ek 2, reklam no: 75, reklam no: 84). Terzi,
“hazir giyimin” herkes icin standartlagmuis, tektiplestirilmis giysi iire-
timi yerine, kigiye ozel giysiler iireten kimsedir. Ancak Yerli Mallan
Pazan tarafindan sunulan terzilik hizmetinde, terzinin dikecegi giysi-
nin tarzinin modern ve Batih olacag) agiktir. O zamana kadar evde ya
da terzilerde verilen dikig hizmeti reklam metinlerinde goriildiigii gibi
devlet tarafindan kurumsallaghnlmaktadir. Bunun bir diger anlam
giyilecek olanlann her ne kadar houte couture de olsa kollektif bir tasa-
rimun {irinii olacagdir. Terzi, Batill yagam tarzina uygun giyinme bi-
cimlerine gegisi saglayacak geleneksel bir metafor ama ayn1 zamanda
olugturulmaya ¢aligilan burjuva sirufirun kendini farkhilaghirma tale-
bine yanit olarak reklam metinlerinde yer almaktadir. Hatta kimi za-
man terzinin kimligi reklam metinlerinde agikca bildirilerek yananlam
diizleminde modern ve Bahl giyim tarzina referans olusturulmakta-
dir. S6zkonusu referans ayru zamanda terzinin Atatiirk’iin de terzisi
olmasiyla pekigmektedir. Ek 2, reklam no: 84’'de ad1 gegen terzi Eko-
nomidis’in, Atatiirk’iin de terzisi oldugu, Atatiirk’iin Is Bankasi'nda
bulunan 4 numarah “miikerrer hesabindan” gider hanesinde édeme
yapilanlar arasinda “Terzi Anastas Ekonomidis”in (Kocobagoglu, 2001:
95) adinin gegiyor olmasindan anlamaktayiz.
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Bayram Hediyesi ve Ikrarmi

Reklam no: 4 (11 Aralik 1936, 12. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)

i Gosterge Gosteren Gosterilen
Dini bayramlar, simdiki
Bayramda Yazil1 metin 1 zaman, tiikketiminn za-
man

Uretici kurumun adi ile
ayn ada tasiyan alkollii

Inhisar Likorleri Yazili metin 2 ) p :
icecekler, din geregi ya-
sak olan ]
En r.nakb‘ul ikram ve Yazih metin 3 modemn a.rrpa-gan, ikram,
hediyedir bayram ritiieli
Cilek, ahududu, Meyveler, likorleri taml-

yan, tatlanin belirleyen

vigne, k , porta- i R
| Vigne, Kayisi, poria Yazili metin 4 meyveler, tarimsal iireti-

kal, muz, begendik 7 |

min igerifi

Likoriin sunumu, kadeh
Elde kadeh Gorsel metin 1 kaldirmak, kutlama, ka-

din bedeninin metonimi

Bayramlann geleneksel ikramlarn, kahve, seker ve tath ye-
rine, reklam metninde modern ve Batih yagsam tarzinin yeni
nesneleri sunulmaktadir. inhisarlar idaresi bu metinle, bayram-
larda ikram ve hediye edilecek likérler ve gesitlerinin neler ol-
dugunu birincil diizeyde bildirilmektedir. Reklam metninin pa-
radigmasi “bayramdir”. Reklam metninde ikram, bayram misa-
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firlerine yonelik ritiieli yeniden tiretmektedir.

Reklam metni, yananlam diizleminde, “medeni” olmanun bir
gostergesi olarak diigiiniilen ickinin tiiketimini tegvik etmekte-
dir. Din geregi ickinin tarihsel siireg igcinde farkli zamanlarda
yasaklandig: bir toplumda, yine referansiru dinden alan bir za-
man diliminde, alkollii bir icecek olan likorlerin hem ikrami
hem de hediye olarak verilmesi reklam metninde iiretilmekte,
bayram kutlamalannn bigim ve igerigi devlet tarafindan mo-
dern ve Batih yasam tarzi ekseninde sekiilerlestirilmektedir.

Icki igmek “topluluk olugturmak” anlamina gelmektedir
(Schivelbusch, 2000:144). Kaldinlan kadeh, simgesel olarak bu
topluluga katilma daveti ve bir aradaligin kutlanmasidir.

Reklam metninde, bayramlarda “en makbul hediye”nin likér
oldugu bildirilmektedir. Para ya da egya gibi hediyeler verme,
bayramlarin ve bayram ziyaretlerinin ritiiellerinden biridir. Bu
hediyeler, karsilik beklenmeden yapilmakta, bir diger deyisle
“saf armagana” denk gelmektedir. Likor, bu baglamda “saf ar-
magan ideolojisi“ni degil, “esit bir karsihg) olmayan higbir ge-
yin riske sokulmadig), ¢ikarc1 pazarin degistokus ideolojisini”
(Lindisfarne, 2002: 265) temsil eder niteliktedir. Armagan, alan
ve veren arasinda bir gii¢ iligkisi kurmakla berareber, bu giig
iligkisine direnmeyi, esit degerde kargilik verme zorunlulugunu
da ortaya gikartmaktadir. Kargilikhik verme yiikiimliligii, bag-
lan olusturan/pekistiren nesneler iizerinden kisisel-toplumsal
iligkiler ag1 kurmaktadir (Godbout, 2003: 31, 141). Sézkonusu
iligkiler agim1 kuran nesne olarak likér iizerinden dini bayram-
larda “modern armagan ideolojisi” iiretilmektedir. Modern ar-
magana esit degerde karsilik verme gerekliligi, modern ve Batili
yasam tarzi ekseninde kurulacak kisisel- toplumsal iligkiler agin
gelistirecek ve bu agla likor tiikketiminin de artis1 saglanacaktr.

Reklam metninde sunulan likor, toplumsal iligkiler agini ku-
ran diinyevi ve keyif verici bir nesne olarak degerlendirilebilir.
Reklam metninde armagamnin ve armagan tizerinden toplumsal
iligkiler agiun doniigiimii yananlam diizleminde bildirilmekte-
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dir. Inhisarlar Idaresi reklam metninde en makbul bayram he-
diyesi olarak likér “biiyiiklere” yénelik sunulurken, Is Bankasi
reklam metinlerinde de gocuklara bayram hediyesi olarak tasar-
rufun metonimi “kumbaralar” sunulmakta ve geleneksel bir za-
man dilimi olan bayramda, bayram hediyesi modern armagan
ideolojisine uygun olarak reklam metinlerinde dogallagtinlmak-
tadir (Ek 2, reklam no: 65, 66, 67, 69, 70).

Kogu'nun (2002) ¢alismasindan yola gikarak, Osmanli’da, ka-
musal alanda igki i¢enin erkek oldugunu belirtebiliriz. Reklam
metninde, kadin bedeninin metonimi olarak “kadehi kadin eli”
tutmaktadir. Yine bu kadin eli, likorii ikram ve hediye etmekte,
kamusal alanda igki i¢en erkek karsisinda, 6zel alana gonderme
yapmaktadir. Godbout (2003: 66) 6zel alanin merkezindeki ka-
dinin daima armaganin simgesi oldugunu, Yunan mitolojisin-
deki Pandora’nin “herseyi veren kadin” anlamina geldigini be-
lirtmektedir. Godbout bu durumunun kadinu bir nesne olmak-
tan daha karmagik hale getirdigini ve kadin ile armagan ara-
sinda “benzersiz bir bag” olduguna dikkati ¢ekmektedir. Rek-
lam metninde kadin ve armagan arasindaki “benzersiz bag”
dogallagtinlarak yeniden tiretilmektedir.

Kadeh ickinin; kadehi kaldiran kadin eli, kadin bedeninin
metonimidir. Reklam metninde kadehin tutulma bi¢imi gidii-
lenmektedir. Kadinin eli, kadeh, igki, ickinin sunumu arasinda
bir analoji kurulmaktadir. Kadeh kadinin elinde dogallagtinl-
maktadir. Bu dogallasma ayru zamanda kadin ve igkinin bir di-
ger ifadeyle iki “zevk nesnesi”nin bir arada sunumuna da goén-
derme yapmaktadir. Kadin ve igki iligkisi, Osmanli’da divan ede-
biyatinda da siklikla gériilmekte, Inhisarlar Idaresi reklam me-
tinlerinde de kimi kez ortiik kimi kez de agikga sunulmaktadirS.

5 Inhisarlar Idaresi Ek 2, reklam no: 115'de goriilen reklamda s6z ko-
nusu iligki belirgindir. Reklamun iist metninde Nedim’in gu dizeleri
yer almaktadir: “Bir elinde Giil, bir elde Cam, geldin Sakaya, Hangisini
alsam Giilii yahut ki Carmu ya seni”
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Inhisarlar Idaresi reklam metinlerinde kadin genellikle kadin
bedeni ile bedenin pargalan arasinda kurulan metonomik iligki
icinde temsil edilmektedir. Kadin eli, bedenin metonimi olarak
kimi kez i¢ki (bu reklam metninde goriildiigii gibi), kimi kez de
sigaralan (Ek 2, reklam no: 138) bir diger deyisle “keyif verici
nesneleri” sunmaktadir. Niyazi Ahmet’in, 18 Nisan 1939 tarihli
7 Giin Dergisi'nde “Tiitiin Kizlan” baghkl yazisi, kadin ve keyif ve-
rici nesneler arasinda kurulan iligkiyi yeniden tiretir igeriktedir:

Onlara vaktile ‘Reji Kizlan’ denirdi. Simdi ‘Tiirk kizlan’ diy-
oruz. Sark, tiitiinii daima kadinla bir tutmustur. Her tiryaki,
tiitiiniin de kadin gibi gamy, kederi unutturdugunu, zevk ve
nese verdigini, yorgunlugunu giderdigini séylemez mi? ...
Yaldizhh bir sigaranin dumanin keyifli keyifli savururken,
ona siz de ‘kimbilir hangi geng ve giizel kizin parmaklan ile
viicut buldu’ diyebilirsiniz.

Ote yandan meyveli likér, igimi ve tadindan dolay igki ile
ilgili algiy: farklilagtirabilecek ve aligkanhk yaratilmasini sagla-
yabilecek oOzelliktedir. Nitekim, Esendal’in Ayagli ile Kiracilar:
ogrendigini belirtmektedir: “iffet hamum yalmz kuman degil,
ickiyi de bu odada dgreniyor. Likdr, sicak sarap tathdir, iyidir
derken bir aksam Haki, Iskender’in odasinda ona raki da igiri-
yor” (Esendal, 1957: 63).

Reklam metninde ickinin hem metonimi hem de metaforu
olarak “bir kadeh” sunulmakta, 7 Giin Dergisi'nin 2 Nisan 1940
tarihli sayisinda da “Kadeh” bashkl1 yazida, bir kadeh igkinin
“kanin daha fazla civalanini temin igin, istah agmak igin, zekaya
incila vermek igin...tavsiye olunur” diye belirtilerek, icki igmek
dogallastinlmaktadir.

Reklam metninde alkollii igecek ve alkollii olmayan igecek bir
diger dizisel karsithk olarak ortaya ¢ikmaktadir. Alkéllii olma-
yan igecek aymi1 zamanda geleneksel bayram ikramlan da olan
kahve ve serbettir. Kahve, zihin agan islevi sayesinde “calismaya
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ayrilan zamanin uzamasi ve yogunlagsmasi1” anlamina gelmekte-
dir (Schivelbusch, 2000:46, 48). Bayramlar ise “galigilmayan” za-
manlardir ve modern yasamda galismamak zevke-keyfe ayrl-
maktadir. Reklam metninde, modern yasamin ¢ahgilmayan za-
manlarinin keyif verici nesnelerle dolduruldugu goériilmektedir.
Osmanh mutfagindaki meyve ve suyun kanigimindan yapilan ve
alkolsiiz olan gerbet, komposto (Samanai, 2006: 192) gibi igeceklerle
de, dizisel eksende meyveli likorler bir karsitlik olugturmaktadir.

Reklam metninin dizimsel diizlemi meyvelerden olugsmak-
tadir. Meyveler, Inhisarlar Idaresi'nin “meyve suyu ve meyve
likorii tiretimiyle bagciigin gelismesini destekledigi”nin (Dog-
ruel ve Dogruel, 2000: 256) gostergelerinden biri olarak reklam
metninde yananlam diizleminde bildirilmektedir. Bir diger ifa-
deyle, meyveli likorler, Cumhuriyetin tarimsal ekonomi-politi-
kalarinin bir boliimiinii olugturmaktadir. Reklam metnindeki
meyve likorleri, hem bu politikalara destek olmak hem de bu
politikalarla bigimlenen modern ve Batili yasam tarzina iiriin-
leri tiiketerek dahil olmak anlamina gelmektedir.

Reklam no: 5 (9 Subat 1938, 9. Sayfa Cumhuriyet Gazetesi- 11
Subat 1938 Ulus Gazetesi)
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Bayramun gelmesiyle birlikte
Bayram geliyor Yazii metin1 | yapilmasi gerekenlere dair

yonlendirme, haber verme

Bayramda igilmesi gereken

Likor aldiruz mu? Yazii metin2 | igecegin aliup ahinmadigim
denetleme, hatirlatma,

Misafirlerinizi agr- Modem armagan ideolojisi,

lamakigin en mii- misafir agirlama geleneginin

vigne, portakal, man-
dalina, kayisi, nane
likorlerini tercih edin

kemmel ikramun Inhi- | Yazilimetin3 | simdiki zamann pratiklerine
sar likorleri oldugunu dahil edilmesi, hatirlatma,
unutmaymn uyarma

Memleketin en nefis

meyvalanndan yapi- Memleket vurgusu, yaban-
lan; gilek, ahududu, cilagmanun azaltilmas, li-

Yazili metin 4

korlerin tatlan, tanmsal eko-
nomi-politikalar

Likorlerin tiiketimine dair

bunlan sade, soda ve
gazozla kanstnp ige-
bilirsiniz

Kokteyl yapiyor mu- Yazih metin5 | Y™ kullanim f\lan.lan .
sunuz? sunma, nasl tiiketilecegi,
yeniliklere alighrma
En nh kc?kf'e ylle.en Alkol oranin azaltma, yeni-
Inhisar likorleriyle .
. R liklere alighrma, Farkl: tatlar
yapabileceginiz gibi

Yazih metin 5

yaratarak, tiiketimi genis-
letme, Inhisarlar iiriinlerinin
capraz tiiketimi

Tepside sige, kadeh,
kadehi tutan kadin eli

Gorsel metin 1
Gorsel metin 2

Gergekligin temsili olarak
fotograf kullarum, simdi,
sunum bigimini giidiileme

Reklamm metni birincil anlabhm diizleminde iki bildiri iger-
mektedir. Birinci bildiri, bayramlarda ikram edilecek en “mii-
kemmel” ikramin Inhisar Likérleri oldugudur. Ikinci bildiri ise
likorlere iligkin yeni bir tiiketim bigimi olarak ‘kokteyldir. Rek-
lam metnindeki yananlam diizleminde modern armagan ideo-
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lojisi iiretilmektedir. Bayram hediyesi ve ikrami, modern ve Ba-
til1 yagamun bir geregi olarak konumlandinlan icki ile déniigtii-
riilmektedir. Ikinci bildirinin diizanlamu Inhisarlar Idaresi'nin
alkollii igkilerin yam sira soda ve gazoz gibi alkolsiiz igecekler
de iirettigidir. Soda ve gazoz, Tekel'in 1940 yilina kadar “geng-
lere ve yaghlara yonelik” olarak iirettikleri iiriinler arasinda yer
almaktadir (Dogruel ve Dogruel, 2000: 256). Yan anlam diizle-
minde ise kokteylin daha seyrek bir alkol orani igermesi nede-
niyle, 6zellikle kadinlara yo6nelik bir icki alternatifi olarak su-
nuldugu belirtilebilir.

Likor iiretimine tarihsel olarak, 1930 yihinda baslanmis ol-
mas, likdriin simgesel anlamin1 gostermektedir. Bir bagka de-
yisle geleneksel bayramlarin ikram ve hediye pratigi, yeni bir
icecekle doniigtiiriilmeye ¢alisilmaktadir. Giiniimiizde bayram-
larin geleneksel igecegi olarak konumlandinlan likériin, Cum-
huriyetin ilk doneminde “icad edilen gelenek”lerden biri oldu-
gu soylenebilirs.

Reklam metninde ayn1 zamanda likériin sunum bigimi, tepsi
ve kadeh fotografi ile giidiilenmektedir. Reklam metninde bu-
lunan fotograf, deneyimin pargas: olanlara ve olmayanlara, bu
deneyimi elde etme bigimini “gergeklik” diizeyinde sunmakta-
dir (Sontag, 1993: 163). Kadinun eli, kadin bedeninin metonimi

¢ Hobsbawm ve Ranger (2006) icad edilen gelenegi “bir takim kurallar,
ritiieller ve simgeler yolusla gevrelenmis ve tekrar yoluyla bazi
davranig bigimlerini yerlestirmeyi amaglayan ve kendiliginden ge¢mis
ile bir siireklilige igsaret eden pratikleri” ifade etmek igin kullanmakta-
dir. Bununla birlikte Batili olmayan toplumlarda Hobsbawm ve Ran-
ger (2006), gegmigle siireklilik yitirildigi i¢in gelenegin aslinda icad
edilmedigini, tepeden ogretildigini belirtmektedir. Likor, ¢oziimlede
Cumbhuriyetin ilk déneminde “icad edilen gelenek” konumlandinhr-
ken, dini bayramda alkéllii igecek onerisinin gegmigle gelen siirekliligi
yitirigi, bir yandan da giiniimiize kadar gelerek “gelenek” halini alis:
gozoniinde bulundurulmaktadur.
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olarak reklam metninde kadina bigilen geleneksel toplumsal
cinsiyet rollerini, “misafiri agirlayan”, “hizmet eden” kadin ola-
rak yeniden iiretmektedir. 7 Giin Dergisi'nde de, “kadin eli“yle
ilgili metinler dikkat gekmektedir:

Yeryiiziinde, giizel bir kadin eli kadar giizel ne vardir? Her-
halde ‘seks-appel’ dedikleri cinsi cazibede ellerin biiyiik rolii
oldugu muhakkak... Giizel eller, ayru zamanda inceligin, ze-
rafetin ve hassasiyetin ifadesidir” (24 Ocak 1934, 10.s)

Bir kadin eline manikiirden ve yiiziikten buseye varincaya
kadar hersey yakigir. Fakat, kalem asla..ince parmaklan
kalemi hakimiyetle yiiriitebilmek igin biikiiliip kamburlasa-
rak, zerafetlerini derhal kaybederler... (ibrahim Alaattin
Govsa, 14 Nisan 1937, 6.s).

Reklam metninde misafir agirlamak da bir bayram ritiielidir,
ancak modern yasam, misafirlige gidilmesi gereken zamanlan
da diizenlemektedir. 1 Ocak 1938 tarihli 7 Giin Dergisi'nin toplu
yasayis bilgileri ile ilgili boliimiinde misafirligin tatil giinlerine
getirilmesi ve rasgele degil, planh ve saatli yapilmas: gerekliligi
vurgulanmaktadir. Bayramlar, reklam metninde iiretildigi gibi
misafirlik i¢in beklenmesi ve bilinmesi gereken giinlerdendir.

Meyveli likorlere tadin1 veren meyveler, Cumhuriyetin ilk
déneminin tanm politikalarinin yansimasi olarak anlamlandi-
nilabilir. Ozellikle reklam metnindeki “memleketimiz” vurgusu,
boylesi bir okumayn pekistirmekte ve meyveli likorlerle tiiketici
arasindaki “yabancilagmay1” azaltmaktadir.

Reklam metninde dizimsel diizlemde meyveler, meyveli li-
korler ve likorle yapilan kokteyl bulunmaktadir. Reklam met-
ninde dizisel diizlemde orada bulunmayan garap, sampanya
ozellikle yilbagi ve milli bayram kutlamalan zamaninda Inhi-
sarlar Idaresi reklam metinlerinde giindeme gelmektedir. Bir
bagka ifadeyle, reklam metinleri hangi icecegin hangi zamanda
tiiketilmesi gerekliligini bildirmektedir.
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"Al AL
MANDALIN
TURUNC
BEYENDIK
NA E
uz

ALT
LIKORLERINI,
KANYAKLARINI

So n
[«

Batromod:

SIGARALARINI
TAVSIYE EDER

Reklam no: 6 (27 Aralik 1941, 8. Sayfa, Ulus Gazetesi)

Gosterge Gosteren Gosterilen
Bayram ve vilba . yilin yeni baglangig za-
hec)iliyesi siacak . Yazhimetin1l | mani, moder armagan

ideolojisi
Visne, cilek, portakal, M. ler. dé .
mandalin, turung, | Yazili metin 2 eyveler, donemin ta-
beyendik,nane, muz, run politikalar,
Likér, kanyak Yazili metin 3 Igki, cesitler, secim
Sipahi, Samsun, Ce- . - .

. .. ; Sigaralarin isimleri, ge-
sit, Bogazigi, Yenice, . . s
Serkldoryan, Ba- Yazih metin 4 sitler, seim, tiretim
framaden, Gelincik yerleri

Tavsiye, zorlama iger-
Yazili metin 5 meyen yonlendirme,
kapanig

Sigaralarini Tavisye
eder

Inhisarlar idaresi bayram ve yilbaginda ikram ve hediye igin
“keyif verici nesneleri” ayn1 anda, birincil anlamlandirma diiz-
leminde bildirmektedir. Yananlam diizleminde reklam metni
modern ve Batih yasam tarzinin bilesenlerini sunmaktadir. Si-
gara ve icki “igmek”, keyif verici bir etkinliktir ve reklam met-
ninde yananlam diizleminde iiretildigi gibi (bayram ve yilbagi)



Reklam Metinlerinde Zaman 131

cahisilmayan, keyfe, eglenceye ayrilan zamanlara aittir.

Reklam metinleri iizerinden ve iiriinler araciligiyla keyif miti
iiretilmeye galisgilmaktadir. Reklam metni keyif mitini iki dizge-
de iiretmektedir. Bu dizgeler sigara ve alkollii igkidir. Sigara ve
alkollii igki ile ilgili yapilan dizimsel segimler ayru zamanda
Williamson'in (2001) ifadesiyle “nesneyi nesne ile baglantilan-
dirma” bigiminde islemektedir. Sigara ve igki, reklam metninde
goriildiigii gibi birbiriyle baglantilandinhirken, sigara ve igki
i¢in Tiirkge’de kullanilan “igmek” fiili de baglantiyr giiglendir-
mektedir.

Sipahi, Samsun, Cesit, Bogazigi, Yenice, Serkldoryan, Bafra-
maden, Gelincik sigaralari, reklam metnindeki dizimsel segim-
lerden biridir. Sozkonusu sigaralar, tiitiin kalitesi ve fiyat yiik-
sek olan “Mamulat Mahsusa” grubuna ait sigaralardir. Inhi-
sarlar Idaresi’nin iirettikleri arasinda farkl isimlendirmenin ter-
cih edildigi tek tiriin grubu sigaralardir. Alkollii igeceklerde ku-
rum kendi adin iiriine dogrudan tagirken (Inhisarlar Saraplan,
Inhisarlar Likorleri gibi), sigaralar tiitiiniin yetigtirildigi bélge-
ye, niteligine, igerigine ve tiiketici grubun kimligine gore farklh
isimler almiglardir.

Alkollii igkiler; likor ve kanyak, reklam metnindeki bir diger
dizimsel ekseni olugturmaktadir. Kanyak, likér gibi Inhisarlar
Idaresi tarafindan 1930'1u yillarda iiretimine baglanan alkol orani
yiiksek igeceklerdendir. Bayramin kis aylarina gelmis olmasi, al-
kol oram yiiksek bu igkinin bayramda sunumunu dogallastir-
maktadir. Kanyak diger reklam metinlerinde “soguga kars1” va-
adiyle, ilacin metaforu olarak konumlandinlirken, bu reklam met-
ninde kutlamalara eglik eden icecekler arasinda yer almaktadir.

Inhisarlar idaresi reklamlarinda emir-yénlendirme igeren
ifadelerin, 1940’h yillardan itibaren tavsiye halini aldig1 goriil-
mektedir. Yine de, bu tavsiyenin, vatandas igin 6nemli bir refe-
ranstan, devlet kurumundan geldigi unutulmamahdir.
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Piyango Cekilisine Dahil Olmayan Zamanlar

Milli Piyango Idaresi piyango gekiligleri Subat 1940 tarihine
kadar her aym 11’'inde daha sonra ise her ayin 7’sinde diizenli
olarak yapildig igin, bu tarihler disinda konjonktiire uygun ge-
kiligler “fevkalade” olarak nitelendirilmistir. Fevkalade gekilis-
ler, kurumun Teyyare Cemiyeti yerine Milli Piyango Idaresi
olarak orgiitlendigi tarih olan 1939 yilindan itibaren, 29 Ekim
Cumhuriyet Bayrami, 19 Mayis Genglik ve Spor Bayramu, 23
Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami ve 30 Agustos Zafer
Bayramu’nda gergeklestirilmis ve giiniimiize kadar gelmistir.

Milli Piyango Idaresi “Milli” adiru alirken, “milli bayram”la-
n adina uygun olarak gekilis tarihlerine dahil etmis ve reklam
metinlerinde de milli bayramun niteligine uygun gostergelerle
gekiligleri bildirmigtir. Bu dahil edisle vatandasin, milli bayram
glinlerinde ikramiyeler aracihgiyla “6diillendirildigi” belirtile-
bilir. Caligma kapsaminda, Milli Piyango Idaresinin reklam me-
tinlerinde dini bayramlara 6zgii bir bildiri iiretilmedigi goriil-
mektedir. Reklam metinlerinde sans oyunu ve dini bayramlar
iligkisi, y1lbagi-sans oyunu iligkisinde kuruldugu gibi kurulma-
mugtir. Bununla birlikte 1930 yilinda Din Isleri Reisi Rifat Efen-
di'nin verdigi fetvada, fitre, zekat yerine, vatanseverligin bir
gostergesi olarak piyango bileti almak konusunda vatandasa
¢agnda bulunulmasi, sans oyunu ve dini bayram iligkisinin

farkh bir baglamda dogallagtnldigiu gostermektedir (bkz. Rek-
lam no: 45):

Tiirkiye Climhuriyeti Tayyare Cemiyeti hiikiimetge musad-
dak bulunmasina ve kuvayi havaiyyesi miitefevvik olmiyan
devletlerin muhafazai mevcudiyet edemiyecekleri muhak-
kak olmasina binaen Tiirk milleti ve devletinin muhafazasi
i¢in tayyare filosu tegkiline sarfedilmek tizre agniyay: miisli-
minin ZEKAT ve SADAKAI FITIR ve KURBAN DERILERINI
mezkur Tayyare Cemiyetine vermeleri ger'an caiz olur mu?
Elcevap olunur). Zekay: beger inkigaf ve medeniye ve fen-
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niye 1ttla ettikge miitezayiden ihtiyac1 basar atrmakta, usulii
harpler, techizati harbiye tebeddiil ve tenevvii etmektedir.
Bizzarure her devlet muhafazai mevcudiyet i¢in en miite-
kamil silah1 miidafaa ile tecehhiiz ederek diger devletler ta-
rafindan bel’edilmege mahkum olmamak garelerine tevessiil
eylemektedir. Miistagnii kavmii necibesine tavsiye olunur.
..Bundan anhyoruz ki fitremizi, zekatrmuzi, kurban derile-
rimizi bir kisiye degil, biitiin bir millet ve vatan igin ¢ahsan
Tayyare Cemiyeti'ne vermek lazim. Dinimizin en biiyiikleri
tarafindan soylenen bu sozlere bir laf daha katmak haddi-
miz degildir. Haydi kardas; dinin, imanin ne emrediyorsa
yap, bunu bilmiyen varsa onlara da 6gret!...” (akt. Tungay,
1993: 206).

Reklam Metinlerinde Ulus-Devletin Kronolojisi Milli Bayramlar

Milli bayramlar “kutlama ve anma boyutuyla toplulugun
sembolik bir diizlemde kimligini hissetmesini, ifade etmesini ve
pekistirmesini” (Ustel, 2005: 29) saglamaktadir. Milli bayramlar,
Cumhuriyetle birlikte ulus-devletin ortaya gikisinun énemli ta-
rihsel giinlerine referansla olugturulmustur. Milli bayramlara
verilen isimlerle, ulus-devletin kronolojisi, ulus-devlet bilincini
yaymak iizere, ulusun farkli kesimlerine ve son kertede tama-
muna (Cocuklar igin 23 Nisan, gengler igin 19 Mayis, askerler
icin 30 Agustos ve tiim ulus igin 29 Ekim) yeniden hatirlatil-
maktadir. Bu giinler “zafer ve kudretin gostergeleri olarak hiir
ve mesut milletlerin hayatinda yasanan giinler” olarak mitlegti-
rilmektedir. 24 Nisan 1935 tarihli 7 Giin Dergisi'nde Faruk Na-
fiz, bir milletin umumi hayatindaki zafer ve kudreti gosteren en
sade 6l¢iitiin milli bayramlar oldugunu belirtmektedir:

Milli bayramlar, ancak hiir ve mesut milletlerin hayatinda
yasar. Daha dogrusu, milli bayramlar, milletlere hiirriyeti ve
saadeti miijdeleyen biiyiik tarihlerdir. Osmanh Imparator-
lugu zamarunda bir kag dini bayrama mukabil tek bir milli
bayramumuz bile yoktu. Bugiin bir ka¢ dini bayramn kargi-
sina akardigimiz birgok milli bayramlar, on beg yildan beri
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Tiirk milletinin umumi hayatindaki emsalsiz inkilab1 gos-
termektedir. Uzun asirlarin bir tekini meydana getiremedigi
milli bayramlarin birgogunu birkag yil icinde elde etmek, za-
fer ve kudretlerin en biiytigtidiir.

Milli bayramlarin en belirgin 6zelligi, toren kiiltiiriinii iginde
banndirmalan ve kitlesel katlimi saglamalandir. Milli bayramlar
ve torenler, “ulus-devlete mesruiyet zemininin yar sira, kolektif
bir 6zbegeni de yaratmay1” (Agikel, 2003: 134) amaglamug, mo-
dern ve Batih yasam tarz:1 ekseninde toplumsallasmanin, mede-
nilesmenin ve uluslasmarurun da zeminini olusturmuglardir.

Milli bayramlar, “Cumhuriyetin gelistirdigi sembolleri ve ulus-
devletin dayandinldig) séylemi tasiyandir” (Tekeli, 1999: 18).
Bayrak, mars, ulusal kahramanlar, kutlama, térenler bu goster-
gelerdendir. Aynca, milli bayramlar, sanayilesmenin kalkinma-
nin temeli olduguna dair modernlesmeci sdylemin yeniden
tiretildigi donemlerdir. Reklam metinlerinin bu modernlesmeci
soylem esliginde -Ozellikle bayramun ithaf edildigi kitlelere y6-
nelik olarak- diizenlendigi ve bu diizenlemelerde ulus -devletin
varhgimun kutlarulmasi gereken zamanlar oldugu bildirilmektedir.

Milli Bayramlarda Bayrak Almak

—— o T -

SUMER BANK
itibari Sermayesi 20,000,000 ,ira

Reklam no: 7 (29 Ekim 1933, 5. ve 7. Sayfa, Hakimiyet-i Milliye Gazetesi)
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Cumhl.lriyetin 10 yalhk Yazihmetinl |22 zamal"lda ‘gol'(. iflef yaptik,
eserlerinden Cumbhuriyetin liriini

Devletin kurumu, devletin
Siimerbank Yazih metin2 |metonomi, sanayilesmenin
lokomotifi
Itiban sermayesi Yazih metin 3 Sermaye miktan, kurumun
20.000.000 lira biiyukliagi, devletin giicu
Siimerbank fabrikalary: Ba-
kirkoy Bez Fabrikasi, Bey-

Uretimin yapildigs mekan,
Siimerbanki olugturan fab-
rikalar, modern tiretim, sa-
nayi, panoptikon

koz Deri ve kundura Fab-
rikasi, Fesahe Yiinlii Men- |Yazih metin 4
sucat Fabrikasi, Hereke

Yiinlii ve Ipekli Fabrikasi,

Usak Seker Fabrikasi

Bankanin sekiz muhtelif .

fabrikada daha igtirakleri |Yazil metin 5 Reklam metnine sigmayacak
kadar biiyiik bir kurum,

bulunmaktadir.

Siimerbank fabrikalar,

memleketin en modern Fabrika, modern iiretimin

miiessesah olup yiinlij, . mekaru, devletin her yer-

ipekli ve pamuklu mamu- Yazili metin 6 deligi, her ihtiyac: giderici

lati, deri ve saraciye mal- olusu

lan gavet giizeldir.

Bu reklam metninin giiniimiizdeki karsihg “kurumsal rek-
lam”dir. Kurumsal reklam, kurumun iirettigi herhangi bir iirii-
ne/markaya degil, kurumun tamamna olumlu bir tutum gelis-
tirebilmek igin yapilan reklam etkinligidir (O’guinn, Allen,
Semenik, 1998: 555). Kurumsal reklamlarin kurumun basarlari,
kurumun pazardaki konumu, faaliyet gelisimi gibi amaglan
bulunmaktadir (Arens, 1999: 328). Birincil anlamlandirma dii-
zeyinde reklam metni, Cumhuriyet déneminin ekonomi-politi-
kalannin bir simgesi haline gelen Siimerbank’i ve bu kuruma
bagh fabrikalan bildirmektedir.

Cumbhuriyetin 10.y1l kutlamalarinin séylemi olan yeni ulus-
devletin “az zamanda ¢ok isler” yaptig1 reklam metinlerinde
yeniden tretilmektedir. Siimerbank, reklam metninde, Cumhu-
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riyetin 10. Yilinda gergeklestirilen “eser”lerden biri olarak ko-
numlandinlirken, ayn1 zamanda vatandaglara bilgi verilmekte-
dir. Yananlam diizeyinde reklam metni, giiglii bir devlet ku-
rumu olan Siimerbank’in “az zamanda” nasil biiyiidiigii ve bu
biiyiimenin ardindaki devletin giiciinii bildirmektedir. “Itibar1
sermayesi” kurumun giiciiniin, biiyiiklaginiin gostergesidir.
Stimerbank’in giicii devletin giiciinii, biyiikligiini gosterirken,
fabrikalar, modern devletin modern ve Batih iiretim bigimine
sahip mekanlarini gostermektedir. Boylelikle reklam metninde,
modern devlet miti, kapitalist iiretim tarziru benimseyen devlet
olarak iiretilmektedir.

Reklam metninin dizimsel ekseninde, Bakirkdy Bez Fabri-
kasi, Beykoz Deri ve Kundura Fabrikasi, Fesane Yiinlii Mensu-
cat Fabrikasi, Hereke Yiinlii ve ipekli Fabrikasi, Usak Seker
Fabrikasi bulunmaktadir. Fabrika, sanayinin ve sanayilesmenin
hem metaforu hem de metonimidir. Ayrica, modern iiretimin
de mekamdir ve bu mekanlar dizisel diizlemde geleneksel iire-
tim bigimiyle kargithik olugturmaktadir.

Fabrikalar “hem modern mekanlar hem de Cumhuriyetin
muasir medeniyeti yakalamadaki bagarisinin inga edilmis teza-
hiirii” (Bozdogan, 2002: 141) olarak Siimerbank reklam metinle-
rinde yeniden iiretilmekte ve mitlegtirilmektedir. Reklam me-
tinlerinde fabrika, galismanin metonimi olarak da sunulmakta-
dir. Fabrika gostergesi ile reklam metinlerinde ayru zamanda
“modern iiretim”e dair bir mit iiretilmektedir (Ek 2, Reklam no:
107, 108, 109). Reklamda, Cumbhuriyetin ilk déneminde fabri-
kalarin kuruldugu yerler, Nazilli, Hereke, Kayseri, Samsun gibi
Anadolu’daki gesitli yerlesim yerleridir. Osmanh’run baskin
kentleri yerine, “yeni merkezler” yaratildig da aynca goriil-
mektedir. Fabrikalar, sadece iiretim mekan olarak degil, ¢ah-
sanlar i¢in yagsam alanlan olarak da gelistirilmistir. Modern -
Batili yasam tarzi mekansal olarak yine fabrikalarla birlikte ve
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fabrikalar etrafinda insa edilerek diizenlenmigtir?.

Cumbhuriyetin 10. Y1l kutlamalan dolayisiyla farkhi mecra-
larda devlet kurumlannin verdigi reklam metinleri bulunmak-
tadir. 25 Ekim 1933 tarihli 7 Giin Dergisi'nde Siimerbank ku-
rumsal reklamu da (Ek 2, reklam no: 76) yukaridaki reklam met-
ni ile tek bir gosterge harig ayrudir. Cumhuriyet ve Ulus Gaze-
tesi'nde yayinlanan Siimerbank- Yerli Mallar1 Pazar1 kurumsal
reklam metni, 7 Giin Dergisi'ndeki gostereni gorsel metin olan
“gosterge” gikarilarak yaymnlanmustir. Bir diger ifadeyle reklam
metninin yaymnlandig mecraya gore, reklamin ogeleri arasinda
bir segim yapilmug, gorsel metin fikir ve siyaset gazeteleri olan
Cumhuriyet ve Ulus Gazetelerinde ¢ikarilarak reklam metni bir
anlamda “muhafazakarlastirilmistir”.

Reklam no: 8 (24 Ekim 1937,
12. sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)

71935 yilinda hizmete giren Siimerbank Kayseri Bez Fabrikas, konut-
lan, reviri, kresi, merketi, finni, sinemasi, futbol sahasi, tenis kortu,
yan-olimpik yiizme havuzu ile modernlesme hedefini hem sanayii
iretimiyle hem de yasam tarziyla saglama amacin tasimistir (Asulis-
kender, 2004). Engin (1999: 137-145) Nazilli’de Siimerbank fabrikanin
kurulmasiyla birlikte, Nazilli'nin niifus kaybina neden olan sitma ile
miicadelenin ivme kazandigini, fabrika i¢in kurulan hastanede sit-
maya yakalananlarin tedavi edildigini, daha sonralan fabrika etrafina
cahsanlann ihtiyaglarinu karsilayacak hastaneden okula, parklardan
Halkevi'ne ve spor kuliibiine kadar bir ok orgiitlenme ile “fabrikanun
sehre hayat verdigini” belirtmektedir.
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Gosterge Gosteren Gosterilen
E:;:;ie bayrak tutan Gorsel metin 1 Bagimsizlik, miicadele,
Bazraklarlm aldin Yazil metin 1 Sorumlu- yurttaga hatir-
mi? latma, soru, uyan

Emir- yonlendirme, ba-
Gitmekte acele et gimsizlik simgesi bayrak,

Yazili metin 2 bayrak almak, torenlere
katilmarnn araci bayrak,
ulus-devlet

bayraksiz kalirsin

Yerli Mallan1 Pazan reklam metinlerinde milli bayram kut-
lamalarn igin sunulan iriinlerden biri Tiirk bayragidir. Yerli
Mallan Pazan’run milli bayramlarla ilgili reklam metinlerinde
“bayrak” 6nemli bir gosterge olarak yer almaktadir (reklam no:
9, 43). Bayrak tiiketimi igin milli bayramlar 6nemli bir kon-
jonktiir olarak degerlendirilmektedir. Bayrak, ulus-devletin ba-
gimsizhiginin, bagimsizhikta Batili toplumlar gibi medeni olma-
nin gostergesidir. Tiim milli bayramlarda bayrak, “millet sev-
gisi"nin ve milliyetgiligin bir gostergesi olarak kullanilmakta ve
reklam metinlerinde yeniden iiretilerek mitlegtirilmektedir.

Reklam metninin diizanlami, Yerli Mallann Pazan’nda Tiirk
bayrag) iiretildigi ve yaklasgan Cumhuriyet Bayramu igin vatan-
daglarin bayraklanimi YMP’dan temin edebilecekleridir. Igerik
diizleminde ise reklam metni, milli bayram kutlamalarirun dev-
letin denetiminde gergeklestigini ve Tiirk bayraginn bu kutla-
malarin ayrilmaz bir pargasi oldugunu bildirmektedir. Milli
bayramlarda “bayrak”, bayrama katilmak igin “mutlak” bir
araghir, ulus-devletin iiyesi olan vatandas bayrak almakla so-
rumludur®. “Gitmekte acele et, yoksa bayraksiz kalirsin” dilsel

8 29 Mayis 1936 tarihli ve 2994 sayilh Tiirk Bayragi Kanunu'nun 3.
maddesinde Tiirk Bayragi'min, “milli bayramlarda ve umumi tatil giin-
lerinde tatilin devamn ettigi miiddetce ve giindiiz ¢ekilmesi” zorunlu
hale getirilmekte, 2. maddesinde Tiirk Bayragi'mun “gerek temsil ve ge-
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dizgesi emir-yonlendirme igerirken, gosterilen diizleminde bay-
ragin bagka yerden satin alinmamasina génderme yapmakta ve
bayrak iliretiminin Siimerbank-Yerli Mallar1 Pazan tarafindan
yapidigini hatirlatmaktadir. Bayraksiz Cumhuriyet Bayrami
kutlamasinun olamayacag) dogallastinilirken, bayrak, bagimsiz-
ik ve ulus-devlet reklam metninde yananlam diizleminde ye-
niden iretilerek mitlestirilmektedir.

Bayrag) elinde tutan erkek, devletin metaforu olarak anlam-
landirlabilir. Bu metafor, ayn1 zamanda otoriter ve koruyucu
olarak mitlegtirilen bir “devlet baba” geleneginin izdiigimii
olarak degerlendirilebilir. Reklam metninde dizisel diizlemde
erkek ve kadin karsithg kurulmakta, devlet alar erkekle temsil
edilmektedir. Reklam metninde bulunan erkek bedeni, Cumhu-
riyetin ideal vatandasinin “canli ve hareketli”, saglam ve sag-
likl,, giiglii (Akan, 2004: 107) beden imgesini temsil etmekte ve
dizisel eksende bu imge Osmanlinin “durgun ve uyusuk”,
“saglksiz ve gelimsiz” beden imgesi ile karsithk olusturmakta-

FTURK
PARTI.

BAYRAKLARINIZI

L Kk Yerll Mallar Pazarlarindan aliniz. i
uléti bayraklarin yogAne satiy yeridir, 1

J-J _;.,-_—-',‘E_: Aoksra . izmir - Adana

Reklam no: 9 (20 Agustos 1938, 12.Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)

rek siisleme i¢in ne zaman ve nasil nerelerde kullanilabilecegi ve bu
kanunun tatbik sekilleri bir nizamname ile tesbit edilir” diye belirtilir-
ken, 6. Maddede “bu kanun hiikiimlerine ve yapilacak nizamnameye
mubhalif olarak bayrak satmak yasaktir” diye belirtilmektedir.
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Gosterge Gosteren Gasterilen:
Devlet-parti biitiin-
Tiirk ve Parti Bay- . lesmesi, bagimsizlik,
raklannz Yazih metin 1 modernlesme soyle-
minin kurucusu
Cumhuriyet Halk N . Iktxd'ar Parhs'l s tek
. Gorsel metin 1 parti, sdylemin mer-
Partisi Bayrag kezi
ezi
" . . Bagimsizhigin ve
Tiirk bayrag: Gorsel metin 2 ulus-devletin simgesi
Siimerbank Yerli Yerli mal: iiretiminin
Mallan Pazanndan Yazili metin 2 tiiketilmesi, milli
aliz kimlik olugturulmasi

Reklam metni birincil anlamlandirma diizleminde Yerli Mal-
lar1 Pazan’'nda 30 Agustos Zafer Bayramu kutlamalan 6ncesinde
hem Tiirk hem de Cumhuriyet Halk Parti’sinin bayraklannin
bulundugudur. Tiirk ve Parti Bayraklar1 Cumhuriyetin 15. Yil-
doniimii kutlamalarinda, kutlamalarin ayrilmaz bir pargas: ola-
rak konumlandinihirken, bizzat devlet tarafindan iiretilmekte,
satisa sunulmakta ve temin ettirilmektedir.

Tiirk ve Parti bayraklannin imaline Yerli Mallann Pazari’'nda
baglandig ve dnceden verilecek siparislerle bayram kutlamala-
rinda bayraklann teminin saglanacagi donemin yazigsmalarinda
da goriilmektedir: 28 Temmuz 1938 tarihli ve Dahiliye Vekili ve
CHP Genel Sekreteri Siikrii Kaya imzah ilbay ve CHP Baskan-
ligi'na gonderilen genelge soyledir:

15 inci y1ldéniimiinde kullarulacak Devlet ve Parti bayrakla-
nnun gsimdiden imaline Siimerbank tarafindan baglarulmugtir.
Ihtiyacin tem kargilanabilmesini temin igin en kisa bir za-
manda siparis mikdanmnn (Tiirkiye Yiinlii dokuma ve Yiin
ipligi fabrikalar1 Tiirk Anonim Sirketi. Birinci Vakifhan- Is-
tanbul) adresine bildirilmesi lazamdir. Sipariglerin derhal
verilmesini ve neticeden ayrica malumat verilmesini rica

ederim” (Devlet Argivleri Genel Miidiirligii 49001 4 18 17
nolu belge 18.s ).
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Cumbhuriyet Halk Partisi Genel Sekreterligi tarafindan 10
Eylil 1938 tarihinde, Dahiliye Vekili ve CHP Genel Sekreteri
adma Izmir Saylavi Hasan Ali Yiicel imzali 28 temmuz1938 ta-
rihli yazida da soyle belirtilmektedir:

28 Temmuz 1938 tarih ve 8/1226 sayili genelge ile Cumhuri-
yetin 15. Yildoniimii bayrarmmunda kullarulacak Devlet ve
Parti bayraklanmn (Tiirkiye Yiinlii Dokuma ve Yiin Ipligi
Fabrikalan Tiirk Anonim Sirketi-Birinci Vakifhan-Istanbul)
adresine siparig verilmesini ve neticenin bildirilmesini iste-
mistik. Heniliz cevabinizi alamadik. Acele etmenizi tekrar ri-
ca eder, saygilanm sunanm (Devlet Arsivleri Genel Miidiir-
liigii 49001 4 18 17 nolu belge 17.s).

ikincil anlamlandirma diizleminde reklam metni, hem Parti
hem de Tiirk bayraklariyla Tek Parti Doneminin devlet-parti 6z-
deslesligini yeniden iireterek dogallashrmaktadir. Reklam metni-
nin yananlam diizleminde ise bayrak alarak ulus-devleti yeniden
iireten zamanlann kutlanmasina dahil olmak giidiilenmektedir.
Bu kutlamalara dahil olmak ayni1 zamanda, devlet tarafindan bi-
¢imlendirilen yagam tarzina da dahil olmak anlamuna gelmektedir.

Cumbhuriyet Halk Partisi’'nin Parti Bayrag, 1933 yilinda Par-
tinin Genel Sekreteri Recep Peker tarafindan tasarlanan parti
amblemini tagimaktadir. Parti ambleminde bulunan alti ok,
“muassir medeniyet seviyesine” ulagma hedefinin ve bu anlam-
da ilerlemenin bir gostergesi olarak okunabilir. Oklar sirasiyla
cumhuriyetgilik, milliyetgilik, halkgilik, devletgilik, laiklik, in-
kilapgilik olarak siralanabilir. Alt1 ok ile temsil edilen ve 1931'de
Cumhuriyet Halk Firkas1 kurultayinda ve parti programinda
net bir bigimde ifadelendirilen bu ilkeler, 1937 yiinda da Ana-
yasaya eklenmistir. Boylelikle, reklam metninde partinin bay-
ragindaki alt1 ok, partinin, devletin ve anayasinin metonomi ola-
rak da anlamlandirilabilir.
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Milli Bayramiarda Neselenmek

inhisar idaresi
wlat:

|0Senelik Ciimburiyet Re-
jiminin Semerclerinden
biridir.

Ima il
INHISAR MAMULATI
You.
Sigara
E Likdr
Sarap

Cumbhuriyetin “HNam”

Reklam no: 10 (29 Ekim 1933, 94.Sayfa, Hakimiyet-i Milliye Gazetesi)

Gosterge [ Gosteren Gosterilen
Inhisarlar idaresi i
Mamulati 10 Senelik Cumbhurivet reiimi ve
Ciimhuriyet Yazili metin 1 s

Rejiminin Seme-
relerinden Biridir

eseri, liretim

Ehn.d S gardp:Rar'ehi 2 3 Modern vatandas,
ve sigara bulunan Gorsel metin 1 Kiitlitizlara Katlin
erkek

10uncu y1ldéniimii
bayranu zarfinda

paketi

biitiin inhisar Bayrama ozel etiketler,
r‘nafnulah yani:sigara, |\ owno tiikketimin 6zendirilmesi
likor ve sarap bu bay- ve yayginlagtinlmasi,
rama mahsus hususi bellek aktarma
etiketler alhinda
satilacak.

Mod Batil
Sarap sigesi, sigara gl i

Gorsel metin 2 tarzinun metonimleri,
urianle
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Inhisarlar Idaresi reklam metni, reklam no: 7’de ¢Oziimlenen
Siimerbank reklam metniyle birincil ve ikincil anlamlandirma
diizlemlerinde benzerlik gostermektedir. Her iki kurumsal rek-
lam metninde de kurumlar Cumhuriyetin “eserleri” olarak ko-
numlandinimakta ve Cumhuriyetin “az zamanda ¢ok igler”
yaphg fikri yeniden iiretilerek mitlestirilmektedir.

Reklam metni diizanlamda, iki bildiriyi igermektedir. Bu bil-
dirilerden ilki, bir kurum olarak Inhisarlar Idaresi'nin Cumhu-
riyetin eserlerinden biri oldugu, digeri, Idarenin iirettigi sarap,
sigara ve likor gibi iiriinlerin Cumhuriyetin 10. y1ldoniimii kap-
samunda Ozel olarak etiketlendirilerek satisa sunuldugudur.
Cumbhuriyetin 10. Y1l doniimii hatiras1 olarak 1933 yilinda ¢-
kartilan tiim sigara paketlerinin iizerine Cumhuriyet Halk Fir-
kasin‘'mun amblemi “alt1 ok” konulmustur (Varns, 1995: 35). Si-
gara paketleri parti ve devlet birlikteliginin/ 6zdesliginin yeni-
den iiretilerek dogallagtillmasinda kullamilan mecralardan biri
olmugtur.

Reklam metninin birinci bildirisi, dizisel eksende Reji idaresi
ile bir kargitlik olugturmakta, Inhisarlar Idaresi “Cumhuriyetin
eseri” olarak iiretilmektedir. Reklam metninin yananlami, Cum-
huriyetin 10. Yildéniimii kutlamalarina dair her tiirlii diizenle-
menin devlet tarafindan yapildigidir. Her ayrint1 10. Yilima kut-
layan Cumhuriyete uygun olarak diizenlenmekte ve boylelikle
vatandagin algis1 “bitiinliikli iletisim” ile orgiitlenmektedir®.

? Cumbhuriyetin 10.y1ldoniimii kutlamalarinda vatandaglarin konus-
maya ¢agrildigx “halk kiirsiileri” (12 Ekim 1933 1. S, Ulus Gazetesi'nde
duyurulmustur), giiniin anlam ve énemine uygun olarak hazirlanan
radyo programlan (26 Ekim 1933, 26. Ve 55. S, Ulus Gazetesi'nde ya-
yinlarurustir) devlet tarafindan diizenlenen etkinliklerden bazilandir.
Cakan (2004) Konugunuz Konugturunuz. Tek Parti Doneminde Propagan-
danin Etkin Silahi: S6z baghkl gahismasinda, Cumhuriyetin 10. Yildonii-
miindeki etkinliklerden biri olan “halk kiirsiilerinin” nasil igledigini,
konugmacilanin kimler olacagindan konusma metinlerinin igerigine ve
konusma mekanlarina kadar her tiir aynntinin merkezden bildiril-
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Ozel etiketler, Cumhuriyetin 10.y1l kutlamalanmn unutulma-
masini saglamanin bir yolu olarak okunabilir. Cumhuriyet Bay-
raminda 6zel etiketli iirtinlerin satin alinmasi ya da saklanmasi
“kiiltiirel bellegin aktanlmasina” (Assmann, 1997: 60) aracihk
eder niteliktedir.

Igki ve sigara igen erkek gostergesi ve reklam metninde dizi-
sel diizlemde kadimin bulunmayisi, “igme” etkinliginin erkege
ait oldugunu yeniden tiretmektedir. Reklam metninde kravatli,
gomlekli ve ceketli “medeni vatandas”in igki igisi milli bayram
kutlamalar iizerinden dogallagtinlmaktadur.

Reklam metni “devlet” mitini, iireten ve varligi kutlanan
baglaminda yeniden iiretmektedir. Modern yagsam tarzimn par-
calar: olarak diisiiniilebilecek iiriinler, devlet tarafindan iiretile-
rek vatandaslara sunulmakta ve devlet varliginin kutlanma bi-
¢imi sekiilerlestirilmektedir.

DARES] -
SAMPANYALARINI
alaniara tenzilat yapihr. |
n Ginleri $al.|1pan“ya ile N

Reklam no: 11 (28 Ekim 1936, 10.Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)

Gosterge Gosteren Gosterilen
Inhisarlar Idaresi Batih tarzda kutlama igecegi
Fransiz Sampanyala- | Yazih metin 1
rn
8liradan 5 liraya Yazili metin 2 Odiillendirme, tiiketimi
indirdi artirma
Bayram giinlerinde Negelenme ve bayramin
Sampanya ile ne- Yazih metin 3 | kutlanma bigimine miidahale
seleniniz

digini dénemin yazigmalanna referansla aktarmaktadir. Kéker (2005:
145)’in de dikkati gektigi gibi bu kiirsiiler bir tartiyma ortami yaratmak
yerine “inkilaplara goniillii destek arayislanrun” ve dolayisiyla done-
min modernlesmeci séyleminin yeniden iiretildigi araglar olarak igle-

migtir.



Reklam Metinlerinde Zaman 145

Cumhuriyetin 15. Yildéniimi kutlamalarirun yani sira, diger
Cumbhuriyet Bayramu kutlamalan da Inhisarlar idaresi reklam
metinlerinde “sampanya” ile giidiilenmektedir. Boylelikle, sam-
panya ve kutlama arasindaki iliski dogallagtinlmakta ve yeni-
den iiretilmektedir (Ek 2, reklam no: 136). Reklam metninin diiz-
anlam Fransiz Sampanyalannun Inhisarlar Idaresi’'nde indirimli
olarak satisa sunuldugudur. Bir st sinif igkisi olarak sampan-
yanin, fiyat indirimiyle tiiketimi genigletilmeye galigilmaktadir
Tiiketim genisletme gabasi, aym1 zamanda kutlamaya katilanla-
rin artigini da saglayacak bir yontem olarak okunabilir. Fransiz
Sampanyasi yerli iiretim olmamakla birlikte, sampanyamn ait
oldugu cografi mekana géonderme yapmaktadir. Bu gonderme
ayrnu zamanda Batilillagmanin yé6niinii de igermektedir. Yanan-
lam diizleminde metin, Cumhuriyet Bayrami kutlamalarin
modern ve Batih tarzda “sampanya” esliginde kutlanmasini
bildirmektedir.

“Negeleniniz” ifadesi, devletin bog zamanda neyin nasil ya-
pimasina dair bir emir-yonlendirme ve diizenlemedir. Nege-
lenmek, “medenilesmenin bir belirtisi” olarak diisiiniiliirken,
neseli olma, “bir milli duygu olarak ideallestirilmektedir”
(Ahiska, 2005: 237-238). Celal Ertug, 1945 tarihli “Neseli olu-
nuz” baglikh radyo konusmasinda, “heniiz kendimize goére bir
neselenme sekli belirlenmedigini” dile getirse de (akt. Ahuska,
2005: 237) reklam metninde bir neselenme sekli sunulmakta ve
bayram giinlerinde “sampanya” ile neselenmek giidiilenmek-
tedir. “Karnaval kutlamasi1”na miisait olan bir zaman diliminde
neselenmenin igerigi devletin kurumu tarafindan belirlenmek-
tedir. Giilmek, neselenmek, karnavalda otoriteye direnisken
(Bakhtin, 2001: 243-248), reklam metninde goriildiigii gibi dev-
let neselenme bigimine miidahale etmekte ve negelenmeyi bir
direnis halinden ¢ikararak, otoriteye eklemlenme, devletin var-
hginin kutlanmasina dahil olma bigimine doéniistiirmektedir.
Boylesi bir miidahale, “ideal vatandasin” negelenirken ciddiye-
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tini de birakmamasin1 yananlam diizleminde igermektedir. Ni-
tekim 1938 yilinda Dénemin Igigleri Bakaru Siikrii Kaya, TBMM
Zabit Ceridelerine gegen bir konugsmasinda ideal vatandas: $6y-
le tarumlamaktadar:

“Her rejim kendine layik bir vatandag tipi bulmustur ve onu
arar. Istibdat rejiminin vatandagiun tipi malumdur. Bizim
Atatiirk rejiminin adami giizel viicudlu, saglam diigiincel,
cesur, vakur, hakkiru ve fikrini heryerde miidafaa eden, ne-
seli ve ciddi olmaktan ibarettir. Bizim aradigimiz budur”
(akt. Yildiz, 2004b: 237).

Doénemin reklam metinlerinde “bir milli duygu olarak nege-
lenme”nin farkl iiriinlerle giidiilendigi goriilmektedir. Inhisar-
lar Idaresi reklam metinlerinde “sampanya”, Milli Piyango rek-
lam metinlerinde “biletler” (Ek 2, reklam no: 144, 147) , Is Ban-
kas1 reklam metinlerinde kumbaralar (Ek 2, reklam no: 79, 131,
132) “negelenmeyi” giidiilemekte ve bir medenilik belirtisi ola-
rak neselenme, neseli olma hali yeniden tiretilmektedir.

“Fevkalede” Cekiligler

reklam no: 12 (16 Ekim 1940, 8.Sayfa, Ulus Gazetesi)
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Gosterge Gosteren Gosterilen

Cekilig plaru, milli bayram-
Gorsel metin1 | larda piyango ile vatandagin
odiillendirilmesi

-Bu y1l boyle geliyo- Yazils metin 1 Cumbhuriyetin getirdikleri,
rum refah ve zenginlik
Dagtilacak ikramiye, ikra-
Gorsel metin 2 | miyenin biiyiikliigii, selam-
lagma

Milli Piyango Cum-
huriyet Bayrarmu Plaru

Elinde guval tagiyarek
yiiriiyen erkek

Birincil anlamlandirma diizeyinde reklam metni, Cumhuri-
yet Bayrami'nda gergeklestirilecek gekiligi duyurmaktadir. Ikin-
cil anlamlandirma diizeyinde ise, Cumhuriyet Bayramu kutla-
malarina dahil olmanin yeni bigimini igermektedir. Milli Pi-
yango Idaresi’'nin yapti1 gekiliglerde bilet almak, bayram kut-
lamalarina katilmay1 ve dolayisiyla édiillendirilmeyi de berabe-
rinde getirmektedir. Elinde guval tasiyan erkek, devletin ve Mil-
li Piyango Idaresi'nin metaforu olarak anlamlandinlabilir. Bu
metaforun dilsel dizgeyle (Bu y1l béyle geliyorum) birlikte Cum-
huriyetin getirdigi tiim “zenginliklere” gonderme yaptig1 ayrica
belirtilebilir.

Reklam metninde, erkek, elinde tuttugu sapka ile selamlas-
makta, selamlagmanin nasil olacag1 yananlam diizleminde bil-
dirilmektedir. Modern ve Batili giyim tarzinin 6nemli metonim-
lerinden biri olarak sapka, giindelik hayatta selamlagsma bigimi-
nin de degismesini beraberinde getirmistir. Emiroglu (2001: 96)
Sapka Kanununun kabul edilmesinden sonra selamlasma ile il-
gili tarhgmalarin giindeme geldigini ve Ingiliz usulu “sapka ¢-
karmadan el basa gotiiriilerek selamlagsma” yerine -reklam met-
ninde de goriildiigii gibi- Alman usulii “sapka ¢ikarma ve egil-
me bi¢imi”nin selamlagsma olarak benimsendigini belirtmekte-
dir. 26 Temmuz 1938 tarihli 7 Giin Dergisi'nin Toplu Yasayis
Bilgileri boliimiinde “Selamlasma” baslikl yaz: da eski ve yeni
selamlasmanin nasil olmas1 gerektigi bildirilmektedir: “Cok
eskiden yalniz sag elimizi gogsiimiize bastirmak suretiyle se-
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lam vermek adetti. ... Sokak tesadiiflerinde ve bahusus umumi
bir yerde erkekler sapka qkartmak suretiyle selamlagir”. Rek-
lam metninde de sapkasin gikartan erkekle, “ Alman usuli” se-
lamlagma yananlam diizleminde yeniden iiretilmektedir.

Erkegin yiiziinde, tipografik diizenleme ile gekilis tarihi, gii-
limsemeye déniigmektedir. Yananlamiyla, sans insanlarin “yii-
ziine giillimsemektedir” ve mutlulugun/negenin disavurumu
olarak “giilme”, “bir milli duygu olarak” yeniden iiretilmekte-
dir (Ek 2, reklam no: 144, 147). Her ne kadar giilme, ciddiyetin
kargilig1 olarak kullanulagelmigse de (Pala, 2004: 18), nesenin di-
savurumu olarak giilmenin sirurlan agirbaghhk, ciddiyet teme-
linde reklam metinleriyle belirlenmektedir. Bir diger deyisle
s6zkonusu giilme/giiliimseme “karnaval giilmesi” degildir.

Guval, reklam metninde gekiligle dagitilacak olan ikramiye-
nin yani pararun metaforu olarak kullarulmaktadir. Cuvalin
biiyiikligi gekilisle verilecek olan ikramiyenin de biiyiik oldu-
gunu gostermekte ve “zenginlik” miti tretilmektedir. Cumhu-
riyet Bayramu dolayisiyla yapilacak gekiligte bilet almak hem
toplumsal bir sorumluluk hem de guvaldan para alabilmenin
o6nkosuludur.

Reklam no: 13 (20 Ekim 1940, 8. Sayfa, Ulus Gazetesi)
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Gosterge Gosteren Gosterilen

Talihin, “resmi gegit”le sergilenmesi,
Talih resmi gegidi |Yazih metin 1 (gosteri, otorite, kutlamarun bi-
¢imlendirilmesi

Askeri gegit toreni ve talih geciti

linde milli pi-

Elinde P! arasinda metaforik iliski, n. Diinya
yango bayrag tu- | . . o . e .

o Gorsel metin 1 [savasi donemi, gegit toreni bir glig/
tarak yliriiyen e . Lo

. iktidar gosterisi, paranin giicii/ ikti-
para keseleri
dan

Gegit Gorsel metin 2 |Bir esik, zengin olma, olmama

Milli Piyango Idaresi reklam metinlerinin gogunda oldugu
gibi, bu metin de birincil anlamlandirma diizleminde, gekilis ta-
rihini bildirmektedir. Ikincil diizlemde ise reklam metninde
Cumbhuriyet rejimi yeniden iiretilerek mitlestirilmektedir. Rek-
lam metninde bulunan gegit gostergesi, milli bayram kutlama-
lanmn metonimi olan gegit térenini yeniden iiretmesinin yaru
sira, bir esik olarak da okunabilir. Bu esik, bilet almadan 6nce
ve aldiktan sonraki zenginlik esigidir.

Cumbhuriyet Bayramui torenlerinin ritiieli ve militarist bir ige-
rige sahip olan “gegit toreni” ikramiye ile metaforik bir iligki
icinde kullamilmaktadir. Gegit téreni ayrn1 zamanda “biirokratik
toren kiiltiiriinii” temsil etmekte ve bu kiiltiir, Inhisarlar idaresi
reklam metinlerinde yeniden iiretilmektedir (Ek 2, Reklam no:
112). Biirokratik toren kiiltiiriiniin amac: “kaotik-bireysellik ye-
rine hiyerarsik-geometrik bir kitleselligin ikame edilmeye ¢ali-
silmasidir” ve sistematiklestirme, diizenleme, itaat gibi olgular
toren diizeni iizerinden vatandaslara ogretilmektedir. (Agikel,
2003: 134). Zira, vatandas gegit torenlerine katilmakla yiikiim-
lidiir:

“Cumbhuriyetin 10. Y1l kutlama esaslanmn tesbit eden yiiksek
komisyon bayram merasimi tafsilatiru da tanzim etmektedir.
Zamaninda vilayete kutlulama komitelerine ve o yoldan
biitiin alakalilara teblig edilecek olan merasim programlan
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icinde biitiin sehir ve kasabalara ait olan gegit resimlerinin
tafsilat1 vardir. O zaman bu tafsilattan anlagilacag iizere her
yerde halk kiitleleri dahi gegit resmine igtirak edecekler-
dir...” (Cumhuriyet Halk Firkas: idare Reisligi, 17 Eyliil 1933
tarihli yazisma, Devlet Arsivleri Genel Miidiirliigii Cumhu-
riyet Arsivi, belge no: 490 01 2 8 12).

Reklam metninde “talih resmi gecidi”. gostergesi, merkezi
disiplin ve denetimi, kamusal diizen ve ciddiyeti iginde barin-
dirmaktadir. Boylesi bir temsilin reklam metninde iiretilmesi,
reklam metninin II. Diinya Savasg: yillarina denk gelmesiyle bir-
likte de anlamlandirlabilir.

Reklam metninde para keselerinin gegit téreni ile parann ve
paray! dagitanun giicii temsil edilmektedir. Talih resmi gegidi,
sansin, “zengin olmanin” devlet tarafindan sunuluyor olusunu
vurgularken, devletin her yerdeligini de dogallagtirmaktadur.

Reklam no: 14 (18 Ekim 1941, 6.Sayfa, Ulus Gazetesi)
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Gosterge Gosteren Gosterilen
29 Tegrinievvel Tari- Cumbhuriyet Bayramy, reji-
himizin en ugurlu Yazih Metin1 | minniteligi ulus-devletin
glini dogusu
T?Mm en ugurlu Yazii metin2 | Zengin olma, talih giinii
giinii olacaktir
Fevkalade piyango Gérsel metin 1 Slra.d.an bir gekilis olmamas:,
planu cekilig plaru
Elinde giivercin tutan .. .
Kadin Gorsel metin 2 | Sans, barig

Elinde tifek tutan er- Gorsel metin 3 | Miicadele, savas, tarih
kek asker

Reklam metni, birincil ve ikincil anlamlandirma diizleminde
bir 6nceki reklam metnine eklemlenmektedir. Metin, Cumbhuri-
yet’i, rejimin temel niteligi olarak yeniden iireterek mitlestir-
mektedir. Cumhuriyetin ilan edildigi giin yapilacak gekilige bi-
let almak, vatandagin rejime baghhgin gosterecegi bir eylem-
dir. Yananlam diizleminde, vatandasin, ikramiyelerle, kutlama-
lara katildig; icin “6diillendirilecegi” bildirilmektedir.

Reklam metninde kadin ve erkek ikili karsithk olarak birarada
bulunmaktadir. Kadin, elinde tuttugu giivercinle bangin ve talihin
metaforuyken, elinde tiifek tutan asker, savagin, miicadelenin ve
tarihin metaforudur. 31 Agustos 1942 tarihli 7 Giin Dergisi'nin 7.
Sayfasindaki gorsel metin, bu reklam metnindeki gorsel metinle
aynidir. Kadin barigin ve talihin metaforu, elinde tiifek tutan asker
ise savagin, miicadelenin ve tarihin metaforu olarak farkli metin-
lerde yeniden iiretilerek sunulmaktadir. Milli Piyango reklam me-
tinlerinde sikhikla goriildiigi gibi kadin, sansin metaforu olarak
kullanilmaktadir (reklam no: 62 ve Ek 2, reklam no: 155).

Askerlik, her Tiirk erkeginin vatandaglik vazifesi olarak Ata-
tirk’iin yazdig Medeni Bilgiler kitabinda (Afetinan, 1998: 79) ve
1931 yilinda Tiirk Tarihi Tetkik Cemiyeti tarafindan yayinlanan
Tarih ders kitaplarinda mitlestiriimektedir ve bu mit reklam
metinleriyle de yeniden iiretilmektedir.
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Tiirk, en iyi askerdir...Tiirk Milleti, askerlik ruhu en miife-
kamil olan milletdir. Askerlik ruhu yiiksek millet demek,
derin ve engin irfan ve medeniyet tarihi yasamis millet de-
mektir. Insanbgn ilk giiniinden beri biitiin ana medeniyet-
lere ata olan Tiirk irkinda bu ruhun en miitekamil derecede
bulunmasi tabiidir (Tarih IV, 1931: 344-345).

Reklam metninde s6zdiziminde talih ve tarihin bir arada
kullaruldigy ve “Tiirk tarihi”nin talih oldugu mitlegtirilmekte-
dir. Sozdiziminde talih ve tarih kelimelerinin bir aradahg), ayru
yihn Mart ayinda yayinlanan 7 Giin Dergisi’'nde (24 Mart 1941:
7) Siikrii Kaya'ya ait “Tarihsizlik Talihsizlik midir?” baghikh ya-
zida da tersine gevrilerek kullamilmaktadir. Tarihin talih oldu-
gu, sozkonusu donemde farkli metinlerde yeniden iiretilmekte,
Cumbhuriyet rejiminin Tiirk tarihinin bir talihi oldugu mitlegti-
rilmektedir.

Giivercin, Milli Piyango Idaresi reklam metinlerinde giinii-
miizde dahi sansin hem metaforu hem de simgesi olarak kulla-
nilagelmisgtir?0.

Reklam no: 15 (9 Mayis 1940, 8.Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)

101975 yilina kadar kurumsal kimligini farkli simgelerle ifade eden
Milli Piyango Idaresi, bu tarihte aghg bir yarigmayla kurumun bag
harflerinin yanyana getirilmesiyle olusturulan “talih kusu giivercini”
amblem olarak kabul etmis ve tiim reklamlanmn konseptini, “tahil ku-
su” tizerinden belirlemigtir (www.millipiyango.gov.tr/fr2003-tkoyku.
html adresinde 8 Kasim 2007 tarihinde erigilmigtir).
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Gaosterge Gaosteren Gasterilen

19 Mayis Fevkalede . Olaniistii, siradan olmama,
Piyangosu Yazili metin 1 kutlanan bir zaman dilimi

. . . Kiigiik bir bedel kargihg1
2 liraya tam 50.000 lira | Yazih metin 2 biiyiik bir ikramiye K

o .. . .. . Cekilisin gergeklestirildigi
Milli Piyango Kiireleri | Gorsel metin 1 modern dizenekler
Arzin donmesiyle gece . Gece giindiiz bir zaman di-
giindiizler Yazlhmetin3 | . bilimsel bilgi,
N.hlh ?xyang.o kurf leri- . Verilecek ikramiye tutan,
nin dénmesiyle yiizler, | Yazihmetin4 [ = " i
yiizbinler hasil olur kiirelerin donmesi, istatistik

Bu reklam metni, Milli Piyango’nun yaptig: rutin gekiligler-
den farkh olarak, “fevkalade” bir gekilis yaptigiru, milli bay-
ramlardaki diger reklam metinlerine gore daha fazla vurgula-
maktadir. Béylesi bir vurgunun ardinda ise, reklam metninde
de yer alan kiire gostergesi oldugu belirtilebilir. Ciinkii, kiire,
Milli Piyango Idaresi tarihinde ilk kez 19 Mayis 1940 tarihli ge-
kiligte kullarulrmugtir. 8 Nisan 1940 tarihli Cumhuriyet Gazete-
sinde Milli Piyango Idaresinin gekiliglerde kullanmak iizere
Fransa’dan getirdigi “otomatik keside dolaplarimin” Bagvekil
Dr. Refik Saydam tarafindan teftisi haber olarak yer almaktadir.
19 Mayis 1940 “fevkalede gekiligi”, Idarenin kullandig yeni kii-
relerle, Ankara 19 Mayis Stadyumu’'nda Cumhurbagkani’nin ve
Bakanlar Kurulu'nun huzurunda yapilmigtir (Tungay, 1993:
313). Boylelikle toplumsal kimliginin yeniden iiretildigi bir me-
kanda ayn1 anda-hem milli bayram kutlamasina hem de ¢ekilige
katilim saglanmugtir!l.

11 Tungay (1993: 329) halkin katildig) torenlerle iilkenin degisik yerle-
rinde gekilis yapmarun gerekgesini, savas yillarinda bilet satislarindaki
diismeyle agiklarnaktadir 19 Mayis 1940 gekilisi Ankara 19 Mayis
Stadyumunda, 7 Agustos 1940 gekilisi Fenerbahge Stadyumunda, 30
Agustos 1940 gekilisi [zmir Fuannda, 7 Ekim 1940 gekilisi Adana Sehir
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Kiireler, ayru zamanda gekilisin ya da sansin makinalasmas'l
(diizenek) ve diizenlenmesi anlamuna gelmektedir. O tarihe ka-
dar ikramiye kazananlar, kiigiik kagitlara yazilmus bilet numara-
lan arasindan yapilan gekilisle belirlenirken, artik olasilik hesap-
lan “otomatik keside dolaplan”“ndan dokiilen sayilarin biraraya
gelmesiyle ortaya gikacak bilet numaralar ile belirlenecektir.

Reklam metninde kiire, diinyanun metaforu, piyangonun
metonimi olarak kullanilmaktadir. Reklam metninde diinyamin
dénmesiyle gece giindiiziin olugmasi, inanglara gore diizenle-
nen degil, modern bilim referansiyla diizenlenen bir zaman di-
limini temsil etmektedir. Bu da hayatta en hakiki miirgit(in) ilim
oldugunu goriiniir kilmaktadir.

Reklam metninde zaman paradigmasi giiniin boliimlerinden
gece-giindiiz olarak segilmistir. Boylesi bir segimin yananlamu,
bir giin gibi kisa bir siirede bile zengin olunabilecegidir. Tipo-
grafik olarak da yananlam giidiilenmektedir. Bilet fiyat1 olan 2
lira beyaz kullarulirken, ikramiye tutan siyah kullarulmaktadir.
Bilet fiyatiun tipografik diizeni azlig), yoklugu ve boslugu; ik-
ramiyenin tipografik diizeni ise goklugu, varlig1 ve dolulugu
cagnistirmnaktadir.

Reklamin yananlam diizleminde, yapilan gekilise katilarak
odiillendirilme, para kazanma ve boylelikle zengin olabilme mi-
ti yeniden iiretilmektedir.

Stadyumunda, 7 Temmuz 1941 gekilisi Eskisehir Stadyumunda, 7 Agus-
tos 1941 gekilisi Istanbul Taksim Meydarunda, 15 Eyliil 1941 Izmir Fu-
annda, 7 Ekim 1941 ¢ekilisi Afyorkarahisar Zafer Meydarmunda yapil-
mugtir (Tungay, 1993).
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Reklam no: 16 (17 Agustos 1940, 8. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)

Gaosterge Gosteren Gosterilen |
Milli Piyango’'nun 30 Bayrama kutlamalanna pi-
Agustos 1940 Zafer o yango alarak katlmak, sen-
Bayramu igin hazirla- | Y22 Metin 1 o dahil olmak ve sdiillendi-
diga tertip rilmek
Hakiki bir senlik pla- Yazih metin 2 Devletin belirledigi bir kut-
rudir lama
Milli piyango biletleri | Gorsel metin1 | Zengin olabilme

Bayram giinleri, “senligin yapildig1 nese ve seving giinle-
ri”dir ve gsenligin mekani, zaman, senlik iginde yer alan faali-
yetlerin sayis: ve gesitliligi, siiresi, hangi faaliyetle bagladig) ve
sonuglandig, kimlerin katihimyla gergeklestigi senligin para-
metreleridir (Tekeli, 1999: 4,11) . Metinde senlik, 30 Agustos’ta
Milli Piyango Idaresi'nin gekiligine katilmak, dolayisiyla bay-
ram kutlamasina dahil olmadir. Yine metinde giindelik yasam,
devlet tarafindan diizenlenen senlikle doniistiiriilmektedir.

30 Agustos tarihinde yapilacak gekilis, reklam metninin bi-
rincil anlamlandirma diizleminde bildirilmektedir. Ikincil diiz-
lemde ise reklam metni, 30 Agustos kutlamalarinda, bayramin
kutlanma bigimini aktarmakta, “kutlama” mitlestirilmektedir.
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Gekilis ikramiyesi paralar, havaya sagilmakta bir diger de-
yisle “dagitilmaktadir”. Paralarin havaya sagilmasi, havai fi-
sekleri cagnshrmaktadir. Havai figekler, senligin metonimidir.
Faroghi (1998: 191) havai figeklerin “Ronesans donemi Avrupa
senliklerinde yapildig) gibi” Osmanlida da Lale devrinden iti-
baren gesitli kutlamalarda ozellikle dini giinlerde kullaruldigiru
ve bu durumun “dindar kisileri kizdirdigin1” belirtmektedir.
Havai figek, Batih eglence tarzirun bir iiriiniidiir. Reklam met-
ninde Cumhuriyetin 30 Agustos kutlamasinin Batih gsenlik 6riin-
tiileriyle kutlanacag) yananlam diizleminde bildirilmektedir.

Reklam Metinlerinde Tiiketime Ayarlanan Zaman

Modemn zaman, oncelik ve sonralik sirasina gore diizenlen-
mig, boliimlere aynlmugtir. Giinler, haftalar ve aylar, zamam
diizenli bir sistem gercevesinde algilamak igin olusturulmus
zamansal béliimlerdir. Cumhuriyet ile birlikte zamanin bé-
limleri, toplumsal baglamda tanimlanmugtir. Reklam metinle-
rindeki giinler, haftalar, aylar ve onlara ait 6zellikler, tiiketime
ayarlanan zaman dilimini tarumlamakta ve bu tarum gergeve-
sinde tiiketim hizlandirilmaktadir.

Ucuzluk Mevsimleri: Yazlik, Kishk

Bir Hafta Middetle

Yiizde I 0

TENZILAT

Vatandag !
Ucozluk Tasarruftur.

Yerli mshin
Ucuz ve Saglam mah

imer Bank
“erli Mallar Pazanndan

AL

e
L -
Reklam no: 17 (15 Aralik 1933, 8.Sayfa, Hakimiyet-i Milliye Gazetesi)
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Gosterge Gosteren Gosterilen
i haf .. Yerli mal haftas), indirim,
OB;';O .ml \:ddetle Yazih metin 1 | satiy arrma taktigi, vatan-
3 dagin 6diillendirilmesi

Tasarruf ve titkketim, “vatan-

1
Vatandag! Ucuzluk Yazih metin 2 | das” seslenmesi, iiretici-tii-

tasarruftur .

ketici, uyan

Mallann nitelikleri, tasarruf
Yerli Mahru ucuz ve . ve tiikketimin ayru anda ger-
saglam mali Yazih metin 3 ceklesebilmesinin dogallagh-

nlmasi

Siimerbank Yerli

Mallan Pazanndan al Yazili metin 4 | Emir-yonlendirme, tek terch

Cumbhuriyetin ilk yillarindan itibaren diizenlenen haftalarda
“ulusal bir biling olusturma ¢abas1” bulunmaktadir. Haftanin,
yilin belli tarihlerinde yinelenmesi, kutlanmasi, gérev ve so-
rumluluklann unutulmamasin1 saglamaktadir. Reklam metni-
nin diiz anlam, bir hafta siireyle yerli mallannda indirim ya-
pildigidir. Sézkonusu hafta, 1929 yilinda Milli iktisat ve Tasar-
ruf Cemiyeti'nin onciiliigiinde kutlanmaya baglayan Yerli Mal-
lan Haftasi’dir. Yerli Mallan Haftasi, Tiirkiye’de ilk akla gelen
ve giiniimiizde de kutlanilmaya devam eden 6zel zamanlardan
biridir'2. Yerli malim1 kullanmak “yurtsever olmarun”, “ulusal
ahlaka sahip olmanin” bir ifadesidir (Duman, 1993: 18).

Yerli mah kullanmak, reklam metninde de bildirildigi gibi
yerli olanin ucuz olmasinin yan sira milli ekonomiye destek

12 Tiirkiye’de Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti'nce diizenlenmeye
baslayan ve daha sonralan da geleneksel olarak kutlanan Yerli mah
haftalan “ulusal bilince ulagma gostergesi” olarak Avusturya, Isvigre,
Almanya, Fransa, Macaristan, Hollanda, Bulgaristan ve Yunanistan
gibi iilkelerde de kutlandig bilinmektedir (Duman, 1993: 16). 1934 y1-
lina gelindiginde tasarruf soylemi devam etmesine kargin haftanin adi
kisalmug ve giliniimiize kadar kullanilacak olan Yerli Mallan Haftas:
olmustur.
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olmak anlamina gelmektedir. Reklam metninde “ucuz”un gos-
terileni tiiketim; “saglam”in gosterileni tasarruftur. Reklam
metninde birbiriyle geligkili duran, tiiketim ve tasarruf kav-
ramlan aynu anda kullarulmakta, tiiketim, tasarruf vurgusuyla
dogallashnlmaktadir. Dénemin tasarruf sdylemi igerisinde “hig
tiilketmemeye” yonelik vurgulara rastlamilmadig) bir kag kez
ifade edilmigtir. Kaldi ki, tasarruflu tiiketim, reklam metnindeki
ifade ile “saglam ve ucuz yerli malinin” tiiketilmesi iizerine ku-
ruludur. “Tasarruf”, bagta bu séylemi oluguturan Milli Iktisat
ve Tasarruf Cemiyeti olmak iizere, devletin tiim kurumlarirun
reklam metinlerinde yeniden iiretilerek mitlegtirilmektedir. Mil-
li iktisat ve Tasarruf Cemiyeti reklam metinlerinde “tasarruf”,
milli ekonomiye destek olmak, ulusal bir sorumluluk ve yurt
sevgisinin bir gostergesi olarak, “yerli mal1” iizerinden yeniden
iiretilirken (Ek 2, reklam no: 68, 77, 86, 87), Is Bankasi, Ziraat
Bankas: gibi bankalarin reklam metinlerinde de tasarruf, “kum-
bara” gostergesi ile temsil edilmekte ve yeniden iiretilmektedir
(Ek 2, Reklam no: 65, 69, 71).

“Tasarruf etmek” medeni vatandasin gorevi olarak reklam
metninin ikincil anlamlandirma diizleminde bildirilmektedir.
Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti'nin 1930 yilinda hazirladig
“Tasarruf nedir” bashg tasiyan brosiirde de tasarruf, medeni
insanin “alameti” olarak degerlendirilmektedir:

Tasarruf, medenilik alametidir. Vahsi biriktirmez. Vahginin
hayah, tesadiifin cilvesine tabiidir. Bulur, avlanr, yer. Buldu-
gunu kamilen yer. Vahsi igin yann yoktur. Halbuki medeni
bir adam demek, her seyden evvel, biriktiren adam demektir.
Bu boyle olunca, medeni cemiyet demek de biriktiren cemiyet
olur: En medeni cemiyettir. Insanlan alimler gesit gesit tarif
ederler: renklerine gore, irklarina gére, memleketlerine gore.
Halbuki bizim noktai nazanmuza gore, en giizel tasnif, soyle
bir tasnif olabilir: Diinyada iki nevi insan ve iki nevi cemiyet
vardir: 1. Biriktiren insan 2. Biriktirmeyen insan 1. Biriktiren
cemiyet 2. Biriktirmeyen Cemiyet (akt. Akgura, 2002a: 73-83).
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Reklam metninde yerli mallanmn, Yerli Mallan Pazarindan
yani ad1 iistiinde olan bir mekandan temin edilmesi dogallagti-
rnilmaktadir. Yerli Mallan1 Pazari'ndan yapilan tasarruflu tiike-
timle hem milli ekonomi desteklenmekte hem de modern ve
Batili yasam tarzinin iriinleri satin alinarak modermnlesmeden
yana tavrin sergilenmesi bildirilmektedir. Yananlam diizle-
minde, “Ulusal bilinci” olusturmak tizere diizenlenen Yerli
Mallan haftasinda yapilan indirimin sayisal ifadesi, vatandasa
bu bilince dahil olmasi igin verilen bir 6diil, bir armagan olarak
degerlendirilebilir. Yerli Mallan Haftasinda yayinlanan, Yerli
Mallan Pazan reklamlarinin tamaminda, vatandas, yerli malin
tiiketmeye indirimlerle tesvik edilmektedir.

B Nar Pazari ...

BUtLn Wiglac iUy EGLMINIZY Ehuz

LS
Magratirmenzi
En ucuz surette
Kipaisg olursunuz.

Reklam no: 18 (12 Kasim 1933, Hakimiyet-i Milliye Gazetesi)
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Gosterge Gosteren Gosbperilen

Kis, giyinme ihtiyaarun
mevsime uygun olarak

Ia(lf aycllan masraf Yazili metin1 | farkhlagmas, soguktan

ylandir korunmak; giyinme, ligiime,

1sinma

:;]:o:cT:n)"ur;Lu el- Soguktan korunmarun

 Sag m pabug, Yazihi metin 2 | araglan, modern ve Batih

ihk battaniye, boyun L) . .
giyim tarzinin metonimleri

askisi

Bunlan en iyi ve en Tasarruf etme bigimi, iyi ve

ucuz tedarik eden ta- | Yazilimetin3 | ucuzu tiiketne, tasarruf ve

sarruf etmig olur tilketim

Ok Gorsel metin 1 Yf)n}endxrme, igaret, tek
¢oziim

Siimerbank Yerli “ihtiyag”, Yerli Mallan

Mallan Pazan'ndan Yazih metin 4 Pazannin ihtiyaglan

biitiin kighk kargilamasi, kitlesel tiretim-

ihtiyaclanruz aliniz tiketim

Kighk masraflanruz:

en ucuz surette Yazih metin5 | Ucuz, uygun

kapatmig olursunuz

Giysinin ve modanin iglevlerinden biri de “korunma”dir
(Bernard, 2001: 47-68). Giysinin korunma islevi, hem fiziksel bir
ihtiyag olarak, bedenin dis etkenlerden korunmasini, hem de bir
maskeleme bigimi olarak kimliklerin korunmasini igermektedir.
Bu reklam metninde korunmanun her iki diizeyde de isledigi
belirtilebilir. Reklam metninde, birincil diizeyde bedenin fizik-
sel korunmasinu saglayacak iiriinler sunulmaktadir. Kighk ihti-
yaglar igin tek adres Yerli Mallan Pazan olarak bildirilmektedir.
Yananlam diizleminde ise metinde, modern ve Batili giyim tar-
ziyla, ulus- devletin iiyelerinin kimliklerinin korundugunu bil-
dirilmektedir. Paradigmatik diizlemde se¢im, “kis” ekseninde
yapilmaktadir. Dizimsel diizlemde ise palto, elbise, pabug ve
boyun askisi modern ve Batih giyim tarzinin metonirmleri ola-
rak reklam metninde yer almaktadir.

Isinma, 1sinmama, korunma, korunmama reklam metninde-
ki karsithklar olarak belirginlesmektedir. Kig mevsiminde ihti-
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yaglar, reklam metninde de bildirildigi gibi sadece giyim bag-
laminda kullarulmamaktadir. Kighk ihtiyag ayru zamanda 1sin-
manin, kghk yakitin da metaforu olarak diisiiniilebilir. Reklam
metninde sozii edilen battaniye de boylesi bir ihtiyaca cevap
vermeye yoneliktir. 28 Subat 1934 tarihli 7 Giin Dergisi'nin 17.
sayfasinda Siimerbank battaniyeleri reklam metninde (Ek 2,
reklam no: 81), bu metaforik iliski dogrudan kullarulmakta, rek-
lam metni “Bu karl1 havalarda odun, kémiir bitiyor diye endige
etmeyiniz” baghigim tasimaktadir. 7 Giin Dergisi'nde yaymnlanan
reklam metninin, Siimerbank kurumsal reklaminda (reklam no:
7) oldugu gibi mecranin igerigiyle uyumlu olarak hazirlandig,
gorsel metin olarak fotografin kullanildig: goriilmektedir.

Ok gostergesi, ucuzlugun gosterileni olarak metni okuma
siirecinde Yerli Mallan Pazarna yonlendirme yapmaktadur. th-
tiyag, reklam metninde modern ve Batih yasam tarzinin bilege-
nini olugturan giysilerle giidiilenirken dogallaghnlmaktadir.
“Biitiin kighk ihtiyaglarin” Yerli Mallan Pazan tarafindan gide-
rildigi bildirisi, yananlam diizleminde devletin vatandaginin tiim
ihtiyaglanru bildigine/ diigiindiigiine gonderme yapmaktadir.

Reklam no: 19 (14 Eyliil 1937, 10. Sayfa Cumhuriyet Gazetesi)
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Gosterge Gosteren Gosterilen
. N . Tiiketimin aylara gore dii-
Eyliil ay1 gesitleri Yazihh metin 1 zenlenmesi, moda
Modern ve Batih giyinme
Kadin Gorsel metin 1 tarzi, sapka, kadin bedeni-
nin metonimi bag
Kiilotlar \C(;zlslélnr:;ltli\nzz Ozel alan, beden, i¢ giyim
Kadin terlikleri Yaﬂznh metu.\ 3 Ozel alan, ev
Gorsel metin 3
Siklik, giizel giyinmek, ak-
Stk kemerler Yazih metin 4 sesuar, modern ve Batli
Gorsel metin4 | giyim tarzi, bedenin bi-
¢imlendirilmesi
Kadin gantalan Yazih metin 5 aksesuar, modern ve Batili
Gorsel Metin 5 giyim tarzi, disansi
K Yazilimetin 6 Erkek, modern ve Batih gi-
ravatlar .. . .
Gorsel metin 6 yim tarz,

Bu reklam, 1937 yahirun her ayinda benzer bigimlerde yayin-
lan Yerli Mallan Pazan reklam kampanyasinin “Eyliil” ayimna
aittir. Bir diger ifadeyle Yerli Mallan Pazan her ay, modarun
tiikketim dongiisiine paralel olarak “yeni beden imgeleri” kur-
maktadir.

Birincil anlamlandirma diizleminde reklam metni, Yerli Mal-
lan Pazan'mun “eylil” ayinda iirlinleri arasindan segtiklerini,
“gesitlerini” bildirmektedir. Bu gesitler dizimsel diizlemde ter-
lik, kravat, kiilot, ganta gibi modern ve Batih giyim tarzinin
metonimleriyle olusturulmaktadir. Yananlam diizleminde rek-
lam metninde, devletin evin disinda bedenin goriiniimii kadar,
evin igindeki goriiniimleri de giyinme pratikleri iizerinden do-
niigtiirmeye galishg goriilmektedir.

Duby (2006: 8), evi igeren 6zel alanda, herkesin “digariday-
ken koruma saglayan gosteris kabugundan kurtulmus olarak
rahat ettigini”, “gevsedigini” ve “6zensiz” oldugunu belirtmek-
tedir. Oysa reklam metninde, evin dig1 kadar igi de diizenlen-
mekte, 6zensizlige yer verilmemektedir.
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Reklam metninde paradigmatik secimler agirlikh olarak ka-
din giyimine yonelik olarak yapilmaktadir. Aksesuarlar, kadi-
nin goriinen ve goriinmeyen bedenini “siislemekte” ve “bedeni
kiiltiirel olarak goriilebilir” (Silverman, 1998: 186) kilmaktadur.
Reklam metninde, gosteren ve gosterilenin bigim ve igerigi gii-
diilenerek, dilsel bir uzlasim saglanmaya ¢ahgilmaktadir. Soz-
konusu uzlagim nerelerde nelerin giyilmesi gerektiginin yar
sira, “kiilot, terlik, kemer” gibi yeni giyim parcalarinin yazili
ifade edilis ve kullanim bigimlerini igermektedir.

Sogukta Kanyak, Sicakta Bira, Gelincik Haziranda

SOGUGA
KARS!!

| Tabii Kanyak

Reklam no: 20 (29 Ekim 1937, 28.Sayfa, Ulus Gazetesi)

Gosterge Gosteren Gosterilen
Soguga karst! Yazili metin 1 Karg: gelmek, miicadele,
. isinmak
T Kanyagn fiyat1 ve miktan
15 santilitrelik 4 Y :
4(5) iaul:m:s relik sigesi Yazili metin 2 ll';iketilebi]jrligine dair ipug-
- n
Tabii Kanyak Yazili metin 3 Dogal bir tiriin, alkollii ige-
cek, 1sitnma
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29 Ekim 1937 tarihli bu reklam metni, birincil anlamlandirma
diizleminde iki bildiri icermektedir. Bu bildirilerden ilki, tabii
kanyagn fiyat, ikincisi ise soguktan korunmanin yolu olmasidir.
Yananlam diizleminde ise reklam metni, kanyag soguktan ko-
runmaya yardima bir nesne olarak dogallaghrmaktadir. Bu do-
gallashrmanun, Cumhuriyet Bayrami’'yla aymi giinde yapildig:
goriilmektedir. Torene, kutlamalara katllacak vatandaglara, so-
guktan korunmak, iglerini 1sitmak i¢in kanyak 6nerilmektedir.

Soguk, reklam metninde ki mevsiminin yaklagiyor oldugu-
nu hatirlatmaktadir. Isinmak igin kullarulan demir dokim so-
balarin, ocaklarin ve mangallarin yetersiz kaldigi, yakilacak
odun ve komiiriin bulunamadig) soguk kig dénemleri igin
“kanyak” kolay erigilebilir bir 1sinma nesnesi olarak metinde
sunulmaktadir. Nitekim, Yakup Kadri'nin Kiralik Konak roma-
ninda heniiz $isli‘de konforlu ve modern apartmanlara tagin-
mamus olan Servet Bey “alth ay kis bir tiirlii 1sinmadim” diye
serzenigte bulunur.

Reklam metninde dizisel eksende sogukluk ve sicakhk kar-
sithg1 bulunmaktadir. Inhisarlar Idaresi, reklam metinlerinde
yazin bira ile serinlemek (reklam no: 22), kisin ise kanyak ile
isinmak dogallaghrmaktadir. Bir bagka ifadeyle tiiketim mev-
simsel olarak diizenlenmekte, neyin ne zaman tiiketilecegi
devlet tarafindan bildirilmektedir.

Reklam no: 21 (22 May1s 1940, 8. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)
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Gosterge Gaosteren Gaosterilen

Narin, kisa 6miirli, kir-

Gelincik Yazihmetin 1 muz1 bir gigek, gelin, ge-
indil

Haziran'da gikacaktir | Yazili metin 1 fjman, gelincigin achin

Kutu Gorsel metin 1 Iginde l?1r§ey saklanan,
sakl, gizli

Cizgiler Gorsel metin 2 Egrte, melodi, miizik, ke-

Goziimlenen bu reklam, giiniimiiz reklam endistrisinin sik-
likla bagvurdugu bir teknik olan teasenn, Cumhuriyet déne-
min‘de de kullanuldigina iliskin somut bir 6mektir. Teaser,
“reklamverenin ya da iiriiniin kimligini gizli tutarak merak uy-
andirmay1 amaglayan”, meraklandirici reklamdir (Giilsoy, 1999:
533). Reklam metni, tiiketimin zamarun beklemesi igin tiiketi-
cide merak uyandirmaktadir. Tiiketimin zamaru reklam met-
ninde Haziran ay1 olarak bildirilmektedir. Cigek ve iiriin arasin-
daki iliski, Haziran ayina dair géndermeyi yeniden iiretir nite-
liktedir. Bu metaforik iligki, ¢igegin ve iiriin adinin, renginin
karmuzi olmasiyla yeniden iiretilmektedir. Geleneksel Tiirk ge-
linliklerinden ismini aldig1 sdylenen gelincik ¢igegi, ayn1 za-
manda igerisinde yatistina bir maddede barindirmaktadir.
Reklam metninde tipografik olarak yumusatilan tasanmun sol
anahtanna ve porteye génderme yaparak diizenlenisi, iriiniin
keyif verici bir madde oldugununn ipuglanm iginde barindir-
maktadir. Zira, ilerleyen donemde Gelincik’in kadinlara yénelik
bir sigara olduguna iligkin ilanlar yayinlanacaktir. Gelincik,
hem sigara hem de bir gigek olarak kisa siirede tiiketilmesiyle
de iiriin ve ad1 arasindaki analojiyi dogallagtirmaktadir.
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Reklam no: 22 (28 Agustos 1943, 8. Sayfa, Ulus Gazetesi)

Gosterge Gosteren Gosterilen
Bira serinletir Yazilimetin 1 Biranin konumlandinlmas,,
serinlik, tek dogru
Sise Gorsel metin 1 | Bira, goriiniig
Besler, serinletir, ne- Besin maddesi, saghk, igki,

selendirir Yazili metin 2 negeli olma ideali,

Bu reklam, tiiketim zamaninin yine devlet tarafindan belir-
lendigi reklamlara bir diger 6rnektir (reklam no: 49). Reklam
metninin diiz anlam, birarun serinlettigini, besleyici oldugunu
ve neselendirdigidir. Biranun, saghkl bir besin maddesi olarak
konumlandinlmasi ile de tiiketimi dogallaghiriimaktadir. Bira-
nun besin olarak konumlandirilmas: sadece Tiirkiye'ye 6zgii
degildir. Schivelbusch (2000: 30) 17.yiizyildan itibaren birann,
Avrupa’da hem keyif verici bir icki hem de besin degeri yiiksek
saglikli bir gida maddesi olarak tiiketildigini aktarmaktadir.
Bomonti Bira Fabrikasiun 7 Giin Dergisi'ndeki “Igilen Ekmek”
baghkli reklam metninde de benzer bir iligki bulundugu goriil-
mektedir:

Gidasiun esas1 ekmek olan insanlar, bizde ekseriyetle ol-
dugu gibi biray1 sevmelidir. Hakikaten bira ile ekmek ayni
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esaslan muhtevidir. Aradaki fark biri yenilen, biri icilen ek-
mektir. Bira nedir? Bira 6miir otu ile maltin tahammiiriin-
den hasil olur. Malt, su ile sigirilmis ve filizlendirilmig bir
arpadan yapilir. Arpa, bugday, pirin gibi eski zamandan
beri malum bir hububattir. Ayni diyastas ve nigasta ekmek
ve biray: viicuda getiriyor ve hazmi kolay ve hayata lazim
maddeyi teskil ediyor. Binaenaleyh bira iginiz. Bira beseri-
yetin tarudig1 en eski ve sihhi ve en iyi igkidir. Bira hakika-
ten viicudii besliyen ve aym zamanda ferahlik veren: SULU
EKMEKTIR”(25 Ekim 1933, s. 24)

Yananlam diizleminde, devletin negelenmeye miidahalesi yi-
ne metinde goriilmektedir. Inhisarlar Idaresi reklam metinlerin-
deki neselenme, y1lbasinda sampanya (reklam no: 11), bu reklam
metninde ise bira ile glidiilenmektedir. Bu giidiileme “keyif” mi-
tinin devlet eliyle pekistirilmesine gonderme yapmaktadir.

Inhisarlar Idaresi'nin, sigaradaki iiriin ve marka cesitliligi,
alkolli igkiler sézkonusu oldugunda ortadan kalkmaktadir.
Bira iiretim tekelinin Inhisarlar Idaresine gegmesinden itibaren
reklam metinlerinde goriildiigii gibi, bira iiriin kategorisinin
genel adiyken, bir marka adiymuscasina da degerlendirilmistir.

D
&

Zengin Olma Zamani Her Ayin 7’si

1 +INDE

CEKILECEK

Reklam no: 23 (25 Ocak 1940, 7.Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)
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Gosterge Gaosteren Gasterilen
Milli piyango Her . Cekilis zaman, eski zaman,
aymn 11'inde gekilirdi Yazilimetin 1 yeni zaman
Subattla:.l mbanq her Yazih metin 2 (;eklhs zamarnunda degisik-
ayin 7’sinde cekilecek lik,
Erkek Gorsel metin 1 | Milli piyango idaresi,

Piyango diizenleme tekelinin Tiirk Tayyare Cemiyeti'ne ve-
rilmesiyle, 19 Nisan 1926 tarihinde diizenlenen ilk gekilisten
sonra 1940 yihina kadar gekilisler her ayin 11'inde (Ek 2, Reklam
no: 144) yapilmistir (Varig, 2000: 3). 1940 Subat’indan sonra ise
cekilisler her ayin 7’sinde yapilmaya baglanmugtir. Bu degisik-
lik, reklam metninin diiz anlamudir.

Ikincil anlamlandirma diizleminde ise metin, zenginlik sira-
sinin belirlenmis zaman dilimlerinde bilet almak suretiyle “her-
kese” gelebilecegini, bu anlamda israr ve sabirla bilet satin alin-
masi gerekliligini bildirmektedir. Bu baglamda her ayin 7’sinde
bilet almaya yonelik eski aligkanhk unutturularak, “yeni” bir
abiskanhk kazandirilmaya cahsildig: belirtilebilir. Eski olan
“Her ayin 11’inde gekilirdi” yazili metni grafik tasanmda geride
kalirken, yeni olan “Her ayin 7’sinde gekilecek” yazili metni, 6n
plana gikarilarak vurgulanmaktadir. Ayru zamanda tarihlerin
biiyiik yazildigy kagitlar, saatli maarif takviminin yapraklarina
da gonderme yapar niteliktedir. Milli Piyango Idaresi'nin geki-
ligle ilgili zamansal diizenlemesi, yine zamani diizenleyen ve
bildiren, gelenekselligi ve modemnligi birarada iginde barindi-
ran takvim yapragiyla bildirilmektedir.

Reklam metninin paradigmasal diizlemde zaman eksenin-
den yapilan segimlerle kuruldugu goézlenmektedir. Bu reklam
metninden sonra gekiliglerin her ayin 7’sinde yapilacagiru bildi-
ren reklam metinleri, alginin orgiitlenmesini saglayabilmek
amaciyla farkh grafik tasarimlarla tekrarlanmigtir (Ek 2, reklam
no: 145, 146).
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Reklam no: 24 (1 Nisan 1943, 6.Sayfa, Ulus Gazetesi)

Gosterge Gaosteren Gosterilen

P . Cekiligin zamani, bahann

Milli piyango nisan : o
i Yazili metin 1 gelisi, her ay tekrarlanan
cekiliginde i
cekiligler

Agag Gorsel metin 1 Doga, yasam _
Kuslar Gorsel metin 2 Sans, ucmak, konmak,
Rakamlar Yazili metin 2 Ikramiye, zenginlik

Milli Piyango Idaresi her aymn 7'sinde yaptg gekiligleri,
reklam metinlerinde gekilisin yapildig1 aya uygun gostergelerle
bildirmektedir. Uygun gostergeler, reklam metninin yayinlan-
dig1 ayin mevsimsel kosullarinin ortaya gikardigi durumlan
icermekte, ikramiye ve mevsimin 6zelligi arasinda metaforik bir
iliski kurulmaktadir. Ek 2, reklam no: 151°de reklam metninde
ikramiye “saadet firhnas1” olarak sunulurken, firina ve ikra-
miye arasinda metaforik bir iligki kurulmaktadir. Ek 2, reklam
no: 154’de, 7 Haziran gekilisi ile ilgili reklam metninde “para
denizi"ne atlayan insanlar bulunmaktadir. Para suyun, deniz
de zenginligin metaforu olarak kullanuilmakta, Haziran ayinda
hem denize girilebilmesi hem de zengin olma olasihig1 bu rek-
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lam ile dogallagtinlmustir.
Reklam metninin birincil anlamu nisan ayinda gekilis yapila-

cagidir. Reklam metninin gostergeleri paradimatik diizlemde
“bahar mevsimi“nden segilmistir. Tomurcuklanan agag, kuslar
ve ¢igekler bahar mevsiminin metonimleridir.

Reklam metninde kuglann, Milli Piyangonun ve de sansin
metaforu olarak kullaruldigy belirtilebilir. Kuglar hem baharin
geldigini hem de dagitilacak ikramiyeyi “miijdelemektedir”.
Tomurcuklanan agag ve gigek gostergeleri ise, baharla birlikte
degisen, yenilenen yasamu isaret etmektedir. Boylelikle ikra-
miye ve yeni bir hayatin baglangic1 arasinda bir analoji kurul-
makta ve ikramiyenin yeni bir hayatin baglangic1 oldugu yan-
anlam diizleminde bildirilmektedir.

Reklam Metinlerinde Doldurulan Zaman

Lefebvre (1998: 58-59), modernlesmenin toplumsal yapisiru
olusturan sanayi toplumunda, giindelik hayatin zamanirun {ig
bigcimde kullaruldigin belirtmektedir: Egitim ve is alanlarina
ayrilan “zorunlu zaman”, ulagim, yiiriitiilecek islem ve forma-
liteler gibi alanlara ayrilan “zoraki zaman” ve eglence ve din-
lenmeye aynlan “serbest zaman” ya da “bos zaman”. Bu sii-
regte kutsal olan ve olmayan zamarnun yerini, “6rgiitlii zaman”
alirken, kapitalizmin ruhuna uygun olarak ¢alismak iyi, degerli
ve gerekli, calismamak ise koti bir davranig olarak kodlanmusg-
tir (Weber, 1999). Bu baglamda da bos zaman, ¢aligmarun, daha
dogrusu ¢ok ¢aligmanun bir karsilig), 6diilii olarak konumlandi-
nlmistir. “Kazang ugrasisi ile 6zdes” olan kapitalizmin, ayn
zamanda “verimlilik pesinde” olusu (Weber, 1999: 17), boylesi
bir ddiili beraberinde getirmistir. Bos zaman, galigma siirecinin
bir devamu ve onu miimkiin kilma arac1 olarak digiiniilmiistir
(Rojek, 1995: 17-18). Calismak tiiketebilmenin, tiiketici olabil-
menin 6nkogsulu haline gelirken, bireyin tiretimle iligkisi ve do-
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layimsiyla gelir diizeyi bos zamanunun doldurulma bigimini de
belirlemistir!3. Modern donemde bos zaman 6rgiitli, disiplinli,
metodik, kuralal ve ¢alisma digi zamani net olarak ayrc bir
yasam alanina déniigmiigtiir (Juniu, 2000: 70).

Isin (1999: 214), Osmanli’da geleneksel tatilin dini igerikli ve
bos zaman yasantisina elverisli olmadigini belirtmekte ve yapi-
lan etkinlikleri soyle siralamaktadir:

...camide topluca kilnanan Cuma namaz1 ve o6zellikle ka-
dinlarin ilgi duyduklan evliya kabirlerini ziyaret tiiriinden
yalnuzca tek bir kiiltiir motifi etrafinda bigimleniyordu. Aile
ziyaretleri, ¢ars:1 ahgverisi gibi temel ihtiyaglan kargilayan
etkinlikler de bu motife ekleniyor ve Tanr’'min golgesinde
yasamyordu.

Cumbhuriyetle birlikte bos zamanin igerigi “diinyevilestiril-
mekte” ve reklam metinlerinde de bildirildigi gibi bog zaman
modern ve Batil yagsam tarzinin nesneleriyle doldurulmaktadr.
Cumhuriyetin “bog zamanlan”, toplumsal sorumluluklarn ta-
sinmaya devam ettigi ve igerigi devlet tarafindan tarumlanila-
rak doldurulan zamanlar haline gelmistir. Bir diger ifadeyle bos
zaman bir 6zgiirlesme alan gibi diigiiniilse de, 6zgiirlesmenin
sinirlan iktidar tarafindan diizenlenerek bir “bos zaman kiil-
tiri” yaratilmigtir. Bu diizenleme ve denetlemelerle, bir an-
lamlandirmayla, toplumsal enerji kontrol altina alinmaya (Fiske,
1999: 90) ve politik etkilerin basinc1 diigiiriilmeye gahsilmustir.

Reklam metinlerinde, ‘bireysel temsil’, “toplumsal kabul

13 Veblen (1994) ¢gahsmamn makbul olmadi1 dénemlerde, siyasi statii-
sinden dolay1 galigmadan gelir elde edenleri, iiretmeden tiiketenleri
bos zamani olan” ya da zamanin1 boga harcayan sinf (leisure class) ola-
rak tanimlamaktadir. Bu sirufin zamanin tiiketimle dolduruldugunu
belirten Veblen tiiketimin gosterisci yapisin irdelemektedir: “hergeyin
en iyisini, bol bol tiiketirler...asil tavirlan ve yasam tarzlan, gosterisli
igsizlikleri ve gosterigli tiiketim standartlan ile uyum iginde olan un-
surlardir”.
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"

goérme”, “kimlik edinme”, “ulusal biitiinliik saglama”, “uyum-
culuk” gibi bog zamanlarin gizil islevleri (Aytag, 2004: 115) is-
lenmektedir. Bos zaman ekseninde turizmden spora farkh alan-
larda; poker, dans, yilizme, radyo, otomobil, y1lbas: gibi zamar
degerlendirmenin yeni bigimleri ve araglar1 reklam metinlerin-
de bildirilmektedir.

Seyahat Igin Bavul, Deniz Igin Mayo

Reklam no: 25 (9 Arahik 1936, 12.Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)

Gosterge Gosteren Gosterilen
Seyahat malzemesi Yazih metin 1 | Bog zaman, gezmek, gitmek
5 . Cumbhuriyetin ulagim
Tren Gorsel metin 1 polifikalan, deniraglar,
Elinde bavulu olan 5 . Seyahat, erkek alaru, modern
Gorsel metin 2
erkek seyahat araa olarak bavul,

Reklam metni birincil anlamlandirma diizlemde, Yerli Mal-
lan Pazan'min seyahat malzemesi iirettigini bildirmektedir. ige-
rik diizleminde ise reklam metninde seyahat etmenin bigimi ve
araglar ile ilgili doniisiim aktanilmakta, modern ve Batili yagam
tarzi, seyahat baglaminda iiretilmektedir.
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Seyahat ve ikamet, reklam metninde dizisel diizlemde kar-
sithk iligkisi igindedir. Bu karsithk Alaattin Govsa'nin, 1936 y1-
linda 7 Giin’de “Seyahat Korkusu” baglikhi yazisinda milli kim-
lik tizerinden iiretilmektedir. Govsa, Tiirklerin Osmanli’dan ge-
len bir ahgkanhkla “seyahat eden degil” “ikamet eden bir mil-
let” oldugunu belirtnekte ve “seyahat korkusunu tedaviye
muhtaciz” diyerek ge¢misle bugiinii bir kargitlik iligkisi iginde
ele almaktadur.

Bizde seyahate karsi yadirganma duygusu Osmanh Impara-
torlugu’nun son asirlannda bagladi... Memleket iginde en ufak
yolculuklar igin imamlardan, polislerden kagit almak, Istan-
bul’da Marmara kenannda bir kdye gitmek igin bile tiirlii mera-
sim gecirmek lazimdi. Devlet kimseyi seyahate memur etme-
digi halde bir¢ok adamlan ikamete memur ederdi...

Reklam metninde seyahat etmek, modern yasamin bir par-
cas1 olarak sunulmakta ve seyahat dogallagtinlmaktadir. Bavul,
bir yerden bagka bir yere gidip gelmek igin kullarulan modern
seyahatin metonimlerinden biri olarak Yerli Mallan Pazarn rek-
lam metinlerinde giidiillenmektedir (Reklam no: 53 ve Ek 2,
Reklam no: 119). Geleneksel seyahat ve seyahat etme araglan
reklam metninde dizisel diizlemde karsitlik olusturmaktadir.
Yakup Kadri Karaosmanoglu'nun (1964) Ankara romaninda
Cumbhuriyetin ilk yillarinda Selma ve Nazif'in Istanbul’dan An-
kara’ya gelislerinde seyahat boyunca gektikleri sikintilar, yerini
reklam metninde sunuldugu gibi modern ve konforlu seyahate
birakmigtir. Selma’yr Ankara’ya getirmek iizere Ankara’dan
Inebolu’ya gelen Nazif'in yagsadiklannu yazar s6yle aktanr:

Nazif, kendisini alip goétiirmek icin yedi giinliikk yoldan,
daglar ve ovalar asarak nasil geldigini, ii¢ giinden beri bu-
rada, ne merak ve endise icinde bekledigini...’simdi,” dedi;
asil mesele buradan bir nakil vasitas: tedarik edebilmekte-
dir. Her zaman yayh araba bulunmuyor. Egyalarimiz igin iki
tane de yiik arabasi lazim. Gergi kagnlar var ama, Ankara’yi
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onbes giinde tutamazlar. Ug denk getirdin degil mi?-Ug
denk... Haydi bir tanesini yarumiza alahm. Ya obiirlerini
nereye sigdiracagiz...” (Karaosmanoglu, 1964: 27).

Tren ise seyahatin hem metaforu hem de metonimi olarak
kullanilmaktadir. Tren, Bati’da, endiistri devrimine bagl olarak
gerceklesen “ulasim devriminin” bagat simgesidir. Bu simge,
Tiirkiye’de Osmanl ile baglayan ve Cumhuriyet ile devam eden
ulagtirma politikalanrun da gergeklestigi diizlemdir. Engin (1999:
33), Cumhuriyetin ilk donem ulagim politikalarinda demiryo-
luna verilen agirhigin temel nedeninin “iilke cografyasimi bii-
tiinlestirmek, Misak-1 Milli sinirlan iginde kalan anayurdun ge-
sitli kogelerini birbirine baglamak, ticaret iiriinlerinin ulagimi-
dolasimiyla i¢ pazann biitiinlestirmek” bulundugunu belirt-
mektedir. Tren, ulagim baglamunda toplumun mekan, hiz bag-
laminda da toplumun zaman anlayisin1 déniigtiirmiis ve mo-
dernligin metaforu olmustur (Toprak, 2006). Milli Piyango rek-
lamlarinda da tren kendine yer bulmusg, sansin metaforu olarak,
“sans treni(ni) yakalamak” yananlarmuyla reklam metinlerinde
kullanilmigtir (Ek 2, reklam no: 148, 150)14.

“Demir aglarla” oriilen yurtta, yurdun dort bir kdsesine ula-
sabilmek adina siklhikla tercih edilen ya da devlet tarafindan ter-
cih edilmesi uygun goriilen seyahat araci olarak tren reklam
metninin yananlam diizleminde bildirilmektedir. Treni tercih
etmek, boylesi bir politikay1 ve bu politikanin sahibini destek-
lemek anlamuna gelmektedir.

Reklam metninin paradigmasi seyahat ekseninde kurulur-
ken, bu eksende erkek, tren ve bavul birarada bulunmaktadir.
Bu segimden yola ¢gikarak seyahatin reklam metninde “orada
olmayan” kadin iizerinden, erkek alarn olarak kodlandig belir-
tilebilir.

14 Milli Piyango Idaresi reklam metinlerinde tren metaforunun yani
sira yelkenli tekne de sansin metaforu olarak (“sansa yelken agmak”)
kullanilmigtir (Ek 2, reklam no:149).
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Reklam no: 26 (14 Agustos 1937, 10. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)
Gosterge Gaosteren Gosterilen
e : Mevsime gore giyinme,
Agustos ay1 gesitleri Yazili metin 1 moda, yaz aya
1. Kadin Gorsel metin 1 nl;;odem kadn, dis gorii-
2. kadin Gorsel metin2 | | Modem” kadn, ig giyim,
bedenin durusu
3.kadin Gorsel metin 3 | Modemn kadin, dig goriiniig
Sutyenler kilotlar Yazili metin 2 Ig gyim, Eeticnindinzu)
ozel alan
Buluzlar Yazilimetin3 | “Modem” kadin, digansi
N Gorsel metin4 | ,, "
Gomlekler Yazil: metin 4 Modem” erkek, digansi
Mavo Gorsel metin 5 | Denize girme, bog zaman,
Y Yazili metin 5 | plajlarin diizenlenmesi

Yerli Mallan Pazari, 1937 yilinda, bugiiniin kavramsallagtir-
masiyla bir reklam kampanyasi yapmigtir. Kampanya, bir (ya-
raticl) fikrin gogaltilmasi esasina dayanir. Kampanya kapsa-
minda her ay belirlenen iiriinlerle, modanin tiiketim dongiisiine
paralel “yeni beden imgeleri” kurulmaktadir. Birincil anlamlan-
dirma diizleminde reklam metni, Yerli Mallan Pazan'nin “agus-
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tos” ayinda, iiriinleri arasindan segtiklerini “gesitlerini” bildi-
rirken, ikincil anlamlandirma diizleminde, mevsime uygun ola-
rak giyinme bigiminin ve igeriginin déniigtiiglinii bildirmekte-
dir. Reklam metninde erkek ve kadin, modern ve Batili giyim
tarzinuin metonimleri {izerinden yeniden iiretilmektedir.

Reklam metninde paradigmatik segim, giyim egyalan iize-
rinden yapilmaktadir. Grafik tasanm baglaminda iist kisimn ka-
dina, alt kisim erkek esyalanna aynlmughr. Mayo géstergesi, alt
kisinda diger bir ifadeyle erkek alaninda konumlandinlmstir.

Mayo, denize girerken giyilen yeni giysinin adidir. Bir bog
zaman etkinligi olarak denize girmek, reklam metninde mayo
ile giidilenmektedir. Isin (1999: 215) Osmanh erkeginin denize
“i¢ donuyla” girdigini belirtmektedir: “belden dizkapagina ka-
dar uzanan bu donlar aslinda deniz i¢in yapilmayip, giindelik
hayatta kullarulan i¢ gamagirlanydi”, “deniz banyosu donlan”
ise “ylizmek i¢in giyilen i¢ camagirlanna verilen isimdi”. Modern
ve Batih yagsam tarzirun etkisiyle “i¢ donu”, mayoya doniigtirken,
deniz hamamlan yerini plajlara birakmaya baglamigtir. Ancak,
doniisgim modern ve geleneksel olamun birlikteligini yeniden
iireterek, “uzunca bir siire plaja gitmek, kaplicada sifa bulmakla”
ayni anlamda kullarulrmus, “deniz banyosu almak” bu pratigin
ifadesi halini almugtir (Isin, 1999: 216). Mayo, ayni zamanda
Cumbhuriyetin bir bagka toplumsal alarurun (plajlar) diizenlenisi-
nin de gostergesi olarak okunabilir. Isin, bu diizenlemeyi (1999:
217) "i¢ donlara” kars1 “resmi bir ahlakin yerlesmesiyle”, “kadin-
erkek birlikteligine dayali modern ahlak anlayisiyla” da iligki-
lendirmektedir. Reklam metninde dizisel diizlemde kadin ma-
yosu bulunmasa da, mayolu, “plaj kostiimlii” kadin imgeleri 7
Giin Dergisi'nde goriiniir kiinmgtir. Ozellikle 1930-1940 yillan
arasinda yaz aylarinda yayinlanan sayilarda yogun bir bigimde
hem derginin kapaginda hem de i¢ sayfalannda “Holivud yil-
dizlanrun” mayolu fotograflan sikhikla kullarulmaktadur.
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Dadda Kanyak, Yilbasinda Sampanya
Reklam no: 27 (7 Kasim 1937, 12. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)
Gosterge Gosteren Gosterilen ]
. . Kanyak igenler, modem ve |
?
Kanyak kimde var? Yazili metin 1 Batil1 yagam tarzy, kimlik |
Soguga karg: Tabii . Soguktan korunmak, ilag, |
| kanyak Yaslimetin 2 alkollii icki i
: Sige Gorsel metin 1 Kanyak Wanyagm diggs:
riiniigii
Dik ve sarp yokuslu
UIUd?gl. e Rekabet, spor, dagcihk,
acemi bir dagcinin . . .
) Yazili metin 3 dinlenme ve eglenme bi-
otele gelir gelmez el- ¢imi, beden politikalari
lerini hohlayarak so- !
racap ilk sual budur.
Halbuki tecriibeli bir
dagciun higbir za-
| man boyle bir vaziyet
| kargisinda kalmasina
imkan yoktur. Yazili metin 4 Rekabet, dagcihik, beden
Giinkii, o gikacag yer | azvimetin politikalan
ne kadar dik ve uzun
olursa olsun daimna

| sirt cantasinda tabii
| kanyak bulundurur.




178 Cumhuriyetin “llam”

Gosterge Gosteren Gosterilen

Tabii kanyak yalmz
Uludagi'nda kulla-
mlma.z. O rutubetli ve Yazih metin 5 ?oguk alginhig;, hastalik,
nemli yerlerde soguk ilag, saghk

alginhgina kargi en
iyi tedbirdir.

Daima soguga maruz
kalarak ¢alisan bir
aile babasina akgam
eve dondiigii ‘za‘man Yazih metin 6 Erkek, kadu“1, i.f;ki su.nma,
sunulacak en iyi sey ¢alismanin 6viilmesi

bir fincan gaya karns-
tinnlmug bir kagik tabii
kanyaktur.

Inhisarlar Idaresi reklam metinlerinde bayramda “likér’, yil-
basinda “sampanya”, yazin “bira” ve kigin “kanyak” igilmesi
bir anlamda 6gretilmekte, titketim, modern ve Batili bir bigimde
zamana gore diizenlenmektedir. Devletin, zamana uygun tiike-
tim ahigkanliklarina miidahil olan ve onlar tanimlayan bir ok
reklam 6meginde oldugu gibi bu reklam metninde de soguktan
korunmak igin “tabii kanyak” igilmesi bildirilmektedir. “Saglik”
vurgusuyla, soguk alginhigindan kurtulmanin arac olarak tabii
kanyak giidiilenmekte ve dogallaghnlmaktadir. Inhisarlar Ida-
resi reklam metinlerinde (6zellikle bira ve kanyakta) alkolli igki
ve saglk arasinda bir analoji kurulurken, icki diinyevi bir soy-
lem olan “saghk” ilizerinden dogallagtiriilmaktadir. Bir baska
agidan Inhisarlar Idaresi’'nin dénemin Gripin, Pastil For, Asprin
gibi soguk alginlig ilaglariyla rekabet iginde oldugu belirtilebi-
lir (Ek 2, reklam no: 91, 92, 98, 125). Ozellikle kanyagin “tabii”
olarak vurgulanmasi, ilaglarin “tabii” olmama haliyle bir karsit-
lik olusturmakta, “tabii” olanin igilmesi dogallastirilmaktadir.

Reklam metninde yer alan “Ellerin hohlanmas1” sogugun ya
da 1sinma gabasinin belirtisi iken, soguktan ve soguk alginhgin-
dan kurtulmanin yolu yine kanyak i¢mek olarak sunulmaktadir.
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Alkolsiiz ve sicak bir igecek olan gay ve alkollii igecek olan
kanyak, dizimsel diizlemde reklam metninde birarada bulun-
maktadir. Cay, 19.ylizyilin sonlarina dogru Osmanh sinurlarina
dahil olmus, ancak yayginhigini Cumhuriyetin tanm politikala-
riyla kazanmgtir. Metinde iki igecegin tiiketilebilmesi igin “yeni
bir i¢im big¢imi” sunulurken, vatandas yeniliklere devlet tarafin-
dan ahgtrilmaya gahgilmaktadir. Inhisarlar idaresi reklam me-
tinlerinde, ¢ay-kanyak, gazoz- soda- meyve likorleri gibi yeni
igimler bildirilmekte ve yananlam diizleminde tiiketim, gesit-
lendirmelerle yayginlagtinlmaya ¢ahgilmaktadir (reklam no: 5).

Reklam metninde hedef kitle “dagc1” ve “daima soguga ma-
ruz kalarak ¢ahisan bir aile babasi” olarak kodlanmaktadir. Dag-
cibik, 1930’lu ve 1940’h yillarda Beden Terbiyesi Genel Miidiir-
lugi tarafindan yapilan diizenlemelerle “miicadele 6zelligi ka-
zandirmaya yarayan ya da dayarukhhg ve beceriyi arttran”,
“faydah sporlar” kategorisinde konumlandirilmaktadir (Akn,
2004: 155). 1941 yilinda Beden Terbiyesi Genel Direktorii Os-
man Sevki Uludag, Tiirk sporunun en temel dort 6gesinden bi-
rinin “dagcihk” oldugunu belirtmektedir (akt. Akin, 2004: 166).
Bu “faydali spor”, kisin bos zamanlanru dolduran bir faaliyet
olarak farkli metinlerde de yeniden iiretilmektedir. Dénemin
popiiler magazini 7 Giin'iin kig sayilan (7 Mart 1934, 7 Giin ka-
pak ve 3.s, 18 Nisan 1934 kapak), Beden Terbiyesince “faydal
spor” olarak ilan edilen dagcihg ve kayag, kapaginda ve ig
sayfalarinda fotograflar ve haberler egliginde sundugu goriil-
mektedir. Bu sunumlarla, bos zaman etkinligi, hem bir spor
hem de bir eglence olarak yeniden iiretilmekte ve dogallagtirl-
maktadir. Gerek 7 Giin’de gerekse reklam metninde, dagcilik ve
kayak igin bildirilen yer ise “Uludag”dir. Bu bildirinin, 1941 y1-
Iinda Beden Terbiyesi Genel Miidiirii Osman Sevki (Uludag)'in
soyadinda da yeniden iiretildigi belirtilebilir.

Kis sporlanyla yiiklii ig turizm faaliyeti, sézkonusu reklam
metninde yananlam diizleminde bildirilmektedir. Nitekim, 1935
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yiinda Ekonomi Bakanhgi'min yayinladig bir kitapta “turizm
inkisafinin i¢ ve dig tunzm olmak tizere iki bakimdan miitaala
edildigi” belirtilmekte ve turizm “ekonomik bir gelir alan1” ola-
rak ele alinmaya baglanmaktadir (Akgura, 2002b: 206). Reklam
metnindeki “otel” gostergesi, Uludag'da kis sporlan yapilirken
kalinan yeni bir mekana isaret etmektedir. Bu mekan, 1933 y1-
Iinda kurulan Bursa Dagciik Kulubii tarafindan Uludag’'da
yaptinlmig ve CHP Bursa 6rgiitii de mekanin yapimina destek
olmustur (Akgura, 2002b: 206). Bursa-Uludag ve kis sporlan ig
turizmin 6nemli bir pargas: olarak konumlandinlmakta ve rek-
lam metinlerinde bildirilmektedir.

Otel, modern ve Batih tarzda seyahatin metonimidir ve
Cumhuriyetin ilk doneminde yeni bir mekansal pratik olan otel
ve otel yasayisla ilgili bilgiler farkli metinlerde aktanlmakta, bu
yeni mekan metinler aracihgiyla diizenlenmektedir. Hiiseyin
Cahit Yalgin 29 Eyliil 1939 tarihli 7 Giin Dergisi'nde otel ve se-
yahatin “bir kiiltiir ve medeniyet meselesi” oldugunu belirt-
mektedir:

Inkilap Tiirkiyesi, memlekette sosyal hayat seviyesini yiik-
seltmek, medeni yasayisa dogru esash bir adim atmak igin,
seyahat ve otel meselesini ciddi surette g6zéniinde tutarak
halletmek mecburiyetindedir....lyi bilmeliyiz ki bugiin biz
de otel meselesi bir halk terbiyesi, bir kiiltiir ve medeniyet
meselesidir.

13 Eyliil 1938 tarihli 7 Giin Dergisi’'nin “Toplu Yasayis Bilgi-
leri” bolimiinde “Apartman ve Otel Hayat” baglikh yazida
medeni bir insanin otelde nasil davranmas: gerektigi aktarnl-
makta, otel hayatina iligkin bilgi verilmektedir:

Otel ve pansiyonlarda bir seyahat veya bir ziyaret dolay:-
styla mahdut bir zaman igin oturulur. Hizmete ve istirahate
ait esyadan ve sahislardan birgok adamlar aym sekilde isti-
fade ihtiyac bulunurlar. Bundan dolayi béyle yerlerde hod-
kamligimuzdan daha fazla siynlmak icap eder. Kendi mah-



Reklam Metinlerinde Zaman 181

miz olmadig igin egyayr hoyraka kullanmak, mesela pen-
cere perdeleri ile masa értiilerine potinlerimizin tozunu ve
c¢amurunu silmek seviyesi diigkiin insanlann igidir. Otel ve
pansiyonlarda apartmanlardaki kadar serbest olamayaca-
garuzi, mesela gecelikle, pijama hatta terlikle koridorlarda
ve umuma mahsus olan salonlarda dolagamayacagimzi
unutmamahyiz.

Kisa ait bos zamanlar Inhisarlar idaresi reklam metninde
“dagcalik”, yaza ait bos zamanlar ise Yerli Mallan reklam met-
ninde, (reklam no: 26) “yiizme” ile doldurulmaktadir. Bu rek-
lamlar, devletin zamaru eyleme bigimini, turizm ve spor faali-
yetleri lizerinden déniigtiirmeye ¢alishgiu gostermektedir.

Reklam metninde kanyak erkek tarafindan tiiketilmektedir.
“Miicadele”, “rekabet” ve “calismak” erkek alani konumlandi-
rilirken, kadinun geleneksel toplumsal cinsiyet rolleri, erkege
hizmet eden kadin olarak farkl reklamlarda da goriilebildigi
gibi (Ek 2 reklam no: 128) yeniden iiretilmektedir.

Reklam no: 28 (20 Agustos 1936, 10. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)



182 Cumbhuriyetin “llam”

Gosterge Gosteren Gosterilen
Yenice Paketinden ¢ikan
kupon sizi Bugiin bir sige Satis teknigi olarak satig
likér veya kanyak Yarin bir . promosyonu, gapraz pro-
otomobil veya radyo sahibi Yazili metin 1 mosyon, modern ve Batih
edebilir Yenice kuponunu yasam tarzinun simgeleri
sakla

Elde tutulan Sigara paketi |Gorsel metin1  [Sahip olma, dzel miilkiyet
Kiigiik odiiller, capraz
promosyon, keyif

Biiyiik odiiller, statii, huz,
modernlik

Likor ve garaplar Gorsel metin 2

Otomobil ve radyo Gorsel metin 3

1927 tarihinde Inhisarlar idaresi, sigaralan tiitiin kalitesine
gore isimlendirme ve fiyatlandirma yoluna gitmigtir. Bu, bir
bagka deyisle tiiketiciye “segim yapma” sansiin taninmasidir.
Mebus Sigarasi, Sipahi, Gazi, Kabine, Bogazigi, Yenice, Harim, Aha-
li, Birinci, Ikinci, Ugiincii, Kdylii ve Asker o dénemde tiiketicinin
secimine sunulan sigaralardir. (Dogruel ve Dogruel, 2000: 222).
Her ne kadar iiretici tekel konumunda da olsa, sigara iiretimi-
nin genigleyen yelpazesi tiiketicinin béliimlenmesini ve dolay-
siyla her bir iiriine yonelik pazar payinin azalmasini da berabe-
rinde getirmistir. Bu nedenle, tiiketimi artirmak iizere, satig
taktikleri geligtirilmigtir. Inhisarlar Idaresi 1935 yilindan itiba-
ren farkh satig artirma taktikleri kullanmus, gekilislerin yaru sira
sigara bayileri arasinda Yenice sigarasi konulu vitrin yarigma-
lar1 diizenlemistir (Dogruel ve Dogruel: 2000: 222). Bu metnin
diizanlamu da, Yenice paketinden ¢ikan gekilis kuponlarnyla li-
kor, sarap gibi hediyelerin yar sira, otomobil ve radyo gibi he-
diyeler de kazanilabilecegidir.

Cekilig, satig artirma taktigi ve ddiillendirme olarak tiiketi-
ciye “6zel bir seylerin teklif edilmesi, sunulmasi”dir (Odabasi
ve Oyman, 2004: 193). Tiiketicinin bir seyler kazanma duygusu
gudiilenerek, kisa siireli satig artirma amaglanmaktadir. Rek-
lam metninde tiiketicinin kazanma duygusu iki dizgesel diiz-
lemde bildirilmektedir. Bu dizgelerden biri “radyo ve otomo-
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bil”den, digeri ise “likér ve kanyak”tan olugsmaktadir. Her iki
dizgenin &diilleri, bos zamaru keyif ekseninde doldurma bi-
¢imlerinin aracilaridir. Reklam metninde sunulan 6diillerden
likér ve kanyak, Inhisarlar Idaresi iriinlerindendir. Bir diger
ifadeyle Inhisarlar Idaresi, Yenice sigaras gekilisiyle, kendi iiriin-
lerine dair bir talep olusturma amacini tagimaktadir. Bu talep
olusturma stratejisinin giiniimiizdeki karsihig) “capraz promos-
yon“dur.

Devletin, 1936 yilinda radyo yaymnciigini diizenlemesi, rad-
yoya olan ilginin artmasina neden olmustur. Nitekim, s6zko-
nusu diizenlemenin yapildig: yilda yayinlanan bu reklam met-
ninde, radyo biiyiik 6diil olarak konumlandirilmis ve bir ¢apraz
promosyon nesnesine doniistiiriilmiigtiir’>. O dénemde, radyo
dretimi sikantih ve radyo fiyatlan da yiiksektir (Deren, 2004:
399). Bu cekilisle, s6zkonusu sorun bir parga da olsa asilmaya
calisilmaktadir. Radyo aboneliginin sinirh oldugu, ancak radyo
reklamlannin da yogun oldugu bir dénemde, Inhisarlar Ida-
resi'nin gekilisle radyo vermesi, devlet eliyle vatandasin radyo
sahibi yapilmasi olarak anlamlandirlabilir'é. S6zkonusu dénem-
de, radyo aracihigiyla da vatandasin “hayal edilen” ulusa dahil
olmnas saglanmaktadir. Tiirkiye'de radyo, 6zellikle “milli s6y-
lemin yerlesiklik kazandig1” 1930-1950 yillan arasinda “Bat
modernligini ve gelisimini bizzat teknolojik seslenme bicimiyle
temsil etmeye ¢ahisirken, ayrm1 zamanda sadece millete ait say:-

15 Tiirk Telsiz Telefon Anonim Sirketi'nin 1927 yilinda Istanbul’da bag-
ladig1 radyo yayinlan, 18 Agustos 1936 yilinda qikartlan bir karar-
name ile “devletge yiiriitiilmeye” baglanmig ve radyo yaymnlannn ige-
rigi devlet politikalanna uygun olarak diizenlenmeye baslarmmustir. (Ko-
cabagoglu, 1980: 134).

16 Kologlu, (1999b: 319) 1936 yilinda radyo abonelerinin sayisirun 9043
oldugunu belirtmektedir. Boylesi bir ortamda, Philips, Telefunken, RCA,
Markoni gibi radyo markalarinin reklamlannin gazetelerde artmaya
bagladig1 goriilmektedir (Ek 2, reklam no: 90, 93, 97, 116, 127).
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lan milli-kiiltiirel mesajlarin da yayilma arac: olarak goriilmiis-
tir” (Ahuska, 2005: 105).

Reklam metinlerinde radyo, birincil anlamlandirma diize-
minde bir iletisgim araci1 olarak sunulmaktayken ikinci anlam-
landirma diizleminde radyonun modern ve Batih yagsam tarzi-
nun ayrilmaz bir pargasi oldugu iiretilmektedir.

Bati modemnligi ve gelisimi reklam metninde, otomobil gos-
tergesi ile de yeniden iiretilmektedir. Bu gésterge, Buick, Sevrole,
Krysler gibi Amerikan araba reklamlannn yogun oldugu 1930’lar
ve sonrasinda, seyahat etmenin bir diger aracina gonderme
yapmaktadir (Ek 2, reklam no: 101, 102, 103).

Reklam metninin paradigmatik diizlemi de keyif verici, mo-
dern ve Batilh yagsam tarzinu temsil eden nesnelerden olugmak-
tadir. Bir bagka deyisle sigara, likér, kanyak, otomobil ve radyo,
reklam metninde modern ve Bahh yasam tarzinin metonim-
leridir. Keyif verici nesneler ayn1 zamanda birer toplumsal statii
gostergeleridir. Keyif, calisma zamanina degil, bos zamana ait-
tir. Reklam metninde zaman, radyo, otomobil ve igki gibi mo-
dern ve Batili nesnelerle giidiilenerek, “doldurulmaktadir”.

Reklam no: 29 (12 Aralik 1937, 12. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)

Gosterge Gaosteren Gaosterilen
Modern ve Batili tarzda
eglence, balo, Modern ve

Telefon eden Ke-
nan’sa soyle bu ak-

» Yazihi metin 1 Batih yagam tarzi, modern
sam kinkligam var P .
A ; Gorsel metin 1 ev ve ev yasantisi, kadin
baloya katiyen gide- ! oy Bl e
. ve erkek birarada, iletigim
meyecegim

arac telefon
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Gosterge Gosteren Gosterilen

Naci soguk almug ge-
lemeyecegiz.. Ne? Bir

fincan kaynar gaya

Kanyagin tiiketimine yeni

Yazih metin 2 bir 6neri, yeniliklere alig-

Gorsel metin 2

bir kagik tabii kanyak tuma

mi?...

Oh! Tabii kanyak bin | Yazili metin 3 Hacin metaforu olarak
ilaca bedel... Gorsel metin 3 kanyak, saglik

:;;l:; l;aen)i'la E:?::vyei: Yazih metin 4 Saglik, modern ve Batih
lim g & Gorsel metin 4 yagam tarzi, eglence
B:n: :; um;’:’;ﬁ Yazili metin 5 Referans, onaylayan, goz-
535 ¥ Gorsel metin 5 | liiklii bilir kisi,

Inhisarlar Idaresi, kanyag diger reklam metinlerinde oldugu
gibi, bu metinde de soguk alginhigina iyi gelen bir igecek olarak
sunmaktadir. Zaman doldurmanin yeni bigimleri ise reklam
metninin yananlaminu olugturmaktadir. Bog zamanin, balolarda
“dans ederek” doldurulmasi, metinde yeniden iiretilmektedir.
Nitekim dans, Cumhuriyetin ilk déneminde Batihilagmanin
onemli bir gostergesi kabul edilmis, dans 6grenilmesi “devlet
tarafindan tesvik edilmigtir” (Oztiirmen, 1999: 182).

Kanyak, yine gayla birlikte reklam metninde soguk alginhg:
ilacinin metaforu olarak dogallaghnlmaktadir. Dans ise hem bir
spor hem de bir eglence bigimi olarak giidilenmektedir. 9 Ara-
lik 1936 tarihli 7 Giin Dergisi'nde “Dans Mevsimi” bashkl ya-
z1da dansin medeni bir ihtiyag, bir spor oldugu ve daha ziyade
soguk havalarda tercih edilmesi gerektigi belirtilmektedir:

Dans, salon hayatirun 6nemli bir hareketi ve kig mevsiminin
bir ¢esit sporudur. Yazin da dans edildigi ve her mevsimde
dans etmek ihtiyacinin uyanabilecegine siiphe yoktur. Fakat,
soguk havalar salon toplantilanina muntazam ve siirekli
danslarin yapilmasina elbette daha miisaittir.... Dans etmek
hem tabii bir ihtiyacin ifadesidir, hem de zevk, zerafet ve se-
viyenin terbiyecisidir.
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18 Nisan 1939 tarihli 7 Giin Dergisi'nde de “Dans Terbiyesi”
baslikli yazida da dans, “estetik ve medeni bir spor” olarak ko-
numlandinlmaktadir:

Caylarda, miisamere ve balolarda istirak edilen danslar,
biinyeye ve hareketlere ait bir estetik sporu oldugu kadar
hatta bundan daha fazla ruhun kabaliklarini 6nleyen me-
deni birer spordur. Bir salonda dansa kalkanlar medeni se-
viyelerini teshir ediyorlar demektir.

Reklam metnindeki beden imgeleri canli, hareketli ve sag-
liklidir. Dizisel eksende Osmanhirun “durgun ve uyusuk”, “sag-
liksiz ve gelimsiz” beden imgeleriyle karsithik igindedir. Ikincil
anlamlandirma diizleminde, reklam metninde saglikl1 bedenin,
dans ve kanyakla miimkiin olabilecegi bildirilmektedir. 5 Ocak
1938 tarihli 7 Giin Dergisi'nde “Dans Viicudun Bir [htiyacidir”
baghkli yazida, ideal saghkl beden imgesinin iiretilmesinde
dansin nasil dogallastinldig) gériilmektedir:

Dans, hazmin mukavemiyetine, ifrazatin miivazenesine ve
biitiin tefarruatile viicut makinasinin tembellik icinde pas-
lanmaktan kurtalmasina hizmet ediyor.. Dansin viicudu in-
celtmek ve giizellige dogru yiikseltmek hassi da muhakkaktr.

Reklam metninin paradigmatik diizlemi, Batih tarzda eg-
lence kiiltiiriinlin pargalarindan -orkestra, dans, balo ve kiya-
fetler- olusmaktadir. Cumhuriyetin ilk déneminde balo, he-
deflenen yasam tarzina ait eglencenin adidir. Balolar, dans ya-
pilmasi zorunlu olan toplantilardir (Merig, 2000: 400). Ayru za-
manda balo, dizisel eksende geleneksel yapida birarada eglen-
mesi miimkiin olmayan kadin ve erkegin eglenme bicimleriyle
karsithk olusturmaktadir. Cumhuriyetin ilk yillarinda balolar,
kadin ve erkegin birlikte eglendigi ya da “eglenmeyi 6grendigi”
(Oztiirkmen, 1999: 181), yeni toplumsal mekanlar olarak isle-
mistir. Eglenmenin balolarda 6grenilmeye baglanmasi, daha 6n-
ceden eglenceye sadece “seyirci” kalanlarin, eglenmeye katih-
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muyla sonlanacak bir siire¢ halini almigtir)?. Bu agidan balolarin,
yeni bir toplumsallagma mecrasi oldugu belirtilebilir18,

Reklam metninde bulunan orkestra, balonun metonimidir.
Orkestra ve Batil miizik aletleri, donemin “dansh toplantilan-
nin” 6nemli bir pargasini olugturmaktadir. 7 Mart 1939 tarihli 7
Giin Dergisi'nde yaymnlanan “Miisamere Balo” baglikh bir ya-
zida balolarda mutlaka bir orkestra ya da cazbant takim bu-
lundugu belirtilmektedir. Reklam metninde kadin ve erkegin
dansi ise Cumhuriyet déneminin “asri dansi tango”yu g¢agns-
tirmaktadir.

Karaosmanoglu (1964: 107) Ankara romaninda Ankara Pa-
las'in agihisinda verilen yilbas: balosunda disanda bekleyen kala-
bahigin konugmalarimi aktanrken “tango” dansiun kentli olma-
yanlar tarafindan nasil algilandigina dair ipuglan sunmaktadir:

7 Merig (2000: 152) balolarin vazgegilmez eglencesi olan dansin Os-
manl toplum yapisinda karsilig1 olmadigin, etkinliklerdeki oyun an-
layiginin edilgen bir karakter sundugunu belirtmektedir. Isin’da (1999:
168) eglence kiiltiiriiniin igeriginin Cumhuriyetle birlikte degisim ge-
¢irdigini, ¢engi ve kogek oynatan, bagkalan tarafindan eglendirilen
edilgen tipin yerini, dogrudan katilma imkanina kavusan etken tiplere
biraktigini belirtmektedir. Kogu’nun (2002) Eski [stanbul’da Meyhane ve
Kaogekleri isimli gahsmasinda da eglencenin edilgen karakterinin izle-
rini gormek miimkiindiir.

8 Cumhuriyet doneminde modern ve Batili eglence kiiltlininiin bir
pargas! olarak balolar ya dogrudan devlet ya da Hilal-i Ahmer, Tiirk
Ocaklan, Himaye-yi Etfal gibi orgiitler tarafindan diizenlenerek top-
lumsal hayata dahil edilmeye cahsilmigtir. Cumhuriyetin ilanindan
sonra -resmi olmayan- ilk balo 1925 yilinda Izmir'de diizenlenmis ve
“Mustafa Kemal'in istegi ile sadece miisliiman erkek ve kadinlar”
biraraya getirilmistir (Duman, 1997: 45). Aynu yil ilk resmi balo Cum-
huriyet Bayram etkinlikleri kapsaminda 29 Ekim 1925 tarihinde An-
kara da diizenlenmistir. Balolarin devletin énciiliigiinde diizenlenmesi
ve farkli kurumlar tarafindan da tekrarlanmasi, “yeni kamusal eglence
bigimlerinin” yayginlastiriimasiyla agiklanabilir.
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Ieride ne yaparlar bilirim emme sdylemem”, “deyiver be...
Ne biliyon, aha deyiver...”, “Ne var, bunu bilemeyecek be?
Iste ben deyivereyim: Igeride tango var” “tango mu? Ne de-
din, tango mu? He he he ...” “Tango da kim oluyor ki?” Tik-
naz adam bunu bir tiirli anlatamiyordu. Ciinki onun igin
tango kelimesinin ifade ettigi mana gayet miiphem ve miip-
hem oldugu kadar genisti. Bu belki bir ayinin, belki bir ye-
megin, belki de bir ¢alginin ad1 idi. Belki de bir insanin ad1
olabilirdi. Isin iginden gikamayacagini anlayinca o da sint-
maya bagladh...

Reklam metninde, baloda kadin ve erkegin giydigi kiyafetler
evde giydiklerinden farklihk gostermekte ve bu kiyafet farklih-
giun geregi dogallashnlmaktadir. Devlet herseyin yerini, za-
manini denetlerken, nerede, ne zaman ve nasil giyinilecegini de
bildirmektedir. Balo kiyafeti yalnuzca reklam metinlerinde degil
14 Mart 1939 tarihli 7 Giin Dergisi‘'nde “Miisamere-Balo” baglikh
metinde de bildirilmektedir: “Dansli miisamerelerde erkekler
siyah veya koyu lacivert kostiimle de istirak edebildikleri halde,
balolarda kiyafet mecburiyeti bulunmadig) ilan edilmis olsa bile
hig olmazsa smokin giyinmek icap eder”.

Reklam metninde bulunan gostergelerin gosterenleri bir dizi
gorsel metinden olugmaktadir. Bu dil, zaman igine yayilmg bir
anlatinun pargalarimi aktarmaktadir. Tek kareden olusan basin
reklamlan yerine goklu karelerden olusan ve hikayelestirilen
kareler “siire¢” anlatmak igin

B ot
~ AMPANY

ile negenizi bir kat daha artirabilirfiniz.”
inhisar magazalarinda

Perakende sisesi 5 lira

| HEIDSIECK ET Co. MONOPOLE
markasint arayimz

Reklam no: 30 (25 Aralik 1936, 12. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)
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Gosterge Gosteren Gosterilen
. Modemn ve Batil1 eglence,
Bu yilbagi Yazih metin 1 veni yil, kutlama
Hakiki Fransiz gam-
panyalan ile negenizi . Neseli olma ideali,
bir kat daha artirabi- Yazil metin 2 miidahale, Bat
lirsiniz
Inhisar magazalannda Yazih metin 3 Tiiketimi yayginlagtirma

parekende sisesi 5 lira
Heidsieck Et. Co.

Monopole markasiru  |Yazili metin 4
araywuz.

Kendi tiretimi olmayan,
marka tercihi, yonlendirme

Yeni y1l, Osmanlida Muharrem ay: ile baglarken, Cumhuri-
yetin Batiya ayarlanan zamaniyla 1 Ocak olmustur. Reklam
metni, yananlam diizleminde bu diizenlemeleri bildirmektedir.
Aynu zamanda, 1935 yilinda gikartilan bayram ve tatil giinlerini
diizenleyen yasayla da, yilbagi resmi tatil giinlerinden biri ola-
rak ilan edilmistir. Yilbaginun tatil ilan edilmesi, kutlamalan do-
gallagtirmaktadir. Tatil, calisma zamarururun karsihiginda yapi-
lan bir 6dillendirmedir. Bu 6diil, devlet tarafindan, 6zellikle
yilbagi kutlamalanna katlanlara, bu kutlamalarda “sabaha ka-
dar eglenenlere” verilmektedir. 2 Ocak 1934 tarihinde Ulus Ga-
zetesi'nde “Ankara’da Yilbagi Gecesi” baghkli haberde, yilbas:
balolarindan ve kutlamalanindan bahsedilmektedir:

Ankara, yeni yia Hilaliahmerin gefkat ve hamiyet havasi
icinde nese ve zevkle girdi. Ankara Palas salonlanm dolduran
kalabalik, gece yans: umumi ve sen bir kutlamadan sonra sa-
baha kadar eglenceye devam etmistir. Aynca, Halkevlerinde,
sehir lokantalannda da toplantilar olmus ve sabaha kadar siir-
miugtir.

“Keyif/nese” reklam metninin paradigmatik diizlemini olus-
turmaktadir. Reklam metninde yilbasi kutlamas: ve negelenme
“sampanya” ile giidiilenmekte, devlet neselenmenin nesnesine
miidahale etmektedir. Sampanya, bir kutlama igecegidir ve
“yeni y1l”, reklam metninde kutlarulmasi, neselenilmesi gere-
ken bir zaman olarak iiretilmektedir.
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En Biiyiik Yilbagi Eglencesi Piyango Cekiligi

Reklam no: 31 (23 Aralik 1939, 7.Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)

Gosterge Gosteren Gosterilen

100.000 lira

120.000 lira _

200.000 lira Yazih metin 1 Ikramiye tutarlan, zenginlik

300.000 lira

600.000 lira

Milli Piyango 1940 ; Modern ve Batil tar eglence

Yilbag: ikramiyeleri e yilbag,

Kadinlar Gorsel metin 1 Moden} lfadm, modern ve
Batil giyim tarz:

Erkekler Gorsel metin 2 Moden'\ c.erkek, modern ve
Batih giyim tarz:

Batili yasam tarzimin bir pargasi ve yeni bir zaman béliimii
olarak yilbag1 ve yilbagi kutlamalar, bir 6nceki reklam met-
ninde oldugu gibi bu metinde de dogallagtirilmaktadir. Reklam
metni, birincil anlamlandirma diizleminde, yilbaginda yapila-
cak gekiligin ikramiye tutarlanmn bildirmektedir. Ikincil anlam-
landirma diizleminde ise y1lbas: ve yilbas: eglencesi dans ve pi-
yango iizerinden giidiilenmektedir.

Paradigmasal segimin eglence ekseninden yapildigi rek-
lamda, dizimsel diizlemde yilbaginda bilet almak, dans etmek,
eglencenin metonimleridir. 1 Ocak 1938 tarihli Cumhuriyet Ga-
zetesi'nin birinci sayfasinda, “Yilbag1 nasil gegti” baghkl1 habe-
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rin alt metninde “kaldinmlardan suh kahkahalar-tezgah ba-
sinda demlenenler-barlarda eglenenler-oksanan piyango bilet-
leri...” biciminde devam etmekte, haber dans eden kadin ve er-
keklerin bulundugu fotografla birlikte verilmektedir. Aym say-
fada yer alan bir diger haberde de yilbagi piyangosunun gekil-
digi duyurulmaktadir. Yilbasi, dans ve piyango iligkisi, haber
metinleriyle de eglence ekseninde kurulmaktadir.

Reklam metninde ayrica, y1lbasi eglencelerine katilmarun bir
arac olarak giyinme bigimleri de giidiilenmektedir. Kadinlar,
“gece kiyafeti”, erkekler ise “frak” giymektedir. Tayyare Cemi-
yeti'nin 16 Subat 1928 tarihinde Pera Palas’ta diizenlendigi ba-
lonun davetiye metninde de “frak veya smokin mecburidir”
ifadesi bulunmakta (Tungay, 1993: 170), farkli metinlerde de
balolarda giyilmesi gerekenler bildirilmektedir.

l

MILL]I PIYANGO

Reklam no: 32 (12 Aralik 1940, 8. Sayfa Ulus Gazetesi)
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Gosterge Gaosteren Gosterilen
En biiyiik y1lbag: eg- . Eglence kiiltiirii, modern
lencesi Yazihi metin 1 ve Batil eglence, yilbagi
Modern ve Batih olmamn
Ne dans etmek Yazih metin 2 gerekliliklerinden biri, eg-
lence bigcimi
. . Eglence bi¢imi, keyif, ne-
Ne sampanya igmek Yazihi metin 3 selenmek, kutlama icecei
Ne poker oynamaktir | Yazihi metin 4 Yubasi1-kumar iliskisi
Enbiiyiik eglence
radyo baginda milli Radyo, iletisim ve propa-
piyangonun 1941 yil- | Yazii metin 5 ganda arac, II. Diinya Sa-
bas1 planu gekiligini vagl, dinleme
dinlemektir.
Saat Gorsel metin 1 Zaman, yiln bitmesi,
Radyo dinleyen erkek Gorsel metin 2 Oturmak, edilgen eglence,
ve kadin
Milli piyango 1941 Gorsel metin 3 [kramiye miktan, diizen
yilbag: plaru
Modemn ve Batili eglenceye
g;ns eden erkek ka- Gorsel metin 4 katilma, etkin
. . . Modermn ve Batili nesnele-
Sampanya icen erkek | Gorsel metin 5 rin titketimi
Poker oynayan erkek Gorsel metin 6 Yilbagi-kumar iligkisi
ve kadinlar
Koyli, kentlinin eglenme
Radyo dinleyen er- . . bigimleri, kenttelmodern
kekler Gorsel metin7 ve Batih yagam tarzi, kéy-
lityii koyde tutma

1940’1l yillarda gazetenin ancak bir kag giin sonra yayinlaya-
bildigi haberi, radyo “amunda” ileten bir iletigim arac1 olmustur.
Ozellikle, 1940- 1946 yillan arasinda radyo, bir eglence ya da
bos zaman arac olmanun 6tesinde bir propaganda aracina dé-
niigmiigtiir. Savag, radyonun énemini biitiin diinyada ve Tiir-
kiye’de artirmug “milletin kulag) hiikiimetin agz1” olarak igle-
mistir (Kocabasoglu, 1980: 184). Reklam metninde “en 6nemli
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eglence” 1940’ yillann “Milli Koruma Kanunu”!? ve savas or-
tamu ekseninde “radyo” ile doldurulmakta, eglenceye katilim
pasif hale getirilmektedir. Reklam metninin birincil anlam, pi-
yango cekilisini radyodan dinlemenin en biiyiik yilbag:1 eglen-
cesi oldugudur. Metnin ikincil anlam ise yilbasi eglencesinin
igerigine iliskindir. Metnin paradigmas1 modern ve Batili eglen-
ce lizerinden kurulmaktadir. Dizimsel diizlemde poker oyna-
mak, dans etmek ve icki igmek ama tiim bunlardan ziyade
radyo dinlemek, Batih tarzda bos zaman doldurma bigimlerinin
metonimlerindendir. Metin aynca, toplumsallagsmanin yeni bi-
¢imlerine de gonderme yapmaktadir.

Kagit oyunlan ya da “kumar oynamak”, Osmanhinin son
donemlerinden itibaren ve Cumhuriyet”in ilk doneminde de
“Avrupa adab-1 muageretinin bir geregi” sayalmustir (Isin, 1999:
152). 26 Mart 1940 tarihli 7 Giin Dergisi'nde 1. Alaattin Govsa
kagit oyunlannun “mondenlik” ve “medeniyetle ilgili” oldugu-
nu belirtmekte ve bos vakitleri gegirmek icin dedikodudan da-
ha iyi bir oyalanma ve toplumsallasma bigimi oldugunu vur-
gulamaktadir:

Mevzumuz bugiiniin cemiyet hayatinda hayli yer tutan ka-
g1t oyunlanna ve bunlann arasinda en fazla revagta bulu-
nanlar poker, bezik ve biri¢ oyunlanna miinhasirdir. Tatil
giinlerinde aile ve dost toplantilarinda, uzun kis gecelerinde
arkadag meclislerinin, agina salonlannin meggalesi yalmz
musiki, edebiyat gibi yiiksek zevklere tahsis edilemez. Bu
tiirli saatlerde toplanan dostlar gok defa bagka yapacak ig

1918 Ocak 1940 tarihinde TBMM tarafindan kabul edilen Milli Koruma
Kanunu, hiikiimete ekonomiye yaygin bir bicimde miidahale yetkisi
vermekte ve savag yillannn ekonomi politikalanrun temelini olugtur-
maktayd: (Pamuk, 1999: 60). Milli Koruma Kanunu, 1945 y\ina kadar
kursal niifusa, “emek yiikiimliliikleri”, “para olarak vergilendirme” ve
“tanmsal {iretime el koyma” gibi zorunluluklar getirmigtir ve 1950°li
yllann siyasal alanurun yeni aktorlerinin sdylemini de belirlemigtir
(Pamuk, 1999: 60-61).
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olmadig icin havauyata hatta dedikoduya siiriikklenmek
meyilindedir. Halbuki kagit oyunlari, kumara istihale edil-
memek sartile dedikoduya ve mevzusuz sohbetlere elbette
miiraccah bir oyalanma vasitasidir. Dogrusu poker, bezik,
bri¢ yalniz¢ monden topluluklanin degil, umumiyetle cemi-
yet hayatinin iyi bir temas ve aginalik vasitasi ve ayru za-
manda medeni terbiyenin dlgiistidiir.

yiik eglencenin” radyo dinleme etkinligi oldugu giidiilenmek-
tedir. Ozellikle yilbaginda piyango gekilisini radyodan dinle-
meyi Nurullah Atag (2002: 47), 31 Aralhk 1938 tarihli Resimli
Hafta’da yaywnlanan “Ikinci Kanun” isimli yazisinda soyle ifade
etmektedir:

Reklam metninde “zamanin tek diizeligini kiran”, “en bii-

Dlkkanunun son giinii aksami génliimiizde bir iimittir baghyor.
Radyodan gelen ses, koynumuzda simsiki bulunan Teyyare Pi-
yangosu biletinin numarasin1 sdylemese bile yeni ertesi giin bi-
zim igin bir saadet devresi baglayacagina inaniyoruz. Bu tath
hiilya birkag giin devam ediyor ve sonra yeni seneye alisip,
onun yeni oldugunu unutup on iki ay sonrasi i¢in, gonliimiize
hos gelen tasavvurlar kurmaga baghyoruz.... Yilbasi, o hiilyaya,
saadet hiilyasina davet oldugu igin ve gabuk gecip bir dahaki
daveti hazirladig) icin tesid edelim...Bize boyle gonliimiizce
badgered bulunan bir giin nasal sevinmez?...

Reklam metnindeki radyo bagindaki kasketli erkek, koyliiye
gonderme yapmaktadir. Reklam metinde yananlam diizle-
minde zaman eyleme bigiminin, mekana goére de farklilaghg:
bildirilmektedir. Bir diger ifadeyle reklam metninde dizimsel
diizlemde biraraya getirilen eylemler, yeni yasam tarzina uy-
gun kentlinin “en biiyiik eglence bi¢imi“ni olusturmaktadur.
Kentli ve koylii imgesi reklam metninde bir kargithk iligkisi ige-
risinde yer almaktadir. Bu karsithk, Karaosmanoglu’nun An-
kara romaninda da, bir yilbas1 gecesinde Ankara Palas'in kapi-
sindan igeriyi izleyen Koéylii'niin ifadelerinde séyle belirginles-
mektedir:
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“...Koyli yaklagh: ‘Burada ne var ki? Ne idirler?’ diye sordu.
Hoca bagiu ¢evirmeksizin, ‘Balo var, balo’ dedi. Bu kelime
koyliiye neyi ifade etti? Bilinmez. Lakin yorganh adam
kendi kendine séylenir gibi minldand:: Bu gecenin yansinda
hep dolagir dururlar. Onlar da benim gibi garip mi, nedir?
Yatacak yer mi ararlar? Hoca, kendini tutamayip giildii.
Bundan cesaret alan koylii ona daha ziyade sokuldu: Bu
koca konak kimin? Ah deyiver bana, géziinii seveyim...
Tovbe yarabbi, tévbe yarabbi... Burasi otel, otel be. Hani se-
nin anlayacagin alafranga han” (1983: 112-113)

Koylii ve kentli, kdy ve kent eglence kiiltiirii {izerinden kar-
sithk iligkisi icinde sunulurken yananlam diizleminde “kentin
eglence kiiltiirii”niin kdyliiye uygun olmadig bildirilmektedir.
1930'lu yillarin “Koéyciilik sdylemi“nin 6nemli isimlerinden
Nusret Kemal Koymen (1934) sehir hayatiu “her tiirlii ¢iirii-
miigligiin ve kétiiligiin kaynag)” olarak degerlendirmektedir.
Dolayisiyla reklam metnindeki “en biiyiik eglence radyo din-
lemek”, koyliiniin “gliriimiis” ve “yozlagmig” kentliye dykiin-
memesi fikrini ve kentli, koylii aynmuni dogallagtinlmaktadir.






3. REKLAM METINLERINDE MEKAN

Reklam Metinlerinde “Modern Ev”

Kamusal alandaki goriintiilerin diizenlenmesi kadar ailenin
yasam alarunin yani “evin” diizenlenmesi de Cumhuriyetin ilk
déneminde modernlegmenin o6ncelikleri arasinda yer almakta-
dir. “Ulusu modern -yasam konularinda egitmek amaciyla”,
modern ev ve evin diizeni, Cumhuriyetin ilk doneminde Batilh
olabilmenin bir arac1 olarak diizenlenmistir (Bozdogan, 2002:
223). Aksit (2005: 183) Cumhuriyetin ilk déneminde, evin di-
zeninin toplumun diizeni, ve evin temizliginin ayru zamanda
“gecmigin temizligi” ile aym anlama geldigini belirtmektedir.

Eviginin diizenlenmesi, Cuhmuriyet’in ilk déneminde mo-
dern evin diizenlenmesinin 6nemli bir boliimiinii olugturmak-
tadir. Evisinin diizenlenmesi aym1 zamanda kadinin geleneksel
toplumsal cinsiyet rollerinin modernlestirilmesi anlamuru da ta-
simaktadir. Navaro-Yasin, modern bir ulus- devletin temeli ola-
rak goriilen evin, 1930°lu ve 1940l yillar boyunca eviginin ras-
yonellestirilmesiyle nasil gergeklestirilmeye cahstigin ve Taylo-
rizmin verimlilik ilkesinin evisine nasil uygulandigimu aktar-
maktadir. Evisinin rasyonellestirilmesi siirecinde, evin igi bilim-
sellestirilerek diizenlenmekte, “iptidai ve anenevi yontemlere
karg1” “fenni ve asri ev isi yontemleri”yle ev disipline edilirken
“verimli” hale getirilmekte, boylelikle ev modernligin zaman-
mekan anlayigina uygun olarak orgiitlenmektedir (Navaro- Ya-
sin 2000). Kiz Enstitiileri de, “Tiirk kizlanm ulusal degerlerle
yetistirmek ve onlara ev islerinde daha verimli hale getirmek”
amaciyla kurulan ve “evisini rasyonellestirilmesini savunan”
kurumlar olarak siirece eslik ve onciiliikk etmistir (Navora-Ya-
sin, 2000). Ev aletleri, 6zellikle de “buzdolab:1” evin modernles-
mesinde ve evisinin rasyonellestiriimesinde déonemin reklam
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metinlerinde modern evin metonimi olarak giidiilenmektedir
(Ek 2, reklam no: 104, 105, 110, 113).

Duby (2006: 8), evi “gizin yeri” olarak tanimlarken, bu gizi
“sahip olunan en degerli sey, yalniz kendi'ne ait olan gey, bas-
kasiru ilgilendirmeyen sey” olarak nitelendirmektedir. Osman-
lr'da gizin sinin evin kapisiyken, Cumhuriyet birlikte evin igine
taginmmugtir. Ozel alanda “yalmiz kendine ait” birgsey birakilma-
mustirl. Es deyisle, ev Cumhuriyet doneminde toplumsal bir
alan olarak diizenlenmistir.

Modern ve Batili yasam tarzina uygun evlerin hem igi hem
dis1, Cumhuriyetin ilk déneminde farkli metinlerde iiretilerek
vatandasa sunulmaktadir. 1933-1950 yillan arasinda yayinlanan
7 Giin Dergisi’nin tiim sayilarinda, 6nceleri “kiibik”, 1940’lardan
sonra “milli modern mimari” akumurun etkisinde, “modern say-
fiye evleri”, “modern dag evleri”, “modern villalar” gibi isim-
lerle ev modelleri sunulmaktadir?.

1930’larda sadelik, siisten annmuslik, islevsellik ve rasyonel-

! Habermas (1997: 119) kamusal ve 6zel alar birbirinden ayiran si-
nirlarin evin ortasindan gectigini belirtmektedir. Bu sirur, Cumhuri-
yetle birlikte artan bir bigimde, evin ortasinda ve digaridan gelenlerin
evin igine dahil edildigi mekan olarak “salon” olmugtur. Osmanli’da
ise, aile yagantisiin dis diinyadan soyutlanmig mahremiyetinin sini-
nru evin kapisi olugturmaktadir (Isin, 1999: 81).

2 1930’'lara kadar Osmanh canlandirmacihigiru temel alan mimari mi-
marlik tarihgileri tarafindan “Birinci Milli Uslup” olarak anulmaktadir.
Bu dénemin mimari tarzi, “klasik Osmanli mimarisinden alinan deko-
ratif unsurlar1 (6zellikle yarim kiire seklindeki Osmanli kubbeleri,
destekleyici dirsekleri olan genis ¢at1 konsollary, sivri kemerler ve tez-
yini gini dekorasyonu) ile yeni ingaat tekniklerini (betonarme, demir
ve gelik)” birlestirerek olugturulmus ve dénemin 6nemli kamu binalar:
bu iislupta inga edilmistir (Bozdogan, 2002: 31). 1940’lara gelindiginde
ise “Tiirk insa gelenekleri ile modern mimarinin rasyonelist ilkelerini
birbirine bagdagtiran”, yerel 6zelliklere vurgu yapan bir mimari iislup
gelistirilmistir (Bozdogan, 2002: 261).
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lik ilkeleriyle modern ya da “kiibik mimari”, Karaosmanog-
lu'nun (1983: 121-122) Ankara romaninda da kendine yer bul-
maktadir:

Lakin, bereket versin ki, ilk yillann acemiligi ve zevksizligi
yliziinden meydan alan bu cereyan, birdenbire yerini mo-
dern mimariye birakt. Villalann kuleleri yikilmaga, ogival
pencereler mustatil olmaga ve yesilli yaldizli sagaklar orta-
dan kalkmaga baglad. Birgok binarun cepheleri, sakaliru bi-
yigin tras eden adamlann yiizleri gibi degisiyor, diizelip
sadelesiyordu...

Reklam metinlerinde de modern evin igine ve bigimine dair
temsiller goriilmektedir. Telefon, koltuk, masa, sandalye, saat,
radyo gibi modern ve Batii yagam tarzinin egyalari, modern
evin metonimleri olarak metinlerde yeniden iiretilmekte ve do6-
nemin haber metinlerinde de evlerin iginin nasil diizenlenecegi
bildirilmektedir:

Ev tesrifinde modemn islup”: “...daireleri zevkle doseyebil-
mek giizel sanatlar arasmna girmis zor bir marifet oldu. Ev do-
senirken liiziimluyu, giizeli ve ruhu oksiyacak, ig¢ sikintsi
vermiycek bir tarzda renk ve 1s1giyle tertip etinekte, paradan
ziyade ince zevk ve duygu rol oynamaktadir (Ulus, 4.3.1934,
6.5).

Reklam metinlerinde, mekansal diizlemde “erken donem
Cumhuriyet mesken mimarisinin iki standart tipinin -“bahgeli
ev ya da villalar ve kentlerdeki apartmanlar- “ (Bozdogan, 2002:
243) gorilmektedir. Apartman, “Bati kiiltiiriine yonelisin me-
kansal yansimas1” niteligindedir (Merig, 2000: 172). Kafes pen-
cereli ahsap Tiirk evlerinden apartmanlara gegilirken, evin igin-
deki odalarla, oturma ve yatma mekani birbirinden aynlmistir.
Haremlik ve selamlik olarak ayn ayn diizenlenen yasam alan-
lan, yerini biraradahiga birakmug, cemaat esasina gore yerlesilen
mahallelerden sokak diizenine gegilmistir (Merig, 2000: 171-177).
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Evin i¢i ve dis1 sadece fiziksel anlamda diizenlenmemis,
evde yasayanlann tanimi da yeniden yapilmgtir. Gegmisin ge-
nis aile anlayis1 yerine, modern ve Batli toplumun metaforu ola-
rak “sevgiye dayal evlilik” iizerine kurulmus, gekirdek aile (San-
car Usiir, 2000) miti yaratlmstr. Cumhuriyetin ilk déneminde
modern ev ile ilgili sdylemin, “milli bir gérev olarak gekirdek aile,
ozellikle de annelik ve milletin yeniden dogdugu kutsal mekan ya
da ‘ocak’ olarak aile evi iizerindeki milliyet¢i vurgunun” bir uzan-

Cumbhuriyetin “llam”

tis1 oldugu belirtilebilir (Bozdogan, 2002: 216).

Modern Evin Sarti Modern Mobilya

YEALI MALLAR PAZ

vin

Eeamiatis . o g

baslica sartidir

k! Saglam! Ueuz!
o itlerimizi gornieden ep egyamzt
tedarik etmek aleyhinizedir

|

Reklam no: 33 (3 Mart 1936, 8. Sayfa, Ulus Gazetesi)

hinizedir

Gaosterge Gosteren | Gaosterilen
Modern bir mobilya Mekanun diizenlerunesi,
modern evin bashica | Yazih metin 1 | modern toplumun meta-
sartidir foru olarak modern ev,

’ Ulagilabilirlik, mallann
$1k! Saglam! Ucuz! Yazih metin 2 niteligi, yerli mal
Cesitlerimizi gor-
meden ev esyaniza in3 | Uyan, mod
tedarik etmek aley- Yazih metin yan, modemn ev
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Siimerbank Yerli Mallan Pazan”"nda “modermn mobilyalar”
bulundugu reklam metninin birincil anlamum olustururken,
ikincil anlami, bedenin yan sira, evin de toplumun metaforu
olarak diizenlendigidir. Reklam metninin paradigmas1 “mo-
demn ev”dir. Modern mobilyalar, modern evin metonimidir.

Reklam metninde gosterilen diizleminde, “modern mobil-
yalar” gostergesi, gegmisin ev diizeni yerine yeni yagam tarzina
uygun bir ev diizenine igaret etmektedir. Dizisel eksende, “mo-
dern mobilyalar”, “geleneksel mobilyalar” ile kargithk iginde-
dir. Gegmisin ev diizeninde yemek masada degil, yerde bir tep-
siden yenir, tahta ya da maden siniler kullanilir, bakir tencere
ve sahanlarda yemek pigirilir, giysiler sandiklarda saklarur,
oturma ve yatma mekanlan aynidir, biiyiik minderler, sedirler
ve halilar bu mekanda kullanilan egyalardir (Faroghi, 2002: 170-
177). Reklam metninde her ne kadar mobilya gostergesi gorsel
bir metinle giidiilenmemigse de Siimerbank’a ait reklam me-
tinlerinde fabrikalarda iiretilmekte olan dosemelik kumas, hals,
masa ve gay Ortiileri gibi egyalar “modern mobilya” olarak de-
gerlendirilebilir.

Modermn ev mitinin iiretildigi reklam metninde ev esyalannn
modern ve Batih yagsam tarziyla uyumlaghnlmasi yananlam
diizleminde bildirilmekte ve bir baska okumayla devlet, evin
hem igini hem de digin1 “diizenlemektedir”.

Ev hali: Bir Fincan Caya Bir Kasik Tabii Kanyak

Reklam no: 29 (12 Arahik 1937, 12. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)®

3 Inhisarlar idaresi'ne ait bu reklam, zaman ekseninde de ¢éziimlendi-
ginden, burada ayn reklam numaras: ile yer almaktadir.
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Gasterge Gaosteren Gasterilen
Tflefon eden Kenan'sa Modern ve Batili
soyle bu aksam kinkli- .

. Yazili metin 1 tarzda eglence olarak
gim var baloya katiyen balo
gidemeyecegim !
Naci soguk almus gele-
meyecegiz...Ne? B.nr fin Yazih metin 2 Kan.y.agm tl.xlfet{nune
can kaynar gaya bir kagik yeni igme bigimi
tabii kanyak mi?...

Oh! Tabii kanyak bin

Yazili metin 3

llacin metaforu ola-

ilaca bedel... rak kanyak

Tabfl ka‘nyaglln. sayesinde Yazihi metin 4 Onaylama

degil mi sevgilim...

Bunu unutmayin; So- .

guga kars tabii kanyak... Yazili metin 5 Referans

Telefonda Kadin kol- N . Modern ve Bath ev
Gorsel metin 1

tukta erkek yasantisi, ev esyalan

Telefonda kadin Gorsel metin 2 Modern iletigim araci

Cay masasinda kadin er-
kek

Gorsel metin 3

Moderm ev yasam,
modern kadin, mo-
dern erkek, bir ara-
dahk

Orkestra dans eden ka- . . Balolarda eglencenin
Gorsel metin 4 T

din erkek bicimi ve igerigi

Sapkal erkek Gorsel metin 5 Referans kimse

Inhisarlar Idaresi reklam metinlerinde ev ziyaretlerinde ik-
ram ve hediye olarak alkollii icecekler giidiilenmekte ve ickinin
mekan ev olarak dogallaghnlmaktadir. Telefon, koltuk, masa,
sandalye modern evin metonimleri olarak metinde sunulmakta
ve farkll metinlerde yeniden iiretilmektedir. Modern mobilya,
Yakup Kadri'nin Ankara romaninda Bati hayranliginun abartil-
dig bir konu olarak elestirel bir bigimde aktarilmaktadar:

Hele Berlin’in veya Paris’in son mobilya kataloglanindaki
esya resimlerine gore dégenmis odalann, salonlanmu her-
kese ilk gosterdigi giinler, adeta bayramlklanyla sevinen bir
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cocuk gibiydi. Birer digi sandalyesini andiran koltuklar, bi-
rer ameliyat masasina benzeyen sedirler, bir otomobil igi
gibi kanepeler, sekiz kogeli masalar, eski zahire ambarlarin-
dan hig farki olmayan biifeler, dresuvarlar ve nihayet biitiin
bunlarin iizerine serpilmis duran birtakim acaip, korkung ve

ihtilagh biblolar... (1983: 124-125).

Telefon, reklam metninde gosterilen diizleminde ziyaretlerin
diizenlenmesinde kullanilan modern bir iletisim arac1 olarak
konumlandinlmaktadir. Haberlegmenin yeni bigimi olarak tele-
fon, dénemin farkh reklam metinlerinde de aynca giindeme
getirilmektedir( Ek 2, reklam no: 123).

Reklam metninde igkinin igeriye ait olarak sunulmasi, Os-
manli‘da igkinin erkek tarafindan ve disarida, meyhanelerde
tiikketilmesiyle karsithk olugturmaktadir. Metinde, kadin ve er-
kek evin i¢inde ayru anda birlikte bulunmakta ve erkek evin
alanina dahil edilmektedir. Kadin ve erkekten olusan modern
aile reklam metninde yeniden iiretilerek mitlestirilmektedir.

“Liikiis Hayat”: Kogkler, Apartmanlar...

Reklam no: 34 (13 Aralik 1940, 8. Sayfa, Ulus Gazetesi)

Gaosterge Gosteren Gosterilen
Arkadaginiz bir giin size “- | Yazili metin 1 [Kiiciik gormek, paras: ol-
Sen beni kiigiik gérme...” amasl, zengin olma ihti-
li
Yakinda zengin olacagim Yazih metin 2 [Zenginlik, degigim, yagam
tarz1
lAdada kogkiim... Yazili metin 3 [Yazhk, mekansal farklilik, ¢a-|

lisma zamaru, dinlenme za-
mani, statii
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Gosterge Gosteren | Gosterilen
Mackada apartmarum, ka- | Yazih metin 4 lik, mekansal farkhlik,
prmda otomobilim olacak... tatii, kimlik,

..Dostlugumn seref verecek” | Yazih metin 5 [Kimlik, parayla gelen statii,
derse hi¢ sagmayin. Cinki... iligkilerin donigiimii
Cebinde muhakkak Milli Pi-
yango'nun 1941 yilbag bileti
vardir
[Konusan iki erkek Gorsel metin 1 Modern ve Batih gigim tarz,

onusma, erkek alar
JPara tagiyan erkek Gorsel metin 2 Zenginlik erkek alani, abarti
Ok Gorsel metin 3 Mekansal farkhlagma, statii
Apartman, otomobil Gorsel metin 4 Modern ve Batih tarz mekan,
remaate degil bireye vurgu,
genginlik
onugan iki erkek Gorsel metin 5 [Zenginlik, toplumsal iligkile-
lK rin dondgiimii

Reklam metninin diizanlamu bilet alarak zengin olunabilece-
gine ve bu zenginligin “getirileri” olacagina iligkindir. Yanan-
lam diizleminde ise reklam metni, “statii”niin para ile saglana-
bilecegi fikrini dogallaghrmaktadir. Reklam metninde dogallas-
tinlan bir diger kavram ise kapitalizmin vurgusu olarak 6zel
miilkiyet edinme, “miilk sahibi olma” dir.

Reklam metninin paradigmas: “zenginliktir”. Zengin olabil-
me, reklam metninde Milli Piyango bileti ile giidiilenirken,
“Ada’da kosk”, “Macgka’da apartman”, “otomobil”, “seref vere-
cek dostluk”, zenginligin ve zenginlikle beraber gelen sosyal
statiiniin metonimleri olarak dizimsel diizlemde siralanmakta-
dir. Milli Piyango’dan kazarulacak para ile dostlugun seref verir
hale gelmesi, toplumsal iligkilerin degigimini imlemekte, mad-
dilik ve “gosteris” iizerine kurulu iligkiler agin1 dogallagtirmak-
tadur.

Reklam metninde yer alan apartman, otomobil, sapkal er-
kekler, sayfiye evi Batih yasam tarzinin da metonimleridir. Me-



Reklam Metinlerinde Mekan 205

kansal diizlemde “erken donem Cumhuriyet mesken mimarisi-
nin iki standart tipi” -bahgeli ev ya da villalar ve kentlerdeki
apartmanlar- “giidiilenmektedir. Modern ve Batilh yasam tarzi-
rnunuin bog zaman ve ¢alisma zamaruru birbirinden ayngtirmasi,
reklam metninde yazhk ve kighk metaforlanyla yeniden iiretil-
mektedir.

Ada’daki kogk, “yazlik”in metaforudur. Ada, déonemin po-
piiler yazhik mekaru olarak da 7 Giin Dergisi'nde sikhikla yeni-
den iiretilmektedir. 13 Haziran 1934 tarihli 7 Giin Dergisinde
Selim Tevfik “Biiyiikada’ya ilk gelis” baghkh yazisinda, Ada’
run “Istanbul’un en gézde sayfiye yeri oldugunu” ve kentlinin
yaz aylannda Ada’ya “akin” ettigini sdyle aktarmaktadr:

Marmaranun koynunda, biitiin kig hasta bir beniz sanlgiile
goz igiiten ada, gimdi yegeren ve neg’everici kokulanm
i1liklagan havaya savuran agaglarile gigeklerile cennete donii-
yor... Salonlann insarv tiknefes eden agir havasi iginde
cigerleri ickile yipranan sehirliler, arz1 mevudu kegfetmis
kavimler gibi oraya akin edecek ve nuryiizii gormiyen
zindanlardan hayata kavugmug mahkumlann keyfile,
goniillerinin bunaltisiru giderecekler.

25 Haziran 1940 tarihli 7 Giin Dergisi'nde de “Adalarda Yaz”
baglikh yazida, “Istanbul’'un yaz ilk énce Adalara gelir. Camla-
rin koyu nefti gemsiyesi alinda pembe mayosu ile kizil toprak-
lara fiitursuz yaslanmus sicak tenli bir giizel, Ada yazirun ben-
deki timsali budur” diyerek oviilmekte ve dénemin “popiiler
sayfiye mekanlan” arasinda sunulmaktadir.

Reklam, 1930'lu yilarda sahneye konan, “Liikiis Hayat”
opereti ile aym ad1 tagiyan sarkinin sézlerine dogrudan bir gon-
derme yapmaktadir 4.

4 Regat Ekrem Rey’in yazdig ve Cemal Resit Rey’in miiziklerini yap-
tigh operetin “Liikiis Hayat” garkisiun sozleri goyledir; “Sisli de bir
apartiman/ Yoksa eger halin yaman/Nikel-kiibik mobilyalar/Duvarda
yagh boyalar/iki tane otomobil /Biri agik biri degil/ Asa, usak, hiz-
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Apartman, bu reklam metninde Milli Piyango bileti alarak
sahip olunabilecek miilklerden biri olarak giidiilenirken, done-
min banka reklam metinlerinde de mevduatlar artirmak, tasar-
rufu bankalara yoneltmek ve paray: tekrar ekonomik déngiiye
sokabilmek amaciyla bir “gekim nesnesi” olarak sunulmaktadir.
Konut sorunu 6zellikle II. Diinya Savas: yillarinda artmug, hal-
kin kendi tasarruflariyla bir ev sahibi olabilmesi giderek zorlas-
tig1 igin bankalar ikramiye olarak konut vermeye baglamugtir
(Cosar, 2001). 1945 yilindan itibaren kamu ve 6zel bankalarin
rekabetinin artigi, ikramiye dagitim giddetlendirmigtir’. Kum-
bara, para, altinin yaru sira arsa, diikkan, kogk, apartman gibi
ikramiyeler reklam metinlerinde de kendine yer bulmustur (Ek
2, reklam no: 156, 157, 160, 162, 164, 166, 167, 168, 169, 170).

Reklam no: 35 (31 Aralik 1948, 3.Sayfa Ulus Gazetesi)

metgiler/Dolu mutfak, dolu kiler/...Yaz gelince Adadasin/Mayo giy-
mis kumlardasin/Etrafinda giizel kizlar/Canin ¢eker, burnun siz-
lar/...Liikiis hayat, liikiis hayat/ Bak keyfine yan gel de yat/ Ne giizel
sey/ Oh ne rahat/Yoktur esin liikiis hayat”.

5 Bankalarin verdikleri ikramiyelere 1958 yilinda 7129 sayili Bankacilik
Kanunu’nun 32. maddesiyle sirurlamalar getirilmis ve tasarruf mevduat
sahipleri arasinda yapilacak gekiliglerle bankalann sadece para ikrami-
yesi dagitmasi yasal bir zemine oturtulmustur (Cosar, 2001).
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Gosterge Gaosteren Gasterilen
Kadin Gérsel metin 1 :\i/ict);:lem kadin, erkekle bir-
Erkek Gérsel metin 2 quem erkek, kadinla
brlikte

Teknoloji, modern iletigim

Radyo Gorsel metin 3

araci, modern ev
Saat Gorsel metin 4 | Modern zaman, modern ev
Milli piyango yilbag . - s
cekilisi 500.000 lira Yazih metin1 | Zenginlik, yilbaginda &diil

Koltuk Gorsel metin 5 | Modern ev, oturma bigimi,

Geleneksel Tiirk evlerinin digaridan igeriyi gérmeye izin ver-
meyen ancak igeriden disarinin goriinmesine imkan veren “ka-
fes sistemi”, modern evlerde ortadan kalkmus, evin igi ya da
mahrem alan reklam metninde oldugu gibi “goriiniir” kilinmis-
tir. Reklam metninde kadin ve erkek evin i¢cinde haremlik-se-
lamlik aynmu yerine ayn1 odada koltuklarda, karsihkli otur-
maktadir. Oysa, geleneksel yapida garsi, cami ve genel olarak
kamuya agik alanlar erkeklere, ev ise kadinlara aittir (Saraggil,
2005: 76). Erkekler, reklam metninde goriildiigii gibi evin ala-
nina dahil edilmektedir. S6z konusu dahil edis, 14 Haziran 1938
tarihli 7 Giin Dergisi'nde “ev erkegi” baghkl1 yaz1 da ironik bir
bigcimde iglenmektedir. Ramiz’in, ev siipiiren, gamagir yikayan,
yemek yapan ve ¢ocuga bakan erkek karikatiirleriyle ironikles-
tirilen “ev erkegi” yazisinda, “kadin hayatta her ige girince er-
kege de ev kadinhigin paylagmak diisiiyor” diye belirtilmektedir.

Reklam metninde birincil anlamlandirma diizleminde yil-
bag1 ikramiye gekilisi bildirilmektedir. Piyango ¢ekilisinin rad-
yodan dinlenmesinin, evdeki yilbas: eglencelerinin bir pargasi
oldugu da reklam metninin yan anlamini olusturmaktadir. Ay-
rnica, metin mekana dair bir bildiriyi de igermektedir. Radyo,
saat, koltuklar modern yasamin mekansal metonimleri olarak
dizimsel eksende yer almaktadir.

Koltuk, bedenin durusunu diizenleyen ve bicimlendiren bir
nesnedir. Boylelikle koltukta nasil oturulmas: gerektigi de yan
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anlam diizleminde yeniden iiretilmektedir. Dizisel diizlemde,
gecmisin sedir ve yerde oturma pratigiyle bir kargsithk iligkisi
kurulmaktadur.

Radyo ise mekarun “bagkdgsesi“ndedir. Radyo, Batihlagma-
nun ve eglencenin arac1 piyano ile mekansal diizenlemede Ek 2,
reklam no: 127°de de bildirildigi gibi yer degistirmistir. Dizim-
sel diizlemde yer alan bir bagka ev esyasi1 da saattir. Reklam
metnindeki “alafranga saat”, “asri zamanin” hem metonimi hem
de metaforudur. Saat, reklam metninin yilbag1 vurgusunu giiglen-
diren 6gelerinden biridir. Reklam metninde tiim gostergelerin
tizerindeki konumuyla da “zamarun efendisi” haline gelmektedir.

Reklam Metinlerinde Modernlesmenin Mekani Kent

Kent, modernlesmenin mekarudir. Bu mekansal 6rgiitlenme,
ekonomik, sosyal ve galisma yasaminun temposuyla, kir yasan-
tisiyla derin bir karsithk olugturmaktadir (Simumel, 2004: 14).
Osmanlida kent, “cami ve diger dini mekanlar ile gars1 ve sivil
konut”“tan olusan “mahalle” ile bicimlenmistir (Isin,1999: 75).
Mabhalleler, sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve dini agidan kendi ig
biitiinliigii olan yasam alanlandir. Bu yasam alanlan 19. Yiiz-
yildan itibaren 6zellikle “etnik ve dini” aynmlarla, sehri parga-
lara bolmiistiir (Duben ve Behar, 1998: 41). Cumhuriyetle bir-
likte kentler sosyal statiiye gore olugan semtlere goére bicimlen-
meye baglamigtr. Kentler, sanayilesmeyle birlikte artan niifus
ve bu niifusun bannma sorununu giderme amacindan ziyade,
savag donemlerinin getirdigi ekonomik sorunlan agmanin me-
kansal yanit1 olmugtur (Duben ve Behar, 1998: 44).

Kent goriiniimiiniin aynlmaz bir pargasi olarak apartmanlar
ve apartman hayatina gegis, hem toplumsal bir statiiyii hem de
“geleneksel mahalle hayatirun reddini” (Duben ve Behar, 1998:
44) icermektedir. Karaosmanoglu'nun (1993) Kiralik Konak ro-
maninda, s6z konusu mekansal degisiklik, Batih yagsam tarzina
gecis olarak kodlamaktadir. Romanda, iggiiveysi geldigi eski
konaktan tasinma arzusunda olan Servet Bey goyle sikayetlen-



Reklam Metinlerinde Mekan 209

mektedir: “Sigli’de o miikemmel ve yeni apartmanlar dururken
burada gogebe halinde yagsamanin manasini anlayarmiyorum”

Cumbhuriyetin modern vatandasi, “giindelik hayatin dini
kiiltiir aracihgiyla yasandig kapali mekanlar” (Isin, 1999: 74)
olan mahallelerden, sokaklara gikmakta ve kadin-erkek ayni an-
da, birarada sokakta toplumsal bir temas kurmaktadir. Nitekim
“modernlik”, Berman'in (2000) vurguladig gibi yabanc: olanla
kargilagma olasiliginin siirekli olmasidir. Kentlinin mahallerden
kente ¢ikigini saglayan, sokakta temas kurmasini saglayan arag-
lardan biri de tiiketim mekanlandir. Tiiketim mekanlan, sokagin
fiziksel yapisindaki degisime dahil olan mekanlardandur.

Reklam metinlerinde bir mekan olarak kent, kentin meto-
nimleri iizerinden sunulurken, bu mekanin iginde bulunan kentli
ve kentlinin goriiniimii de giidiilenmektedir. Bunun yaru sira
reklam metinleri “kentsel imge alanini”® insa eden metinlerden
biri olarak islemektedir.

Kalabalhiga Karismak: Kenti Yiiriimek

Reklam no: 36 (2 Aralik 1936, 12. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)

¢ “Kentsel imge alan1” kavrami, imgeler, simgeler, biligsel haritalar,
temsiller ile olugan bir kiiltiire] anlamlar setidir ve dergiler, gazeteler,
resimler, kitaplar, afigler, edebiyat metinleri bu imge alaninin olugsma-
sinda 6nemli rol oynamaktadir (Demir, 2002: 110).
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Beykoz kundurasi en Yazili metin 1 ve 2 | Sokak, kent, miicadele
¢etin yollarda dayanur
Modern ve Batil giyim
Erkek ayakkabisi Gorsel metin 1 tarziran metonimi,, tek
tiplilik, digansi

Bu reklam metninde oldugu gibi, Beykoz Kundura’ya ait di-
ger reklam metinlerinde de (Ek 2, Reklam no: 106, 126 ve 129)
kundura gostereni gorsel metin olarak erkek ayakkabisi goster-
gesiyle giidiilenmekte ve kamusal alana ¢ikanin, bir bagka an-
latmla “getin yollarda yiiriiyen“in erkek oldugu yananlam
diizleminde yeniden iiretilmektedir. “Cetin yollar” gostergesi,
Karaosmanoglu’'nun Ankara romaninda sik sik vurguladig: dig
mekanun (sokagin, kentin) fiziksel bir 6zelligidir. Romanda Et-
lik’te oturan Mebus Murat Bey, Selma ve Nazif'i kargilarken,
“Yolumuz ¢ok bozuk, ¢ok bozuk” demekte (1964: 41), Hakk
Bey ise Ankara’y1 §6yle betimlemektedir:

Ankara, bizim i¢in emsalsiz bir ‘energi’ mektebi olmustur.
Sarp, yalgin ve getin Ankara, iginde her rahattan mahrum
oldugumuz igin, iginde zahmet, mesakkat gektigimiz An-
kara, bize sabn, tahammiilii ve inkigafimuza engel biitiin zit
kuvvetlerle geceli giindiizli garpigmay1 ogretiyor.. (Kara-
osmanoglu, 1964: 82)

Diizanlam diizeyinde Beykoz Kunduralan’run saglamhginin
vurgulandig) reklam metninde, saglamlik, tasarruflu tiiketimin
metonimi olarak yeniden iiretilmektedir. Ozellikle, bu vurgu
Beykoz Kundura'nin bazi reklamlarinda ¢ocuklar iizerinden ve-
rilmektedir (Ek 2, Reklam no: 78, 83). Cocuklarin ayakkabiy: en
¢ok yipratan yas grubu oldugu diisiiniiliirse bu segimin rasyo-
nel oldugu soylenebilir.

Yananlam diizleminde metin, oturmay: degil, sokakta yiirii-
meyi ve yiiriimeyle goriiniir olmay: bildirmektedir. Yiiriimek,
ayni zamanda, Cumhuriyetin modernlesme sdyleminin “ilerle-
meci” yoniiyle de uyumlu bir eylemdir. “Muasir medeniyet se-
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viyesine ulagmak” igin ilerleme gerekmektedir. Reklam met-
ninde, Beykoz ayakkabisinun gosterileni, yasam ritmindeki degi-
sime paralel olarak bigim degisen ayakkabidir. Kentli, modern
(erkek) yurttas, dizisel diizlemde garik degil, ayakkab: giymekte
ve kentsel mekan yiiriiyerek deneyimlemektedir. De Certau
(1988: 103) yiiriimenin kenti zenginlestiren bir sosyal deneyim
oldugunu vurgulamaktadir:

Yiiriimek bir yerin eksikligini hissetmektir. Uygun bir yer
olmayiginin ve onu arayigin tamamlanmamig y6ntemidir.
Hareket, kenti zenginlegtirir ve kentin sosyal bir deneyim
olarak uygun yere ait bu 6zlemin hissedilmesini saglar. Oyle
bir deneyimdir ki bu, yiirime ve mesafe kaydetmelerle
sonsuz sayida kiigiik pargalara aynlr, iligkiler ve ga-
kigmalarla kentsel bir doku olugturur ve kent adi verilen o
igaret altinda toplanur.

Yiiriimek, ayrm1 zamanda donemin saghkli, ideal beden im-
gelerinin yaratilmasinda 6nemli bir spor etkinligi olarak da de-
gerlendirilmektedir. 5 Eyliil 1939 tarihli 7 Giin Dergisi'nde “Yo-
rulmadan Yiiriimek Bir Hiinerdir” baghkh yazida yiiriimek,
“tabii ve faydali bir spor” olarak konumlandinlmaktadir: ”
tam manasi ile yiiriiyiis bacaklara kadar gogsiin de saglamhigru
artinyor, viicuda miivazene, miilayimet ve ahenk veriyor”.

Reklamno: 37 (17 Ekim 1937, 12 Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)
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Gaosterge Gaosteren Gaosterilen
Talep, tiiketim, toplumsal
kimligin onaylanmasi

Bu kalabalik ne igin? Yazili metin 1

Yerli Mallar Pazanna Degisen mevsim kosullanna

mevsimlik Hereke Yazh metin 2 Lo, s
kumaslan geldi gore giyinme, moda, tiiketim
Sokak Gorsel metin1 | Modern kent, kargilagma
Insanlar Gorsel metin2 | Kentli, toplumsal temas

Mekan ekseninde ele alinan bu reklam metninin birincil an-
lamlandirma diizleminde, “Hereke” kumaslarinin Yerli Mallar1
Pazan'nda satisa sunuldugu bildirilmektedir. Yananlam diiz-
leminde ise reklam metni degisen mevsim kosullarina uygun
giyinmeyi, dolayisiyla modayi, kumas tiiketimi iizerinden do-
gallaghrmaktadir. Gostereni yazili ve gorsel metin olan kalaba-
hik gostergesi, kumaglara olan ilginin/talebin yogunluguna
gonderme yapmaktadir. Reklam metninde, sokakta yagsanan
“bedensel 6zgiirliikk deneyimi”nin denetlendigi, bir anlamda
kalabaligin pasiflestirilerek, tiilketime yonlendirildigi goriilmek-
tedir. Toplumsal kimligin onaylanmas: olarak ‘kalabaliga ka-
tilma’, yine bu metnin yananlam diizleminde bildirilmektedir.

Metnin mekan kent, kentin metonimi ise sokaktir. Reklam
metnindeki insanlar, mahallelerden, sokaklara ¢ikmakta ve ka-
din-erkek aym: anda, birarada sokakta toplumsal bir temas kur-
maktadir. Bununla birlikte sokagn fiziksel yapisindaki degisim,
reklam metninde yeniden iiretilmektedir. Kentte dolasanlarin,
kenti yiiriiyerek deneyimleyebilmesi i¢in genis yaya kaldirim-
lar1, otomobiller igin genis yollar fiziksel degisimin gostergeleri
arasindadir. Sokaga ¢ikmak, goriiniir olmak aymu zamanda
Isin'in da (1999: 166) belirttigi gibi “Cumhuriyet insanina gore
toplumun modern goriintiisiinii Avrupa diinyas: kargisinda
temsil etmek” anlamina gelmektedir. Sokak bir anlamda vitrin
olarak islemektedir.

Reklam metninde “dini yasantiun maddi ve manevi gerek-
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lerine uygun” (Isin, 1999: 79) tikketim mallanmun sunuldugu, ik-
tisadi- ticari yagantinin simgeleri olan garsilar bulunmamakta-
dir. Yerli Mallan Pazan’nin yine Batih tiiketim mekanlan gibi
diizenlendigi de gorilmektedir. Bu diizenlemede 6zellikle “vit-
rin” énemli bir gostergedir’. Bloch (2007: 416-7), vitrinin “zarif
bir arzu yasantisiru tahrik etmek igin” gerekli bir teshir araci ol-
dugunu ve “camekanin oniinde eglesenlere bir huzursuzluk”
verdigini belirtmektedir.

Algverig pratigi, ozellikle 19. Yiizyilin baginda Istanbul’da
Pera-Galata bolgesinde agilan bonmarchelerin etkisiyle degis-
meye baglamigtir. Bonmarchelerin “vitrin diizenlemeleri”, tiike-
tim mallarinin pazarlamasina yonelik yeni bir anlayigin goster-
gesi olmustur. Isin (1999: 93), boylesi bir diizenleminin, bir sey
satin almasalar bile sokakta yiirliyenlerin sayisinin artmasinda,
caddelerin kalabaliklagmasinda etkili oldugunu belirtmektedir.

Reklam metninde, her ne kadar kalabaligin nedeni Hereke
kumaglan ile iligkilendirilse de, vitrin, sokagin kalabahiginin
artmasinin ve bu kalabahiga huzursuzluk vererek onlan tiike-
time yonlendirmenin arac: olarak islemektedir. Reklam metni
de bu siiregte, malin vitrindeki haliyle sirurh kalmamasin sag-
layan, vitrindeki teshirin devamu olarak islemektedir (Bloch,
2007: 418). Reklam metninde modern kent miti, Lefebvre’nin
vurguladig) gibi “tiiketime yonelik teghir ve tiiketimin teghiri”
ekseninde yeniden iiretilmektedir.

7 Vitrin diizenlemeleri tiiketime yénlendirmenin bir agamas: olarak in-
hisarlar idaresi tarafindan da kullanulrmustr. Satglan artrmak ama-
ciyla 1937 yilinda Inhisarlar Idaresi Yenice sigarasi konulu vitrin ya-
ngmasi diizenlemistir (Dogruel ve Dogruel, 2000: 222).
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Kenti icmek: “Izmir Sigarasi, Ankara Biras1”

Reklam no: 38 (29 Ekim 1938, 10. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)

Gaosterge Gosteren Gosterilen
Sigarada yenilik Yazih metin 1 | Uretim, titketim, gelistirme
i . modern kent, sigararun ads,
- Yazhmetin2 | o cehrilik, aidiyet
Hafif-Latif Yazili metin3 | Icimi kolay, keyif,

. . Bireysel kullarum,
25 sigara krg. 20 Yazili metin 4 ulagilabilirlik

.. . Sigara, kent iligkisi,

Ay yildizh kutu Gorsel metin 1 illiyetcilik

Uriinlerin, iiretim mekanlarinin ya da kentlerin isimleriyle
arulmas -Hereke kumaglari, Kayseri dokumalari, Samsun siga-
ras1, Beykoz Kunduralan- dénemin “markalama” stratejilerin-
den biridir. Uriin ve mekan arasinda bir kimlik aktarimi bu-
lunmaktadir. Béylesi bir strateji, tiiketicinin yabancilagmasin
o6nlemenin yan sira, bir aidiyetlik yaratmaktadir. Bu aidiyetlik
kentin hemgehrisi olmak, kentlilik duygusu iizerinden kurul-
makta ve dizisel eksende Osmanlinin kentte yasayanlannin
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kendini dini cemaatin unsuru olarak gormesiyle kargitlik olus-
turmaktadr.

Reklam metni birincil anlamlandirma diizleminde Inhisarlar
Idaresi'nin yeni satisa sundugu Izmir sigarasim bildirmektedir.
“Izmir”, hem kentin metonimi hem de metaforu olarak kulla-
nilmaktadir. Izmir ve sigara arasindaki metonomik iligki, Izmir
sigarasiun, ayru kentteki sigara fabrikasinda iiretilmesinden
kaynaklanmaktadir. Kentin adinin, sigararun markasi olmasi ise
metaforik iligkidir. Ayr1 zamanda kent gibi sigara da “modemn
kapitalist iiretim ve tiiketim ilkesine gok iyi bir drektir” (Sch-
ivelbusch, 2000:177).

Reklam metninde “25 sigara 20 krs” gostergesinin gostereni
sigara paketinin fiyat ve igindeki adeti iken, gosterileni Izmir
sigarasimin bireysel kullaruciya yonelik olmasidir. Inhisarlar
Idaresi’'nin iirettigi sigaralarin, paketteki adeti zaman iginde
degismistir. 500 adet sigara iceren Cesit gibi sigaralar 6zellikle,
“giinliik ihtiyaglan toplu olarak kargilama aligkanhigina” yone-
lik tasarlanmugken (Dogruel ve Dogruel, 2000: 218), Izmir siga-
rasinin 25 adet sigara igermesi ise bireyin giinliik ihtiyaglarina
yonelik yani bireysellie gonderme yapmaktadir. Sigara igme-
nin, igki igmek gibi “kollektif bir eylem” (Schivelbusch, 2000:
145) olmadig), s6zkonusu bireysel eylemin kentte ve kentli tara-
findan yapilmas: ikincil anlamlandirma diizleminde dogallagti-
rilmaktadur.

Sigara kutusunun iizerinde ay-yildiz bulunmaktadir. Bu sim-
ge, farkl reklamlarda da ya iiriinlerin iizerinde ya da metnin bir
kosesinde reklamverenin kimligini milliyet¢i bir vurguyla yeni-
den iiretmektedir. Her ne kadar bu metinde imzas1 bulunmasa
da, donemin 6nemli reklam tasarimcilarindan biri olan ihap Hu-
lusi, reklamverenin nasil bir belirleyici giice sahip oldugunu
gOyle belirtir (Ortag, 1966:291):

-Biz de koltuk herseye hakimdir ...En giizeli koltuk anlar, en
dogruyu koltuk bilir ...Siz koltugun zevkine boyun egeceksi-
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niz, koltuk sanata degil! Bir kibrit kutusu mu ¢izdiniz? Kol-
tuk kaslanm ¢atip parmaginu uzatir: -SJuraya ay-yildiz! Hele
devlet miiessesi, ister sarap olsun, ister sigara paketi, Ayyil-
dizsiz resim kabul etmez!

Reklam no: 39 (19 Mayis 1938, 12.Sayfa, Ulus Gazetesi)

Gosterge Gaosteren Gosterilen

Biramun tium Tiirkiye tara-

B_ﬁtiin_T'i.irkiye Ankara Yazil metin 1 ﬁndan i.qilmesi, bif halk i¢-

Biras igiyor kisi haline gelmesi, top-
lumsallagma bigimi

Giftligin kuvvetli top-

ragirun yetistirdigi

arpa ile, modern ci-

hazl giftlik fabrikala- Modern pazarlama, iire-

rinda yapilan Ankara | Yazih metin2 | tim, fiyatlandirma, dagitim

Birasirun biitiin mem- ve sahs.

leket ihtiyaciru karsila-

yabilmek igin imal re-

koltesi artinlrmustir

Bundan sonra Ankara

Birasi, biitiin memle- . Ulaglabilirlik, standart-

. Yazih metin 3
kette aymu fiyata satila- lagma
caktir
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Gosterge

Gosteren

Gosterilen

Boylelikle bir milli
mamul makbu satis
hiikmiine tin kanun-
laghrmak yolunda ol-
dugu hiikkmii bir me-
seleyi, kendi kendine
halletmis olmaktadir.

Yazili metin 4

Birarun milli igecek olmasi,
memlekette liretilmesi, ya-
bancilagmanin azaltimasi

Fabrikalarin artan ran-
diman sayesinde,
memleketin en uzak
koselerinde bile bira
bulmak darhig kalma-
yacak ve bugiine kadar
biraya 60-90 kurusa
igmekte olan Sark
vilayetmlerinde, imal
meskeni olan An-

Yazili metin 5

Tiiketimi genigletme poli-
tikasi, ulagilabilirlik, Dogu,
fiyatin standardize edil-
mesi

kara'da oldugu gibi,
bira 30 kurusa satila-
caktr.
Zevk-Sihhat-Nese
biraraya gelerek An- Yazih metin 6 Konumlandirma, saglik,
kara Birasiu meydana nese,
getirmigtir
Uretici koylii, yabancilag-
Ankara Birasii¢ Afisil | Gorsel metin 1 | may1 énlemek, saghkh be-

den

Ankara Birasi'nun iiretimi, dagitimu ve fiyatlandinlmasina ait
bilgiler metnin birincil anlamlandirma diizleminde bildirilmek-
tedir. Uretim-dagiim ve fiyatlandirma hakkinda verilen bilgi-
lerle aslinda “modern pazarlama” ve dolayisiyla kapitalizmin
mantigina uygun is yapildig: bilgisine ulagilabilmektedir®. Yan-

8 Pazarlama, isletme amaglanna ulagsmayi saglayacak degig-tokugu ger-
ceklestimek iizere, ihtiya¢ kargilayacak iiriinlerin gelistirilmesi, fiyat-
landinlmasi, tutundurulmas: ve dagitilmasina iligkin planlama ve uy-
gulama siirecidir (Kotler ve Armstrong, 1996). Tarihsel siirecte pazar-
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anlam diizleminde reklam metni, “Biitiin Tiirkiye'nin Ankara
Biras: igiyor” olmasiyla, biranin “demokratiklegtigini” ve sa-
dece belirli bir kesimin degil, “biitiin Tiirkiye”nin modern ya-
sam tarzini paylaghgini, dahil oldugunu bildirmektedir. Bira fi-
yatiin ucuzlamasi, ulagilabilirligin artmasinda ve tiiketimin
yayginlaghrilmasinda énemli bir unsurdur. Nitekim, bira fiyat
bir y1l sonra daha da ucuzlayacaktir. 2 Agustos 1939 tarihli Ulus
Gazetesi'nin birinci sayfasinda “Bira Ucuzlad1” baghgiyla ya-
yinlanan haberde 16 Agustos’tan itibaren bir gige biranin 16 ku-
rusa satilacagi, dénemin Giimriik ve Inhisarlar Vekili B. Raif
Karadeniz'in beyanati referans alinarak bildirilmektedir (Ek 2,
reklam no: 143).

Metinde, yananlam diizleminde bira tiiketimi ile milli eko-
nomiye destek olmak arasinda bir iligki kurulmaktadir. Bu
iligki, Ankara Bira Fabrikasi’'un kurulus hedeflerini iceren me-
tinde de g6yle yer almaktadir:

...hem sihhati tahrip eden agir ickiler yerine daha sihhi ve
hafif bir icki olan biray1 memlekete yaymak, hem de memle-
ket ziraatine yeni bir kalkinma amili daha ilave etmek hedefi
gozoniinde bulundurulmugtur... Ekonomik bakimdan bira
endiistrisi, ziraat kalkinmasi igin ehemmiyetli bir amildir.
Koylii arpa mahsuliine iyi ve devamli bir miisteri bulmak-
tadir... Gelir bakimindan koyliiye faydas: olan biracilik, hay-
vanciligin verimliligini artiracak bir etkendir (Efes Pilsen ile
Birann Sergisi, 2005: 18-19).

“Ankara Biras1” reklam metninde “milli” bir i¢ki olarak ko-
numlandirilmakta ve bira igmek “milli” vurgusuyla dogallagt-
nlmaktadir. Biranin “milli”ligi ayn1 zamanda “memleket ziraa-
tine yeni bir kalkinma amili ilave edilmesi” ve koyliiniin “arpa

lama, iiretim ve sahs anlayis1 dénemlerinin ardindan pazarlama oge-
lerinin (iiriin, fiyatlandirma, dagitm ve tutundurma) birbiriyle
uyumlu iglemeye bagladig: ve tiiketicinin merkeze kondugu “modern
pazarlama anlayigina” dogru gelismistir (Mucuk, 2001).
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mahsuliine iyi ve devamh miigteri” bulunmasiyla da pekisti-
rilmektedir. Ankara Birasi’'nin “milli” olusu, “orada bulunma-
yan” Istanbul Biras’'min “ecnebi” olusu ile de dizisel eksende
kargithik olugturmaktadir. Tiirkiye’de bira pazarina 1938 yilina
kadar, merkezi Istanbul’da bulunan “Bomonti-Nectar Bira Sir-
keti” hakim olmusgtur. Bu duruma istinaden, Hafta Dergisi'nin
1934 tarihli bir sayisinda, bira iiretiminin “milli” olmas1 gerek-
liligi g6yle vurgulanmaktadir:

Bomonti Sirketi ecnebidir. Tiirk irkinun sihhati ona viz gelir.
Biitiin gayesi Tiirk irkinin karurun kurutmaya bedel, kasa-
siru doldurmaktir... Halkin hayatina kasteden bu levhalan
yerinden indirecek bir devlet kuvveti yok mudur? (akt.
Akgura, 2002a: 60).

Ankara Biras1 ayn1 zamanda Istanbul’da “sinirh” iiretimi ve
tiikketimi bulunan bira ile kargithk iligkisi iginde kendini ko-
numlandirmakta, Ankara Birasi ile bira i¢iminin tiim Tiirkiye’
ye yayginlagtirildig1 reklam metninde bildirilmektedir.

Ankara, buradaki reklam metninde mekansal/kentsel bag-
lamda Istanbul ile bir karsitlik olugturmaktadir. [lanun yayin ta-
rihi -19 Mayis 1938- gozoniinde bulunduruldugunda, Anka-
ra’nin yeni ulus devletin bagkenti ve modernlesmenin merkezi
olduguna iligkin bir pekistirme ¢abasi oldugu diisiiniilebilir. Bu
sdylem, Istanbul’u Osmanl ile metaforik bir iligki iginde kod-
lamakta ve digarida birakmaktadir.

Reklam metninde dizisel diizlemdeki ikili karsitliklardan
biri de Sark ve Garptir. Sark diizanlamda, bolgesel bir isaretse
de, yananlamda Batinin 6tekisidir. Dogunun da Batdaki gibi,
Batili yagam tarzi nesnelerini tiiketebilmesi, reklam metninde
biranin Sarkta bile ayni fiyatla satilacag) vurgusuyla dogallast-
rilmaktadir.

Reklam metninin birincil anlamlandirma diizleminde bira
besin maddesi olarak giidiilenmektedir. Bira, sithhatli bir besin
maddesi ve “memleket ihtiyac1” olarak yananlamda dogallagti-
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nimaktadir. Bu dogallaghrma, devlet tarafindan yapilirken, tii-
ketici yeniliklere devlet eliyle alighnlmaktadir. Devlet tarafin-
dan yapilan bu dogallagtirmanin, tiiketicinin yeniliklere devlet
eliyle ahistirlldig savim da destekledigi goriilmektedir.

Kente Para Yadacak

Reklam no: 40 (14 Aralik 1940, 8. Sayfa, Ulus Gazetesi)

Gosterge Gosteren Gosterilen
14 Arahk 1941 Milli
Piyango Yilbasi geki- | Yazili metin1 | Yilbagi, modern zaman,
lisi

Yiiksek apartmanlar | Gorsel metin 1 Mcderndegmenin mekans,

kentin diizeni
Geleneksel evler Gorsel metin 2 | £k genis aile, yoksulluk,
karanhk
Gece saat 24 te kar ] Zﬂ‘gtﬂ}l}s gun birimi, para
dewil para vagacak Yazih metin 2 | ve kar iligkisi, paranin me-
SO kanu kent,

Birincil anlamlandirma diizleminde yilbas: gekilisini bildiren
bu reklam metninin ikincil anlamlandirma diizleminde ‘kentin’,
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paranun ve tiiketimin mekani oldugu bildirilmektedir. Metinde
paranin mekani dogallagtinlmaktadir. Paranin/zenginligin ken-
te ait olduguna iliskin bir kent miti iiretilmektedir. Metinde,
“Kar yerine para yagacak” gostergesi ile paranin miktan ile kar
arasinda metaforik bir iliski kurulmaktadir.

Kent siliietinin gostereni yiiksek apartmanlar, gosterileni ise
modern ve Batil1 yagsam tarzidir. Milli Piyango bileti alarak zen-
gin olmanin gorsel referansim reklam metninde apartman
olusturmaktadir®. Bat kiiltiiriine yoneligin mekansal yansimasi
olan apartman, geleneksel mahallenin yapisimin hem bigimini
ve hem de igerigini degistirmigtir. 13 Eyliil 1939 tarihli 7 Giin
Dergisi'nin “Apartiman ve Otel Hayat” yazisinda da belirtildigi
gibi birbirini tanimayan insanlar bir araya getiren apartmanlar,
kent hayatinda cemaat yapisiun ¢6ziiliigiinii de simgelemekte-
dir. Reklamda modern mimarinin disiplin anlayisim1 yansitan,
uzun ve geometrik formdaki apartmanlar aydinhkta konum-
landinbrken, geleneksel, ahsap goriimlii evler karanlhikta yer
almaktadir. 22 Subat 1938 tarihli 7 Giin Dergisi'nde Hiiseyin Ca-
hit Yalgin “Ev ve apartiman” baghkl yazisinda geleneksel Tiirk
evleri ile modern apartmanlar arasinda “sessiz sedasiz, bir mii-
cadele devam ediyor ve gittikce siddetleniyor” diye belirtirken,

 Bozdogan (2002: 245) Cumhuriyetin ilk doneminin mimarisinin stan-
dart iki tipinden biri oldugunu belirttigi apartimanlann, 1930’1u yillar-
daki kullarumurun farkh oldugunu belirtmektedir. Apartman, 1930'lu
yillarda Esendal’in (1957: 7) Ayash ile Kiracilari romaninda da betim-
lendigi gibi gibi gesitli béliimlerden, oturma birimlerinden olugan ve
gelir elde etmek igin sahibi tarafindan boliimlerin ayn ayn kiraya ve-
rildigi bir yapidir: “Yeni yapilmig biiyiik bir apartimanin dokuz odali
bir boliigiinde oturuyoruz. Bu béliigii Ayagh Ibrahim Efendi adiyla
biri tutmus, isteyenlere oda oda kiraya veriyor...Odalar, logga bir kori-
dorun iki yaruna siralanmug, dizilmig. Koridorun en sonunda banyo
odasiyla mutfak var. Benim odam, koridora girince sagdan birinci ka-
p!”. Apartman sahibi olmak zengin olmarun gostergesidir
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iki mekanin toplumsal hayati nasil bi¢imlendirdigini agikla-
makta ve modern apartinan konforuna vurgu yapmaktadir:

Sosyal hayatimuzda, son senelerde sessiz sedasiz, bir miica-
dele devam ediyor ve gittikge siddetleniyor. ... Sosyal ha-
yatimizda devam eden bu harp ev ile apatiman arasindadir.
Kumkapiya dogru simendiferle gelirken gozlerinizi kay-
dinpta Cerrahpasa sirtlarina dogru baktigimiz vakit, agagla-
nn igine gomiilmiis, diiz ¢ahli ve burugsmus, kararmig ihti-
yar yiizleri ile bize mahzun birer tebessiim yollayan eski Is-
tanbul evleri ile her tarafta yiikselmeye baslayan sekilsiz,
kiistah ve hasin apartmanlar arasinda bir harp...Bugiinkii
kafalarimizla, eski evlerimizde rahat edemiyorsunuz, yasa-
yamiyorsunuz. fhtiyag duydugumuz konforu bize aparti-
man veriyor. Beyaz ¢inilerle tertemiz bir mutfak, iyi bir
banyo salonu, akarsu, kalorifer ve biitiin bunlarin hepsi bir
arada, eli alinda. Kigin ¢itkmaya korktugumuz genis, buzlu
riizgarlarla titrer, sofalar yok, eski merdivenler yok; alt kat-
taki karanhk mutfak yok. Apartimanlar derli toplu ve kolay.

Kent siliieti, okurla mekan arasinda bir mesafeye génderme
yapmaktadir. Simmel’in (1990) vurguladig) gibi kente 6zgii olan
“mesafe”, reklam metninde de okurla kent siliieti arasina ko-
nulmakta ve bu uzaklik kente bir “degerlilik” atfedilmesini sag-
lamaktadir. “Seyleri degerli kilan” ise “paradir” (Simmel, 1990).
Reklam metninde de yananlam diizleminde iiretildigi gibi,
“kent yagsamina para ekonomisi hakimdir (Simmel, 1990: 169,
2004: 14).

Dizimsel eksende eski ve yeni yasam tarzini temsil eden me-
kanlar birarada bulunmaktadir. Yeni ve modern olana “deger”
atfedilirken, Milli Piyango bileti alarak bu degere ulasabilme
yeniden iiretilmektedir.
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Reklam no: 41 (24 Ekim 1948, 3. Sayfa, Ulus Gazetesi)

Gosterge Gaosteren Gosterilen
Cumbhuriyet Bayram . Fevkalade gekilig, milli
Piyango 5y0.000 E-a Yazl'Mefin 1 bayramda édiillendirme

Devlet eliyle zengin
yaratma, zenginligin
El-piyango bileti Gorsel Metin 1 devlet taraindan su-
nulusu, bedenin
metonimi el
Talih, gozii kapah olarak
Gozii kapali bilet ge- o Wy devlete giivenmek,
ken erkelg ¢ St modemgve Batih giyim
tarz1
Caminin eklendigi yeni
Kent siliieti Gorsel Metin 3 | bir kent goriintiisii,
kentin mekani para

Bir 6nceki reklam metninde oldugu gibi bu metinde de bir
kent siliieti bulunmaktadir. Ancak buradaki kent silueti, 6nceki
omekten farklhidir. Bu farklihk kent goriiniimiine, caminin ek-
lenmesiyle ortaya gikmaktadir. “Erken Cumhuriyet dénemi mi-
mari kiiltiirii tarafindan ihmal edilen” camiler (Bozdogan, 2002:
322) reklam metninde goriiniirliik kazanmaktadir. Bu gorii-
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niirliik, 1946 yiinda gok partili hayata gegisle siyasal aktorlerin
sOyleminin farkhilagmasiyla anlamlandinlabilir. Demokrat Parti’
nin kurulmasindan sonra Cumhuriyet Halk Partisi'nin iktidar
oldugu dénemde, ilkokul ders programlanna segmeli din ders-
leri koyulmus, imam-hatip yetistirilmesi igin okullar agilmus,
Hacca gitmek isteyenlere doviz verilmeye baglanmug ve tiirbeler
yeniden ziyarete agilmugtir (Mardin, 2001: 122). Reklam met-
ninde kent siliietindeki cami, gosterilen diizleminde yeni do-
nem politikalarini temsil etmektedir.

Reklam metni birincil anlamlandirma diizleminde Cumhu-
riyet Bayrami'nda yapilacak gekilisi ve verilecek ikramiye tuta-
rin bildirmektedir. El, bedenin metonimini ve Milli Piyango’
nun metaforu olarak metindedir. Erkek, modern giyinme tar-
z1yla, ikincil tasanm o6gesi olan mekanla -kentle- uyum iginde
konumlandinlmaktadir. Beden ve mekan, yeni yagam tarzinun
metonimleri olarak reklam metninde yeniden iiretilmektedir.

Reklam Metinlerinde Kentin Otekisi, Uzaktaki K6y

Batili olmayan milliyetgiliklerin yaratmaya calistgy kimlik
“mekansal ve toplumsal konuma siyasi baghlik”la gergekles-
mektedir (Smith, 2004: 182). Birlikte yasama ve belli bir toprak
parcasina kok salmig olma, siyasi toplulugun temelleri baki-
mindan bir 6lgiit haline getirilmektedir. Smith, bu 6lgiitiin koy
degerlerine doniise baglandigin ileri siirmektedir. Cumhuriyet’
in ilk déneminde, degisimi yayma ve kitlelerin destegini alma-
nin 6lgiitii de koy degerlerine geri doéniigii igeren “koyeciiliik
soylemi”yle belirginlesmektedir. Koéyciiliik “diinyada sehirles-
menin ve sanayilesmenin hakim oldugu bir dénemde koy ha-
yatinin ve degerlerinin 6nemine yapilan vurgular toplamidir”.
Tiirkiye’de kdycii sdylem, sehirlesmeye ve sanayilesmeye kars:
on yargisy; koyii ve koyliiyii yticeltmesi; Batihllagsmayla iligkisi
(elestirel tavr) ve egitimin koylerin déniigiimii igin kilit giig
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olarak algilamasi olarak dort temel 6zellige sahiptir (Karabmer-
lioglu, 2006: 14, 66)10.

Cumbhuriyetin ilk déonemindeki koylii niifusun agirhg, aym
zamanda ekonomik yapidaki iiretici kesimin vasfina da isaret
etmektedir. Buna kargin kdy, kurumlarin reklam metinlerinde
kente gore ¢ok daha az goriiniirliigii olan bir mekandir. Done-
min farkli reklam metinlerinde kdy, bir mekan olarak temsil
edilmemekte, kimi reklam metinlerinde koylii beden imgesi,
koyiin metonimi olarak kullarulmaktadir (Ek 2, reklam no: 72,
124, 153, 161). 1930’lanin sonundan itibaren de 7 Giin Dergisi'nin
kapaklarinda, i¢ sayfalarinda bu konuda genellikle higbir yaz
olmadan, giiglii, caligkan, saglikli, mutlu ve modern kéylii im-
gesi (kadin ve erkek) yeniden iiretilerek dogallaghnlmaktadir.
Koyliiniin ve kdyiin, reklam metinlerinin 6znesi haline gelisi ise
1950°li yillarla birlikte baglamugtir. Béylesi bir temsilin nedeni
ise Demokrat Parti'nin, Tek Parti doneminin ekonomi-politika-
lan ve “kentsel kapitalizmi” yerine tanma dayal “kirsal kapi-
talizmi” benimseyerek ekonomik diizeni yeniden bigimlendir-
misg (Birtek, 1995: 168) olmasinda aranabilir. Liberal uygulama-
larla taban fiyatlannun yiikseltilmesiyle, iiretici kitlesi olarak
koylii ve kdy, tiiketici olarak da giiglendirilmigtir. (Inceoglu,
1985: 116) (Ek 2, reklam no: 163, 165).

Reklam metinlerinde nesnelerle bezeli Batlh yagam tarzi ve
tiiketim, kent mekanina ve kentliye ait olarak sunulmaktadur.
Karaosmanoglu (1942: 42), Yaban romaninda da modernlesme-
nin mekarunun kent olduguna gonderme yapmaktadir:

Talim, terbiye, iyi misal, bunlann hepsi gegici seylerdir. Ve
muhit degismedikge ferdin degismesine, gelismesine de im-

10 K. Atatiirk, I. Inénii, §. Kaya, R. Peker, C.Bayar, A. Cetinkaya gibi
devlet adamlannun yam sira, N. Kéymen, 1.H Tongiig, M. Saffet, S.
Aydoslu gibi kdyciilerin yazilanrun yayinlandig: Ulkii Dergisi, Tiir-
kiye’de ozellikle 1930'lu yillarda kéyciiliik fikrinin yayginlagsmasinda
etkili olmugtur (Karaémerlioglu, 2006: 64-65).
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kan yoktur. Bu kiigiik miilahazadan Tiirkiye’deki yeniiik ve
garpgilik hareketenin neden basarisiziga ugradigi sonuna
kadar agiklanabilir.

Uretici durumda olan kéylii ve kéy, reklam metinlerinin he-
defledigi vatandagin hem tiiketici, hem de kentli olma duru-
muyla dizisel eksende kargitlik iligkisi i¢inde konumlanmakta-
dir. Bu durum kdy ve koyliniin reklam metinlerindeki “gorii-
niirliigli“nii azalmaktadir. Cumhuriyet doénemi sairlerinden
Ahmet Kutsi Tecer’in, “Orda bir kdy var uzakta/ gitmesek de
gelmesek de/ o koy bizim kdyiimiizdiir” dizelerinde belirttigi
gibi koy, uzakta olan ve reklam metninde de “goriiniir kiinma-
yan” ama yine de “bizim olan”dur.

1930°1u y1llarin “kéycii séylemi“nde de, kent ve kdy, birbi-
riyle kargithk iginde konumlandirilmakta, kdy ve koyliiye ait
degerler bu sdylemde yiiceltilirken, sehir “endigenin, her tiirli
clriimiigliigiin ve kotiiliigiin kaynag1” (K6ymen, 1934) olarak
degerlendirmektedir. Cumhuriyet dénemi mekansal politikala-
rinda, kent ve koy ayn ele alinmmsg; kdy ve koyli yerinde ‘mo-
dernlestirilmeye’ galigilmigtir!?,

Reklam metinlerinde mekansal olarak koyiin temsili sadece
Milli Piyango reklam metninde (reklam no: 42) bugday tarlas:
gostergesiyle sunulmaktadir. K6ylin metonimi olarak “koyli”,
Inhisarlar idaresi reklam metninde (reklam no: 39) iiretici olarak
gliclii beden imgesiyle temsil edilirken, Siimerbank- Yerli Mallan

1 ‘Koylerin igeriden doniistiiriilmesi’, modernlestirilmesi, siyasal ik-
tidann doéniigiimii kitlelere yayma ve destegini almasinin bir ifadesi-
dir. Bu baglamda 1932 yilinda, kiiltiir, sanat, kdyciiliikk ve spor gibi
alanlarda yetiskinler igin egitim merkezi olarak agilan Halkevleri,
Cumhuriyet rejimine, niifusun ¢ogunlugunu olusturan kéyliiniin
destegini almak amaci tagimaktayd: (Karadmerlioglu, 2006: 56- 64).
Halkevlerinin Koyciililkk kollarina dayanarak 1939 yihnda kurulan
Halkodalan ile de koyler igeriden déniistiiriilmeye ve bu doniigiim
merkezi olarak denetlenmeye galisilmigtir (Karaémerlioglu, 2006: 62).
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reklam metinlerinde “koyli giyim egyas1” (Ek 2, reklam no: 139,
140, 141, 142) gostereni gorsel metin olmadan bir diger deyisle
nasil bir goriiniimii olacag) giidiilenmeden temsil edilmektedir.

Reklam no: 42 (28 Mayis 1942, 6.Sayfa, Ulus Gazetesi)

Gaosterge

Gosteren

Gosterilen

Bereket ay1

Yazih metin 1

Kazang, koyliiniin iiretimi, dil-
de uzlagim

Ikramiye tutarlan

Yazili metin 2

Zenginlik, cahismak, emek

7 Haziran 1942

Yazili metin 3

Bugday, tanmsal iiretim, koy,
orak

Erkek

Gorsel metin 1

Koylij, tiretici, erkek beden
imgesi, giiclii

7 Haziran 1942 tarihli piyango ¢ekilisini bildiren bu reklam
metninin ikincil anlamlandirma diizleminde, bereketin hem
emek harcayarak hem de piyango bileti alarak gelecegi bildi-
rilmektedir. Metinde, tipografik diizenlemelerle gekiligin tari-
hini gésteren 7 oragin, ikramiye tutarlan ise bugdayin metaforu
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olarak kullarulmaktadir. Bereket ay: ise bugday hasat iizerin-
den Milli Piyango’ya transfer edilmektedir. Dilsel dizgede “be-
reket” kelimesi ile koyliiniin giindelik dili ile bir ortakhik yaka-
lanmaya galigilmaktadir. Bir diger deyisle, kente hakim olan
para, koyiin dilinde “bereket” ile karsilanmakta ve bilet almak
bereket ekseninde giidiillenmektedir.

Kasket, kisa kollu mintan ve bol pantalon koyliiniin, kdyde
giymesi igin diizenlenmis ‘modern’ giyinme bigiminin meto-
nimleri olarak reklam metninde yananlam diizleminde iiretil-
mektedir. Dizisel diizlemde reklam metninde koyli - kentli,
koy - kent karsithig bulunmaktadir. Koy, tarimsal iiretimin me-
karu, koyli ise iiretici olarak reklam metinlerinde yeniden iire-
tilirken (Ek 2, reklam no: 152), kent iiretimin degil, tiiketimin
mekaru olarak yananlamda dogallaghnlmaktadir.

Reklam Metinlerinde Ulus-Devletin Mekani

Cumbhuriyetin mekansal diizenlemelerinden bir digeri de
ilke mekarunun imparatorluktan bir ulus-devlet mekanina do-
nigtiiriilmesidir. Hobsbawm (2006: 24) milletin ancak belli bir
modern teritoryal (toprak esasina dayanan) devletle, ulus-dev-
letle iliskilendirildigi kadanyla toplumsal bir birim haline gele-
cegini belirtmektedir. Imparatorlugun mekani, maddi topraklar
ya da cografi diizlem iizerinden degil dini temelde tarumlan-
mugken (Mardin, 1998: 361-363), Cumhuriyet doénemi soyle-
minde milletin mekaru, Hobsbawm’in ifade ettigi gibi toprak
biitiinligiiyle kurulmus ve “Anadolu, Tiirklerin ebedi vatam
olarak” konumlandinlmstir (Coppeaux, 1998: 31)12. Yeni ulus-

2 Cumhuriyetin “Anadolusu”, aymu zamanda ulus-devletin “anava-
tarudir”. Poole (1993: 135), ulusun iiyelerine devredilemez kollektif bir
miilk sagladigin1 ve bu miilkiin iiyelerin iizerinde hayatlanru siir-
diirme hakkina sahip toprak oldugunu belirtinekte, ve her ulusun bir
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devletin mekani, “realpolitikgi bir yaklagimla elde kalandan ha-
reketle tahayyiil edilen” (Ustel, 2003: 156) bir vatan olmusgtur.
Bu vatan ayru zamanda ulus-devletin vatandaslanrun, “hayal
edilen cemaatin” iginde varolabildikleri, yagsadiklar1 mekansal
sinurlardir. Bu mekansal sinurlar, kokeninin Osmanli’dan 6nceye
gotinilmesiyle, hayali bir uzamda genigletilmistir. Boylesi bir
genisletmenin bilimsel referansiru ise; Tiirklerin Orta Asya’dan
geldigi, Anadolu’da yasams Siimerler, Etiler gibi eski medeni-
yetlerin Tiirk olduklan ve bu nedenle Tiirklerin medeniyetin
kurucusu olduklan savlann igeren “Tiirk Tarih Tezi” olugtur-
mustur (Tarih, 1931)13. Ancak, ulus-devletin resmi mekansal ze-
mini Anadolu, bunun mesru ve hukuki kaynag ise Misak-1
Milli olmugtur (Ozkan, 2002: 146).

Ulus-devlet, cografi bir mekan olarak tahayyiil edilen vatan
ve bu vatanin yine tahayyiil edilen vatandaglan iizerinden ken-
dini inga etmigtir. Vatan, ulus-devletin bagimsizhginin mekan-
sal gostergesi olarak islerken, bagimsizhk da Batih toplumlar
gibi medeni olmanin gostergesi olarak sunulmaktadir.

“anavatanla” -ulusal kimlik anlaminda bir zeminle- 6zgiil ve ayrica-
likh bir iligki iginde oldugu” iddiasin hatirlatmaktadir.

13 Smith (2004: 182-183) milletin “teritoryal bir patria (vatan) olarak,
kiginin dogdugu ve ¢ocuklugunu gegirdigi bir yer, aile kucagun ve
ocaginin bir uzantisi olarak” kavrandigini, “ayn1 zamanda atalanmn,
yigitlerinin mekani, eskilerin kiiltiir diyan olarak” degerlendirildigini
belirtmektedir: “...Teritoryal bir milliyet¢inin bakisindan, kendine ait
(tarihi yazilacak) bagarilardan yoksun olmasi, muhtemel teritoryal
milleti farklilagtirip yiiceltmek igin, ayn: yerde kurulmus eski uygarhk,
anit ve sanat eserlerine el koyarak, onlann kiiltiirel bagsarilanr temel-
liik etmek tamamen megrudur.
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Ulus-devletin Simirlari: Feshane Bayrak Fiyatlarim Ucuzlatmi;t:r

Reklam no: 43 (15 Eyliil 1937, 12. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)

Gaosterge

Gosteren

Gosterilen

Tiirk bayrag

Gorsel metin 1

Bagimsizlik, medenilik

Feshane bayrak fiyatlariru

Yazil metin 1

Herkesin ulagabilirligi,

ucuzlatmighr ucuzluk, yerli maly,

Tiirkiye haritas: Gorsel metin 2 Eg?menhglf‘, mekam,
teritoryal biling

4 maddeyi liitfen okuyu- Yazili metin 2 Yase:l duzenleme., o

nuz ozgiirlesme ve disiplin

Arzu edilen miktarda en

biiyiik siparigleri dahi en . Kitlesel {iretim, az

lasa zamanda kargilaya- Yazili metin 3 zamanda cok i

bilecek gekilde tertibat sox iy

alinmstir.

En kiigiik boydan bagla-

yarak 1.00 x 1.50 ebadina
kadar olan bayraklann
ayyildiz natiiral yani
kendinden dokunmug
olarak imal edilir.

Yazili metin 4

Farkli mecralar igin
farklh ebatlann tire-
tilmesi, devletin
liretimi
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Gosterge Gosteren Gosterilen

Ankara, Istanbul, Izmir
Yerli Mallar1 Pazaninda
siparig kabuliine baglan-
mgshr.

Kanuna uygun surette
bayrak almak isteyen
Devlet Daireleri, Belediye,
Mektep ve bilumum
Miiessesat saim ve
miugerilerin

Arz, talebin devlet
Yazili metin 5 tarafindan diizen-
lenmesi

Devletin diizenlemesi,
Yazili metin 6 miidahalesi, bayrak
asma zorunlulugu

Iki renk (siyah ve kirmizi) yayimnlanan bu reklamun birincil
anlam diizleminde Siimerbank kurulusu olan Feshane’nin, bay-
rak fiyatlarim ucuzlatth bildirilmektedir. Ikincil diizlemde ise
yaklasan Cumhuriyet Bayrami nedeniyle bayrak asilma zorun-
lulugu hatirlahlmaktadir. Tiirk Bayragi, ulus-devletin metoni-
midir. Bayrak gostergesi, milli bayram kutlamalarinda ve rek-
lam metninde “bir ulusal kimlige ya da bir devlete sahip ve ait
olugu”, “sahip olunan toprak iizerindeki miilkiyet hakki”m (Ka-
layci, 1998: 164) yananlam diizleminde yeniden iiretmektedir.

Bayrakla birlikte harita gostergesi de gosterilen diizleminde
benzer bir igerime sahiptir. Reklamda ulusal kimlik ve ulus-
devletin mekansal zemini, harita izerinden “temsil” edilirken,
egemenligin mekaru “goriiniir kihnmakta” ve teritoryal biling
yeniden iiretilmektedir. Farkli reklam metinleriyle de destek-
lenmektedir (Ek 2, reklam no: 85, 94).

Reklam metinlerinde Tiirkiye haritasiun gostereninin, “logo-
harita” olarak igledigi ve mekansal gergekligin harita iizerinden
yeniden iiretildigi belirtilebilir. Anderson (1995: 195), milliyetgi
hareketlerin dogusunda, “logo-harita”nin her yerde “goériilebi-
len”, “tarunabilen” ve “yeniden iiretilebilen”, hayali cemaatin ya
da ulus-devletin “giiglii amblemi” olarak degerlendirmektedir.
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Tiirkiye’den Diinyaya: Tiirk Likorleri Cikiyor

Reklam no: 44 (10 Mayis 1931, 3. Sayfa, Hakimiyet-i Milliye Gazetesi)

Gosterge Gosteren Gosterilen
Tiirk likorleri qayor Yazih metin1 | Yerli iiretim, milliyetgilik,
etnik vurgu

Tiirkiye Cumhuriyeti | Yazih metin2 | Rejimin niteligi
Inhisar idaresi
Diinya Gorsel metin 1 | Tiirkiye, cografya, mekan,
merkezi konum

Cumhuriyetin tanma dayali sanayilesme politikasinin gos-
tergelerinden biri, modernist bir Fransiz mimar olan Mack-
intosh tarafindan tasarlanan Mecidiyekoy Likor Fabrikasi’dur.
Fabrika, 1930 yibnda hizmete girmigtir. Bu reklam metninde de
Inhisarlar Idaresi tarafindan iiretilen likérlerin satisa giktig bil-
dirilmektedir. Yananlam diizleminde bu g¢ikig, tiim diinyaya
“duyurulmakta”, milleti tanimlayan “Tiirk”, likér iizerinden
yeniden iiretilmektedir.

Inhisarlar Idaresi, metinde reklamveren kimligini Tiirkiye
Cumbhuriyeti ile iligkilendirmektedir. Kurum kendini, devletin
metonimi olarak goriiniir kilmaktadir. Devletin varhg ve yo6-
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netim bi¢imi, reklam metninin ikincil anlamlandirma diizle-
minde tiim diinyaya ilan edilmektedir.

Diinya gostergesi Tiirkiye’yi, cografi- mekansal diizlemiyle
gosterilen diizleminde sunmaktadir. Bir 6nceki reklamda ol-
dugu gibi yine egemenligin mekaru “goriiniir kilinmakta” ve
teritoryal biling yeniden iiretilmektedir. Faik Sabri Duran’in
1930 yilinda yazdig Cografya ders kitabinda, “Tiirkiye diinya
tizerinde pek miihim bir mevkidedir. Asya kitasinin garpta
Avrupaya dogru uzanan bir pargasile Avrupanin cenubigarki-
deki Asyaya kavusan bir yarnmada iizerindedir” (akt. Nalga-
oglu, 2003: 302) ifadesi, reklamm metninde Tiirkiye'nin diinya
haritasinda merkeze konumlandinlmus tasanmu ile yeniden iire-
tilmektedir.

Reklam metninde “Tiirk likorleri” gostergesi, gosteren diiz-
leminde “milli iktisat’”, “yerli” iiretimi, gosterilen diizleminde
ise etnik temele dayal1 bir milliyetgilige gonderme yapmaktadir.
Etnik vurgu, Osmanhdan Cumhuriyete gegiste yasanan mekan-
sal degigimin 6nemli bir boyutunu olusturmaktadir (Ozkan,
2002: 152). Osmanl’da Tiirk, “koyliiyii, kaba sabay: belirten kii-
giltiicii bir terim” olarak kullanilmigtir (Georgeon, 2003: 23).
Cumbhuriyetle birlikte “Tiirk” , yeni-ulus devletin etnik temelini
olusturan bir kavram olmustur. Bu kavram reklam metninde de
goriildiigii gibi, lirlinlerin isimlendirilmesinde de kullanimistir.
Boylelikle, tiiketim, milliyetgilik ekseninde dogallaghrilmistir.
Tiirk likorleri, yananlam diizleminde Batil yasam tarzina ait bir
iiriin olarak likoriin Tiirkiye’de de iiretildigini bildirmektedir.

Reklam metninde dizisel diizlemdeki karsithk Osmanl ile
kurulmakta ve Tiirkliik “siyasi birlik, yurt birligi” ekseninde
mitlegtirilmektedir!4. Yan anlam diizleminde Tiirk vurgusuyla,

4 Nitekim 1931-1938 yillan arasinda Tiirk Tarih Tezi ve Giines Dil
Teorisi ile Tiirklerin koklii ve gsanh bir gegmisi oldugu ve evrensel
kiiltiire katkilar1 bulundugu diisiincesi 6nem kazanmugtir. Tiirk dili ve
rk1 Tiirkliigiin temel belirtileri olarak konumlandinlirken, Tiirkligin
diger temelleri “a. siyasi varlikta birlik, b. dil birligi, c. yurt birligi, d.
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iimmetten millete (dinsel aidiyeti olmayan millet), kuldan’va-
tandasa gecisin bildirildigi gozlenmektedir.

Piyango ve Vatanseverlik

Reklam no: 45 (2 Temmmuz 1940, 6. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)

Gosterge Gaosteren Gaosterilen

Verdigin paralar va-

tan se'malaru.u koru- Yazili metin 1 Savunma, taxyare .meta-
yan birer gelik kanat foru, savag donemi

oriiyor

Ucaklar Gorsel metin 1 savasin araglari, teknoloji
Siz de bugiin bir milli . Vatan borcu, savunmaya
piyango bileti alimz eeuly metin2 destek ]
Para/bankanot Gorsel metin2 | Savunmaya destek |

1926 yilinda kurulan Tayyare Piyangosu, 1939 tarihinde Mil-
li Piyango Idaresi'ne devredilmigtir. Piyango satigindan elde
edilen net karin, Milli Savunma Bakanhg Hava Biitgesi'ne akta-

Irk ve menge birligi, e. tarihi karabet, f. ahlaki karabet” olarak belirtil-
migtir (Afetinan, 1998: 22).
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nlmas: ise siireklilik gostermigtir (Tungay, 1993: 291). Ozellikle
II. Diinya Savagi sirasinda, “biiyiik bir orduyu silah altinda
bulundurma” refleksi, “her an savaga girme olasihig) kargisinda
uygulanan seferberlik, kamu harcamalanni” artinng ve devlet,
kaynaklarin 6nemli bir kismini savunma harcamalanna ayir-
mugtir (S6nmez, 1998: 63). Buna bagh olarak, reklam metninde
de vatandagtan bu savunmaya destek olmasi beklenmekte ve
bildirilmektedir. Savasa girme olasiligi, reklam metinlerinin
yan sira 7 Giin Dergisi'ne de yansimigtir. Tayyare, tank, zirh,
asker, Tiirk bayrag) gibi gostergeler savas yillan boyunca der-
ginin kapaklarinda ve i¢ sayfalarinda siklikla yer almigtir .

Havacilik ve Spor Dergisi'nde, Tayyare Piyangosu ile ilgili
yazilarda ve kurumun verdigi reklamlarda “piyango” ve “sa-
vunma” anolojisi her zaman birincil anlamlandirma diizlemin-
de kurulmugtur. 30 Nisan 1933 tarihli Havacilik ve Spor Der-
gisinde yayimnlanan yazi bu iligkinin nasil dogallaghrldigiru
gostermektedir:

Bir yanda, biitiin yer yiizii silahlan birakalm, “kavga se-
beblerini kaldiralim” diye avutucu ve uyutucu sézlerle in-
sanlar, tath hulyalara daldinlirken, her millet kendi varli-
g1, kendi emniyetini tehlikede gérmekte, onu korumak
bahanesi ile tepeden timaga kadan silahlanmakta devam
etmektedir. Kara ve Deniz tagima vasitalarina katilan hava
tasima vasitalarinin tayyarelerin géz kamagtiran ilerileyisi
ve yiikselisi kargisinda, biitiin diinya, gelecek kavgalarin ,
simdiye kadar ki kavgalara hi¢ benzemiyecegine diinyada
esi benzeri goriilmemis bir fecaatte olacagina inanlar ¢ogal-
mustir. Onun igin biitiin diinya milletleri, herseyden evvel
hava ordulan yaratmaga biitiin varhklanile ¢aligmaktadir-
lar. Tiirk milleti de diinyarun bu gidisini sezmekte hig ge-
cikmedi... O da biitiin diinya diismanhg ile sumsiki gem-
berlendigi sirada, kendi dogru ve 6zsezisi ile milli ordusunu
engin bagrindan nasil gikanp yaratt ve o ¢enberi kinp par-
calayarak kendini kurtard: ise; biiyiik kavga sonu baglayan
bu havacilik yarigin1 da gene kendine yarasir dogru sezisi ile
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milli Tayyareciligi de bagrindan gikardi. “Tiirk Tayyare Ce-
miyeti“ni kendisine koklii bir kaynak olarak ortaya koydu...
Onun i¢in hem memleketi, giiniin birinde gelebilecek diis-
man hava salginlarina kars1 korumak gibi ¢ok yiiksek ve gok
derin bir borcu yapmak, hem de gene giiniin birinde yiizii-
miize giilebilecek bahtimuzin o giin geldigi zaman giilebil-
mek imkan ve hirriyetini vermek i¢in cebimizde en asag1 bir
TAYYARE PIYANGO BILETI bulunduralim (akt. Tungay,
1993: 266).

Birincil anlamlandirma diizleminde reklamda, “vatansever”
ve “fedakar” yurttasa goérevi hatirlatilmaktadir!s. Sahip olunan
“vatan”, “somut bir gerceklik”e gonderme yapmakta ve vatan
savunmas, ‘vatanseverlik’ ekseninde mitlestirilmektedir.

Poole (1993: 141), aile ve akrabalik iligkilerinin diline bag-
vurmann, ulusquluk retoriginde iiretildigini belirtmektedir. Bu

retorikte; bir kimsenin iilkesi “anavataru” ve ulusal dili “ana-

15 Kutlu (2006: 4647) Zaman da Eskir kitabinda, 1940’larin baginda ¢o-
cuklugunun gectigi Antakya’da babasiyla ziyaretine gittikleri eski bir
kdy muhtarinin devlete yardim igin aldigini séyledigi ve odasinin du-
varlanna yapishrdig milli piyango biletlerine dair anisin1 soyle ak-
tarmaktadir: “...Babam elimden tuttu. Birlikte evin disindan ist kata
erisen merdiveni giktik. Aydinlik bir odada, iki duvarin kesistigi ko-
sede, zayif yagh bir adam yatiyordu. Cocuklar hastaliklardan kagar.
Ben de kagmak igin duvarlara bakiyordum. Duvar gesitli kiigiik kagt-
lara basilmus resimlerle kapliydi. Onlara tayyare piyangosu bileti de-
nildigini biliyordum. Biitiin biletler diizgiin bicimde duvara yapish-
nlmugh. Duvarlar tavandan yere kadar kaphydi. Saymaya ¢alisiyor,
say1 birikimimin azlig1 yiiziinden i¢inden ¢ikamiyordum. Onlarla gok
ilgilendigimi goriince hasta adam bagucunda oturan konuklanna bilgi
verdi: ‘Cocugun baktg1 o biletlerin hepsini devlete bir yardumum olsun
diye aldim. Higbirine para ¢ikh m1 diye bakmadim. Yardim edeceksen
kargihk beklemeyeceksin. Simdi bunlan diisiinmek hosuma gidiyor.
Hele bayram giinleri igin ¢ikanlar...Sat diyorlar, para teklif ediyorlar.
Yardim igin harcadifim paranin miikafatt bunlar. Bunu anlayacak
kimse kalmadi su diinyada...”
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dili” olarak kavramsallagmaktadir. Boylelikle, devlet ve vatan-
das arasindaki hukuksal-siyasal baga, 6zveriye dayal duygusal
bir bag daha eklenmektedir (Ustel, 2003: 159). Vatan icin feda-
karlikta bulunmak, vatan i¢in savagsmak, vatan i¢in 6lmek an-
lamlanru igeren vatanseverlik, vatandagin duygusal baginin ve
baghligimin bir ifadesidir (Ustel, 2003: 196). Piyango bileti al-
mak, vatanseverlik duygusuyla reklamda dogallagtinlmaktadur.
Ulus-devlete baghlik, aidiyetlik mekansal bir gondergeyle, va-
tan lizerinden yeniden iiretilmektedir.

Metinde, gelik kanatlar, tayyarenin metaforudur. Tayyare,
Milli Piyango'nun 1939 tarihinde kurulmasinda 6nce Tayyare
ve Tiirk Hava Kurumu Piyangosu’nun reklam metinlerinde sik-
hkla kullarulan gostergelerden biri olmugtur. Tayyare goster-
gesi, ayn1 zamanda bir milli savunma politikas1 olarak havaci-
higa ve modern teknolojiyi de génderme yapmaktadir.






4. REKLAM METINLERINDE BEDEN

Reklam Metinlerinde Saghkli Beden, Saghkh Toplum

Beden, Bati'da toplumun metaforu olarak degerlendirilmis-
tir. Buna bagh olarak “topluma yeni bir diizen vermeye yone-
lik” bir dizi iktidar stratejisi beden iizerinden tasarlanmsgtir. Bu
stratejilerden biri de, saghk ve sagliklagtirma s6ylemi olmugtur.
Dini sdylemin Tann ve kader fikrine karsin, saghk séylemi,
diinyevi bir sdylem olarak iiretilmigtir. Saghigin anlam “iggii-
diisel” olmaktan ¢ikarilarak toplumsal hale getirilmis, saglik,
iktidar tarafindan “itaatkar bedenlerin toplumsallagtinlmasin-
da” bir “uyumlastirma stratejisi” olarak islemistir (Fiske, 1999:
115, Illich, 1995: 43).

Cumbhuriyetin ilk yillarinda saghk politikasi, saghkl bir nii-
fus igin 6ncelikle verem, sitma, frengi gibi salgin hastaliklarla
miicadeleyi hedeflemistir (Tekeli ve Ilkin, 2004: 107-161; Giir-
soy, 1998: 41-51). Hastalik kavram “her tiirli giigsiizliikk, man-
tiksizlik, batil inanglara bagimhlik gibi anlamlan igerirken; sag-
lik kavram giigliiliik, saglamhk, ¢ahigkanhk, ¢agdas uygarlk,
erdem, mutluluk gibi degerleri” kapsamustir (Giirsoy, 1998: 41).
Saglik sdylemi ayn1 zamanda, Bati tarafindan “hasta adam” ola-
rak “damgalanan” Osmanhyla da kargithik iligkisi iginde ku-
rulmugtur!.

! Damgalama (stigmatisation), Goffmann’da, insanlarin algisinda/zih-
ninde olumsuz davramg, inang ve politikalarin belirlenmesinde ve
Otekinin bu 6zelliklerle anlamlandirimasinda, ényarg: ériintiilerinin
olusturulmasinda 6nemli bir kavramdir. Goffmann (1963: 3) kavram
toplumsal etkilesimde derin bir bigimde itibar kaybettiren &6zellik-
ler/sifatlar olarak tanimlamaktadir. Goffmann (1963: 4-5) farkli dam-
galama tiirlerinden de bahsetmektedir. Bunlardan ilki gesitli fiziksel
deformasyonlarla bedenden nefret ettiren damgalamalarken, ikincisi
zayif irade, kati inanglar, diiriist olmama, bagimlilik gibi kiginin ka-
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Saglikli beden, saglikli toplumun ve saglhkli ulus-devletin
metaforu, saghg korumak, medeni olmarun gostergesi ve “milli
bir vazife” olarak iiretilmistir (Ustel, 2005: 192). Bu “milli va-
zife” sadece vatandaglara verilmemis, devlet saghg bir toplum-
sal politika olarak ilan ederek, saghgin “miihimsendigi”ni vur-
gulamstir:

Osmanl vatan bir taraftan sitma, verem, frengi gibi irki gii-
riiten hastabklar igin acik tarla; kolera, veba gibi salginlar
icinde agik kap idi. Sik stk memleketi saran kolera ve veba-
dan her salginda onbinlerce Tiirk 6liirdii... Megrutiyet yilla-
rinda sitta ve frengiye kars1 miicadele diigiiniilmiig, fakat,
devlet isi miihimsemedigi gibi saray masraflarindan ve borg
faizlerinden para arinlamadigindan tatbikat pek iptidai teg-
kilat ile pek mahdut sahaya munhasir kalmugt Yeni devletin
ilk iglerinden ve eyiliklerinden biri milli sithhat iglerini miis-
takil bir vekalete baglanmasi olmasi idi (Tarih, IV. Cilt,1931:
319)...

Gazi Devlet reisi sifatile bir nutkunda sithhat ve igtimai mua-
venet siyasetini o zamanlar, su esaslarla hulasa etti: ‘Mille-
timizin sihhatini korumak ve takviye etmek, oliimii azalt-
mak, niifusu ¢ogaltmak, bulasic1 ve salgin hastahklarin tah-
ribine karg1 koymak ve bu suretle millet fertlerinin ding ve
calismaya kabiliyetli, sthhatli vuciitlar halinde yetismesini
temin etmek! (1 Mart 1922, BMM Zabitlan-Tarih, IV. Cilt,
1931: 320).

Foucault’'nun (1993) anatomo-politik olarak adlandirdig; ik-
tidar stratejisiyle beden, bir makina olarak merkeze alinmakta-
dir. Bedenin terbiyesi, yeteneklerinin artinlmasi, yararhihgyla
itaatkarhginin kosut gelismesi, etkili ve iktisadi denetim sis-

rakter kusurlan olarak nitelendirilebilecek damgalamalardir. Son ka-
tegori ise irk, ulus, dine ait damgalamadir. Bu kategoride bir ulusun
ya da bir dine ait tim bireylerin esit derecede damgalamadan etki-
lenmesi ya da damgalanmasi s6z konusudur. Damgalama egemen
olanin “6teki”ne bakigi ve “6teki”ni konumlandinginu icermektedir.
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temleriyle biitiinlesmesi iktidann tekil bireye yonelik beden po-
litikalanrun uygulamalaridir. Foucault, biyo-politik stratejiyle
de biyolojik siireglerin etkisindeki bedenin merkeze alindigiru
belirtmektedir. Boylelikle niifus; bollagma, dogumlar, 6lim
orani, saghk diizeyi, yasam kiiresi ve bunlan etkileyebilecek
tiim kogullarla denetlenmektedir. Bio-iktidarn kapitalizmin ge-
lismesinin vazgegilmez 6gesi oldugunu belirten Foucault, be-
denlerin denetimli bir bigimde iiretim aygitina sokulmasi ve
niifus olaylarinin ekonomik siireglere gore ayarlanmasiyla ka-
pitalizmin gelistigini vurgulamaktadir. Cumhuriyetin ilk do-
neminde, beden stratejileri ige kogulmus, “beden terbiyesi” ile
saglikli, yetenekli, iiretken, galigkan, geng, dinamik, kuvvetli,
miicadeleci, giiglii ve uysal vatandaglar yaratma amaglanmigtir.
Bu amagla spor, bedeni diizenleyici ve disipline edici islevi ile
sadece “askerlik” igin degil, “biitiin milli hayat ve istikbal” (Ta-
rih, IV. Cilt, 1931: 268) igin bir sosyal politika olarak kullarul-
mugtir. 1946 yilinda kabul edilen Ankara Kalespor Genglik
Kuliibii Ana Tiiziigiinde? ise spor $oyle tanimlanmaktadur:

Beden kudretinin gidiginin, asab ve adalenin iyi bir gekilde
gelismesine, viicud ve dimag muvazenesini temin, vaziyet
ve tavirlardaki kusurlan izale eder; viicudun kuvvet ve ta-
hammiiliinii artirir; miigterek ¢alismada liizumlu olan ah-
laki, ictimai vasiflar1 ve muntazam galisma itiyadim kazan-
dinr; nefse hakimiyeti, biiyiiklere itaati 6gretir; yliksek mef-
kurelere ve cesarete meclubiyeti, oyun ve miisabakalara igti-
rak kabiliyetini ve hevesini arthinr. Spor, vatana merbutiyet
hisleriyle, kavgasiz ve tarafgir olmayarak yapilan beden fa-
aliyetidir.

“Giirbiiz” ve “giizel”, Cumhuriyetin ilk déneminde vatan-

2 Ankara Kalespor Genglik Kuliibii Ana Tiiziigii, 29 Haziran 1946 tarih
ve 10843 sayih Resmi Gazete, http:/ /www.resmigazete.gov.tr/ main.
aspx?home=http//www.resmigazete.gov.tr/arsiv /6346.pdfé&main=ht
tp:/ /www.resmigazete.gov.tr/arsiv/6346.pdf
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dagin beden imgesini tarumlayan sifatlar olmustur. Atatiirk
1926 yilinda Tiirk sporcularina sdyle seslenmektedir:

Bu kadar miihim olan spor hayat1 bizim i¢in daha miihim-
dir. Ciinki irk meselesidir. Irkin 1slah ve kiisayisi meselesi-
dir. Istifas1 meselesidir ve hatta biraz da medeniyet mesele-
sidir...Tiirk irkinda mazinien meg’'um, menfi, bimana izleri
kalmastir. ...Yalniz gériiyorsunuz ki, tarihlerde cihan hakimi
olmus koskoca Tiirk milletine, bugiinkii neslimiz var oldugu
zamanda, bu koca milleti biraz zayif, biraz hasta, biraz cihz
bulmustuk. Efendiler, giirbiiz, yavuz evlatlar isterim”. (Ata-
tiirk Soylev ve Demegler, 11. Cilt: 242-246).

“Giirbiiz”, “glizel” ve “saglikli’ olmak igin spor yapma gerek-
liligi farkhi metinlerde yeniden iiretilmistir. 31 Mayis 1933 7 Giin
Dergisi'nde Diinya Giizeli Keriman Halis ile yapilan roportajda
Halis, giizelligini spordan edindigini vurgulamaktadir. Doktor Ali
Ridvan, 4 Ekim 1933 tarihli 7 Giin Dergi’sinde “yeni ve hakiki gii-
zelligin tek garesi”nin yine spor oldugunu ifade etmektedir:

..Yirminci asirda giizellige olan alaka qilginhk derecesine
varmustir. Bugiin giizellik her zamankinden daha biiyiik bir
kuvvet ve liizumdur ve bir ihtiyag haline gelmigtir...Evet,
krem giizelleri, ipek giizelleri ve palto giizelleri...Giizelligin
riyakar telakisi, o devirlerin asirdide edebiyatile beraber
gomiildii. Yeni ve hakiki giizelligin bir tek garesi var: Spor.
Bugiin igtimai, hifzisthhada ve hatta siyasette oldugu gibi
glzellikte de son s6z sporun olmustur.

“Giirbliz gocuklar” doénemin sdyleminde, simdiki ve gele-
cekteki “saghkh niifusun” ifadesi olmus ve reklam metinlerinde
de yeniden iiretilerek mitlestirilmistir. Amaglan arasinda “sag-
ikl gocuklar yetigtirmek” bulunan Himaye-i Etfal Cemiyetinin
diizenledigi “Giirbiiz Cocuklar Miisabakalar”, dénem politi-
kalannun pratigini gostermektedir (Toprak, 1998: 100). Nitekim
ayn1 kurumun katkisiyla 23 Nisan, 1929 tarihine kadar sadece
“Milli Hakimiyet Bayrami” olarak kutlanirken, bu tarihten
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sonra “Cocuk Bayramu” ve devam eden hafta da Cocuk Haftas:
olarak kutlanmaya baglanrmustir.

Saghk soylemi, reklam metinlerinde toplumun diizenlenme-
sinde, modern ve Batili yagam tarzina uygun, bu tarzla uyumlu
bedenin yaratilmasinda, bir iktidar stratejisi olarak siirekli ye-
niden iiretilmekte, saghk mitlegtirilmektedir. Ayakkabidan ig-
kiye, farkh iiriinler saghgin kurucu nesneleri olarak bildirilir-
ken, saghk iizerinden tiiketim dogallasttnlmaktadur.

Bastan Ayaga Saglk

Nasie lldc) Kullanma |
Beykoz Kunduras|

Ale|

YEQLI MALLAR PAZAD"Y

Reklam no: 46 (28 Subat 1936, 6. Sayfa, Ulus Gazetesi)

Gaosterge ‘Gasteren Gaosterilen
Nasur ilaci, ayak saghg,
Nasir ilaa kullanma Yazil1 metin 1 yliriime, Naca gerek kalma-
dan,

Kentli ayakkab, tercihi
Beykoz Kundurasi al Yazili metin 2 | dogru kullarursan tedaviye
gerek kalmaz,

Kapatma, soziin bitisi, nasir
goriinimii

Nokta Yazili metin 3
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Beykoz Kundurasi'un alinmas, reklam metninde emir-yon-
lendirme ile bildirilmektedir. Nokta gostergesi, gosterilen diiz-
leminde “Beykoz Kunduras: al” dilsel dizgesini kapatip son-
landirmakta, bir anlamda tarigmaya agrnamaktadir. Noktarun
gorsel metin olarak diigiiniilmesi durumunda ise gosterileni
“nasir” haline gelmektedir. Nasir, diizanlamda “deri bozulma-
siyken”, yananlam diizleminde yeni Tiirkiyeyi temsil edenlerin
saghkli yiiriimelerini, ilerlemelerini engelleyebilecek bir saghk
problemidir. Cumhuriyet insaru, Osmanh’nin saghksiz, giicsiiz,
zayf, geleneksel imajinin tersine saghkli, modern ve Batih bir be-
den imgesini biitiinliiklii bir bigimde (bastan agag) sunmahyda.

Devlet tibbi bir ¢6ziime degil, bu sorunu ortaya ¢ikaran du-
ruma yani ayakkabiya, miidahale etmektedir. Dénemin ecza-
nelerinin vermis oldugu reklamlarda nasir ilaglanmn agirhg,,
boylesi bir séylemin nedeni olarak degerlendirilebilir. Doktor
Jemsi, Besir Kemal gibi eczanalerin iiriinleri arasinda, aym isim-
leri tagiyan nasir ilaglan da bulunmaktadir. S6z konusu reklam
metinlerinde nasir ilaci, mutsuz ve sikinti ceken bir insana ¢are
olarak sunulmaktadir (Ek 2, Reklam no: 133)

Yananlam diizleminde, reklam, bedenin “bagtan ayaga (asa-
giya)” Yerli Mallan Pazan’'run iiriinleriyle giydirilmesi gerekti-
gini bildirmektedir. “Beykoz Kundurasi al” dilsel dizgesiyle
vatandaga bir gorev verilmektedir. Beykoz Kunduras: almak,
sorumlu vatandagin “saghkli beden” imgesinin ingasinda yerine
getirmesi gereken bir gorevdir. Saghkla ilgili 6neri, bedenin
temsilinde etkili olmaktadir.
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Reklam no: 47 (5 Ekim 1937, 10. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)

245

Gaosterge |  Gaosteren Gosterilen
Ayaklanrmuzn sihhatini " p
ancak Beykoz kunduras1 | Yazilh metin 1 §aghk, 'bastan ayaga®,
temin eder ilerleme, yiiriime,

N . “referans kisi”, yagh,
Erkek Gorsel metin 1 kally, gozliiklii,

" : Modem ve Bath tarz,
Ayakkabi Gorsel metin 2 eikek ayalkabin

Saghk vurgusu ile bir énceki reklama eklemlenen bu metin,
yananlam diizleminde beden saghginin bir pargasi olarak ayak
saghgina vurgu yapmaktadir. Saghk miti reklam metninde yeni-
den tretilmektedir. Dizisel diizlemde, saghkli olmayan ayakkabi-
lar, cank gibi geleneksel ayakkabilardir. Bir bagka ikililik ise erkek
ayakkabisi ve kadin ayakkabisi ekseninde gonilmektedir. Beykoz
Kundura’ya ait reklam metinlerinde erkek ayakkabi gostergesi
bulunurken, kadin ayakkabisina dair dogrudan bir temsil bulun-
mamaktadir. Bunun yerine reklamlarda kadina dair giyim egyala-
nndan terlik dikkat celamektedir (Reklam no: 19). Ayakkab, diga-
nya, terlik ise evin icine ait bir nesnedir. Boylelikle, erkek, evin di-
gina ¢ikan kimse olarak reklam metninde dogallagtnlmaktadr.
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Erkek gostergesi, gosterilen diizleminde dis goriiniis itiba-
riyle (gozliiklii, sakalh ve yagh) referans kisiyi temsil etmekte-
dir. Akil danigilan kisi, kitlesel {iretimin tiriinii Beykoz kundu-
ralarim1 onaylamaktadir. S6zkonusu “ak sakalli dede”nin, gos-
terilen diizleminde geleneksel ayakkabi iireticisine, mahalledeki
ayakkabiciya génderme yaptig) belirtilebilir.

Saghginiza: Soguk Alginhigina Tabii Kanyak, Sihhat ve Kuvvet Verir
sarap

ihtiyarlamamak icin

Bira Igmelidir.

Viwiof ayru yaptmarak genglegen bir zat genglifini agya dajme
mateakiy ber gin muntazaman aldify biralara medyun oldujmmu v
ba sayede kendinde kuvvet ve dinglik hissettigini séylemigtr. Fesnl

hakikat te budur. Geng kalmak hayatmmi sewmiek hayattan vk
igin

BIRA ICINIZ 3l
Reklam no: 48 (9 Nisan 1934, 8. Sayfa, Ulus Gazetesi)

Gosterge Gaosteren " Gosterilen

Geng kalmak, sag-

[htiyarlamamak igin bira . likl1 olmak, bedensel

) oy Yazili metin 1 g ]

igmelidir ve zihinsel genglik,
beden politikalan,

Voronof agis1 yaptirarak |

genglesen bir zat

gengligini asiya degil

aglya miitaakip her giin

muntazaman aldig Genglik ag1s1 yerine

biralara medyun Yazih metin 2 | bira, genglestirme

oldugunu ve ancak bu politikasi,

sayede kendinde kuvvet

ve dinglik hissettigini

sOylemistir. Fenni olan

hakikatte budur.

Geng kalmak, hayatiniz

sevmek, hayattan zevk Yazih metin 3 | Zevk, icki, keyif

almak igin.
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Reklamda, biranun ihtiyarlamamak igin tiiketilmesi bildiril-
mektedir. Bira tiiketimi “genglik” lizerinden dogallagtinlmak-
tadir. Bu dogallastirma, igki igmenin din geregi yasaklandig bir
toplumda devlet tarafindan saglikla iligkilendirilerek yapilmak-
tadir. Reklam metninin paradigmatik segimi saghk ekseninde
yapiumstir. Nitekim “saghga igmek”, igki igmenin bir ritiielidir.

Ihtiyarlamak bu metinde, geng kalmak ile ikili bir kargithklik
olusturmaktadir. Inhisarlar idaresi reklam metinlerinde biranin
saghkl bir besin maddesi olarak konumlandirilmasina ek ola-
rak, bira; dinglik, kuvvet veren, genglestiren bir icecek olarak
konumlandirilmaktadar. Oyle ki bu konumlandirma, o doé-
nemde “genglik agis1” olarak da anilan Voronof agisinin bir al-
ternatifi olarak sunulmasi ile goriilebilmektedir. Voronof agisi,
reklam metninin yayinlanmasindan bir yil énce (1933) Istanbul
Dariilfiiniin Tip Fakiiltesi Uroloji Kliniginin ilk asistan: olan
Behget Sabit Erduran tarafindan, hayvanlar iizerinde laboratuar
ortaminda uygulanmaya baslanan, ancak Paris’te insanlara da
uygulanan bir nevi “genglik agis1”dir ve ag1y1 bulan doktorun
adinu tasimaktadir (Solak, 2006: 158).

Reklam metninde bira ve Voronof agis1 bir anlamda karsi-
lagtirllmakta ve ikisi arasinda bir iligki kurulmaktadir. Rekla-
min yayimnlanmasindan bes giin sonra (11 Nisan 1934), 7 Giin
Dergisinde, Voronof agisiu Tiirkiye’de uygulayan Profesor
Behget Sabit'le yapilan réportajin yayinlanmasi, biranin reklam
metninde, voronof agis1 yerine “ihtiyarlamamak igin” sunu-
munu da dogallaghrmaktadir. R6portajda Profesor Behget Sabit,
aginin gelistirilmesi sirasindaki yiiksek maliyetlerden bahset-
migtir. Roportaji yapanin verdigi tepki de Voronof agisiin ma-
liyetinin ne kadar yiiksek olduguna dair ipucu vermektedir:

-Beyefendi biitiin ihtiyarliklan parasizliktan dogan ¢ok kim-
seler vardir. Bu sekiz yiiz liray1 onlardan birisine verin,
goreceksiniz ki, sekiz aginizla veremeyeceginiz bir zindelige
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kavugacaktir. 800 lira Voronoftan daha kuvvetli bir genglik
agisidir.

Biranin, 1933 yilinda 33 kurusg, 1939 yiinda yanm litrelik si-
gesinin 16 kurus (21 Agustos 1939, 12. Sayfa Ulus Gazetesi) ol-
dugu bilgisi gozoniinde bulunduruldugunda, birarun Voronof
agisinun alternatifi seklinde sunulmasi daha anlagilir hale gel-
mektedir. Voronof agisina gore birarun devlet tarafindan ulag:-
labilirligi, kitlesel iiretim ve fiyat politikasi ile saglanmakta, bira
bir “halk igkisi” olarak konumlandinlmaktadir.

Biranin bu alternatif konumu iizerinden reklam metninin
yananlam diizleminde genglik mitini yeniden iirettigi s6ylene-
bilir. Genglik, varolan geng kugak yerine; ihtiyarlamama, geng
kalma ve bir anlamda 6liime kars1 koyabilme vurgulanyla kul-
larulmaktadir. Boylesi bir s6ylem, Tann ve kader fikrine kargi
insan iradesinin 6n plana qkartldigiru diigiindiirmektedir.

Genglik miti, Cumhuriyetin beden politikalarina uygun sag-
likh beden temsillerinin yaru sira “zihinsel”, “hissedilen yas”la
ilgili olarak, Ahiska’min ifadeleriyle bir yandan “milli idealle
karmasik bir iligki i¢inde”, diger yandan da “fantazi boyutuyla”
iiretilmektedir. Sorumlu yurttag, bir yandan bedenini spor ya-
parak terbiye etmeli, diger yandan ise yananlam diizleminde
bildirildigi gibi bira icerek genglesmelidir. Boylelikle saglikli bir
niifusun devami saglanabilir3.

3 Yildiz (2004b:168-171) Tiirk ulusunun ingasinin etnik temelli oldu-
gunu hatta kimi zaman “milli irk 1slah1” (eugenics) temelinde gergek-
lestirildigini, “irk saghg, ¢ocuk yetistirme ve evlilik kurumunun dii-
zenlenmesinde 6jenik kaygilann 6ne ¢iktigim” belirtmektedir. Reklam
metninde ihtiyarlamama ve genglik asis1 iligkisi béylesi bir baglamda
da bir bagka okumaya tabi tutulabilir.
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Reklam no: 49 (2 Kasim 1937, 12. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)
Gosterge Gosteren Gasterilen
Soguga karsi tabii kanyak Yazhmetin1 | SNR2X ]d'(:g‘ il
Sige Gorsel metin 1 Daglanm leigilﬁs "E‘ *
Miicadele, zirve
Da Gorsel metin 2 g !
& bagan, soguk
Hasta olup sonra gareler aramak
ilaglar almaktansa
hastalanmazdan evvel buna
mani olabilecek tedbirler almak
en dogrusudur. Soguk Tiag yerine icki
algu}hgma. k'arsl almac.ak’en Yazih metin2 | igmek,
sihhi tedbir ise sicak bir fincan ulasilabilirlik
cay igine bir kagikkanyak koyup ¥
icmektir. Tabii kanyak temin
ettigi biiyiik faydaya ragmen
¢ok ucuzdur. 15 santilitrelik bir
gise 40 kurugtur.

Inhisarlar Idaresi'nin reklamlannda kanyagin soguktan ko-
ruyucu olarak konumlandinldig gériilmektedir. Igkinin soguk-
tan nasil koruyacag) sorusunun yarut ise 15 Ekim 1944 tarihli 7
Giin Dergisi'nde soyle belirtilmektedir: “Simal memleketlerinin
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soguk ikliminde, i¢kinin viicuda lazim ve yanic1 bir hidrat d6
karbon olarak faydas1 dokundugunu iddia edenlere ¢ok rastla-
nir”.

Yerli Mallar1 Pazari1 reklam metninde, nasir1 engellemek
iizere Beykoz Kundura, Inhisarlar Idaresi reklam metninde ise
soguk alginligina karsi tabii kanyak sunulmaktadir. Her iki rek-
lam metninde de benzer bir analoji gozlenmektedir. Reklam
metinlerinde yananlam diizleminde bildirildigi gibi, devletin
iirettigi lirtin/markalarin rakibi sadece ayn iiriin kategorisin-
deki iiriinler olmamaktadir. Farkl iiriin kategorilerinin vaatleri,
devletin iirettigi iiriinlerin vaatleri haline getirilerek, devletin
“her derde deva” oldugu miti yeniden tiretilmektedir.

Reklam no: 50 (5 Ocak 1940, 6. Sayfa, Ulus Gazetesi)

Gosterge Gosteren Gosterilen
Sarfap sthhat ve kuvvet Yazilimetin 1 Tiiketimi _y.aygmlashrma,
verir tanm politikalari, saglik
Iki sise Gorsel metin 1 Beyaz ve kirtruz: garap,
Ayyildiz Gorsel metin 2 Milli, milliyetgi, reklamveren

Inhisarlar Idaresi reklam metinlerinde alkollii igeceklerin tii-
ketimi, saghk s6ylemi iizerinden dogallaghnlmaktadir. Bu me-
tinde de, sarabin sthhat ve kuvvet verdigini bildirilmektedir.
Tiiketimi yayginlagtrmak, yan anlam diizleminde hem giinde-
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lik hayat1 déniigtiirmek hem de tanin politikalarina uygun ola-
rak tiretim siirekliligini saglayabilmektir. Glimriik ve Tekel Ba-
kanu Raif Karadeniz 1942 yilinda, Mecliste, sarap iiretimi ve tii-
ketimine gelen tepkilere karsilik iiziimiin ekonomik degerine
gonderme yapmustir. 7 Giin Dergisi’'nin 2 Aralik 1942, 13 Mart
1944 ve 27 Mart 1944 tarihli iiziim toplayan, tasiyan, yiyen koy
kizlarinin fotograflarina kapaklarda yer verilmesi de, iiziim
iiretiminin dogallagtirlmasina gorsel referanslar olugturmakta-
dir. Bununla birlikte, derginin kapak sayfalarinda bulunan re-
simlerle, ig sayfalar arasinda higbir baglanti bulunmamaktadur.
Bir diger ifadeyle, gorsel metnin devami bulunmamaktadir.

Reklam metninde vurgulanan saghk ve kuvvet, gahsmanin,
liretmenin ve yasamin metonimi olarak degerlendirilebilir. Bau-
man (2005: 273) modern dénemin, beden lizerine koydugu sag-
lik Olgiitiiniin, savagma ve galisma yetenegine baglandigiru be-
lirtmektedir. Reklam metninde saglikli ve giiglii olmak, metnin
yaymnlandig) dénem gozoéniinde bulunduruldugunda, her an
savaga hazir olmak bigiminde de okunabilir.

“Giirbiiz Eviatiar”

Reklam no: 51 (9 Nisan 1941, 8.sayfa, Ulus Gazetesi)



252 Cumbhuriyetin “flant”

Gosterge Gosteren Gosterilen
Pararun/ikramiyenin ¢ok-

Para guvah Gorsel metin 1 P "
lugu, “cuvalla para
Kiz gocugu Gorsel metin 2 C.;elecel.(, modernlesmesinin
simgesi,
23 nisan 1941 yalruz Her ne kadar gocuk bayram:
cocuklann degil, bii- a 053, &3 nisan glntinu

Yazih metin 1 “herkes” tarafindan kutla-
rulmasi, hatirlatma, bayrama
dahil etme

yiiklerin de bayrami-
dir

Cocuk Bayramu olan 23 Nisan, Milli Piyango gekiliglerine ilk
kez 1941 yilinda dahil edilmistir (Tungay, 1993: 324). Reklam
metninin diizanlami 23 Nisan 1941 tarihinde Milli Piyango’nun
cekilis diizenleyecegidir. Yananlam diizeyinde ise metin, kiz
gocugu gostergesi lizerinden Cumhuriyetin beden ve niifus po-
litikalannn igerigini bildirmektedir.

Reklam metnindeki para guvali ikramiyenin metonimidir ve
cuvalin biiyiikliigii ikramiyenin biiyiikliigiinii gostermektedir.
Boylesi biiyiik bir guval elinde havaya kaldirarak tutan kiz ¢o-
¢ugu ise “Cumhuriyetin gii¢li”, “simdiki ve gelecekteki nes-
lini” temsil etmektedir. Kiz gogugunun bedeninde “giirbiiz ev-
latlar”in temsil edilisi gériilmekte ve “giirbiiz evlatlann” beden
imgesi glidiilenmektedir. “Yuvarlak sevimli ¢ehreleri, parlak ve
zeki gozleri, bir de giirbiiz viicutlan” ile “giirbiiz evlatlar” (7
Giin, 21 Temmuz 1941: 9) beden imgesi 7 Giin kapaklannn yam
sira donemin farkh reklam metinlerinde de yeniden iiretilmek-
tedir (Ek 2, Reklam no: 79, 95, 117, 130, 132, 134, 158).

Reklam metnindeki ¢ocuk, “yeni bir millet olarak Tiirk mil-
letini ve gelecegi” (Ahuska, 2005: 233) temsil etmektedir. Giirbiiz
evlatlar, hem simdiki hem de gelecekteki “saglikh niifusun”
ifadesi olarak yeniden iiretiimektedir. Beden, “toplumun en iyi
metaforu oldugu igin” (Berktay, 1997: 25) saglikl ve giirbiiz be-
denler saglikl bir toplumun, saglikh bir diizenin de metaforu
olarak metinde yananlam diizleminde dogallaghnlmaktadir.

Kiz ¢ocugunun dizisel diizlemde erkek gocuguyla bir karsit-
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bk iligkisi icinde bulundugu soylenebilir. Reklam metnindeki
se¢imin, “erkek ¢ocuk terahinin tartiymasiz norm oldugu bir
toplumda “Atatiirk’iin manevi ¢ocuklanm kizlardan se¢me-
siyle” (Kandiyoti, 1999: 110) benzer bir simgesel anlam tasgidig
belirtilebilir.

23 Nisan Cocuk Bayramu, ¢ocuklann ve biiyiiklerin bayrami
olarak bildirilmektedir. Bir okumayla Tiirkiye Biiyiik Millet
Meclisi'nin agildig) giiniin hem kiigiikler hem de biiyiikler tara-
findan kutlanmas: gerekliligi vurgulanmakta, kollektif bellek
tazelenmektedir.

Reklam no: 52 (10 Mayis 1942, 6. Sayfa, Ulus Gazetesi)

Gosterge Gdosteren Gaosterilen
Elinde bayrak tutarak N . Spor, atletizm, rekabet,
Gorsel metin 1 b " -
kogan atlet gliglii beden imgesi
Varig ¢izgisi Gorsel metin2 | Yarigin sonu, bagan
Talih rekoru Yazili metin 1 fds, Layrazm sans1,.ge-

kor sporun sonucu

19 Mayis 1942 yilinda yapilacak gekilis, reklam metinin diiz-
anlamdir. Metin, zengin olmayi, yananlam diizleminde spor ve
rekabet lizerinden iiretmektedir. Zengin olmak igin piyango
araciligiyla girisilen yans: dogallagtirmaktadir.
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Reklam metni paradigmasal diizlemde spor iizerinden igle-
mektedir; sporcu atlet, rekor, ipi gogiislemek, vans ¢izgisi, re-
kor, kazanmak. Dizisel olarak, reklam metninde giigsiiz olan,
orada bulunmayan ve dolayisiyla kazanamayacak olandir. Bu
kimse de bilet almayarak, yansa dahil olamayandir. Reklam
metnindeki beden imgesi “gii¢lii“diir. Bu agidan “giiglii olanin
kazanacag1” pekistirilmektedir. Bilet almak, yansa dahil ola-
bilmenin ve édiillendirilmenin 6n kosuludur.

Cekilig tarihinin 19 Mayis Genglik ve Spor Bayramu kon-
jontiirii reklam metnindeki sporcu gostergesinin baglamini
olusturmaktadir. 1940 yi1linda kabul edilen Beden Terbiyesi Ni-
zamnamesi'nin 11. Maddesinde atletizm, beden terbiyesi faali-
yetlerinde “en ucuz, ilave ekipman ve tesis gerektirmeyen” ni-
teliklere sahip olmakla “mecburi olan faaliyetler”de jimnastigin
ardindan ikinci sirada yer almaktadur.

Cumbhuriyetin ilk doneminde spor, bedeni disipline edici ve
diizenleyici islevi ile hem askeri amaglar hem de milli hayat igin
ideal vatandasin ingasinda bir sosyal politika olarak kullanil-
mustir (Yildiz, 2004b). Reklam metninde bulunan sporcu “atlet”
Cumbhuriyetin beden politikalarinin simgesi olarak okunabilir.

Reklam Metinlerinde “Asri Kadin” ve “Asri Erkek”

Beden, modern toplumun metaforu olarak iktidarin pratik
odaginda yer almaktadir. Yagamin iizerindeki iktidar, beden di-
siplinleri ve niifus diizenleme stratejileri ile giyinme bigimle-
rinden durusa, ifade ve jestlerden dig goriiniigsiine kadar bedeni
bir biitiin olarak diizenleyerek denetlemektedir. Cumhuriyetin
zamana uyum saglayan ve bunu bedende temsil eden vatandag
“asri kadin” ve “asri erkek”tir. Bu vatandasin kimligi reklam
metinlerinde “goriiniir” hale gelmekte ve yeniden iiretilerek
mitlegtirilmektedir.

Insan bedenini “kiiltiirel olarak goriilebilir” kilan giysilerdir
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(Silverman, 1998: 186). Toplumsal diinya, “kiiltiirel yapiyla
uyumlu olarak ‘giydirilmis’ bedenlerin diinyasidir (Entwistle,
2000: 6-10). Bu nedenle, bedenin giydirilmesi Bati'da oldugu
kadar Dogu’da da agirhkla iktidarin denetiminde olmustur
(Crane, 2003: 92). Toplumsal hiyerargideki her mevki igin kilik-
kiyafetin kanunlarla belirlendigi 18. yiizyil Avrupasinda, ka-
musal alana gikigin araci olan giysiler, ayn1 zamanda sokaklan
diizenleme araci olarak da kullarulrmustir (Sennett, 1996).
Osmanhrun ¢okuluslu yapisi iginde de kadin ve erkek gi-
yinme bigimleri dini, etnik, sinifsal ve mesleki farkliliklar teme-
line gore diizenlenmigtir!. Bu diizenlemelerde kadin ve kadin
giysileri toplumsal diizeni tehdit eden olgular olarak degerlen-
dirilmis ve kadinin hem mekansal hem de giyinme baglaminda
“igeride tutulmas1” temel alinmistir (Mernissi, 1985: 27- 45).
Cumbhuriyetin ilk déneminde giyinme bicimleri, modern
hayat tarziun tasiyicisi bedenin goériiniirliigiinii saglayan
o6nemli araglardan biri olmustur. Giyinme pratikleri iizerinden
dini, etnik, sinifsal ve mesleki ayrimlarin kaldirilmas1 amag-

4 Barbarosoglu (1995:129) Osmanli‘da giyim alaninda yapilan yasakla-
malann nedenlerini “dine ve ahlaka mugayir olma”, “ekonomik
sebebler” ve “tebaanin giyiminde ayirdedici unsurlara 6nem verilme-
si” olarak siiflamaktadir. Osmanli'da 16. ve 17. yiizyildan itibaren ¢1-
kartilan fermanlarla, sadece 6zel alanlarda degil, tiiin toplumsal alan-
da goriiniirliiklerinin, giyiminden davranigsa kadar devlet otoritesi ta-
rafindan diizenlenmesi ve kontrol altina alinma gabas ile kadinlann
yasam alanlar bigimlendirilmeye ¢aligilrnigtir. Kiyafet alanindaki dii-
zenlemeler “ahlaki” nedenlerle, 6ncelikle kadin i¢in yapilmigsa da, er-
kekler igin de diizenlemeler getirildigi goriilmektedir. Bu diizenleme-
lerin nedeni ise erkek kiyafetlerinin, erkegin kim oldugunu tanimla-
maya yonelik “giyim sinyalleri” tagiyor olmasidir. Sakaoglu (1987: 36),
“...ordu, ilmiye, miilkiye mensuplarinin, miislim ve gayrimiislimlerin,
tarikatgilarin birer kartvizit niteligindeki kiyafetleri“nin nizamname-
lerle korunmaya galigildigini belirtmektedir.
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lanmugtir. Bu amag dogrultusunda da Batih giyim tarzina “ula-
silabilirlik” Siimerbank Yerli Mallann Pazan ile bizzat devlet ta-
rafindan saglanmugtir. “Medeniyim diyen Tiirk insarurun”3 kahik
kiyafetle medeniligini goriniir kilmasi, giyinme bigimlerini
diizenlenmistir. Medeni kiyafet “ayakta iskarpin veya potin,
iistiinde pantalon, yelek, gomlek, kravat, ceket ve bittabi bunla-
rin miitemmimi olmak iizere basta siperi semsli serpus (sapka)”
(Atatiirk’iin Soylev ve Demegleri, 1997: 221) olarak belirlenmistir.
Arat (1998: 54), Atatiirk’iin modernlesme anlayisinda, “Batili-
lara benzer bigimde” giyinmenin 6nem tagidigini, ancak Ata-
tiirk’tin erkekler icin giyim kurallan getirirken, kadinlar igin
“o6neriler“de bulundugunu belirtmektedir. Genel anlamda kiya-
fet, 6zel olarak da kadin kiyafeti, “kadin konumunu ¢ok agan
bir toplum tercihini anlatmak, modernlesmeden yana ya da
modernlesmeye karsit olundugunu ifade etmek iizere kullaru-
lan bir sembol, bir amblem haline gelmistir” (Seni, 1995: 56).
Bununla birlikte, kadin sade, miitevazi ve koyu renkli giysile-

5 Agustos 1925 tarihinde Atatiirk Kastamonu’da halka goyle seslen-
mektedir: “Efendiler, Tiirkiye Cumhuriyetini tesis eden Tiirk halki
medenidir. Tarihte medenidir, hakikatte medenidir. Fakat, ben sizin 6z
kardesiniz, arkadasimz, babaniz gibi size diyorum ki medeniyim di-
yen Tiirkiye Cumhuriyeti halk: fikrile, zihniyetile medeni oldugunu
ispat ve 1zhar etmek mecburiyetindedir; medeniyim diyen Tiirkiye
Cumbhuriyeti halki aile hayat, yasayis tarzile medeni oldugunu gés-
termek mecburiyetindedir. Elhasil, medeniyim diyen Tiirkiye'nin ha-
kikaten medeni olan halki bastan agag: harici vaziyetile dahi medeni
ve miitekamil insanlar olduklann fiilen gostermege mecburdurlar. Bu
son sozlerimi vazih ifade etmeliyim ki, biitiin memleket ve cihan ne
demek istedigimi siihuletle anlasin. Bu izahatimu, bir sualle tevcih et-
mek istiyorum; soruyorum; ‘Bizim kiyafetimiz milli midir? (Hayur,
hayin sadalan) ‘Bizim kiyafetimiz medeni ve beynelmilel midir?’ (ha-
yir, hayir sadalan). Size igtirak ediyorum...Tabirimi mazur goriiniiz,
alti kaval, iistii sisane diye ifade olunabilecek bir kiyafet ne millidir ve
ne de beynelmileldir” (Tarih, IV. Cilt, 1931: 233).
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riyle, “okumus, saygin, meslek sahibi” ve “cinsiyetsiz”, bir an-
lamda erkek kimligine biiriinerek, toplumsal alanlarda kendine
yer bulmustur. (Géle, 2001: 109, Kandiyoti, 1995: 109). “Cinsi-
yetsizlegtirme”, kadinin evin digina ¢ikiginin dogallaghnlmasiru
saglamgtir. 1930'lu yillarin “kisa sagh” kadin imgesi, giyimdeki
cinsiyetsizlestirmeyi pekistirir bir haldedir. Esendal'in (1957:
14) Ayagh ile Kiracilari romaninda Ayaghmn iivey kiz1 Faika Ha-
rum ile kayinvalidesi arasindaki kisa sagla ilgili diyalog soyle-
dir:
..Bir kadinlann kiyafetlerine baksana. Ne var ya kadinlann
kayafetleri fena mi? Dedim. - lyi mi ? dedi, ben higbirini be-
genmiyorum. Zurafa kadinlar gibi hepsi saglanm kesmisler.
Bizim zamanimuzda zurafa kadinlar saglanm keserdi. Sag
kadinin zinetidir. Ben ona sagmiyorum: Bir takim benim gibi
kocakanlar da saglanmn kesiyorlar da...

1930'lu yillarin kadin imgesi 1940’lann sonunda yerini gos-
terigli, kisa etekli uzun sagh bir kadin imgesine birakacaktr.
1940’h yillara kadar, toplumsal alanda kadin giysileri “cinsiyet-
siz” bir asri kadin mitini yeniden iiretirken, 1940’ yillardan
sonra giysiler, kadin bedenine “cinsel kimlik eklemenin en
6nemli kiiltiirel araglarindan biri” (Silverman, 1998: 187) olarak
islemigtir.

Asri kadin ve asri erkegin goriiniigiiniin diger metonimleri,
erkekler igin sakal ve biyik, kadinlar iginse sag, yeni hayat tar-
zina uygun olarak bigimlendirilmigtir. Osmanli’da kadin bede-
ninin goriinmezligine karsin, biyik ve sakal, erkek bedeninin
goriiniirliigiinii artiran unsurlardan olmugtur. Bu erkek imaj,
ayru zamanda Bati'run Dogu algisinda ve “yerli“nin de kendilik
algisinda da 6nemli bir yer tuttmaktadir. Cankaya’da Falih Rifki
(1984: 523) 1923 yilinda “yabanlar“in yani kendilerinin yerli
halkin goziinde nasil bir imaja sahip oldugunu sdyle aktar-
maktadir: “kravat ve diizgiin sehir kilig heniiz bid’a gibi bir
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seydi. Her giin trag olmak, sik sik esvap degistirmek, iitii ve ka-
hip, kerpig evlerin rahatsizhigindan sikayet etmek ziippelik go-
riiniirdii”. Yakup Kadri Karaosmanoglu’nun (1964: 37) Yaban'in
da ise, Ahmet Celal’in Mehmet Ali ile diyalogu soyledir: “-Ni-
¢in hergeyim senin hemsehrilerinin bu kadar tuhafina gidiyor?,-
Beyim hergiin trag olmayiver...-Beyim bu dagin baginda sabah
aksam diglerini firgalamaya ne gerek...- Beyim bizde saglanru
kadinlar tarar...”

Cumhuriyetin kadin ve erkekleri kendine giivenen, diizenli,
ding, dik ve dikey beden duruslanya modern ve Batih gériinii-
siinli, Bati'min Dogu algisindaki hastalikli, ¢6kiik, giivensiz be-
den imgelerinden farkl bir bigimde reklam metinlerinde sergi-
lemektedir. Beden duruglarinuin yan sira yiiz ifadelerindeki ne-
selenme ve negelenmenin diga vurumu olarak giilme Cumnhuri-
yet dénemi insanurun memnuniyetinin bir ifadesi olarak reklam
metinlerinde yeniden iiretilmektedir.

“Medeniyim diyen Tiirk halk....”: Giysiler

Reklam no: 53 (2 Haziran 1937, 9.sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)
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Gosterge Gosteren Gaosterilen:
Bavul-ganta Gorsel metin 1 Seyahat, modern insan
Kiigiik kadin el ¢antas:,
El gantas1 Gorsel metin 2 modem ve Bath dig
goriniig, disansi, akse-
suar
Kadinlann ellerine
Eldiven Gorsel metin 3 taktiklan aksesuar, za-

riflik, gizleme
Modem, Kentli kadin,

Corap Gorsel metin 4 d
15ansi
Sapkali Kadin Gorsel metin 5 Asri kadin, gecis arac
Haziran ayn gegitleri- . Her mevs im .yeniler'\en.
miz (Baslik) Yazili metin 1 unin gegitleri, tiikketimin
hizlandinlmas:
Modern insarun tagin-
Seyahat Egyasi Yazilh metin 2 mada kullandig) arag,
seyahat
Kadinlara Mahsus . Kadin, erkek alan gi-
Esya Yazih metin 3 yinme bicimleri, d.L$ansg 1

“Haziran ay1 gesitleriyle; ‘seyahat egyalar; seyahat bavulu
ve seyahat gantas1” ve ‘kadinlara mahsus esyalar’dan el gantasi,
eldiven, ipek ve pamuklu ¢oraplarn fiyatlar1 reklamin birincil
anlamlandirma diizlemini olusturmaktadir. igerik diizleminde
ise metin, asri kadinin evin digina, toplumsal alana gikisinda
bedenini siisleyen aksesuarlarin ne olduguna dair gostergeleri
barindirmaktadir. Reklam metninde “asri kadin” miti iiretil-
mektedir.

Modern hayat stili, reklam metninin gosterenler diizlemin-
deki yananlamudir. Seyahat bavulu ve seyahat gantasi, seyaha-
tin metonimidir. Seyahat etme pratigi, reklam metninde mo-
dern seyahat etme araglan iizerinden doniistiiriilmektedir.
Lewis (2006: 112) Osmanli’da “saklamak ve tasimak i¢in kulla-
nilan yegane aracin bohga ve sepetler” oldugunu belirtmekte-
dir. Geleneksel olarak nitelendirilebilecek bohga, sepet, guval ve
denklerin yerine deri bavullar, modern seyahatin metonimi ola-
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rak reklam metninde iiretilmektedir. 18 Temmuz 1934 tarihli 7
Giin Dergisi'nde “Seyahat Ihtiyac’” baghkh yazida, “Yirminci
asrin dogurdugu belli bagh ihtiyaglardan birisi hatta en miithim-
mi de seyahat ihtiyacidir. Konfor ihtiyaci, okuma ihtiyaci, eg-
lence ihtiyac: gibi seyahat ihtiyac1 da medeni insanlarin hayat-
larina kansti” denmektedir. Reklam metninde de seyahat, seya-
hat egyalan iizerinden giidiilenmekte ve yananlam diizleminde
seyahatin “medeni insanin ihtiyac1” olarak yeniden iiretilmek-
tedir. Reklam metnindeki seyahat egyalan ve kadinlara mahsus
esyalar aynmindan yola ¢ikarak, seyahatin kadin alam olarak
degil, farkli reklam metinlerinde de yananlam diizleminde iire-
tildigi gibi erkek alani olarak kodlandig belirtilebilir (Reklam
no: 25, Ek 2, Reklam no: 80, 119).

Sapka, her ne kadar erkekler igin bir zorunluluk olarak geti-
rilmigse de kadinlarin da sapka taktig goriilmekte, donemin
basininda her sezon kadinlar igin degisen sapka modelleri fo-
tograflar esliginde bildirilmektedir. Sapka modernlesmenin hem
metaforu hem metonimi olarak yeniden iiretilmektedir. Reklam
metninde aksesuarlarla tamamlanan sapka takan kadin ile “asri
kadinin” ideal goriiniimii giidiilenmektedir. Metindeki “kadin
bas1” bedenin metonimi ve aklin metaforu olarak islemektedirs.
Doénemin reklam metinlerinde de biitiinliiklii beden imgelerinin
yani sira modernlesmeden yana tavrn en agik goriindiigii “bas”,
agn kesici ilaglardan, dis macunlarina, kremlerden sigaralara,
radyolardan telefonlara, ampiillerden bankalara kadar farkh
iirlinlerin reklam metinlerinde, bedenin metonimi ve aklin me-
taforu islemektedir (Reklam no: 19, 60 ve Ek 2, Reklam no: 88,

6 1926 yilinda, Tiirkiye Cumhuriyeti'nin armasirun ne ve nasil olmas:
gerekliligine dair tarhgmalar sirasinda Atatiirk “devlet armasinin sem-
bolik bir insan bag1” ile temsil edilmesi gerektigini belirtmistir: “Devlet
armasini, sembolik bir insan bagi olarak temsil etmeli. Bu diinyada
hersey insan kafasindan gikar. Bir insan baginin ifade etmeyecegi hig-
bir sey tasavvur edemiyorum”(Afetinan,1971: 31).
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89,91, 99, 100, 114, 118, 120, 122, 123, 137).

Reklam metninin dizimsel diizleminde ikinci béliimde yer
alan aksesuarlar, “asri kadin”“in giyiminin metonimleridir. El
cantasi, eldiven ve ¢orap kadinin diganya gikarken kullanmasi
bildirilen aksesuarlardir. Uriinlerin nasil kullanilmas: gerekti-
gine dair bir baglam bulunmamaktadir. Ancak, farkhh metin-
lerde iirtinlerin kullarurmuna yénelik bir baglam olusturuldugu
goriilmektedir. 25 Nisan 1939 tarihli 7 Giin Dergisinde “Kadinla-
nn giyimi” baghkh metinde Batih giyim tarz1 goyle giidiilen-
misgtir.

Kadin kiyafetinin bi¢imi, rengi, siisii ve teferruah, zevke,
zamana yani modaya, yasa ve viicut sekline gore ok degi-
sir... Medeni seviyeli bir kadin zekas1 ve hassasiyetile ifrat
ve teftide gitmeden bulunacag mevkie ve kendi yasi ile ti-
pine en uygun gelen giyecegi se¢mekte muageret muharrir-
lerinden, hatta moda miitehassislarindan daha fazla muvaf-
fakiyet gosterir. Bununla beraber resmi sayilabilecek vesile-
lerde kadin kiyafeti i¢in de bazi umumi esaslar kaydetmek
faydalidir. Ilk énce kadinlar igin de gece ve giindiiz kiyafet-
lerinin ayr1 olmas: tabiidir. Bir kiisat resmi, bir nutuk, bir
sergi veya resmi bir konser daveti yahut kisa siirecek resmi
ziyaret ve tebrik vesileleri ile hazir bulunacag yerlere kadin
manto ve sapkasini gikarmadan istirak eder. Boyle yerlerde
giyilecek seyler, mevsime gore manto, kostiim tayor veya
rob olabilir. Renklerin siyah veyahit siyaha yakin olmasi
sapka, eldiven ve iskarpinlerin bu resmiyete uygun olmasin
icab eder... Resmi olmayan giindiiz davetlerinde dansl gay-
larda tayér, rob veya tuvaletlerin siyah veya koyu renklerde
olmasi gart degildir. Coraplarin ipek, iskarpinlerin ince alth
ve uzun 6kgeli bulunmas: icap eder...

Buna benzer metinler donemin Ulus ve Cumhuriyet gaze-
telerinin kadin, moda sayfalarinda da goze carpmaktadir.

Reklam metninde el gantasi, dizisel diizlemde “ninelerin be-
linde tasidig) torbalarla, keselerle” kargithik olugturmaktadir. Bu
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karsithk, dizisel diizlemde bir diger karsithg da ¢agngtumak-
tadir; keseler ve gantalarin igindekiler. 17 Eyliil 1944 tarihli 7
Giin Dergisinde BM imzalh “Kadin Cantasi” baghkh yazida
“canta ya da ¢antaya benzer birs ey tagima ihtiyac1 kadinda ok
eskiden beri vardir” diye belirtilmektedir. Keselerde “sandik ve
dolap anahtarlan, igne, iplik, sigara tabakalig, seker” bulunur-
ken, asri kadinin gantasinda ise “para, ayna, ruj, pudra tozu,
firkete, mendil, kumas numunesi, resim” gibi nesneler bulun-
dugu aktanlmaktadir. “Birgeyler tagima ihtiyac1” degismese de
hem tagimanin arac1 hem de taginanlann degistigi goriilmekte,
reklam metninde tagima ihtiyac bir el gantas: ile giidiilenmek-
tedir.

Yerli Mallan Pazan reklam metinlerinde eldiven gosterge-
siyle yeni giyim tarz1 giidiilenmektedir. Eldiven, Yerli Mallan
Pazari reklam metinlerinde kimi zaman tek basina kimi zaman
da giyimi tamamlayan bir parga olarak erkekler ve kadinlar igin
sunulmaktadir (Reklam no: 54, 55 ve Ek 2, Reklam no: 74, 82).
Ziya Safveti'nin (1927) “..Gezmege, sokaga, ziyarete gidilecegi
zaman behemehal eldiven takihir” ifadesinde de vurguladig
gibi eldiven, donemin adab-1 muageret metinlerinde 6zellikle ev
disindaki kiyafetin 6nemli bir pargas: olarak konumlandinl-
makta ve eldivenlerin nasil kullarulacagina dair bilgiler veril-
mektedir:

..Gezmege, sokaga, ziyarete gidilecegi zaman behemehal el-
diven takilir. Yemege davet olundugu zaman sofra basina
kadar eldivenler muhafaza edilir ve orada ¢ikarilarak cebe
saklarur. Yazi yazmak, imza etmek gibi ahvalde bilme-
cburiye ¢ikanlmalidir. Deri eldiven en muvafikidir, muha-
faza adab-1 muagereti ihlal etmeksizin yazin ipek ve pamuk
ve kigin yiin veya kiirklii eldiven de takilabilir. Diigiinlerde,
biiyiik ziyafetlerde agik renk eldiven takilir. Bir bayan so-
kakta behemehal eldiven giyer, az ¢ok resmi ziyaretlerde el-
diveni qkarmaz. Bayanlar biiyiik miisaramerelere giderken
balolarda dans esnasinda dahi eldivenleri gikarmazlar. Bir
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bayan kendi evinde misafir kabul ettiginde katiyen eldiven
giymemelidir. Eldiven giyildiginde eldivenlerin rengi elbi-
seye uygun olmahdir. Bu kadar ki eldivenin elbiseden daha
agik renkte olmasi caizdir (akt. Tiire, 1996: 149).

Reklam metninde kadinlara yoénelik olarak sunulan bir di-
ger esya da pamuk ve ipek goraptir. Ipek ve pamuklu ¢oraplar
“goriinmez bir kadin bedeni” yerine, goriiniir bir kadin bedenin
yaratilmasinda 6nemli aksesuarlardandir. Corap, bacagin gorii-
niirliigiinii saglayan nesne olarak dénemin farkhh metinlerinde
gilidiilenmekte ve kadin bedeninin metonimi olarak “bacaklarin
goriiniirliigii” donemin yine farkli metinlerinde dogallagtinla-
rak yeniden iiretilmektedir.

26 Mayis 1937 tarihli 7 Giin Dergsi’'nde “Giizel Bacak Mese-
lesi” baglikh yazida bacaklann goériiniirliigii konu edinmekte ve
kadin bacagina kadinin yiizii kadar 6nem verilmesi gerektigi
bildirilmektedir:

Bugiiniin kadin estetetigi giizel kadin bacagina yiiz kadar,
belki de ondan fazla ehemmiyet veriyor...etekler topuklara
hatta okgelere kadar indigi ve yerleri siipiirdiigii zaman ba-
cak kadinin mahrem uzuvlarindan sayilirdi... Bundan dola-
yudrr ki giizel bir kadinu tarif ederken bacaklardan bahset-
mezdi. Giizel bacaklilar, bununla éviinmege pek firsat bu-
lamazlar, bacaklan kusurlu olanlar da eteklerinin uzunlu-
gundan memnun bulunurlarda...

9 Mart 1938 tarihli Ulus Gazetesinde “Bacaklara Dikkat” bas-
likh yazida da bacaklarin goriiniirliigii dogallagtinnlmakta ve
“giizel bacaklara sahip olmak igin” neler yapilmas: gerektigi
bildirilirilmektedir.

Reklam metninde birincil anlamlandirma diizleminde ipek
gorabin fiyatimin pamuk goraba gore daha yiiksek oldugu go-
riillmektedir. Nitekim 1940'l1 yillann savas ortaminda “ipek go-
rap”, fiyatlan ve dayaruksizhig) ile liiksiin ve tiiketimin elegtiri-
sinde bir simge halini alacaktir. 8 Eyliil 1941 tarihli 7 Giin Der-
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gisi'nde Hiiseyin Cahit Yalgin yazisinda, bir gazetenin halki
ipek goraplan boykot etmege tegvik icin miicadele baglattigim
‘ve bir anket yaptirdigin1 belirtmekte ve ipek gorap meselesinin
“igtimai ve ruhi bir mesele halini aldigin1” eklemektedir. Hik-
met Feridun ise 23 Mart 1942 tarihli 7 Giin Dergisi'nde ipek go-
raplann tesiri alinda kalanlann “hasta” oldugunu ifade etmistir.

Reklam metninde “asri kadin” giyim tarz ile kentli kadina
gonderme yapmaktadir. Dizisel diizlemde kentli kadin, gele-
neksel ve koylii kadinla karsithk iligkisi igindedir. Koyli ile
kentli kadinin bedeni, birbirinden ayn reklam metinlerinde dii-

zenlenmektedir.

Reklam no: 54 (18 Haziran 1937, 10.sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)

maglanindan yaptnyo-
rum

Yazih metin 1

Gosterge Gosteren Gosterilen
Elbiselerimi 4 liradan Geleneksel iiretim bigimi,
baglayan Hereke ku- kumaglann modern gi-

yinme uygun dikilmesi,
tek tiplilik

Erkek

Gorsel metin 1

Modemn ve Batl giyim
tarzi, bedenin durusu, yii-
rime, evin digina ¢ikig

Takim elbise, sapka,
kravat, gémlek, eldi-
ven

Gorsel metin 2

Modern ve Bathl giyim
tarzi, giyim parqalan, ak-
sesuarlar
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Uriinlerin fiyat bilgilerinin reklamlarin i¢inde yer almasi,
doénemin tasarruf sdyleminin bir yansimasidir. Bu metinde de,
Yerli Mallan Pazan’'ndaki kumaglarin fiyatlan bilgisi bulun-
maktadir. Ikincil anlamlandirma diizleminde asri erkek miti
iiretilmektedir. Bu iiretimde modern giyinme bigimine dair bir
gerceve sunulmaktadir. Boylelikle bireysel- toplumsal kimligin
onaylanmasinin yolu gosterilmektedir.? Yerli Mallan Pazarn
reklam metinlerinde kumaslanin yami sira hazir giyimin de
sunuldugu, ancak her iki durum igin de giyim tarzimin modern
ve Batil tarzda belirlendigi goriilmektedir.

Beden imgesi Yerli Mallan Pazar: reklam metinlerinde 1936
yilindan itibaren agirlhikli olarak erkek gostergesi ile temsil edil-
mektedir. Reklam metninde dizimsel olarak, erkek giysisinin bi-
lesenleri sapka, ceket, gébmlek, pantalon, kravat, eldiven, mendil
ve ayakkab1 “medeni kiyafet” olarak yeniden iiretilmektedir.
Bu dizim dizisel eksende geleneksel giyinme bigimleriyle kargit-
lik olusturmaktadir.

Dizisel diizlemde reklam metninde kentli ve koylii ikili bir
kargithk olusturmaktadir. Bu karsithk Yerli Mallan Pazan'run
reklam metinlerinde siklhikla iiretilmektedir. Bununla birlikte
kentli bedenlerin giydirilmesinin yam sira Yerli Mallan Pazar,
koyliilerin bedenlerine yonelik, “koylii giyim esyas1” olarak da
iliretim yapmg ve bu iiretim reklam metinlerine tagimstir. Yerli

7 7 Giin Dergisi'nin gesitli sayilarinda erkeklerin ama 6zellikle kadinla-
nn, “giindiiz elbiseleri, gecelik, ev bluzlan”tu evlerde de dikebilecegi
bildirilmekte, modern ve Batili giyinme tarzina uygun modeller, hangi
modele ne kadar kumas kullarulacag fotograflar egliginde sunulmak-
tadir: “Bunlar (krep dosin)den tutun da yiinliiye varincaya kadar bii-
tiin kumaglardan yapilir” (13 Aralik 1935). Modern ve Batili giyinme
tarzi, farkli metinlerde yeniden iiretilmekte ve Yerli Mallar1 Pazan
reklam metinlerinde kumaglar modern ve Bath giyim tarzinin gele-
neksel bir igerimle de, hazir giyimin haricinde, iiretilmesini saglayan
arag olarak giidiillenmektedir.
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Mallar1 Pazan koylii elbise ve giyim egyalarina yonelik rek-
lamlarinda kéyliiniin bedenini giysiler aracihigiyla diizenlen-
mektedir; “her bedene uygun culakiden, ince, kalin ve damah
sayaktan yiin elbileseler, mintan, i¢ gomlegi, i¢ donu, gorap,
kasket, ¢ivili kundura” ile (Ek 2, Reklam no: 139, 140, 141, 142).

Modern vatandagin, Batili goriintiisiiniin o dénemde en
o6nemli pargas: sapkadir. Sapka, dizisel eksende “cehaletin ve
geriligin simgesi” olarak konumlandirilan fes ile kargithk olus-
turmaktadir. $apka, reklam metninde birincil anlamlandirma
diizleminde baga takilan baghk iken, ikincil anlamlandirma
diizleminde modernlesmeden yana tavnn en belirginlestigi ak-
sesuardir. Erkegin basindaki sapkanun yan durusu, giindelik ve
rahat bir tarzin ifadesidir.

Reklam metninde dizimsel diizlemde yer alan bir diger esya
da eldivendir. Eldiven, elleri soguktan koruyan bir aksesuar
olmanin 6tesinde reklam metninde rafine begeniye gonderme
yapmaktadir. Mendil ise birincil anlamlandirma diizleminde
“kiigiik bir bez pargasiyken”, ikincil anlamlandirma diizlemin-
de “bagkalarindan saklanarak yapilmas gereken tabii ihtiyagla-
rin” giderilmesini saglayacak “medeni adamin bayrag” ve
“medeniyet delaletidir”. 27 Eyliil 1938 tarihli 7 Giin Dergisi'nde
toplu yasays bilgileri boliimiinde “Medeni Adamin Bayrag::
Mendil” baglikh yazida mendilin nasil, nerede ve ne zaman
kullanilmasi gerekliligine dair bilgiler verilmektedir:

Mendil, kiigiik bir bez pargasidir. Fakat, medeni delaleti bir
sahis igin bayrak kadar miihim sayilmabilir. ..Onu birgok ihti-
yaglar igin kullanacaktir. Elini, terini, lizerine damlayan birseyi
ona silecek, oksiiriik, aksirik, siimkiirme gibi miimkiin oldugu
kadar bagkalarindan saklanarak yapilmasi lazim olan tabii ihti-
yaglar1 onun igine gizleyecektir..Medeni bir erkek sokaga ¢i-
karken ceplerine mutlaka iki temiz mendil koymahdir...

Reklam metninde erkegin giydigi takim elbisenin kumasi,
daha o6nceki reklam metinlerinde de vurgulandig gibi gizgili-



Reklam Metinlerinde Beden 267

dir. Cizgilerin dikey olusu, “deger artinc1”higa isaret etmektedir
(Pastoureau, 1997)8. Giysiler geometrik tasanmlan ile “diiz ka-
nnh, genis omuzlu, dar kalgal” ideal erkekler yaratmaktadir®.
Bicimlendirilen bu erkek ayn1 zamanda sakalsiz ve biyiksizdir.

Tras bigag: reklamlannun (Ek 2, Reklam no: 111, 121, 135)
yan sira 7 Giin Dergisi'ndeki yazilarla da tras, bir gereklilik ola-
rak yeniden iiretilmektedir. I. Alaattin Govsa, 1938 tarihli 7 Giin
Dergisi'nde “Trag Bahsi” baghklh yazisinda erkeklerin tras ol-
masi gerekliligini soyle ifade etmektedir:

Eskiden bir adamu haysiyetinden diigiirmek igin tras
ederlerdi. Bugiin tragsiz gezerseniz itibar ve haysiyetiniz-
den birseyler eksilebilir. Demek ki sakalin itibar eksil-
dikge tragin ehemmiyeti artrstir.

Muhittin Dalkilig ise 1932 yilinda yayimlanan Adab-1 muage-
ret kitabinda “bugiin asri yiiz, matrug yiizdiir” seklinde ifade
ederek, gerekirse giinde iki kere trag olunmasi gerektigini be-
lirtmektedir (akt. Akgura, 2002a: 198).

8 Pastoureau (1997) “Seytan Kumag, Cizgilerin ve Cizgili Kumagin Ta-
rihgesi” isimli galigmasinda Ortagagda diizensizligi, otekiligi, aykinhg:
temsil eden “gizgi”nin ve ¢izgili kumagin yerini diizeni, ayricalig tem-
sil eden modern gizgiye birakigini tarihsel siireg igerisinde gostergebi-
limsel bir yontemle incelemektedir. “Yatay” g¢izgiler, Pastoureau’a
(1997: 73) gore gagdas imgelemimizde dislanmuglik, suglulukla, cezay-
la iligkili mahkum statiisiine gonderme yapmaktadir ve bu gizgiler
“deger digiiriicidiir”.

9 Ormanlar (1999: 53) 1930’'larda bedenin goriiniimiine dikkat ¢ekmek-
te, erkek giyiminde geometrik hatlarda tasarlanan giysilerin omuzla-
nrun kare ve yiiksek goziiksiin diye vatkalarla, kruvaze ceketlerin go-
gisleri telalarla desteklendigini, pantalonlann pilili ve duble pagal: ol-
dugunu ve raye (cizgili) kumastan pantalon ve pantalon ceket takum-
lar giymenin moda oldugunu belirtmektedir.
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Reklam no: 55 (11 Temmuz 1937, 12. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)

Yerli Mallan Pazan reklam metinlerinde yenilenen beden
imgeleriyle, iiretim-tiiketim dongiisii saglanmaya caligilmakta-
dir. Metnin birincil anlami Yerli Mallan Pazan’'mn Temmuz
ayinda sundugu cesitlerdir. Ikincil anlamlandirma diizleminde
ise medeni giyim tarz1 yeniden iiretilmektedir.

Metnin paradigmatik segimi giysiler ilizerinden yapilmakta-
dir. Dizimsel diizlemde sapka, eldiven, ¢orap ve pijama erkek
giyiminin pargalandir. Pijama digindaki nesneler yogun olarak
disarida kullarulan giyim pargalanidir. Pijama ise igeriye, bir
bagka deyisle 6zel alana aittir. Reklam metni hem disanda hem
de igeride ne giyilecegine miidahale etmektedir. Pijamadan
once sehirli erkekler “iki tarafi yirtmagh, yansina kadar dikigsiz,
agik ve genis kollu, kol astann da kendi kumagindan mamul olan
iig etekli gece entarisi” (Emiroglu, 2001: 223) kullanmaktayd.
Disarida kullanilan pantalon-ceketin ev igi versiyonu pijama
modern ev igi giyimi olarak giidiilenmektedir!?. Nitekim, her

10 Emiroglu (2001: 223), Ankara’nin ilk yillarinda Ankara Palas’ta kalan
milletvekillerine dair bir pijama hikayesini soyle akatrmaktadir: “Otel-
de igdonu ve entarilerle dolagilmasindan rahasiz olan Atatiirk, me-
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iki giyim tarzinin bilesen ve desenleri birbirleri ile benzerlik
gostermektedir. Cizgili kumaglar, modern tarziyla iceride ve di-
sanda “diizenin” gostergeleri olarak kullanilmaktadir.

Her ne kadar pijama 6zel alana aitmis gibi diigiiniilse de,
Elias’a (2004: 272) dayanarak pijamanin evin i¢indeki “toplum-
sal alana gikisin” araci olarak diizenlendigi belirtilebilir!!. Cum-
huriyet kadini ve erkeginin birarada bulundugu yeni toplumsal

buslara pijama diktirilmesini séyler. Aksam otele geldiginde, mebusla-
rn pijamalarim giymis, yemek salonunda hazr, kendisini bekledikle-
rini gorir”.

1~ ..Gece giysisinden pijama ya da gecelige gegis, yani ‘toplum igine
cikabilen’ yatak giyecegine gecis bunun belirtisidir. Burada da s6zko-
nusu olan gelisme, bugiine dek saruldig: gibi, utanma ve sikilma duy-
gulariun gerilemesi ya da dirtiilerin denetimden kurtulmasi, kural-
sizhiga geri doniis degil, bugiinkii toplumsal yasayig bigiminin bireye
dayattg1 kosullara uyan, ama ayn1 zamanda ulagilan utanma stan-
dartinu da ihlal etmeyen bigimlerin olusumudur. ‘Uyumak’ énceki dé-
nemdeki kadar duvarlann ardinda gézden 1rak yapilmas: gereken bir
faaliyet degildir. Artik insanun uyurken ya da giyinip soyunurken ya-
banci insanlar tarafindan goriilmesini gerektiren ok daha fazla an
vardir. Bunun sonucunda, gerek gecelik ve pijama, gerekse i¢ gamasin,
bagkalan tarafindan goriildiigiinde utanmaya yol agmayacak bigim
kazanmushr” (Elias, 2004: 272-273). Kandiyoti'nin (1997: 208) “pijama”
imgesiyle zihnine takilan gocukluk arusi, pijamanin (birincil anlam-
landirma diizleminde) ‘toplum igine gikabilen’ yatak glyecegl olarak
Tiirkiye’de nasil kullarulageldigini somutlar niteliktedir: “...Tatillerini
bagka bir yerde gegirmeye giicleri yetmeyen Istanbullular, hafta so-
nunda yazin sicagindan kagip ¢am agaglarinun golgesinde dinlenmek
lizere adaya gelirlerdi....Adamun daimi sakinleri piknikgilerin yarninda
tenis ya da plaj giysileriyle gegerlerken, pijamal erkekleri, yemek pisi-
ren kadinlan...Cocuk goézlerimde bu giiniibirlik ziyaretgilerin farklihig
tek bir giysi tiirline, yatak odasinin mahremiyetini gagnstiran bir giy-
siye, erkeklerin giydigi pijamalara indirgenmisti. “Geleneksel” katego-
risini ilk bularuk (ve yanhs yonlendirilmis) bigimlendirisim boyle
oldu; bu kategori popiiler zevk ve iislubun belli kalemleri ile belli be-
lirsiz ortiigliyordu...Bu yeni kentlilerin gelmis olduklan kirsal alan-
larda bilinmeyen bir galigma ve dinlenme ritminin, agik havada, iki
cinsin birlikte goriindiigii, aile eglenceleri tiiriinden bog vakit gegir-
menin yeni bir bigiminin sergilenisiydi”.
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mekanlardan biri de evin igi, 6zellikle “salon”; kamusal ile 6zel
olanin sirunn olugturmaktadir.

Reklam no: 19 (14 Eyliil 1937, 10.sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)2

Gosterge Gaosteren Gosterilen
Uretim-tiiketim

Eyliil ay: gesitlerimiz | Yazih metin1 zaman, moda, yeni
beden imgeleri

Kadin bas: Gorsel metin 1 ziﬁka’ ascikalin

Kiilotlar Yazih ve gorsel metin 2 Iaclagria yiin, mabrem

| Kadin terlikleri Yazih ve gorsel metin 3 | ev ici, 6zel alan
II Aksesuar, be-

Sik kemerler Yazih ve gorsel metin4 | genibedenin du-
rusu

Kadin gantalan Yazih ve gorsel metin 5 Dlsanm., b.lr sagiler
tasima ihtiyaa,

Kravatlar Yazih ve gorsel metin 6 A,Sﬂ enkel; ”"mede-
niyet yulan

12 Yerli Mallan Pazan’na ait bu reklam, zaman ekseninde de ¢6ziim-
lendiginden, burada ayni reklam numarasi ile yer almaktadur.
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Eyliil ayinda Yerli Mallan Pazannda sunulan iiriinler reklam
metninin diizanlamidir. Metnin paradigmatik segimi ise giyim
esyalarindan-aksesuarlardan olugmaktadir. Dizimsel eksende
agirhikh olarak kadin giyimine ait pargalarin segilmekte oldugu
goriilmektedir. Ancak, erkek giyiminin 6nemli bir aksesuan
olan kravat da bir diger dizimsel ekseni tek bagina olugturmak-
tadir. Erkek giyim egsyalannin bulundugu reklam metinlerinde
kadina ait pargalar bulunmazken, burada erkege ait bir akse-
suar kullarulmas: dikkat gekmektedir.

Reklam metninde kadinin digsanya gikarken kullanacag ak-
sesuarlann yan sira 6zel alanda kullanacag aksesuarlar da yer
almaktadir. Yan anlam diizleminde i¢ giyimin de dig giyim ka-
dar 6nemli oldugu bildirilmekte ve bu bildiri farkh metinlerde
de yeniden iiretilmektedir. 29 Eyliil 1923 tarihli Resimli Ga-
zete’de “her kadinin her memlekette i¢ camasirlarina harici el-
biseleri kadar ehemmiyet verir” diye belirtilmektedir (akt. Ozer,
2006: 361). 1930'1u yillarda daralan elbiselerle birlikte daralan ig
¢amagirlar1 modellerine moda dergilerinde ¢izimli 6rneklerle
rastlanmaktadir. 1928 yilinda Resimli Ay Dergisi'nde ¢izimler
esliginde bir ¢ok i¢ gamagir1 modeli sunulmaktadir:

Geng kizlar g1k ve zarif i¢ gamagir1 giymeli, ince islemeli ve
kurdelali camagirlarda beyaz renk tercih edilmeli, yirmi ya-
sin iizerindekiler ise, islemesiz dantelsiz keten gamasirlar
tercih etmeli, geckin kizlar ve dul kadinlar giizelligi sade-
likte aramahdir (akt. Ozer, 2006: 362).

13 Kasim 1935 tarihli 7 Giin Dergisi'nde ise gecelik ve i ga-
magirlarirun modanun etkisiyle aldig yeni goriiniimler bildiril-
mektedir:

Yukandaki ve agsagidaki gecelik modellerinde de dantelin
tekrar avdet ettigini goriiyoruz. Bu sene renkli dantel gok
modadir. Beyaz dantel de o nisbetle gogden diigmiigtiir.
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Renkli dantel modasiu renkli gamasir getirdi ve beyaz ¢a-
magsirla beraber beyaz danteli 6ldiirdii.

Reklam metninde, gostereni yazih metin olan gostergeler,
gostereni gorsel metin olan gostergelerle giidiilenmektedir. Bir
diger ifadeyle egyalarin yanina ya da altina adlannn yazildig:
goriilmektedir. Boylelikle, yenilikler, yeni dilde, uzlagimla da
saglanmaya galigilmaktadir. Omegin, reklam metinindeki kiilot,
kadin i¢ ¢gamaginnun yeni adidir. Kiilot, Fransizca kékenli bir
kelimedir. Kiyafetin altina giyilen kisa pantalon anlamina gel-
mektedir. Karaosmanoglu'nun, Ankara romarunda, kiilotun,
pantalonla ayni1 anlamda kullaruldig) goriilmektedir:

...Bakiniz, bana bu kiilotu o yapti, kumasi da ondan... Ayaga
kalkip gosterdi. Bu kiilottan bagka her seye ve her seyden zi-
yade bir pehlivan kisbetine benziyordu. Selma, giildiiriicii
bahisleri kapatayim derken ikinci bir giilme tehlikesi daha
atlath. Murat Bey, kiilotunun Istanbullu harum tarafindan
begenilmedigini hissetti (1983: 52-53).

Reklam metninde bedene, igeride ve disarida giyilen giyim
pargalan iizerinden miidahele edilmekte, kadinin goriinen ve
goriinmeyen bedeni diizenlenmektedir. Modern giyim tarz, ig
ve dig giyim pargalanyla reklam metninde dogallagtinlarak ye-
niden iiretilmektedir.

Yerli Mallan reklam metinlerinde “kiilotlar” ve “siityen”
gibi kadinin i¢ giyimine ait pargalarla, yananlam diizleminde
beden durusuna miidahele edilmektedir. Seni (1995: 60), Batilh
kadin goriintiisiiniin 6zellikle korse ile olusturuldugunu be-
lirtmektedir. Siityen, kiilot ve kemerlerin de korseye benzer ge-
kilde “bedenin dik ve dikeyligini belirleyen” bir iglevleri vardur.
Bu pargalar Dogulu, geleneksel kadin imaji yerine modern ve
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Batihi bir kadin imajina génderme yapmaktadir!3,

Dizimsel segimde yer alan bir diger giyim egyas: terliktir.
Osmanh kadin giyiminde, terlik ev dig1 kiyafetin tamamlayic-
sidir. Reklamda terlik, evin iginde giyilmek iizere bildirilmek-
tedir!4. Terlik i¢ mekan, ayakkab1 ise dis mekan aksesuar olarak
farklh metinlerde de bildirilmekte, bu metinlerde ev kadinn
mekan olarak yeniden tiretilmektedir.

Kravat, erkekler igin Batih goriintiiniin 6nemli bilesenlerin-
dendir ve yan anlam diizleminde bir otoriteyi ¢agngtirmakta-
dir. Bu 6ge ayn1 zamanda Batiyla kurulan iligkiyi ve bag elesti-
ren bir icerimle “medeniyet yulan” bigiminde de tarumlana-
caktir. Kravat takmak, Cumhuriyetin devlet memurlan igin bir
zorunluluktur. Bu zorunluluk giindelik hayatta ise Batih giyim
tarzinin sembollerinden birine doniismektedir. Bununla birlik-
te, ig ve igeride giyilenler kadinun “disiligine” gonderme yapar-
ken, metinde erkegin metonimi olarak kullarulan baglannus
kravatla “disilik (adeta) denetim altina” (Kandiyoti, 1997: 217)
alinmaktadir.

13 Seni (1995: 60) bu imaji goyle degerlendirmektedir: “Oryantalist sey-
yah ve ressemlann aktarmaya bayildiklan o dogulu kadinin, minder-
ler iizerine yayilmis, yumusak, tombul ve gevsek cizgilerinin yerini
artik, ince bel, diiz karnin ve genis kalgalar ile alabildigine agik, uzun
bir boyunun tamamladig dik siliiet almistir. Gergek ve uykulu bir ya-
yilmighgin estetigine karsi simdi artik dik, beli kemerle sikilmmus ve siv-
riligi elde taginan bir semsiyeyle vurgulanan bir durug (posture) almus-
tir”.

4Julliard (1896’dan akt. Seni, 1995: 60-61) , 19. Yiizyilin sonlarinda Os-
manlida kadmnlann ev digi kiyafetinin “ferace, yasmak ve terlikten
olustugunu” ve ayaktan baglayarak degisimin gergeklestigini belirt-
mektedir: “Harumlarin Avrupa modasina verdikleri tek 6diin ayakka-
bilaridir; artik san terlikleri yaluz yagh kadinlarla alt siniflardan ka-
dinlar giyiyorlar, perdeayaklilara benzemek istemeyen biitiin obiirleri
ise ayaklanmi pek uygar iskarpinler hatta zarif ve yiiksek topuklu
Parisyen botinler igerisine hapsediyorlar”.
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EYERU ,
MALLAD D
Reklam no: 56 (8 Ekim 1937, 12.sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)
Gosterge Gosteren | Gosterilen

1 inci Tegrin ay1 gesit-
lerimiz

Yazih metin 1

! Tiiketimin zamaru, gesitler,

Genglik, vatandasg,

Kiz ve erkek gocuk Gorsel metin 1 toplumsallagmamn
baslangia

Golf oraplan Gomelmetini2 (|- 20k SPUHIEAOdd, ToHEm
ve Batl giyinme

Mektep cantalan Gorsel metin 3 Egitim, okul, ideolojik aygit

Gocuk gomlekleri Gorsel metin 4 Modern ve Batih giyim

tarzi, resmiyet

Cocuk pijamalan

Gorsel metin 5

Ev i¢i alan, ahgkanhk,
toplumsallagtirma

Paradigmatik ekseninin ¢ocuk ve gocuk giyimi olan reklam
metninin ikincil anlamlandirma diizleminde Yerli Mallan Pa-
zan lizerinden devletin, sadece kadin ve erkek bedenine degil,
¢ocuk bedenine dair de bir diizenleme getirdigi goriilmektedir.
Cocuk bu metinde, gelecegin “kamusal-siyasal 6znesi”ni, va-
tandasini temsil etmektedir.

Cocuk gostergesi, gosterenler diizeyinde cinsiyete dair bir
aynmi icermemektedir. Béylesi bir aynm Cumhuriyetin “ideal
kadin” mitine de uygun diigmektedir. Bu mit, 6zellikle 1930'lu
yillar kaduurun bedensel temsilini, (kisa saglar, beden durusu)
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erkek kimligine yaklagan bir igerimde iiretmektedir.

Dizimsel eksende bulunan gizgili pijamalarla, yananlam
diizleminde, “modern” yatak elbisesi giymeye dair yeni bir
aligkanhk, yetiskinlere oldugu gibi ¢ocuklara da bildirilmekte-
dir. Alskanbk yaratma, ¢ocugun modern ve Batih yagam tar-
zina uygun toplumsallagmasini saglama amacin tagimaktadir.
Bu siiregte gocuk, tiiketim baglaminda ve tiiketim iizerinden
toplumsallagtinlmaktadir.

Dizimsel eksende mektep gantalari, mektebin metonimidir.
Metinde gonderme yapilan mektep, yeni ulus-devletin vatan-
daglanrun yetistirilecegi egitim ve 6gretim kurumudur. 1924
yilinda kabul edilen Tevhid-i Tedrisat Kanunu ile mektep-med-
rese ikililigi ortadan kaldinlmusg, tiim egitim kurumlan tek bir
merkeze, Maarif Cemiyeti'ne baglanmigtir. Reklam, kiz ve er-
kek ¢ocuklann “makbul vatandaslar” olabilmeleri igin mektepe
gitmeleri gerektigini yan anlam diizleminde bildirmektedir.

Dizimsel eksendeki bir diger gosterge golf ¢oraplandir. Spor,
Cumhuriyetin beden politikalarinda 6nemli bir yer tutmakta,
ozellikle kitlesel ve ekipman gerektirmeyen sporlar bu politika-
larla vurgulanirken, golf seckin ve segkinci bir spor olarak bu
politikalarin disinda kalmaktadir. Golf sporunun “seckin” tar-
zina eklemlenebilmenin bir yolu reklam metninde golf ¢orabiyla
bildirilmektedir. 13 Mart 1935 tarihli 7 Giin Dergisi'nde Hikmet
Feridun'un, “Tiirkiye Golf Sampiyonu Bayan Azize” ile yaptg:
roportajda golf, salon kadini tarafindan dahi yapilabilen segkin
bir spor olarak sunulmaktadir. Roportajin fotograflannda ise
seckinligin gostergeleri yan anlam diizleminde bildirilmekte, Ba-
yan Azize, evinde hizmetgisi ve elinde sigarasiyla goriilmektedir:

Bana sizin igin sadece golf sampiyonu, golf oynayan yegane
Tiirk kadin1 demiglerdi. Ne yalan soyliyeyim... Buraya gelir-
ken giinesten kavrulmug, ince, uzun, Ingiliz tipinde sirm
gibi bir kadin bulacagim saniyordum. Yanilmigim. Demek
en agir sporlar bile sizi miikemmel bir salon kadinu yap-
maktan ayiramamis.
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Metindeki golf corabs, gosterilen diizleminde modaya gon-
derme yapmaktadir. Ormanlar (1999: 45), 1930'larin erkek mo-
dasina daha ziyade giiniin belli saatlerinde degisik giysiler
giymeye neden arayan “Edward” stiliyle Ingiliz tarzinin hakim
oldugunu ve golf pantalonunun kent hayatinda ilk kullananin
da bu tarza adin1 veren Prens Edward oldugunu belirtmektedir.
Sevket Siireyya Aydemir de (1966: 240) “Tek Adam” eserinde
1910 yilinda Atatiirk’lin Paris’te, Fransa Harbiye Nezaretine gi-
derken “golf elbisesi” giydigi aktarmaktadir:

Merdivenlerden tam spor kiyafetinde Iskogyal1 bir centil-
men iniyordu. Iri fiyogalu agik san iskarpinler giymigti. Golf
coraplann dizlerine kadar ¢ekmisti. Pagalan dizlerinin al-
tinda tokalanan kisa pantalonu kare nefti kumastandi. Be-
line kemer baglamigti. Ceketi de pantalonu ile takimdi. Ba-
sinda kareli, aynu kumastan bir spor kasket! Mustafa Kemal
bu kiyafeti ile pek magrur goriiniiyordu.

1930'lu yillann modas: olarak golf elbisesi, Yerli Mallan
Pazan’'min sundugu “ismarlama kostiim” hizmeti ile ilgili rek-
lam metninde de giindelik hayatin iginde kullanilan giysilerden
biri olarak bildirilmektedir (Ek 2, reklam no: 73).

Reklam no: 57 (3 Agustos 1937, 10.sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Simdi artik istedikle- Yazals metin 1 Modanin demokrasisi, ula-
rimi alabilirim silabilirlik, simdi
Asri kadin, erkek, modern
Kadin ve erkek Gorsel metin 1 | ve Batii giyinme tarz,
biraradalik
Yerli Mallan Pazan
%10 tenzilatla sabg Yazili metin 2 | Odiillendirme, tegvik
yapiyor

Yerli Mallan Pazan’'nda yapilan bir indirimi bildiren bu
reklam metni, ikincil anlamlandirma diizleminde modern giyim
tarzina sahip olabilmeyi indirim ya da “6diillendirme” iizerin-
den sunmaktadir.

Reklam metninde kadinn tayyorii, modern ve Batih giyim
tarziyla uyumludur. Omer Liitfii, 1930 yilinda verdigi adab-
muayeseret konferansinda tayyoriin kadinlar i¢in “en miinasip
kostiim” oldugunu belirtmektedir:

Kadinlar igin en miinasip kostiim tayyordiir. Bunda bigimde
sadelik, renklerde goze garpmamazlik iltizam edilmelidir;
boyle bir kostiimle sokaga ¢ikildig gibi izdivag merasimini
de gidilir; sapka kostiim rengine uygun olmalidir... (akt.
Tiire, 1996: 150).

Tayyor, aym1 zamanda kadinin evin digina “tehlikesiz” ¢iki-
siu da dogallagtiran bir giyim tarzi olarak reklam metninde
yananlam diizleminde bildirilmektedir.

Reklam metninde kadin ve erkegin basinda “sapka” bulun-
maktadir. Sapka, o0 dénemde yalmzca erkekler igin zorunlu ki-
linmugsa da, kadinlann da giyimlerinde modern ve Batih bir ak-
sesuar olarak sapkay: tercih ettigi goriilmektedir.

Yerli Mallan Pazan reklam metinlerinde biitiinliiklii kadin
bedeni temsili, kadin ve erkegin birarada bulundugu reklam
metinlerinde bulunmaktadir. Kadin giyim pargalannin sunul-
dugu diger reklam metinlerinde kadin bedeni, bedenin meto-
nimleriyle temsil edilmektedir. Yananlam diizleminde boylesi
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bir temsil, kadinin evin diginda goriiniirliigiinii tek bagina de-
gil, bir erkekle sagladig bi¢ciminde anlamlandinlabilir. Arat da
(akt. Gole, 2001: 107,) kadirun toplumsal alana katihminda, her
tiir alanda “erkek destegi”ne dikkat ¢gekmektedir. Reklam met-
ninde kadinun erkekle birarada temsil edilmesi, kadiun top-
lumsal alana katlirmuru, “6zgiirlesmesi”ni, ama diger yandan bu
ozgiirlesmenin “denetimli bir 6zgiirlesme” olusunu yananlam
diizleminde yeniden iiretmektedir.

Tiryaki Erkekler, Gelincik Kadinlar

Reklam no: 58 (23 Nisan 1936, 11. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)

Gosterge Gosteren Gosterilen

Kesgieren dagnmik Keyif verici nesne sigara
icin bir YENICE si- | Yazih metin 1 ey gara,
garasi zaten kafidir 8!

Eger paketin iginden - . .

bir de IKRAMIYE Yazili metin 2 GdHllendirme;sigard ve

Kponi aikiarg 6diil, tikketimi tegvik

Erkek 1 Gorsel metin 1 Beden durugu, konfor
Erkek 2 Gorsel metin 2 Dans, seving

Sigara, reklam metninde “kaderi dagitmak” igin tiiketilen bir
nesne olarak sunulmaktadir. Kaderi dagitmann ikincil yolu ise
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Yenice paketinden ¢ikan ikramiyedir. Ikramiyenin igerigine dair
bu reklam metninde bir bildirim bulunmamaktadir. Ancak, sa-
dece ikramiye igerigini aktaran reklam metinlerinde ikramiyele-
rin, Inhisarlar idaresinin sarap, likor gibi diger iiriinleri, otomo-
bil ve radyo oldugu goriilmektedir (Reklam no: 28, Ek 2, reklam
no: 112).

Reklam metninin paradigmatik ekseni “keyif”tir. Ikramiye,
sigara ile birlikte negelendirmektedir. Neselenmenin digavuru-
mu, erkegin yiiziindeki giilme ifadesinin yan sira dans etmesi-
dir. Dans, ikramiye sevincinin gostereni haline gelmektedir.
Ancak, reklam metnindeki dans, modern ve Batih eglence bigi-
mine karsilik gelen bir dans degildir. Reklam metnindeki erkek,
halk dans: ya da And"in (1990) kavramsallaghrmasiyla “koylii
dans1” olarak bilinen bir bigimmde dans etmektedir. Reklam met-
nindeki dans figiirii, erkek dans: olarak kodlanilan danslann
“ciddiyetinden uzak”tir's.

Reklam metninde erkek bedeni yukaridaki reklam metinle-
rinde goriilen “uzun boylu, genis omuzlu, diizgiin, agirbagh”
ideal erkek beden imgesinin aksine kilolu, kisa boylu, biyaklhidur.
Reklam metnindeki beden imgesi, diger reklam metinlerindeki
beden imgeleri diisiiniildiigiinde Bakthin’e (2001) dayanarak
“grotesk beden imgesi” olarak nitelendirilebilir’é. Grotesk be-
den imgesinin yaratilmasina karikatiiriin ¢izgi dilinin etkisi de
bulunmaktadir. Karikatiiriin, reklam metninde “keyif” eksenini
tamamlayan, pekistiren “mizahi” yoniiyle tercih edildigi belir-
tilebilir. Reklam metninde “sigman, sevimli ve eglenceli” olarak

15 Reklam metninde dans eden erkegin dans figiirii, bir kadin dansi
olarak da bilinen “ciftetelli"den gelmektedir. Ciftetelli “kadiun gii-
limseyerek icra ettigi tek rembetika dansidir, erkek dansirun ciddiye-
tine nazaran hoppadir” (Tuncali, 2007).

16 Grotesk beden, “kesin hatlarla belirlenmis, dengeli bir varolusun si-
nurlan disina gikar; himiiyle farkl bir diinyarun, bagka bir diinyann,
bagka bir diizenin, bagka tiirlii bir yasamin olanaklihgini sergiler”
(Bakhtin, 2001: 25).
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temsil edilen erkek, reklam metninde imzasi bulunan Cemal
Nadir’'in Amcabey ve 1940’larda yaratacag: “yeni zengin” tip-
lemesiyle benzerlik gostermektedir??.

Oturan erkek, mekanin ve sigara iizerinden sunulan keyfin
sahibidir. Dizisel diizlemde, modern koltukta geleneksel otur-
ma bigimiyle bir kargithik iliskisi verilmektedir. Bu oturus, gos-
terilen diizleminde diizgiin ve agirbaglihg degil -dénemin me-
tinlerine dayanarak- “zevk ve seviye noksanlhg), girkin bir aza-
met veya colpaklik” igerdigi belirtilebilir. 14 Haziran 1938 ta-
rihli 7 Giin Dergisinin “toplu yagayas bilgileri” sayfas1 “oturus”
baghgimu tagimaktadir. Yazida kadin ve erkeklerin terbiyeleri
haklanda fikir sahibi olmak i¢in hareket ve s6zden 6nce oturusa
bakilmasi gerektigi belirtilmektedir.

Reklam metninde dizisel diizlemde kadin bulunmamakta-
dir. Kadin bedeni Inhisarlar Idaresi reklam metinlerinde Gelin-
cik Sigarasinda, bedenin metonomi olarak bas ile temsil edil-
mektedir. Boylece Gelincik sigarasi bir “kadin sigarasi1” olarak
sunulmaktadir. Yenice ise bu baglamda bir erkek sigarasi olarak
konumlandinlmaktadir.

Reklam no: 59 (4 Nisan 1938, 12. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)

17 Amcabey, Cemal Nadir’in, 1929 yilinda Aksam Gazatesi’'nde ¢izme-
se bagladig1 ve sonralan adina bir dergi gikarttg “sigman ve sevimli”
halk tiplemelerinden biridir (Demirci, 2002: 30).
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Gosterge Gosteren Gosterilen

DAIMA TIRYAKI . Tiryaki olma hali, si-

iCIYORUM Yazihimetinl | o nady,

H.e r h ryaki bunu Yazili metin 2 Taniklk, referans

soyliyor.

Acaba neden? Ciinki

Tiryaki sigaras1 uzun . Talebe yamt verme, ihtiyag

zamandan beri bek- Yazih metin 3 kargilama,

ledikleri sigaradur.

Ayni harman igimi

ayru nefaseti tiryaki Yazih metin 4 Uretimde standartlagma

de bulabilirsiniz

Sigara yakan Erkek Gorsel metin 1 modem v e Batl: giyim
tarzi, erkek tiryaki

Sigara paket Gorsel metin 2 Sigara igme bigimi,

13 Ocak 1937 tarihli 7 Giin Dergisi'nde Kemal Kamil Ates
“Sigaray1 Sakin Birakmayin” baglikl yazisinda, sigara i¢gmenin,
“memleket ekonomisi” i¢in 6nemini ve anlaminu aktarmakta,

sigara igmeyi dogallagtirrnaktadur:

Evet, sakin sigaray: terketmeyiniz diyorum. Bir lahza igin
biitiin diinyada hatta bizim memlekette, sabahleyin bir si-
gara ikrahi tasavvur ediniz. Sigaranin lafindan kagan ka-
¢ana. Vaziyeti bir diigiiniiniiz, memleketin biitiin iktisadi
vaziyeti altiist olmug; Oyle ya, tiitiin diken ziirra iflas etmig,
tiitiin lizerine avans veren bankalar miigkil duruma diig-
miig. Devletin inhisan vaziyeti kargisinda durmug, tiitiin
bayileri kendilerine bagka is aramaya koyulmus, sokaklarda
kapanan tiitiin diikkanlari, caddelere biiyiik durgunluk ver-
migs, kibrit sarfiyat dolayisile azalmus, sigara kagid1 kagakg-
lig1 mahiyetini kaybetmis. Nikotinin tesiri durmus, igtahlar
¢ogalmus, et, sebze, ekmek, piring gibi yiyim maddelerinin
sarfiyati gogalmus, sigara kutulan igin kullanilan mukavva
piyasasinda bir durgunluk baglamis, agizhik, pipo, gubuk
igleri de mayna vermis, biiyiik bir amele igsiz kalmsg, biitiin
bunlar memlekette biiyiik buhranlar dogurmugtur. Ben
bunu ve bunun etrafinda dogan ve biiyiiyen neticeleri dii-
siindiikge size sakin sigaray! terketmeyin diyorum.
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Yananlam diizleminde bu reklam metninde, sigara iireti-
minde standartlagsma, tiitiinde kullarulan harmanlarin aynilag-
masiyla sunulmaktadir. Bununla birlikte, sigara tiryakiligi, si-
garanin ad1 iizerinden dogallagtinlmakta, tiryakilikle yan anlam
diizleminde “memleketin iktisadi vaziyeti“ne destek olma bil-
dirilmektedir.

Tiryaki, sigara i¢gme aligkanhigini taumlayan bir durum, gok
sigara igen kimseye verilen isimdir. Geleneksel Tiirk golge
oyunu Karagéz ve Hacivat'ta elinden genellikle tiitiin gubu-
gunu diisiirmeyen tiplemelerden birinin de adidir (And, 1975:
55). Metinde sigara kutusunun iizerinde bulunan gubuk, Tir-
yaki'nin sigara i¢me bicimine géinderme yapmaktadir. Tiryaki
adiyla tiiketicinin izafi gergevesine, geleneksel seyirlik bir oyun
tiplemesiyle kurulan analojiyle, gondermede bulunulmaktadir.
Cumbhuriyetin “yeni Tiryaki”si, modern ve Batih giyim tarzini be-
nimsemis bir erkek olarak yananlam diizleminde bildirilmektedir.

Tiryaki, reklam metninde “erkek” ile temsil edilmekte ve bir
erkek sigarasi olarak konumlandirilmaktadir. Yan anlam diiz-
leminde, reklam metninde kadinlarin “tiryaki” olmamas: iire-
tilmektedir. Nitekim, 10 Ocak 1938 tarihli 7 Giin Dergisindeki
bir yazida da “bir kadin igin tiryakilige esir olmak... muageret
noksanhg1” olarak degerlendirilirken, erkeklerin de “tiryaki
terbiyesine” sahip olmasi igin bilgiler sunulmaktadir.

Reklam no: 60 (3 Haziran 1940, 12. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi)
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Gosterge Gosteren Gosterilen
“Gelincik Cikh”: Yazili metin 1 gegl;nuk sigaras, ¢l-

“En miskiilpesentleri de dahil
oldugu halde her sinuf tiitiin tir-
yakisini memnun etmek arzu-
sunda bulunan INHISAR IDA-
RESI bu kere piyasaya arz ettigi
uglu ve ugsuz GELINCIK siga-
ras1 ile igimi tath ve kokulu ol-
makla beraber mevcut nevile-
rinden daha ince bir sigara ara-
yan tiryaki ziimresini tatmnine
cabgmmugtir. Bu esvaf, bilhassa
bayanlar tarafindan aranuldig
igin GELINCIK ayn1 zamanda
onlann sigarasi olacaktir”.

Kadin basi Gorsel metin 1 | Asri kadin

Yazili metin 2 | Asri kadin, gelincik

Reklam metninin diizanlamu Gelincik Sigarasi’'nin satiga su-
nuldugudur. Bununla birlikte alt metinde de ifadelendirildigi
gibi Inhisarlar Idaresi sigara igme algkanhg: olanlar ya da ol-
mayanlar icin iiretim yelpazesini genisletirken, hedef kitlelere
farkh iiriinler sunmaktadir. idare “tath ve kokulu”, “ince”,
olusu gibi nedenlerle Gelincik sigarasim1 kadinlara sunmakta-
dir. Reklam metninde de bu sunumun gorsel referansim kadin
olusturmaktadir. 1924-1925 yillarinda Mehmet Rauf tarafindan
yaymnlanan “kadinlara mahsus edebi dergi”nin adirun Gelincik
olmasi, Gelincik ve kadin arasinda kurulan iliskinin sadece bu
reklam metnine 6zgii olmadiginu gostermektedir.

Gelincik cigegi/ gelinlik ve Gelincik sigaras1 bir anlam sii-
rekliligini ¢agngtirmaktadir. (Geleneksel) gelinliklerin kirmizi
rengi gelincik ¢icegine ve oradan da sigaraya taginmaktadir 18.

18 Boratav (1984: 180) geleneksel kirmizi gelinligin 1940’h yillarda Ana-
dolu’da kullanuldiginu belirtmektedir. Beyaz gelinlik, Cumhuriyetin ilk
doénemi reklam metinlerinde de modern ve Batili giyim tarzinin meto-
nimlerinden biri olarak kullarulmaktadir (Reklam no: 63).
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Gelinlikle evli kadin gegis ayini, bu kez sigara igme o6ncesi ve
sonrasina aktanlmakta, bir okumayla medeni olma ve olmama
hali sigara i¢gme ve igmeme iizerinden kurulmaktadir. Reklam
metninde sigara i¢en kadinin medeni kadin oldugu miti yan-
anlam diizleminde iiretiimektedir.

Bu reklam metninde sigara, kadinin “6zgiirlesmesini” sagla-
yan araglardan biriymigcesine sunulmaktadir’®. Oysa, 10 Ocak
1938 tarihli 7 Giin Dergisi’'nin Toplu Yasayis Bilgilerinde sigara,
kadinlar igin sadece siklig1 ve modemnligi teshir edici bir arag
olarak bildirilmektedir.

Reklam metninde kadin, “yuvarlaklik, uzun sag, kina, siir-
me” gibi Dogunun giizellik anlayisindan ziyade, “incelik, zera-
fet“iyle, Batimun giizellik anlayigini temsil eder bir haldedir. Rek-
lam metninde Batinin estetik anlayigina uygun giizellik miti iire-
tilmekte ve “boyanma” dogallashnlmaktadir. 1930’larda 7 Giin
Dergisi'nde giizellik igin spor tavsiye edilip, dogallagtinlirken,
1940'h yillarda giizellik igin “boyanmak” dogallaghnlmaktadir:

9 Tiim diinyada tarihsel siiregte, sigara, icki gibi erkeklerin “her
yerde” tiiketilebildigi bir nesne iken, kadinlarin sigarayr 6zel alanda
ve belirli kogullarda tiiketmesine dair kaliplar bulunmaktaydi. Schi-
velbusch (2000:114), sigararun 6zellikle 19.yiizyila kadar ataerkil top-
lumun simgesi oldugunu belirtmektedir. Amerika Birlesik Devlet-
leri'nde Edward Bernays’in kurumsal saty kampanyasi ve toplumsal
olaylarla kurdugu halkla iligkiler uygulamalanndan biri de sigara ile
ilgilidir. Bernays, diinya ekonomik buhrarurun ardindan sigara satisla-
nrun diigmesi tizerine Lucky Strike sigarasiun ayra dénemde sufraje
hareketini desteklemesini ve sigaraminin kadinlar igin bir “6zgiirlesme
arac1” oldugunu ve evin diginda da sigara igebilmeleri gerektigini ige-
ren bir iletisim kampanyasi olusturmustur (Ewen, 1996: 3-4). Bireysel
bir eylem bigimi olan sigara i¢meyi kollektif bir eyleme doniistiir-
miigtiir. Boylelikle kadinlar, erkeklere ait bir simge olarak kabul edilen
sigaray1 disanda da tiiketerek 6zgiirlesebileceklerdi. Bir diger ifadeyle
Bemay’s, Davis’in giysi igin kullandig1”capraz giyim kodlan”m sigara
uzerinden iireterek kullanmugtir.
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Boyanmanun ayip addedildigi, yakisiksiz sayildig1 devirler
¢ok eskimedi. Halbuki, bugiin bir kadinin tramvayda veya
lokantada makyajini tazelemesi, bumunun ucuna bir pon-
pon pudra atmasi, dudaginin rujunu rétuslamasi hig de ga-
ribimize gitmiyor. Bilakis, makyajsiz kadinlan ihtimasiz hat-
ta pasakli bulanlarin gittikge artmaya bagladigini goriiyoruz
(7 Giin, 30 Nisan 1944).

Reklam metnindeki kadin kentlidir ve Esendal’in tarurruyla
bir “salon kadin1”rnu temsil etmektedir. Esendal, (1957: 48), iffet
Hanim’in Ankara’da Ayash’nuin evine yerlestikten sonraki degi-
simini goyle aktarmaktadar:

Buraya geldigi zaman uzun saglan vardi, birgiin Faika ile
gittiler saglarin kestiler. Biraz zaman sonra, baz1 moda ga-
zetelerindeki kadin baglarina déndii. Saglar yapildi! Korse
geydi. G6gsii yukan kalkar gibi oldu. Eskiden yiiziine bir
sey siirmezken pudralamaga bagladi. Dudaklar, timaklar
yoluna girdi, az zamanda Faika Uskiidar'in yoksul mahalle
kizindan kendi cinsinde, bir salon kadini ¢ikardi. Bu arada
Iffet Harum cigara igmegi de 6grendi”

1940l yillarin asri kadin mitinin 1930'1u yillardan farkl bir
goriintiiye sahip olmaya bagladig gozlenmektedir.

Basg, kadin bedenin metonimidir ve Cumhuriyetin kadinlan,
reklam metninde de yananlam diizleminde iiretildigi gibi “ci-
hana yiizlerini gostermektedir”?. Kadin, modernlesmenin sim-

2 1930°larla birlikte diizenlenmeye baglayan giizellik yangmalan da
kadin bedeninin denetlendigi, ddiillendirildigi, yeni anlamlar yiikle-
nerek estetiklestirildigi ve giizellik mitinin yeniden iiretildigi alanlar-
dan biridir. Bu alan ayn1 zamanda Tiirk kadinin milliyetgi bir bag-
lamda “giizelliginin” sergilendigi alanlardan biri olarak degerlendiri-
lebilir. Saktanber (2004: 329), giizellik yangmalarinin ideolojik ve ka-
musal islevlerine dikkat gekmekte, kadinin bu siiregte bir 6zne ol-
maktan ziyade bir simge halini aldigim1 ve “Tiirk kadururun/irkinin
glizelligini” vurgulayan etnisist bir y6énii de bulundugunu belirtmek-
tedir. Tiirkiye'de ilk giizellik yarismas1 1929 yilinda Cumhuriyet Ga-
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gesi olarak metinde yeniden iiretilmektedir. 7 Giin Dergisi'nde
de sigara, asri kadinin metonimi olarak gerek kapaklarda, ge-
rekse i¢ sayfalarda sunulmaktadr.

Beden Uzerinden Ifade Edilen Zenginlik

Reklam no: 61 (2 Mayis 1941, 6. Sayfa, Ulus Gazetesi)

Gosterge Gaosteren Gaosterilen

Mil!i piyango altina Yazili metin 1 Cekilig zamar, zenginlik

tertip Zaman

Ikramiye tutarlan Yazih metin2 | Zenginlik, 6diil

Para keseleri Gorsel metin 1 | Para, ikramiye, zenginlik
Asri kadin, tiiketici, seyirci,

Kadin Gorsel metin 2 | giysilerle elirginlegen cinsi-
yet

Erkek Gérsel metin 3 Asr? erkelf, tiiketici, seyirci,
yeni zengin

Bir veya iki lira

mukabilinde bunlar- | Yazih metin3 | Tiiketim, zenginlik

dan biri sizin olabilir

zetesi tarafindan diizenlenirken, giizellik mitik bir bigimde yeniden
tarumlanmugtir: “Sahsiyet, sihhat, zekice kullarulmug boyalar, nefsine
sahip olmak, temizlik, tathh konugma, zevkli giyinme, viicudu giizel-
lestirecek idman, perhiz ve ilaglardan igtinap, samimi olmak ve sahte-
cilikten ¢cekinme”.
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Reklam metninin diiz anlam Milli Piyango bileti alarak zen-
gin olunacagidir. Yan anlam diizleminde ise reklam metni Milli
Piyango gekiliglerine “seyirci” kalmamay, bilet alarak dahil ol-
may1 bildirmektedir. Reklam metninde arkadan goriilen kadin
ve erkek gostergesiyle birlikte, metne bakan kimse de “seyirci”
olarak konumlandirilmaktadir. Para keseleri, ikramiyenin meto-
nimi iken, paralarin durdugu ve seyredilen yer ise “vitrin”i
cagnstrmaktadir. Vitrin, tiiketimin baglangig noktasidir. Nihad
Sami Banarh, 3 Nisan 1946 tarihli 7 Giin Dergisi'nde “Vitrin”
baglikli yazisinda sdyle demektedir: “Vitrin kargisinda insan,
her gordiigiine el uzatan ¢ocuk gibi, seyrettiklerini elde etmek
arzusu ile doludur”. Reklam metninde Milli Piyangonun
ikramiyesi, seyredenlerin seyrettiklerini elde etme arzusunu gii-
diilemektedir.

Reklam metninde erkek ve kadin bedeni, 1920’lerin ve
1930’larin ideal beden imgesinden uzaklagsmigtir. 1940'h yillann
yeni beden imgelerinin gorsel referansi 7 Giin Dergisi kapakla-
rinda ve sayfalarinda da sudikhkla fotograflan yayinlanan
“Holivud yildizlan” olmaya baglamugtir. Dergide, Rita Hayvard,
Susanna Faster, Lona Turner, Gail Russel, Gear Rasson gibi
“Holivud yildizlarinin” hayatlanmn fotograflar egliginde anlatan
yazilarda, uzun boylu, genis yapili, dalgali ve uzun sagh, do-
nemin yeni kadin bedeni imgesi okuyucuya sunulmaktadir.

Kadin, burada daha 6nceki reklam metinlerindeki “cinsiyet-
siz” kimligi yerine, giysilerle belirginlegsen bir kimlikle temsil
edilmektedir. Reklam metninde temsil edilen kadin ve erkegin
beden temsillerinden, giyinme bigimlerinden yola gikilarak hali
hazirda yiiksek bir ekonomik seviyeye sahip olduklarn belirtile-
bilir. Nitekim, erkegin sismanligi, kadinin ipek gorabi sdzko-
nusu donemde zenginligin gostergeleri arasinda sayilmaktadir.
8 Eyliil 1941 tarihli 7 Giin Gazetesi'nde ipek gorap alamayacak
kadinlarin bacaklarinin arkasina ipek gorabin dikislerini taklit
eden gizgiler gizerek o varmugcasina davrandiklan belirtilmek-
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tedir. Boylece, ipek corap giymek, bir statii gostergesine ds-

niistiiriilmektedir.

Reklam metnindeki kadin ve erkek gostergeleri, donemin
“yeni zenginleri“ne génderme yapar haldedir. Yeni zenginler,
Ikinci Diinya Savagi déneminde ekonomik daralmarn ve Milli
Koruma Kanunu ile piyasay1 denetim altina alma gabalannn
bir sonucu olarak ortaya ¢ikmustir (Boratav, 2004: 84).

Reklam no: 62 (5 Kasim 1943, 6. Sayfa, Ulus Gazetesi)

olsam?

Yazih metin 2

Gosterge Gosteren Gosterilen
Zenginlik, deviet tara-
Ikramiye plaru Gorsel metin 1 findan zenginligin dag-
tilmasi
Kadin Gorsel metin 2 Sans, melek, zenginlik
Erkek Gorsel metin 3 Yoksulluk, kéylii
Boyle kara kara dii-
siinme de, git, Milli i .
Piyangonun 15 lkinci | Yazili metin 1 Cljfne: oz, zengin
Tesrin gekiliginden o ma:
bir bilet al!
Acaba nasil zengin

Galismak, gahigmamak
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Reklam metni, birincil anlamlandirma diizleminde 15 Ka-
sim’da yapilacak gekilisi duyururken, ikincil anlamlandirma
diizleminde ise yoksulluktan kurtulmarmun yolu olarak “gals-
may1” degil, Milli Piyango bileti almay: bildirmektedir. Me-
tinde, galigmadan zengin olma miti iiretildigi g6zlenmektedir.

Reklam metninde kadin, sansin metaforu olarak kullanil-
makta ve Bati sanatina referansla “sans melegi” olarak “temsil”
edilmektedir. Bat1 sanatinda temsil bu reklam metninde de gé-
riildigii gibi metaforlar aracihigiyla islerken, Dogu sanatinda
Islami gelenek, gostergeyi “ortak gosterenden uzaklagtiran”
(Sayn, 2000: 14) ve varhiklann imgesel diizeyde temsil edile-
mezligini igeren bir bakisi iginde barindirmaktadir?!.

Reklam metninde erkegin giysilerinin gosterileni yoksunluk
ve yoksulluktur. Baginda kasketi, iizerinde yamal: pantalon ve
ceketi, kravatsiz gomlegiyle erkek, kentli bir goériiniimden zi-
yade yoksul bir kdylilye gonderme yapmaktadir. Nitekim koy-
lii, savag yillarimin daralan ekonomisi ve 1943 yihinda tanm
tiriinlerine konan “ayni vergilerle” (Ahmad, 1999: 89) yoksul-
lagthnlmustir. Reklam metninde, iyi ve giizel giyinmenin, pi-
yango bileti alarak zengin olma ile miimkiin olabilecegi de yan
anlam diizleminde bildirilmektedir.

Reklam no: 63 (6 Mayis 1941, 8. Sayfa, Ulus Gazetesi)

21 Sayin (2000) bedenin, Bah sanath ve Dogu sanatinda (Islami sanat)
nasil anlamlandinldiklarina dikkat g¢ekmekte, temsil kavramurun
Bati'ya, dykiinme eyleminin ise Dogu’ya iligkin oldugunu belirtmek-
tedir.
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Gaosterge Gosteren Gaosterilen
lyi bir izdivag Yazih metin1 | Zengin bir kadin ya da er-
kekle evlenmek
Miihim bir mevki Yazih metin2 | Zengin olabilmek igin gok
¢aligmak
Biiyiik bir ticaret Yazili metin 3 | Zengin olabilmek igin ticaret

yapmak,

zamana baghdir

Karh bir irat da sizi Yazil metin 4 | Zengin olabilmek igin yat-
zengin eder. nm yapmak
Fakat bunlar uzun Yazih metin 5 | Hayat kisadir, hemen zengin

olun

Halbuki milli piyango
bir anda zengin eder

Yazili metin 6

Hemen, yorulmadan, gahs-
madan zengin olma

Evlenen kadin erkek

Gorsel metin 1

Modern ve Batili evlenme bi-
¢imi, gelinlik, damathk

Telefonda konugan
erkek

Gorsel metin 2

Is yapma, galigma

Diinya, tren, ugak

Gorsel metin 3

Hiz, ulagim,

Apartman tagiyan er-
kek

Gorsel metin 4

Yatinm, sahiplik

Takvim yapraklan

Gorsel metin 5

Zamarun haritasy, akip giden
yillar, uzun zaman dilimi

Elinde para olan er-
kek

Gorsel metin 6

Zengin, mutlu erkek

Cumbhuriyetin ilk yillarindan bu yana devlet politikalaniyla
olugturulmaya galigilan sermayeye sahip bir “burjuva sifi”run
Milli Piyango bileti ile miimkiin olabilecegi, reklam metninin
yananlam diizleminde bildirilmektedir. Milli Piyango biletinin
“kusa zamanda” zengin ettigi ise metnin diiz anlamidir. Para-
digma “zenginlik” ekseninde olugturulmaktadir. Reklam met-
nindeki beden imgeleri “zenginlik” gostergelerinden biridir ve
bu bedenler modern ve Batihi bir tarzda giyinmektedirler.

Zengin olabilmenin “uzun zaman alan” yollan; “iyi bir izdi-
vag”, “miithim bir mevki” ve “karh bir irat” olarak metinde bil-
dirilmektedir. Milli Piyango'nun bir anda “zengin” ettigi belir-
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tilerek, bilet almak giidiilenmektedir. Aym1 zamanda metinde
uzun zamana gerek kalmadan zengin olma dogallaghrilmakta-
dir. Weber’in vurgusuyla (1999: 142) kapitalizmin en 6nemli
bakis agis1 “karhihik” yeniden iiretilerek mitlegtiriimektedir.

Zengin olmanin uzun yollarindan biri olarak sunulan “iyi
bir izdivag”, o6zellikle geleneksel toplum yapisinda bir servet
aktarma aracidir. Kadin ve erkegin evliligi, evlenme toreni, ge-
linlik ve damathig) ile modern ve Batilh yasam tarzina uygun
olarak gergeklesmektedir. Yananlam diizleminde, medeni ni-
kah, tek eslilik gibi gostergelerle Medeni Kanuna gondermede
bulunulmaktadir. Ancak, “iyi” izdivag, reklam metninde ma-
nevi bir zenginlik olmaktan 6te gelinin boynundaki kolye ile
temsil edilmektedir. Faroghi (1998: 124), miicevherin, giinii-
miizde dahi bir yatinm arac1 olarak goriildiigiinii ve evlenen
kadinlara armagan olarak verildigini belirtmektedir.

Zengin olmanin bir diger yolu “miihim bir mevki“nin goste-
renleri iki telefona sahip ve masa bagindaki erkektir. Buna ek
olarak, erkek “galisan” konumunda temsil edilmektedir. Zengin
olmanin bir bagka yolu ise “biiyiik bir ticaret”, ugak, gemi, tren
gibi ulagim araglarn ile temsil edilmektedir. “Karh bir irat” da
zengin olabilmenin yollanndan biridir ve yatinm giiniimiizde
dahi ilk akla gelecek sekilde miilkle temsil edilmektedir. Dizisel
diizlemde zenginlik ve galigmak, erkek alan olarak bildirilir-
ken, kadin bu alanlarin disinda birakilmaktadir. Zenginlige ca-
lisarak, evlenerek ya da yatinm yaparak ulagsmak yerine pi-
yango ile ulagmak dogallaghrilmaktadir. Takvim yapraklan,
zamanin hizh akigiru temsil ederken, milli piyango arni, simdiyi
temsil etmektedir.
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Reklam no: 64 (28 Ekim 1948, 3. Sayfa, Ulus Gazetesi)

Cumhuriyet Bayrami’'nda yapilacak gekilis metnin diizan-
lamini olugturmaktadir. Kadin, bu reklam metninde de sansin
metaforu olarak kullamilmaktadir. 1940’ yillarin reklam me-
tinlerinde kadin giyiminde 6zellikle etek boylariun Amerikan
modasi etkisiyle kisaldig goriilmektedir. Nitekim, 25 Ocak 1948
tarihli 7 Giin Dergisi'nde “Etekler Yukan” baghkh yazida Pa-
ris’in uzun etek modasina karsin Amerika’da kadinlann o6rgiit-
lenerek, kisa etek modas1 baslattig: belirtilmekte, kisa etegin
daha ekonomik oldugu vurgulanmakta ve kisa etek modasi gii-
diilenmektedir:

Kadinlarda uzun etek modasina kars1 miicadele igin bir ta-
kim kuliipler lardir: ‘modaya karsi miicadele kuliibii’, ‘uzun
eteklere kars1 miicadele kuliibii’, ‘giindiiz elbiselerinde uzun
eteklerin kaldirilmas: birligi’ gibi tesekkiiller bu aradadur.
Uzun etege karsi diigmanhigin sebebleri sadece kadinlann
zevk meselesi degildir; bunda iktisat diigiincesi de amil ol-
musgtur.

Reklam metninde giysiler aracihigiyla “cinsiyet ayrun katila-
sirken” (Silverman, 1998: 188), kadinun seyirlik nesne haline do-
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niigtiigii belirtilebilir. Reklam metninde dizimsel diizlemde bu-
lunmayan erkek de béylelikle bakigin sahibi olarak konumlan-
dinlabilir.

Kadin imgesindeki bu doniigiim, dénemin modernlesme ve
Batillagma anlayisinun yeni referansi ile birlikte okunabilir (Ek
2, reklam no: 159) . 1940’larin sonunda baglayan Amerikan yar-
dimu, gorsel referanslarin ve yasam tarzlanimun da Amerikan-
lagmasini beraberinde getirmistir. 7 Giin Dergisi ve 1948 yilinda
yaywmnlanan “Holivud Dergisi” gibi bir ¢ok farkli metinde Ame-
rikali kadinlarin fotograflan bulunmakta ve yeni bir kadin im-
gesi iiretilmektedir. Peyami Safa bu yeni kadin imgesiyle 1 Ma-
y1s 1948 tarihinde yayin hayatina baslayan Hiirriyet Gazetesi
arasinda bir iligki kurmaktadar:

Gegen giin bir davette salondan igeriye, moda mecmualann-
dan birinin renkli kapagindan firlamus, geng, giizel ve siisli
bir hanim girdi. Tavus kusu kadar siislii ve kibirliydi. Fikir
bahislerine kansmyor, kansmak zorunda kalirsa yavan sey-
ler soéyliiyordu. Fakat, sinema, Holywood, moda, Amerika
ve sevigme bahisleri agilinca, sirin bir mahalle kadiu gibi
biilbiil kesiliyordu. Ciklet ¢ignedigi igin Tiirkgeyi agzinda
yuvarlayarak Amerikan sivesiyle konusuyordu. Onun siisle-
rini, biitiin viicudunu kaplayan cici bici donanmasir, fikir
seviyesinin diigiikliigiinii ve amiyane sevimliligini goériince
aklima ‘Hiirriyet’ gazetesi geldi. Bu kadin onun canh sem-
bolii gibiydi (akt. Cantek, 2008: 934).

Oktay (2002: 90), Amerikan yasam tarzinun dénemin maga-
zin dergilerinde belirginlegtigini, “calisma etiginin digtalandi,
buna kargihik firsatgilik ve girisimcilik disiincesinin kigkirtildi-
gi” belirtmektedir. Milli Piyango bileti ile sunulan zenginlik
miti, yananlam diizleminde bdylesi bir diigiinceyi dogallagtira-
rak yeniden iiretmektedir.






SONUC

Cumhuriyetin ilk doneminde, Devlet, yalnizca pazarda tekil
bir iiretici olarak degil, dikey bir bigimde biitiinlegserek pazan
denetleyen olarak da kargimiza gikmaktadir. Reklam metinleri-
nin iiretilmesine de reklamveren kimligiyle katilmaktadir. Bu
katihimuyla yalruzca siyasal, ekonomik alanda degil, toplumsal-
kiiltiirel alarun simgesel goriiniimlerine ve doéniigiimlerine mii-
dahale eden, denetim ve iktidar sahibi bir eyleyen olarak belir-
ginlesmektedir.

Reklam, Cumhuriyetin ilk déneminde birbirlerini tanima-
yan, gdrmeyen, isitmeyen ulusun iiyelerinin, birbirlerinin zih-
nindeki toplaminu yagatan, bunu “hayal ettiren” ve ulusun
iiyelerinin bu hayali paylasmalarini, bu hayale erigmeleri iste-
mini igeren metinlerden biri olmustur. Hayali belirleyen, kuran;
bu resmi ¢izen ise dénemin en biiyiik reklamvereni olan dev-
lettir. Her ne kadar ¢oziimlenen reklam metinleri kavramsal
diizeyde “resmi ilan” statiisiinde bulunmasa da, reklamverenin
devlet olusu, reklam metinlerinin resmi olusunu da beraberinde
getirmektedir. Bir diger ifadeyle reklam metinleriyle ulusun
resmi bir bigimde resmedildigi belirtilebilir. Modern ve Batil ya-
sam tarzi, medeniyetgilik ve milliyetgilik {izerine kurularak inga
edilmekte, reklam metinlerinde bu tarzin géstergeleri yeni ulus-
devletin iiyelerine bildirilmektedir.

Reklamlarda, gorsel metinlerin gostereni ¢ogu zaman illus-
trasyonlardan olugmustur. Reklam metinleri medeniyet seviye-
sine ulasma yolunda, “hayal edilen” ulus-devleti ve bu ulus-
devletin vatandaglarini bu yolla resmetmektedir. Nadiren fotog-
raf kullanulmustir. Ciinkii fotograf, diger resimleme yontemle-
rine gore daha “gergekgi” bir sunumdur. “Gergeklik” bu haya-
lin mevcut durumuna karsihk gelmemektedir. Bu nedenle
illustrasyon ve karikatiiriin dogasi, hayalin resmedilmesine daha
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uygun diismekte, modern ve Batili yagsam tarzi resimlerin gos-
terileni haline gelmektedir.

Sozkonusu resimde hayal edilen bu “ideal tip”, “tiiketici-
vatandag” olarak nitelendirilebilir. Bu vatandas, dini bayram-
larda, Yerli Mallan Pazan’ndan aldig1 bayramliklan giyen; bay-
ram ikramu ve hediyesi olarak likor tiiketendir. Milli bayram-
larda, bayrama bayrak ve piyango bileti alarak katlan, ulus-
devletin varhgini kutlamak igin sarap ve sampanya igerek ne-
selenendir. Yazin bira, kigin kanyak igerken her mevsim yeni bir
beden imgesine kavugan bu vatandag, zengin olabilmek igin her
ay diizenlenen gekilislerde piyango bileti alandir. Bog zamanla-
nnda, bazen egyalann bavuluna koyup trenle seyahat ederken,
bazen evinde oturup radyo dinleyendir. Yazin mayosuyla de-
nize giren, kisin Uludag’da otele giden, yilbagin balolarda dans
ederek kutlayandir. Kentte, apartmanlarda yasayan vatandagin
evinin i¢i bu resimde goriiniir hale gelmektedir. Evin iginde er-
kek ve kadin birarada yer almakttadir. Saat, koltuk, radyo, tele-
fon, sandalye, masa vatandasin, modern evinin egyalanmn
olusturmaktadir. Asri kadin, tayyorii, sapkasi, el gantasi, eldi-
veni, ipek ya da pamuklu ¢orabi ve bedenin dik durugunu sag-
layan ig giyimiyle, 6nce kisa sagh ve sade olarak resmedilmek-
tedir. Asri erkek ceketi, pantalonu, kravati, mendili, eldiveni,
Beykoz ayakkabisi, biyiksiz ve sakalsiz yiiziiyle kentin sokakla-
nnda goriiniir hale gelmektedir. Soguktan ve soguk alginhgin-
dan korunmak igin kanyak, kuvvetli ve sihhatli olmak igin sa-
rap igen bu vatandas; giizel, giiglii, miicadeleci, iiretken, gahs-
kan ve saghkhdur.

Gocuklar, gelecegin “kamusal-siyasal 6znesi“ni temsil eden
vatandaslar olarak bu resimde “sirh” bir bigimde de olsa go-
riintirliikk kazanmaktadir. Reklam metinlerinde ¢ocuk ve erkek
biitiinliiklii beden imgesiyle temsil edilirken, kadin bedeni,
agirhkh olarak bedeninin metonimleri ile temsil edilmektedir.
Biitiinliiklii kadin bedeni imgesinin reklam metinlerinde er-
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kekle biraradayken miimkiin hale gelebilmektedir. Kadiun
kamusal alanda goriiniirliigii, tek bagina degil, erkek deste-
gi“yle saglanmaktadir. Kadinun geleneksel toplumsal cinsiyet
rollerinin de, reklam metinlerinde yeniden iiretildigi goriilmek-
tedir.

Reklamlarda vatandaslarimin tiimn ihtiyaglarini iireten, va-
tandaglarinin ne zaman, nerede, ne yapacaklanni, ne igecekle-
rini, nasil giyineceklerini, nasil davranacaklarini, nasil goriine-
ceklerini, nasil egleneceklerini kisaca nasil yasayacaklarina dair
cevaplan bildiren bir ulus-devlet miti ortaya ¢ikmaktadir. Dev-
let, “kamusal ve 6zel” tiiin senaryolara hakiin olarak verdigi
reklamlarla, bu reklamlarda sundugu iiriinlerle yeni yagam ve
toplumsallagma tarzini diizenlemekte ve ulus-devletin iiyele-
rine bunu bildirmektedir. Bir anlamda devlet tarafindan reklam
metinleriyle, yerli mah ve tasarruf vurgulanyla dogallagtirilan
bir “tiiketim Ogretilmekte”, yeni ulus-devletin iiyeleri “tiike-
time toplumsal bir bigimde alighnlmakta, tiiketim, “toplumsal
denetim 6gesi” haline gelmektedir. Bu siiregte, tiiketilenlerin,
alhisilmas) ve o6grenilmesi bildirilenlerin, aslinda “toplumsal de-
gerler sisteminin iirettikleri” oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla
devletin iirettiklerini tiiketmek, modernlesmeden yana bir tavir
sergilemek anlamina gelmektedir.

1928 yilinda Latin Alfabesi'ne gegisle, dile ve metne tipo-
grafik bir diizenleme de getirilmigtir. Okumay: kolaylagtiran
timaksiz karakterler ve biiyiik puntolar, reklamlarda da anlah-
min bi¢imini yeniden iiretmistir. Anlatimun bigimi, anlabmin
igerigini de belirlemis, vatandag modern ve Bahh yagam tarzina
Tungay’in (2004: 96) ifadesiyle “irsad ve ikna” edilmigtir:

“Fazla diigiinmeyin,

“Bayramhklannizi bizden tedarik edin”,

“Bayraklanm aldin mi? Gitmekte acele et, yoksa bayrak-
s1z kalirsin”,
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“Bayram giinleri sampanya ile negeleniniz”,

“Yerli Malin, ucuz ve saglam mali Yerli Mallan Paza-
ri'ndan al”,

“Cesitlerimizi gormeden ev esyamizi tedarik etmek
aleyhinizedir”,

“Nasir ilac1 kullanma, Beykoz Kundura al”,
“[htiyarlamamak igin bira igmelidir”,

“Siz de bugiin bir Milli Piyang bileti ahrz”.

Tiiketici vatandasin modern ve Batih yasam tarzina dahil
olarak kimliginin onaylanabilmesi adina yapip etmesi gereken-
ler yukaridaki dilsel dizgelerle ifade edilmektedir. Devlet, iire-
tici konumuyla vatandag: reklam metinleriyle “kendi dogrula-
nna inandirmaya ¢agirmakta”, “uzlagsmaya ihtiya¢ duymamak-
ta” (Tungay, 2004: 96) ve vatandasa tiiketimi goérev olarak bil-
dirmektedir. Bu bildiriyi unutmamas: gerektigi de dilsel diz-
gede siirekli yeniden iiretilmektedir: “Bayramdan evvel Pazar-
larimizi ziyaret etmeyi unutmayin”, “Misafirlerinizi agirlamak
i¢in en miikemmel ikramun Inhisar likérleri oldugunu unutma-
yin”, “Bunu unutmayin soguga karsi tabii kanyak”.

Bugiinden diine bakildiginda yukanda anlamlandinlan “gés-
teri”nin, biitlinliiklii, sistematik ve planlh olarak yapildigir, bu-
gliniin kavramyla “biitiinlegik iletisimin” kullaruldiginu ve boy-
lelikle vatandagin her yonde “kugatildigi”ru belirtmek miim-
kiindiir. Bu belirtmenin dayanaklan goyle siralanabilir:

Devletin kurumlarinin, Hakimiyet-i Milliye, Ulus ve Cum-
huriyet Gazetelerine diizenli reklam verdigi ve ¢ogu zaman
reklamlarda kampanya anlayigimun kullanuldig) goriilmektedir.
C)megin; Yerli Mallann Pazari, 1937 yilinin her ayinda, “ayin
tiriinlerini” hem bigimsel hem de igeriksel olarak aym: biitiin-
liikkle sunmaktadir. “Yiiriimek”, Beykoz Kundura reklamlarinda
temel (yaratic1) kavram olarak ¢ogaltlmaktadir. Milli Piyango
Idaresi reklam metinlerinde gekiliglerin her ayin 7’sinde oldugu
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bildirilirken, 7 rakamu farkl bigimlerde tasarlanarak tekrar edil-
mektedir.

Devletin kurumlan, farkli “hedef kitlelere” farkh reklam
araglanyla seslenmektedir. Gazetelerde yaymlanan reklamlar,
okuma-yazma bilen ve kentte yasayanlan hedeflemektedir.
Gorsel metin agirhkl afigler ise daha ziyade koyliiye yoneliktir.
Aynca 1934 ve 1950 yillan arasinda dénemin popiiler magazi-
nini temsil eden 7 Giin Dergisi'nde yayinlanan reklamlar ile fi-
kir gazetelerinde yayinlanan reklamlar arasinda bir tarz farki
bulunmaktadir. Omegin, 7 Giin Dergisi'nde yayinlanan Yerli
Mallan Pazan reklam metinlerinde, derginin igerigiyle uyumlu
olarak, gazetelerdeki reklam metinlerinde kullanilan illustras-
yonlar yerine fotograf kullanilmakta ve yazih metinlerde daha
oykiisel anlatimlar/ yaklagimlar tercih edilmektedir.

Devletin, biitiinliiklii gosterisinin izleri, iiriinlerin ve ku-
rumlann adina da yansimaktadur. Uretimin mekanlan, Hereke
kumaglan, Kayseri dokumalari, Beykoz Kunduralan, Ankara Biras,
Izmir sigarast gibi iiriinlerin markalanna déniismektedir. Mar-
kanin anlamu, digsal olarak kapitalist iiretim mitine, igsel olarak
da tiiketicinin ruhuna dogru genisletilmektedir (Wernick, 1996).
Siimerbank’la, “sekiiler bir gimdi yaratmak igin sekiiler bir
gecmisin yaratildigr” Tiirk Tarih Tezi yeniden iiretilirken, Sii-
merbank gostergesinin bulundugu tiim reklam metinleri va-
tandasa bu tezi hatirlatmakta, bir anlamda reklamlar s6zkonusu
tezin dogallagtirildig1 metinlerden biri olarak islemektedir. Yerli
Mallan Pazanyla, yerli malina yapilan vurgu yinelenmekte,
milli ekonomiyi ve dolayisiyla ulus-devletin bagimsizligin des-
teklemek, tiiketimin mekaru tizerinden bildirilmektedir. Milli
Piyango Idaresi ile de zenginligin kaynag “milli” legtirilirken,
ulus-devletin bu zenginligin dagiticis1 oldugu yeniden iiretil-
mektedir.

Reklam metinlerinde, devletin, modern ve Batih yasam tar-
zina vatandag: gekiliglerle, indirimlerle dahil etmeye ya da mo-
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dern armagan ideolojisinin igleyisine uygun olarak “odiillen-
dirmeye” gahgthg goriilmektedir. Bugiinkii ifadeyle, “satis pro-
mosyonu” kullanilmaktadar.

Kurumlann tekel konumu, reklam yapmalanna bir engel
olugturmamaktadir. Devletin iirettiklerinin rakibi, reklam me-
tinlerinde goriildiigii gibi, sadece aym iiriin kategorisindeki
tiriinlerden olusmamaktadir. Birarun besin verici ve genglesti-
rici oldugu, kanyagin soguk alginhgindan korudugu, sarabin
kuvvet ve nese verdigi birincil anlamlandirma diizleminde bil-
dirilirken, icki igmek saghk iizerinden dogallaghnlmaktadir.
Donemin ilag reklamlanndaki temel vaat, igki ve ayakkabi rek-
lamlannda kullanilmaktadir. Saghgin kurucu nesnelerinin tire-
ticisi konumundaki devlet, “her yerde” ve “her derde deva”
olarak mitlestirilmektedir.

Reklam metinleri, farkli metinlerle kurulan metinlerarasx ilig-
ki ile anlamlandinldiginda/okundugunda “gosteri”nin sistem-
li, diizenli ve planh olusuna dair ipuglanna ulasilabilmektedir.
Devletin reklamveren olarak sadece reklam metinlerini degil,
reklam metinlerinin anlamlandinlmasinda, anlam evrenine da-
hil olan farkhh metinleri de bigimlendirdigi goriilebilmektedir.
Giindelik hayat1 kuran tiim metinlerde devletin denetiminin,
diizenlemesinin ve miidahelesinin izlerini gorebilmek miim-
kiindiir. Metinler, “ortak bir kiiltiirel sozliigii” kullanmakta,
sadece birbirlerine degil, farklh metinlere de baglanmaktadir.
Reklam metinlerine konu olan sigara ve igkinin, 7 Giin Der-
gisi'nde yayinlanan metinlerle de tiiketimi desteklenmektedir.
Sigara ve icki igmek hem medeni olmarun hem de iilke ekono-
misine katkida bulunmarun gostergesi olarak yeniden iiretile-
rek dogallagtinlmaktadir. Inhisarlar Idaresi, reklamda ihtiyar-
lamamak igin birayi, voronof agisina alternatif olarak sunmak-
tadir. Bes giin sonra, 7 Giin Dergisi'nde, agiy1 Tiirkiye’ye getiren
doktorla yapilan réportajla, reklam metninin igerigi dogrulan-
maktadir. Bir spor faaliyeti olarak dagcilik ve dagcihigin yapila-
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cag1 mekan olarak Uludag, (nhisarlar idaresi’nin reklam me-
tinlerinde isaret edilmektedir. Dagcilik faydah sporlardan biri
olarak dénemin Beden Terbiyesi Genel Miidiirii Osman Sevki
“Uludag” tarafindan da ilan edilmektedir. 7 Giin Dergisi'nin kig
sayllannda kapaklarda ve i¢ sayfalarda dagcilik, kayak ve Ulu-
dag, fotograflar ve haberler esliginde sunulmaktadir.

Reklamlar, ihap Hulusi, Miinif Fehim, Cemal Nadir gibi do-
nemin “tasanmcilan”na hazirlatlmakta, bu anlamda reklamun
tasarimu, yapimu profesyonel is alaru olarak degerlendirilmek-
tedir. Buna paralel olarak, Siimerbank- Yerli Mallan Pazanna
reklam miitehassis1 atanmasi ile ilgili 18 Haziran 1937 tarihli
Bakanlar Kurulu Karannda da belirtildigi gibi reklam bir uz-
manlik alanu olarak tarumlanmaktadir. Sadece ulusal degil ulus-
lararasi boyutta da reklam verilmesi, reklam ve reklamcilik igi-
nin resmi olarak/resmen kabul edildiginin gostergeleri olarak
degerlendirilebilir. Devletin, reklammn yam sira, “Karadeniz
Gemisi”, La Turquie Kemaliste Dergisi gibi “farkh “gosteri”leri
de ozellikle uluslararasi diizlemde kendi “ulusal markasim”
gostermek ve (Osmanh) damgalamasindan siyrilmak igin kullan-
dig1 goriilmektedir.

Reklam metinleri, toplumu, toplumun gegirdigi doniigiimle-
ri anlamak igin ipuglari sunarlar. Tiirkiye’de 1930’lar ve 1940’lar
arasindaki gegisin izlerini de yine reklam metinlerinde siirmek
miimkiindiir. Tiirkiye her ne kadar II. Diinya Savasina katilma-
diysa da, savastan etkilenmis, savag ekonomisiyle bir yandan
yeni zenginler ortaya ¢ikarken, diger yandan niifusun yogun
oldugu kirda, tanmsal fiyatlarin diigmesi ve konulan vergilerle
yoksulluk artmaya baglamigtr. Donemin sdylemi yine mo-
dernlesme ekseninde ama savagin etkisiyle iiretilmigtir. Savag
yillannda, Siimerbank-Yerli Mallan Pazan reklam metinlerinde
beden temsilleri azalmighr. Bu donemde Yerli Mallan Pa-
zan’nda, “uygun fiyatta modern koylii giysileri” iiretildigi rek-
lam metinlerinde bildirilmektedir. Milli Piyango reklamlannda,
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piyango bileti alarak zengin olma miti yaratilmaya devam eder-
ken, yananlam diizleminde yoksulluk, ¢aligma etigini distala-
yan bir sdylemle giderilmeye ¢ahsilmaktadir. 1940'h yillara ge-
lindiginde, en biiyiik yilbas:1 eglencesi, radyo baginda piyango
gekilisi dinlemek olmustur. Vatan savunmasina destek olmak
icin piyango bileti almak, tiiketici vatandasin gorevidir. “Keyif
verici maddelerin”, 1940’h yillann reklam metinlerinde yazih
metin agirbikh olarak bildirildigi goriilmekte, icki ve sigara tii-
ketmek “tavsiye edilmeye” baglanmaktadir. 1940’h yillarin be-
den imgeleri, 1930'lu yillara gore farklhihklar tagimaya bagla-
mustir. Idealize edilen Bat'min siurlarinin Amerika Birlesik
Devletleri’'ne uzarsi, reklamlardaki beden imgelerindeki donii-
siimne de referans olusturmaktadir.

1946 yilinda ok partili hayata gegisle Inhisarlar Idaresi, Te-
kel adim1 almakta, kurumun reklam metinlerinde yananlam
diizleminde bildirilen sekiiler yasam tarzina vurgu azalmaya
baglamigtir. Aymi yil ithal mallar yasag kaldinlmig ve Yerli
Mallan Pazan da tasfiye edilmistir. Milli Piyango reklam me-
tinlerinde goriildiigii gibi kent siliietine cami eklenmistir. Cok
partili hayatin siyasal aktorlerinin sdylemlerini yeniden gbzden
gecirdigi, muhalefetin s6yleminin iktidarin sdylemini de bi-
¢imlendirdigi reklam metinleri iizerinden okunabilmektedir.
Demokrat Parti’yi 1950 yilinda iktidara tagiyacak olan séyleme
destek ozellikle kirsal kesimden gelmigtir. Liberal uygulama-
larla Demokrat Parti iktidarirun ilk doneminde iiretici kitlesi,
tiiketici olarak giiglenmistir. Bu giig, 1950’lerden itibaren reklam
metinlerinin 6znesi konumuna gelmistir.

Devlet, Cumhuriyetin ilk donemi reklam metinlerinde, rek-
lamveren kimligiyle goériiniirliigiinii gogaltmaktadir. Bu metin-
lerde iktidarin gosterisi yapilmakta, “varolan sistemin kogullan
ve amaglarn tiimiiyle dogrulanmakta”dir (Debord, 1996: 14). Bi-
rincil anlamlandirma diizleminde reklamlarn, iiriinle ilgili bil-
giyi, iiriiniin fiyatin1 ve gorsel kodlarin yazilh kodlarla birlikte
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kullanimu iizerinden dilsel uzlagimlan bildirdigi goriilmektedir.
Buna bagl olarak metinlerde ¢ogu zaman iiriinlerin nasil kulla-
nilmas gerektigine dair bir baglam bulunmamaktadir. Ancak,
reklam metinleri dénemin giindelik hayatiu bigimlendiren farkl
metinlerle kurulan metinlerarasi iligkiyle anlamlandirildiginda,
baglamin yananlam diizleminde belirginlestigi goriilmektedir.
Reklam metinleri, yananlam diizleminde Cumhuriyetin mo-
dernlesme soyleminin degerlerini, modern ve Batili yagsam tar-
zin1 yeniden iireten, dogallastiran ve mitlestiren metinlerden
biri olarak ortaya gikmaktadir. Barthes'in belirttigi gibi reklam
iiriinii sdylerken, bagka birgeyler anlatmaktadur.

Bu kitap, Cumhuriyetin ilk doneminde iiretilen modernles-
me sOylemini daha 6nce bu baglamda okunmamig metinlerden
biri olan, reklam metinleriyle okumay: denemistir. C6ziimle-
melerden yola ¢ikarak donemin sdylemi ve bu séylemin iirettigi
modern ve Batili yagsam tarz: anlamlandinlirken, anlamin yolla-
rindan birine ulasabilmek hedeflenmistir. Ciinkii, metnin “tek”
bir anlamu yoktur. Metin farkl okurlar tarafindan, farkl bigim-
lerde okunabilir. Dahasi metin, Barthes’in belirttigi gibi hareket
halindeki izlerden olugmug bir oylumdur. Metne her bakt-
ginda, hareket halindeki izleri takip etmeye ¢alisan okur, metni
yeniden iiretmektedir. Buna bagh olarak da metin okumak bit-
meyen bir siirectir. Ancak, ¢alismanin bir yerde tamamlanmasi
icin, metin okumanin da sonlanmasi gerekir. Bundan sonra me-
tin, artik, “okur”undur.
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EK 1: 1928-1950 Yillari1 Arasinda Hakimiyet-i Milliye- Ulus ve
Cumhuriyet Gazetelerinde Yayinlanan Simerbank-Yerli Mal-
lari Pazari, inhisarlar idaresi ve Milli Piyango idaresi Reklam
Metinleri

SONER BANK
YERLI MALLAR PAZARLARI
26 Subat 1936, 12. Sayfa, 2 Mart 1936, 12. Sayfa
Cumbhuriyet Gazetesi Ulus Gazetesi
Reklam no: 3 Reklam no: 4
19 Subat 1937, 10. Sayfa, 11 Aralik 1936, 12. Sayfa,

Cumhuriyet Gazetesi Cumbhuriyet Gazetesi
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Reklam no:5
9 Subat 1938, 9. Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi

| SUME

Reklam no: 7
29 Ekim 1933, 5. ve 7. Sayfa,
Hakimiyet-i Milliye Gazetesi

Cumhuriyetin “llan,”

IKORLERINI,
KANYAKLARINI

Yiamci
Seriildorvan
Baframadan
1T Gelipeik

RALARING 0
A}_ans soc.e.d

27 Arahk 1941, 8. Sayfa,
Ulus Gazetesi

Reklam no: 8
24 Ekim 1937, 12. Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi



Ek-1

Reklam no: 9
20 Agustos 1938, 12. Sayfa,
Cumhuriyet Gazetesi

Reklam no: 10
29 Ekim 1933, 94. Sayfa,
Hakimiyet-i Milliye Gazetesi

Reklam no: 11
28 Ekim 1936, 10. Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi

Reklam no: 12 Reklam no: 13

16 Ekim 1940,8. Sayfa, 20 Ekim 1940, 8. Sayfa,
Ulus Gazetesi Ulus Gazetesi

329
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Reklam no: 15
9 May:s 1940, 8.Sayfa,
Cumhuriyet Gazetesi

Reklam no: 14
18 Ekim 1941, 6.Sayfa,
Ulus Gazetesi
Bir Hafta Muddetle
Yiizde I 0 ‘
TENZILAT]
Vatandag |
Ucuzluk Tasarruftur.
Yerli malins
Reklam no: 16 Ucuz ve Saglam mah
17 Agustos 1940, 8. Sayfa, Stimer Bank
Cumhuriyet Gazetesi

¥Yerli Mallar Pazarindan

Reklam no: 17
15 Aralik 1933, 8.sayfa,
Hakimiyet-i Milliye Gazetesi
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Reklam no: 18 Reklam no: 19
12 Kasim 1933, 14 Eyliil 1937, 10. Sayfa,
Hakimiyet-i Milliye Gazetesi Cumhuriyet Gazetesi

SOGUGA
KARSI!

Reklam no: 20 Reklam no: 21

29 Ekim 1937, 28.5ayfa, 22 May1s 1940, 8. Sayfa,
Ulus Gazetesi Cumhuriyet Gazetesi
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Reklam no: 22
28 Agustos 1943, 8. Sayfa,
Ulus Gazetesi

Reklam no: 24
1 Nisan 1943, 6. Sayfa,
Ulus Gazetesi

Cumhuriyetin “llan1”

Reklam no: 23
25 Ocak 1940, 7. Sayfa
Cumhuriyet Gazetesi

Reklam no: 25
9 Arahk 1936, 12.Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi
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Reklam no: 26 Reklam no: 27
14 Agustos 1937, 10. Sayfa, 7 Kasim 1937, 12. Sayfa,
Cumhuriyet Gazetesi Cumhuriyet Gazetesi

Reklam no: 28
20 Agustos 1936, 10. Sayfa,
Cumhuriyet Gazetesi

]
Reklam no: 29, 12 Aralik 1937, 12. Sayfa,

Cumbhuriyet Gazetesi
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Reklam no: 30
25 Arahk 1936, 12. Sayfa,
Cumhuriyet Gazetesi

Reklam no: 32
12 Arahk 1940, 8. Sayfa,
Ulus Gazetesi

Cumbhuriyetin “llam’

Reklam no: 31
23 Aralik 1939, 7.Sayfa,
Cumhuriyet Gazetesi
T
b r—
rtidir
PAZARI
Reklam no: 33

3 Mart 1936, 8. Sayfa,
Ulus Gazetesi



Ek-1 335

Reklam no: 34
13 Arahk 1940, 8. Sayfa,
Ulus Gazetesi

Reklam no: 35 Reklam no: 36

31 Aralik 1948, 3.Sayfa, 2 Aralk 1936, 12. Sayfa,

Ulus Gazetesi Cumbhuriyet Gazetesi
Reklam no: 37

17 Ekim 1937, 12. Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi
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Reklam no: 38 Reklam no: 39

29 Ekim 1938, 10. Sayfa, 19 Mayzs 1938, 12. Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi Ulus Gazetesi

Reklam no: 40 Reklam no: 41

14 Aralik 1940, 8. Sayfa, 24 Ekim 1948, 3. Sayfa

Ulus Gazetesi Ulus Gazetesi
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Reklam no: 42 Reklam no: 43

28 Mayis 1942, 6.Sayfa, 15 Eyliil 1937, 12. Sayfa,
Ulus Gazetesi Cumhuriyet Gazetesi
Reklam no: 44 Reklam no: 45

10 May1s 1931, 3 .Sayfa, 2 Temmuz 1940, 6. Sayfa,

Hakimiyet-i Milliye Gazetesi Cumhuriyet Gazetesi
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=
Nasie ildcr Kullanma
Beykoz Kunduras

Ale
SUMER BANK YERLI MALL
Reklam no: 46
28 Subat 1936, 6. Sayfa,
Ulus Gazetesi
Reklam no: 47

5 Ekim 1937, 10. Sayfa,
Cumhuriyet Gazetesi

ihtiyarlamamak jgin

Bira I¢melidir.

Vernsd agru ysptwansk  gioglipen bir sat genglifini ayya dofd |

iy ber gin muntazamas aldijs birslara medyus oldujuss w i
sayedel |ondmde kuvvet ve dimglili bissettignl séylemiqte, Fomi™
ad te beduws. Geng Lalmak bayatmm siveeh bayattas mvk

RIRA IiINNIZ

Reklam no: 48
9 Nisan 1934, 8. Sayfa,
Ulus Gazetesi

Reklam no: 49
2 Kasim 1937, 12. Sayfa
Cumbhuriyet Gazetesi

Cumbhuriyetin “llan1”
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Reklam no: 50 Reklam no: 51

5 Ocak 1940, 6. Sayfa, 9 Nisan 1941, 8. Sayfa,
Ulus Gazetesi Ulus Gazetesi

Reklam no: 52 Reklam no: 53

10 May1s 1942, 6. Sayfa, 2 Haziran 1937, 9.sayfa,

Ulus Gazetesi Cumbhuriyet Gazetesi



Reklam no: 54
18 Haziran 1937, 10.sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi

Reklam no: 56
8 Ekim 1937, 12.sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi

Cumhuriyetin “llam”

Reklam no: 55
11 Temmuz 1937, 12. Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi

Reklam no: 57
3 Apustos 1937, 10.sayfa,
Cumhuriyet Gazetesi
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Reklamn no: 58
23 Nisan 1936, 11. Sayfa
Cumbhuriyet Gazetesi

no:
4 Nisan 1938, 12. Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi
I
Reklam no: 60 Reklam no: 61
3 Haziran 1940, 12. Sayfa, 2 Mays 1941, 6. Sayfa,

Cumhuriyet Gazetesi Ulus Gazetesi

M1
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Reklam no: 62
5 Kasim 1943, 6. Sayfa, Ulus Gazetesi

Reklam no: 63
6 Mayis 1941, 8. Sayfa, Ulus Gazetesi

Reklam no: 64
28 Ekim 1948, 3. Sayfa,
Ulus Gazetesi



EK 2: 1928- 1960 Yillari1 Arasinda Hakimiyet-i Milliye- Ulus,
Cumbhuriyet Gazeteleri ve 7 Giin Dergisi’nde Yayinlanan Ce-
sitli Reklam Metinleri

Reklam no: 65 Reklam no: 66
29 Ocak 1929, 5.Sayfa, 16 Ocak 1930, 5.Sayfa,
Hakimiyet-i Milliye Gazetesi Hakimiyet-i Milliye Gazetesi
L
kumbar
KUMBARA
'i.l.l \ IZ ! I Vatindag! 12 birlnci kiinunda Tusscruf ve Yerli Mah
hafus baghyor. Bu hafls yiyeceini, Igecegini. lyece-
Fabed ot (g 2 |7 b i o
I Reklam no: 68, 9 Aralik 1930, 6. Sayfa,
- Hakimiyet-i Milliye Gazetesi
Reklam no: 67
16 Subat 1930, 5.Sayfa,

Hakimiyet-i Milliye Gazetesi
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Reklam no: 69
1 Subat 1932, 6.Sayfa,
Hakimiyet-i Milliye Gazetesi

Reklam no: 71
26 Ekim 1932, 7. Sayfa
Hakimiyet-i Milliye Gazetesi

Reklam no: 73
2 Agustos 1933, 17. Sayfa,
7 Giin Dergisi

Cumhuriyetin “llant”

Reklam no: 70
14 Nisan 1932, 6.Sayfa,
Hakimiyet-i Milliye Gazetesi

Reklam no: 72
11 Subat 1933, 5. Sayfa
Hakimiyet-i Milliye Gazetesi

Reklam no: 74
13 Eylil 1933, 19.Sayfa,
7 Giin Dergisi
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Reklam no: 75 ! !
B Reklam no: 76
15 Eylul 1933, 8. Sayfa, 25 Ekim 1933, 26.Sayfa
Hakimiyet-i Milliye Gazetesi 7 Giin Dergisi i
= r

Reklam no: 77, 12 Aralik 1933, 5.Sayfa,Hakimiyet-i Milliye Gazetesi

ARIN. EV.
Reklam no: 78 Reklam no: 79
10 Ocak 1934, 15.Sayfa 30 Ocak 1934, 15.Sayfa,

7 Giin Dergisi 7 Giin Dergisi
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Reklam no: 81, 28 Subat 1934, 17 Sayfa,
7 Giin Dergisi
Reklam no: 80
21 Subat 1934, 19.Sayfa,
”"‘—““:“"”f 7 Giin Dergisi

Reklam no: 83
25 Temmuz 1934, 26.Sayfa,
7 Giin Dergisi

i |

Reklam no: 82 RTI
20 Haziran 1934, 26 Sayfa, Ekonomidisi
7 Giin Dergisi

Reklam no: 84 Taksitle de
2 Arahk 1934, 8.Sayfa

Ulus Gazetesi

MUAMELE YAPILMAKTADIR
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' das! Yerli mal kullanmak, tiirk
misine karsi borcumuzde

i Milli Ekonomive Artirma

Reklam no: 86
12 Aralik 1935, 3.Sayfa,
Ulus Gazetesi

i 1
Reklam no: 85

11 Aralik 1935, 7 Sayfa,
Ulus Gazetesi

Reklam no: 87, 16 Aralk 1935,
6.Sayfa, Ulus Gazetesi

Reklam no: 88
2 Ocak 1936, 9.Sayfa,
Cumhuriyet Gazetesi

Reklam no: 89, 5 Ocak 1936,
12.Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi

~ Reklam no: 90
6 Ocak 1936, 12.Sayfa,
_Cumhuriyet Gazetesi



Reklam no: 91
6 Ocak 1936, 12. Sayfa
Cumhuriyet Gazetesi

Reklam no: 93
2 Subat 1936, 9.Sayfa,
Cumhuriyet Gazetesi

Cumbhuriyetin “llant”

Reklam no: 92
12 Ocak 1936, 12.Sayfa,
Cumhuriyet Gazetesi

Reklam no: 94
7 Subat 1936, 12.Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi

Reklam no: 95, 8 Subat 1936, 13.Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi
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1938

eri
Reklam no: 96 Reklam no: 97
25 Subat 1936, 12.Sayfa, 29 Subat 1936, 12.Sayfa
Cumbhuriyet Gazetesi Cumbhuriyet Gazetesi
Reklam no: 98
20 Mart 1936, 11.Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi
I

Reklam no: 99

25 Mart1936, 12.Sayfa,

Cumhuriyet Gazetesi

Reklam no: 100, 26 Mart 1936, 12. Sayfa,
Cumhuriyet Gazetesi
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Reklam no: 101 Reklam no: 102

12 Nisan 1936, 11.s 16 Nisan1936, 12.Sayfa,
Cumhuriyet Gazetesi Cumbhuriyet Gazetesi
Reklam no: 103 Reklam no: 104

12 Kasim 1936, 12. Sayfa, 24 Mayss 1936, 12. Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi Cumhuriyet Gazetesi

Reklam no: 105
15 Haziran 1936, 12.Sayfa
—! “t e el Cumhuriyet Gazetesi
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Reklam no: 106 Reklam ng. 107
27 Haziran 1936, 12.Sayfa, 1 Temmuz 193¢, 12 Sayfa,
Cumhuriyet Gazetesi Cumhuriyet Gazetesi
&
Reklam no: 108 Reklam no: 1099
3 Temmuz 1936, 8 Sayfa, 7 Temmuz 193¢, 12.s,
Yfa,

Cumbhuriyet Gazetesi Cumbhuriyet Gazete;
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Reklam no: 110 Reklam no: 111

8 Temmuz 1936, 12. Sayfa, 17 Temmuz 1936, 12.Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi Cumhuriyet Gazetesi
Reklam no: 112 Reklam no: 113

16 Agustos 1936, 10.5ayfa, 28 Agustos 1936, 10.Sayfa
Cumbhuriyet Gazetesi Cumbhuriyet Gazetesi

Reklam no: 114
Eyliil 1936, 10.Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi
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Reklam no: 115
14 Ekim 1936, 10. Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi

Reklam no: 117
18 Kasim 1936, 12.Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi

Reklam no: 116
17 Kasim 1936, 12.Sayfa,
Cumhuriyet Gazetesi

Reklam no: 118
27 Kasim 1936, 12. Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi
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Reklam no: 119
1 Aralik 1936, 12.Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi

Reklam no: 121
7 Aralik 1936, 6.Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi

Cumhuriyetin “llant”

Reklam no: 120
2 Aralik 1936, 12.Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi

I Al

Reklam no: 122
27 Aralik 1936, 6.Sayfa,
Ulus Gazetesi
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Reklam no: 123 Reklam no: 124
20 Ocak 1937, 12. Sayfa, 21 Ocak 1937, 12. Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi Cumhuriyet Gazetesi

ot

Reklam no: 125
15 Subat 1937, 10. Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi

Reklam no: 126
18 Subat 1937, 10.Sayfa,
Cumhuriyet Gazetesi
Reklam no: 127
18 Subat 1937, 10. Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi
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Reklam no: 128
8 Mart 1937, 10.Sayfa,
Cumhuriyet Gazetesi

Reklam no: 130
17 Temmuz 1937, 12.Sayfa,
Ulus Gazetesi

Reklam no: 132
4 Ocak 1938, 9.Sayfa,
. Cumhuriyet Gazetesi

Cumbhuriyetin “lant”

Reklam no: 129
11 Haziran 1937, 10. Sayfa,
Cumhuriyet Gazetesi

Reklam no: 131
9 Kasim 1937, 12.Sayfa,
Ulus Gazetesi
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Reklam no: 133
16 Ocak 1938, 12. Sayfa,

Ulus Gazetesi

Reklam no: 135
14 May1s 1938, 8.Sayfa,
Ulus Gazetesi

Reklam no: 134
8 Mart 1938, 12. Sayfa,
Ulus Gazetesi

Reklam no: 136
12 Ekim 1938, 8. Sayfa,
Ulus Gazetesi
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Reklam no: 137
12 Aralik 1938, 12.Sayfa,

LE[1
gusny

Reklam no: 138, 22 Mart 1939, 11.Sayfa, Cumhuriyet Gazetesi

an

i, halis yinden yapilmis

elbiseler1 yahmiz

ERBANK

Reklam no: 139, Reklam no: 140

8 Mayis 1939, 12. Sayfa 21 Mayis 1939, 12.s

Ulus Gazetesi Ulus Gazetesi
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Reklam no: 141
25 Mayis 1939, 10.Sayfa,
Cumhuriyet Gazetesi

IRA
Yinm litrelik bir gipisi

. 16 xurRUSTUR

\Sogutulmus behanesily ve sar sebople h
fork venlmemilidir. 16 kuruston Fforlo mre
renlesi en yokin Intisor idaresine haber v

&= depozitosu aynes :

e i1
Reklam no: 143
21 Agustos 1939, 12.Sayfa,
Ulus Gazetesi

Reklam no: 145
27 Ocak 1940, 7.Sayfa,
Cumhuriyet Gazetesi

359

Reklam no: 142
2 Temmuz 1939, 12.Sayfa,
Cumbhuriyet Gazetesi

Reklam no: 144
3 Aralk 1939, 7.Sayfa
Cumhuriyet Gazetesi

Reklam no: 146
15 Subat 1940, 8.Sayfa,
Ulus Gazetesi
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Reklam no: 147 Reklam no: 148

12 Nisan 1940, 12.Sayfa, 1 Aralik 1941, 8.Sayfa,
Ulus Gazetesi Ulus Gazetesi
Reklam no: 149 Reklam no: 150

27 Ocak 1941, 6.Sayfa, 9 Aralik 1941, 8.Sayfa,

Ulus Gazetesi Ulus Gazetesi



Ek-2

Reklam no: 151
20 Ocak 1942, 8.Sayfa,
Ulus Gazetesi

Reklam no: 153
1 Ocak 1943, 5.Sayfa,
Ulus Gazetesi

361

Reklam no: 152
30 Ocak 1942, 6. Sayfa,
Ulus Gazetesi

Reklam no: 154
24 May1s 1943, 6.5ayfa,
Ulus Gazetesi
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Reklam no: 155
22 Ekim 1945, 3.Sayfa,
Ulus Gazetesi

Reklam no: 157
7 Eylil 1947,11. Sayfa
Ulus Gazetesi

Cumhuriyetin “llam”

Reklam no: 156
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G. SENEM GENCTURK HIZAL

Bu kitapta, Cumhuriyetin ilk doneminde “milliyeteilik” ve
“medeniyetcilik” arakesitinde iiretilen modernlesme soylemi,
reklam metinlerinden yola ¢ikilarak okunmaktadir.

Calismada cozimlenen reklam metinleri, Simerbank Yerli Mallar
Pazari, Inhisarlar Idaresi ve Milli Piyango ldaresi'ne aitlir.
Bir diger ifadeyle reklamveren “devlet"tir. Reklam metinleri,
modern ve Bahili yasam tarzi baglaminda, zaman, mekan ve beden
ekseninde moderniesme soylemini yeniden dreten, dogallastiran
ve mitlestiren mefinler olarak anlamlandiriimaktadir,

Reklamlar, Cumhuriyetin ilk doneminde ulus-devietin insa
siirecinde hem “hayal edilen ulusun” resminin izildigi hem de
bu resmi cizen devletin kendi gasterisini yaptigi matinler olarak
billurlasmaktadr. Tiiketim, iiretim tarzina kosut insa edilen
“liiketici vatandas"a gorev olarak bildirilmektedir,
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